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| -DOS FATOS

Em 11/11/2019, Cristiano Aguiar Lopes’ e Daniel Chamorro Petersen?, ambos
consultores legislativos da Camara dos Deputados, solicitaram, por meio do Sistema
Eletrbnico do Servico de Informagdo ao Cidadao (e-SIC) - (processo n°
00077.003303/2019-17), um relatério de canais onde os anuncios do Governo Federal da
Reforma da Previdéncia foram veiculados por meio da plataforma Google Adwords no
periodo de 01/01/2019 a 10/11/2019.

O processo de acesso a informagdo encontra-se disponivel em:
http://www.consultaesic.cqu.gov.br/busca/dados/Lists/Pedido/ltem/displayifs.aspx?List=0c
839f31-47d7-4485-ab65-ab0cee9cf8fe&ID=824047&Web=88cc5f44-8cfe-4964-8ff4-
376b5ebb3bef

Acesso a Informacdo
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1 Fungdo comissionada: FC-3 - CONSULTOR LEGISLATIVO - AREA XIV. Disponivel em:
https://www?2.camara.leg.br/transpnet/remuneracao?c=96_1011QjsIwBPZNbpXs4mdPEgDMI4K6vVmRiZVRjQoCfnezu
VyrzuTYgOVVR7tI0CLhXtaobGOBjCVUXf6BTM

2 Fungdo comissionada: FC-3 - CONSULTOR LEGISLATIVO - AREA XXil. Disponivel em:
https://www2.camara.leg.br/transpnet/remuneracao?c=wPn39cfnrUUwljce9j0TelTWafi9BOhnEk2DYv4IB1wFmHeeY!
gRunrAPJQMDMAIJsgkq gYIZXrBjCVUXf6BTM
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Em 10/12/2019, o acesso a tais dados foi negado pela Secretaria de Comunicagao
da Presidéncia da Republica, a SECOM. Porém, os consultores do legislativo recorreram
da negativa em 11/12/2019.

Em recurso, argumentou-se que as informag¢des requeridas limitavam-se aosz=
processos 00170.003066/2019-18 (pagamento em 01/10/2019); 00170.003376/2019-32
(pagamento em 14/10/2019) e 00170.003808/2019-13 (pagamento em 05/12/2019), que o

relatorio requerido é disponibilizado automaticamente pela plataforma Google Adwords
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publicidade contratada - no caso a Artplan Comunicacao S/A, CNPJ 33.673.286/0004-78,

para que o relatério solicitado fosse produzido.

Frise-se que nas razbes langadas para recorrerem, os consultores do legislativo

alegaram o seguinte:

(...)um dos motivadores deste pedido de informacées foi o recebimento de

costumes e aos preceitos cristaos, além de sites que fazem proselitismo de
teses comunistas e/ou esquerdistas, tém exibido anuncios do Governo
Federal por meio da plataforma Google Adwords (...)

Recorm, nesta oporiunidade. da decisdo do Senvico de Informacdes a0 Cidadao do Palacio do Planalto. Em meu pedido
solicitel informagoes acerca de acdes de publiodade reaizadas por conia e ordem ¢a Secom por meio da plataiorma
Adwords, do Google Em sus negaiva de fomecmento das miormacdes, o Dirstor do Depariamenio de Mida e
Fromogao da Secretania Especial de Comumecac3o Social da Secretana ce Govemo da Presidenca da Republica
argumentou que "0 levaniamento e organizacac dos dados na forma requenda demandana servicos adiconas Com

prenizo 2 exacucao das stwidades evercidas por ests Secretaniz * A autondade afirmou ainda gue “seoundo o Artigo 13

Google Adwords, de modo 2 atestar a COmeta @ efeliva prestacao 0o Senaco Coniratado 0a agencia de pubhcidace pelo
Govemo Federal Em verdade, ressafts-se que um 605 mobvadores deste pedido de informacdes foi o recebmento de
denincias de que sites com confeudos atentatorios 3 moral, a0s bons costumes e acs precedos cristdos. alem de sdes
que fazem proseldismo de feses comunistas elou esguerdstas, #m exbido anincios do Govemo Federal por mex da
plataforma Google Adwords - necassana s2 faz portanto. avaliar s8 fais denuncias procedem ou n30 e caso procadam

fomar as devidas medidas para a comecao de tais problemas. Portanto, frente 305 angumentos anteriormenie elencados
TBCOM) O2 decsdg profenca neste processo e eQUISTD POVAMEn'E 0F 3CESS0S 35 ""-3r“a;ies ONgInaiments
demandadas

Por fim, decisdo da Controladoria-Geral da Unido, de 24/02/2020, obrigou a
SECOM a ceder os dados solicitados.
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Em 17/04/2020, a SECOM disponibilizou dados de 06 de junho a 13 de julho de
2019 (65.533 canais) e, em data posterior, dados referentes ao periodo de 11 a 21 de
agosto de 2019.
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status de pericia oficial, prestaram informag¢des assinando como consultores legislativos

representantes das areas de consultoria legislativa de que sdo integrantes 3.
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Entdo, somente com os dados do periodo de 06 de junho a 13 de julho de 2019, os
consultores, ja em 23/04/2020, elaboraram o documento nomeado INFORMAQ[\OE
TECNICA, que consta do rol de documentos recebidos pela CPMI - FAKE NEWS,_
enviado para a relatoria (deputada Lidice da Mata PSB-BA).

O documento consta da pagina de atividades da CPMI na internet e esta disponivel
para acesso publico em dois arquivos, com os respectivos nomes: DOC. 74 e Anexo.

Disponiveis em: https://legis.senado.leg.br/comissoes/docsRecCPI?codcol=2292

Fale com o Senado = Portais

Atividade Legislativa

Plenario - Projetos e Matérias - Comissdes Relatérios Legislativos - Legislagdo

Orgéos do Parlamento Autoridades

Portal Multimidia Diarios e Anais Dados Abertos

Atividade Legislativa /| Comissdes | CPMI - Fake Mews | Documentos Recebidos

QL FEUCIETS Comissdo Parlamentar Mista de Inquérito — Fake News

Documentos Recebidos

DATA EM
N®  ARQUIVOS RECEBIMENTO REMETENTE ORIGEM DESCRICAD CAIXA RESPOSTA
74 « DOCO74 07/05/2020 Deputada Lidice Informagéo técnica 3
+ Anexo da Mata elaborada pela Consultoria
* Manifestacdo - Legislativa da Camara dos
Agéncia Lupa Deputados sobre canais nos
* Manifestacdo - quais os andncios do
Gazeta do Povo Governo Federal
* Manifestacdo - contratados por meio da
Diario do Centro do plataforma Google Adwords
Mundo foram exibidos, no periodo
* Manifestacdo - de 1° de janeiro a 10 de
Revista Férum novembro de 2019,

* Informagdo Técnica
da Consultoria da
Camara dos
Deputados

* Manifectarin da

Documentagdo contendo:
39 folhals).

3 Disponivel em: https://www2.camara.leg.br/a-camara/estruturaadm/diretorias/diretoria-legislativa/estrutura-
1/conle/consultores



https://legis.senado.leg.br/comissoes/docsRecCPI?codcol=2292
https://www2.camara.leg.br/a-camara/estruturaadm/diretorias/diretoria-legislativa/estrutura-1/conle/consultores
https://www2.camara.leg.br/a-camara/estruturaadm/diretorias/diretoria-legislativa/estrutura-1/conle/consultores

Em 04/06/2020, a consultoria legislativa elaborou novo documento nomeado
INFORMACAO TECNICA, no intuito de esclarecer e complementar a primeira

(codificacao de classificagao dos canais da internet).
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elaboragdo, quem solicitou sua elaboragdo ou mesmo se o documento foi elaborado de

oficio.

Vejamos entdo como os consultores legislativos da Camara dos Deputados,
servidores com atribuicdo de peritos técnicos, trabalharam os dados recebidos para a
composicdo dos documentos nomeados INFORMAGAO TECNICA.

Il - DA MOTIVACAO DO RECURSO NO PEDIDO DE ACESSO A INFORMACAO

No recurso do pedido de informagdes (e- SIC) - (processo n° 00077.003303/2019-

17), os servidores da consultoria legislativa alegaram que:

(...) um dos motivadores deste pedido de informagées foi o recebimento de
denuncias de que sites com conteudos atentatorios a moral, aos bons

costumes e aos preceitos cristaos, além de sites que fazem proselitismo de
teses comunistas e/ou esquerdistas, tém exibido anuncios do Governo
Federal por meio da plataforma Google Adwords (...)

Ja no documento INFORMACAO TECNICA de 23/04/2020, os consultores
legislativos acusam o governo federal de veicular publicidade em canais de noticias
falsas”. Dos canais classificados como “noticia falsa”, os consultores citam em destaque o

canal do YouTube Terca Livre TV. Vejamos o trecho:

(...) Chama a atencéo, também, o fato de o canal de YouTube Terca Livre TV
(http://youtube.com/channel/lUC7qK1TCeLAr8qOeclO-s39g), pertencente ao Sr.
Allan dos Santos, integrar a lista de veiculos que receberam publicidade oficial,
com 1.447 impressées.

O canal Terga Livre TV, do jornalista Allan dos Santos, € um canal de linha editorial

declaradamente conservadora e defensora dos valores cristdos. Seu posicionamento

anticomunista e antiesquerdista € expresso abertamente na programagao do canal e nos

editoriais do portal tercalivre.com.br.
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http://youtube.com/channel/UC7qK1TCeLAr8qOeclO-s39g

Assim, no intuito de provar que a ferramenta da Google teria veiculado publicidade
para o canal Terca Livre TV, os consultores legislativos deram destaque ao dado

de 1.447 impressdes* veiculadas no canal Terca Livre.

Ocorre que, na planilha recebida da SECOM, que é objeto de analise do
documento INFORMACAO TECNICA,

abertamente de esquerda, com numero de impressdes gritantemente maior do que o
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dado registrado para o Terga Livre TV, entretanto, nenhum desses canais € mencionado
na INFORMACAO TECNICA. Vale conferir alguns exemplos:

Com 54.876 impressoes, a revistaforum.com.br, portal de noticias de extrema

esquerda criado Renato Rovai, um amigo intimo do condenado presidente Lula, consta
nos primeiros lugares dos sites que mais receberam publicidade da companha do

governo Bolsonaro.

Com 30.286 impressodes, o polémico Porta dos Fundos, canal diversas vezes

processado por associagbes catdlicas por produzir conteudo que zomba de preceitos

cristaos.

Com 26.778 impressoes, o Canal da Resisténcia, do deputado petista Paulo

Pimenta (PT-RS), também um dos primeiros da lista.

Com 17.278 impressoes, o canal Filésofo Paulo Ghiraldelli, canal recheado de

teses comunistas e esquerdistas.

Com 9.153 impressodes no site e 10.965 impressées no Youtube, o Catraca

Livre, defensor intransigente das agendas de esquerda e extrema esquerda, como a
descriminalizagdo do aborto, a liberagdo das drogas, o desarmamento e muitas outras

pautas afinadas ideologicamente com partidos de esquerda.

Com 8.047 impressoes, O Tijolaco, blog de esquerda fundado pelo politico e ex-

ministro do trabalho do governo do PT, Brizola Neto.
Com 2.576 impressoes o Blog Viomundo.com.br, e com 2.081 impressoes.

Com 1.601 impressées, o Diario do Centro do Mundo - DCM
(diariodocentrodomundo.com.br), fundado pelo notorio jornalista de esquerda Paulo

Nogueira.

# Uma impressdo, na plataforma da Google AdSense, representa uma aparicdo da publicidade no veiculo canal do
Youtube, site ou aplicativo. Disponivel em: https://support.google.com/google-ads/answer/6320?hl=pt-BR

00
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Afinal, considerando as motivagées da consultoria legislativa, por que nenhuma
das INFORMACOES TECNICAS produzidas prestou-se a responder as dendncias
recebidas de que sites com conteudos atentatorios a moral, aos bons costumes e aos
preceitos cristdos, além de sites que fazem proselitismo de teses comunistas e/ou
esquerdistas, tém exibido anuncios do Governo Federal por meio da plataforma Google

Adwords?

Il - DAS LIMITACOES QUANTITATIVAS DAS INFORMACOES TECNICAS

Os consultores legislativos receberam da SECOM uma planilha listando 65.533
canais de internet (canais do Youtube, sites e aplicativos) onde o Governo veiculou
anuncios via plataforma Google Adwords — oportuno esclarecer que a ferramenta de

publicidade Google Awords é atualmente chamada de Google Ads.>

Sem qualquer esclarecimento técnico e metodolégico, a consultoria legislativa
limitou-se a uma lista com apenas 843 canais (TABELAS 1 e 4, paginas 3 e 7 do
documento INFORMAGCAO TECNICA), ignorando o restante dos 64.690 canais da

planilha fornecida pela Secom.

Afinal, o que motivou a elaboracdo de parecer com analise de apenas 843 canais
de um total de 65.533?

Como os servidores consultores, tomando como base uma apenas uma amostra
da planilha original (843 de um total de 65.533, nas TABELAS 1 e 4, paginas 3 e 7 do
documento), chegaram a conclusdo de que a ferramenta de publicidade Google
AdWords gerou graves problemas de falta de transparéncia na condugdo da politica de

comunicag¢do do Governo Federal?

IV - DA LIMITACAO TEMPORAL DAS ANALISES (OMISSAO DO PERIODO DE 11 A
21 DE AGOSTO DE 2019)

> Disponivel em: https://ads.google.com/intl/pt BR/home/
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Na INFORMAGAO TECNICA 23/04/2020, foram analisados dados da campanha
do governo do periodo de 06/06/2019 a 13/07/2019 que somam 47.188.047 impressodes,

e assim os consultores legislativos concluiram que:

Ao todo, foram identificadas 2.065.479 impressées de antincios do Governo=
Federal em canais de conteudo inadequado (4,37% das 47.188.047 impressbes =
avaliadas).

Apds a INFORMAGAO TECNICA de 23/04/2020, a consultoria legislativa produziu
a INFORMAGCAO TECNICA de 04/06/2020, na qual narra que:

(...) Em data posterior a elaboragcédo da Informag&o Técnica, tivemos acesso a um
novo conjunto de dados, referentes ao periodo de 11 a 21 de agosto de 2019.

(pag.04).

Afinal, por que os consultores legislativos, de posse dos dados da campanha

referente ao periodo de 11/08/2019 a 21/08/2019, decidiram ignorar o novo conjunto de
dados de 79.754.233 impressoes?

V - DAS LIMITACOES QUALITATIVAS DAS INFORMACOES TECNICAS

Na INFORMAGAO TECNICA de 23/04/2020, a consultoria legislativa entendeu
que impressdes da campanha da Nova Previdéncia foram veiculadas em canais de
conteudo destinado ao publico infanto-juvenil (falha de tfargef) e em meios de baixa
qualidade, que se dedicam a difundir noticias sobre jogos de azar ilegais, a desrespeitar

os direitos de autor ou de transmissdo, a veicular noticias falsas, a anunciar investimentos

ilegais ou a difundir conteudo pornografico, entre outros (titulares de cargos eletivos).

Em conclusdo de analise, a consultoria legislativa apontou ter sido possivel

“comprovar a existéncia de inser¢cdo de publicidade em sites de noticias falsas, incluindo

diversos que ja vém sendo monitorados pela CPMI, bem com a inser¢ao de impressoes
em canais com conteudo inadequado, com descontrole do target das agdes publicitarias,

o que redundou em desperdicio de recursos publicos’.

Nessa moldura, observa-se que a principal limitagdo qualitativa das
INFORMAGCAOS TECNICAS reside na classificagdo dos canais da internet, sendo

vejamos:

A) DA CLASSIFICAGAO DOS CANAIS REMOVIDOS

CD/20886.99670-00



Da lista reduzida de 843 canais, cerca de 90% da amostra (741 canais) séo
classificados pela consultoria legislativa como: Canais removidos do YouTube por
descumprimento de diretrizes (TABELA 4, pagina 7 do documento INFORMACAO
TECNICA).

Ocorre que, ao acessarmos varios desses links (URLs), a mensagem exibida pela
plataforma YouTube é: “O CANAL NAO EXISTE” ou “ESTE CANAL NAO ESTA
DISPONIVEL”. Confira-se:

https://www.youtube.com/channel/UCJ2hGIKhD DjO D6xO I0W]j-5Q
https://www.youtube.com/channel/UCfJL bNPSpMdN8GnZcW1B JOA
https://www.youtube.com/channel/UCp3UDpApyL 6kBwDp7ID3miw
https://www.youtube.com/channel/UCaoK 1-esNbiL1gmr_CkClgQ

D Youlube Pestusu -]

A nee

O ke

_u E‘HIJH'

HElbrin

Faga logn pats ourte

= (B Youlube ™ Pesqusar
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> ¥ [ e —
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Faga logn pars curtr
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https://www.youtube.com/channel/UCJ2hGlKhDDjOD6xOI0Wj-5Q
https://www.youtube.com/channel/UCfJLbNPSpMdN8GnZcWfBJ0A
https://www.youtube.com/channel/UCp3UDpApyL6kBwDp7lD3miw
https://www.youtube.com/channel/UCaoK1-esNbiL1gmr_CkCIqQ

Observa-se, portanto, que o YouTube nao classifica de maneira homogénea os

741 canais removidos com a motivagcao de descumprimento de diretrizes.

Outrossim, o YouTube exibe mensagem precisa quando a exclusdo do canal se da

por violagao de diretrizes da plataforma de videos. Confira-se em:

https://www.youtube.com/channel/UCwhNHYu_-2qRQC828uAruXg
D Youlube  Pesguisar = ] L e FATER

§ ®

b

- |

o Ewla conla foi encemada perque Mcebemos varias revndicaioes O lemesrcs sobn vielagao de dweiles auloras em

. reiacho o miteral postase pelo usidng.
¥

https://www.youtube.com/channel/UC-vf2a0VLmcBb1UqgZGrM Tiw

© EVoulube™ | | : LA elmu.:-

Eata ponila fod encermac devido o violapdes necormenbes ou graves da pobfica do YeuTule relaclonada & apams, prilicat

conlwaloy engarosos m oullas violsgoss dos Termoa de Sevego
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https://www.youtube.com/channel/UCwhNHYu_-2qRQC828uAruXg
https://www.youtube.com/channel/UC-vf2a0VLmcBb1UqZGrMTiw

Assim, o que motivou a consultoria legislativa a estender a classificagao
“‘descumprimento de diretrizes” a todos os canais excluidos, quando a plataforma
YouTube ndo fez essa classificagdo? O que motivou a consultoria a classificar todos
esses canais como “conteudo inadequado” quando se trata de canais cuja exclusdo nao &

classificada pelo Youtube?

B) DA CLASSIFICAGCAO DE CANAIS DE INAPROPRIADOS
A partir de sua disponibilizacdo da INFORMAGCAO TECNICA de 23/04/2020, o

documento recebeu severas criticas de arbitrariedades e auséncia de metodologia,

especialmente no que diz respeito a classificagdo de canais como “noticias falsas”.

Algumas das criticas da classificagdo de canais como “noticias falsas” podem ser
conferidas em diversas reportagens®, das quais destacamos a publicada pelo jornal
Estaddo: CPI admite erro e tira jornal da lista de ‘fake news’ (disponivel em:
https://politica.estadao.com.br/noticias/geral,anj-defende-jornal-incluido-em-lista-de-fake-
news,70003325189 ).

Na reportagem, encontram-se a manifestacao critica de representantes de varias

entidades, tais como o presidente da Associacdo Nacional de Jornais (ANJ), Marcelo

Rech, o presidente da Associagéo Brasileira de Jornalismo Investigativo (Abraiji), Marcelo

Trasel. Vale conferir:

‘Este episodio demonstra os riscos de se gravar em lei um conceito de
desinformacéo e deixar a cargo do Estado a classificagdo de uma noticia como
falsa’, afirmou Marcelo Tréasel.

6 Por que o relatério da CPMI das Fake News que lista sites desinformativos é controverso, disponivel em:
https://blogs.oglobo.globo.com/sonar-a-escuta-das-redes/post/por-que-o-relatorio-da-cpmi-das-fake-news-que-
lista-sites-desinformativos-e-controverso.html;

CPl admite erro e tira jornal de lista de fake news’, disponivel em: https://www.istoedinheiro.com.br/cpi-admite-
erro-e-tira-jornal-de-lista-de-fake-news/

CPl admite erro e tira jornal paranaense de lista de 'fake news’, disponivel em:
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/politica/2020/06/05/interna_politica,861284/cpi-admite-
erro-e-tira-jornal-paranaense-de-lista-de-fake-news.shtml;

ANJ pede reparagdo de CPMI do Congresso por classificar jornal Gazeta do Povo como fake news, disponivel em:
https://www.anj.org.br/site/component/k2/1-noticias/jornal-anj-online/29274-anj-pede-reparacao-de-cpmi-do-
congresso-por-classificar-jornal-gazeta-do-povo-como-fake-news.html

CPMI recua apds incluir Gazeta do Povo como canal de fake news, disponivel em:
https://www.agazeta.com.br/brasil/cpmi-recua-apos-incluir-gazeta-do-povo-como-canal-de-fake-news-0620
CPMI das Fake News admite erro e retira Féorum de lista de sites com noticias falsas, disponivel em:
https://www.brasil247.com/midia/cpmi-das-fake-news-admite-erro-e-retira-forum-de-lista-de-sites-com-
noticias-falsas
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Notadamente, dada a dificuldade de uma definicdo objetiva sobre “comportamento
desinformativo” ou “fake news”, a criacdo de uma lista de canais de fake news é algo
temerario, sobretudo quando produzida pela consultoria legislativa da Céamara dos

Deputados.

Nao ha como negar que a lista restringe a liberdade de expressdo dos canais
elencados, o que causa danos a sociedade em geral, pois numa democracia ndo se pode

aviltar contra a pluralidade de interlocutores.

Sem embargos, a consultoria legislativa ndo apresenta critérios satisfatorios para a

composicao da listagem e, muito menos, a indicagao precisa de conteudo reputado como

falso ou desinformativo publicado pelos canais da internet. Trata-se, notadamente, de

classificagao arbitraria.

Nessa toada, importante ressaltar a manifestacdo da Agéncia Lupa, juntada do

arquivo 74 dos documentos recebidos pela CPMI, vale conferir:

... a checagem de fatos é feita de forma granular. No discurso de um politico, por
exemplo, os fact-checkers analisam frase a frase e identificam em cada uma delas
0 grau de veracidade do conteudo. Em momento algum se arriscam a etiquetar o
discurso todo como sendo verdadeiro ou falso - muito menos o politico em si. A
mesma logica se aplica para sites, paginas e perfis em redes sociais.

Por entender que a checagem sempre esta focada na parte e ndo no todo, a
Agéncia Lupa jamais fez ou faréd nenhum levantamento, banco de dados ou listas
de sites, perfis ou paginas produtoras de noticias falsas. Também desaconselha
que uma colegcdo de checagens publicadas sob sua avaliacdo seja usada para
demonstrar intengbes quaisquer de quem quer que seja.

Assim sendo, a Agéncia Lupa registra - de forma enfatica - que ndo corrobora
qualquer lista, tabela ou banco de dados sobre sites, paginas ou perfis de
desinformadores que tenha sido, ou venha a ser gerada pela CPMI das Fake
News. Pede, ainda, a anexag¢do deste informe ao conjunto de documentos da
comisséo.

No mesmo sentido, Gilmar Lopes, responsavel pelo site E-farsas:

O E-farsas néao foi consultado, em nenhum momento, sobre algum possivel ranking
ou lista de sites propagadores de fake news e, mesmo que fosse, ndo cabe a
nossa agéncia esse tipo de julgamento.

Costumamos revelar qual site, perfil ou publicagdo originou a noticia falsa quando
encontramos essa informagdo, mas isso ndo torna o citado um publicador
contumaz de desinformacé&o.
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Também Edgard Matsuki, responsavel pelo Boatos.org:
Néo é possivel classificar um site como de fake news com base apenas em artigos
checados

Achamos também perigosa a classificagdo de veiculos de midia profissionais como
canais de desinformacéo.

Outrossim, Tai Nalon, diretora executiva da Aos Fatos:

O Aos Fatos nunca foi consultado sobre essa lista e desconhecemos a
metodologia empregada nesse tipo de categorizagéo.

Destarte, os checadores citados pelos consultoria legislativa — Estaddo Verifica,
Comprova, Aos Fatos, Fato ou Fake, Agéncia Lupa, E-farsas e Boatos.org — negaram ter
sido consultados sobre a lista de sites de noticias falsas, o que de certo configura
rotulacdo estatal generalizante e arbitraria de interlocutores, o que ndo condiz com a

funcao institucional da consultoria legislativa da Camara dos Deputados.

Rechagada, por tanto, a criacdo de listas de canais de noticias falsas pelas

principais agéncias de checagem, tal como realizada pela consultoria legislativa.

Ademais, ao que parece, a consultoria legislativa selecionou alguns canais que
emitem meras opinides de conteudo politico como canais de “noticias falsas”, como se
possivel fosse aquilatar opinides politicas como verdadeiras ou falsas. Nesse sentido,

vale conferir a manifestacado de Ana Amélia Filizola, Diretora do Gazeta do Povo:

Como em qualquer democracia, um jornal diario pode eventualmente cometer
erros ou, ainda, emitir opiniées sujeitas ao escrutinio da discordéncia. Caso este
fosse o critério para qualificar um veiculo como propagador e divulgador de fake
news, certamente os maiores periddicos do mundo, por igualdade, deveriam figurar
na mesma lista.

Noutro giro, ainda que a consultoria legislativa tenha formado suas convicgdes a
partir de agéncias de checagem, ndo € possivel reputar que os métodos utilizados pelas
proprias agéncias de checagem n&o possam ser contestados. Nesse sentido, vale

conferir a manifestacdo de Renato Rovai, diretor de redacao da Revista Forum:
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Os métodos utilizados pelas agéncias vém sendo contestados por diversos
pesquisadores da area de comunicacdo. Quem checa os checadores? Quem
escolhe o que sera checado? Afinal a propria escolha da checagem ja denota uma
parcialidade. Quem os financia?

Apds a INFORMAGAO TECNICA de 23/04/2020, a consultoria legislativa produziu
a INFORMAGCAO TECNICA de 04/06/2020, na qual narra:

(...) percebemos a necessidade de aperfeicoar a conceituagdo de “comportamento
desinformativo’”. Ficou evidente a necessidade de diferenciacdo entre o que é
eventual erro ou equivoco, natural em toda e qualquer atividade profissional, e um
comportamento voltando para falsear a verdade.

Desse modo, para que seja configurado um comportamento desinformativo,
adotamos os sequintes critérios adicionais:

- Inexisténcia, por parte do canal, de ato corretivo, checagem da informagéo ou
retirada do ar do conteudo contestado pelas agéncias de checagem de noticias;

-Inexisténcia de canais institucionais para o recebimento de reclamagdes e reviséo
de informacgbées publicadas, no caso de contestacdo de matérias.

- A inexisténcia de estruturagdo do canal como um 6rgéo de imprensa, registrado
sob CNPJ que tem a oferta de servigos noticiosos entre os seus fins.

Dos critérios adicionais elencados pela consultoria na INFORMAGAO TECNICA de
04/06/2020, o que se percebe é que a consultoria ndo foi capaz de absorver nenhuma

das criticas feitas por diversos especialistas do universo do jornalismo.

Mais ainda, ficou claro que a consultoria legislativa pretende insistir na criagéo
estatal de uma lista de veiculos de “noticias falsas”, sem a apuracdo criteriosa, caso a

caso, do que eventualmente pode configurar noticia falsa.

Sem embargos, € de ressaltar que os chamados “critérios adicionais” adotados
pela consultoria NAO se prestam a nada, muito menos a classificagdo pretendida, afinal,
quantos veiculos de comunicagdo que preenchem todos esses critérios ja ndo foram

condenados judicialmente a reparar danos advindos das noticias que publicaram?

Ha de se notar que na democracia, o judiciario & a expressdo maxima de cogni¢cao
em contraditério e ampla defesa, que o judiciario decide caso a caso, que nenhuma
sentengca condenatéria contra veiculo de comunicagao transborda a analise do caso
concreto para condena-lo em toda a sua atuacdo, como pretende fazer a consultoria

legislativa da Camara dos Deputados com alguns canais de internet.
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Noutras palavras, ainda que preenchidos todos os “critérios adicionais” elencados
pela consultoria legislativa, um wveiculo de comunicagdo pode eventualmente ser
condenado a reparar o dano de uma publicagdo especifica, mas essa condenacao

JAMAIS pode qualificar toda a atuagao do veiculo.

Diga-se ainda, que uma verificagdo realizada por agéncia de checagem goza téao
somente do status de mera opinido, porquanto, ndo existe no direito patrio, o monopdlio

da verdade publica.

Ja& a INFORMAGAO TECNICA da consultoria legislativa que, por tratar-se de

documento estatal, produzido por agente estatal, remunerado por verba publica, que goza

de fé publica e presuncao de legalidade, essa ndo pode ser reputada como mera opini&o.

Afinal, para a consultoria da Camara, qual o conceito de fake News? Como é

possivel classificar a sua ocorréncia?

Quais fatos levaram a consultoria a selecionar determinados canais e sites como
disseminadores de noticias falsas, classificando o canal sem individualizar o conteudo

supostamente desinformativo?

Por que nenhum dos veiculos classificados como “desinformativos” foi convidado a
dialogar com a consultoria legislativa antes da divulgacao da classificacao? O que levou a

consultoria a ignorar o contraditorio e a ampla defesa de tais veiculos?

Considerando que numa democracia, um veiculo pode emitir opinides sujeitas ao
escrutinio da discordancia e que essa discordancia encontra assento também nas
diferencas de opinido editorial das agéncias de checagem e dos veiculos checados, qual
a motivacao de se atribuir ao editorial das agéncias de checagem uma posicao estatal de
privilégio em relagdo ao editorial dos veiculos checados quando ambos desfrutam da

mesma condi¢gdo de mera opiniao?

Qual a relevancia da adogcdo dos chamados “critérios adicionais” da
INFORMAGAO TECNICA da 04/06/2020? Nao estaria a consultoria legislativa criando,

ao arrepio da lei, uma restricdo ao exercicio de direitos fundamentais?

Por que a consultoria deixou de avaliar o impacto social da divulgagcdo da
listagem? Por que, mesmo apds severas criticas, a consultoria insiste na listagem de

canais de noticias falsas?
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VI - DA AUSENCIA DE CONHECIMENTO TECNICO QUANTO AO FUNCIONAMENTO
DAS PLATAFORMAS GOOGLE ADS E GOOGLE ADSENSE

Conforme se verifica do pedido de informacgdes feito pela consultoria legislativa (e-
SIC) - (processo n° 00077.003303/2019-17), € de conhecimento da consultoria legislativa =

que o Governo Federal contratou agéncia de publicidade - no caso a ArtplanE
Comunicagdo S/A, CNPJ 33.673.286/0004-787, para a realizagdo da campanha da

Reforma da Previdéncia.

Q
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Nao obstante isso, no mesmo requerimento, a consultoria legislativa faz
indicacdo precisa dos processos de pagamento do contrato - processos
00170.003066/2019-18 (pagamento em 01/10/2019); 00170.003376/2019-32 (pagamento
em 14/10/2019) e 00170.003808/2019-13 (pagamento em 05/12/2019) - sendo
inequivoco que é do conhecimento da consultoria legislativa que o Governo Federal
contratou com a Arfplan Comunicacdo S/A e que pagou para Arfplan Comunicagdo S/A

verbas relativas a contratos de publicidade.

https://sistema2.planalto.gov.br/gestaosecom/liquidacao/pagamento/ordem-cronologica/

7 Disponivel em: http://www.secom.gov.br/acesso-a-informacao/licitacoes-e-contratos/contratos-de-publicidade-1



https://sistema2.planalto.gov.br/gestaosecom/liquidacao/pagamento/ordem-cronologica/
http://www.secom.gov.br/acesso-a-informacao/licitacoes-e-contratos/contratos-de-publicidade-1
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Mostrando de 1 até 3 de 3 regisiros Anterior Praximo

Ocorre, porém, que a INFORMAGAO TECNICA de 23/04/2020 (pags. 07/08) aduz
que os canais da internet receberam verbas do Governo Federal por meio do Google
Adsense, dando a entender que o Governo Federal contratou diretamente com os

particulares (65.533 canais ) e ndo com a Arfplan Comunicagédo S/A. Vale conferir:
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(...) Em oitiva realizada pela CPMI das Fake News em 05 de novembro de 2019, o
Sr. Allan dos Santos afirmou que seus veiculos de comunicacéo, incluindo o canal
de YouTube Terga Livre TV, “ndo recebem dinheiro da Secom’. Contudo, os dados
disponibilizados pela Secretaria demonstram que o canal Terca Livre TV recebeu
verbas de publicidade do Governo Federal, por meio do programa Google
Adsense.

Nessa toada, ao insinuar que um particular recebeu verba do Governo Federal, ha

na INFORMAGCAO TECNICA flagrante desconhecimento técnico em relagdo ao contrato

de prestacéo de servigo firmado entre o Governo Federal e agéncia de publicidade, com a =
distribuicdo dos anuncios executada por meio das ferramentas Googgle Ads e Google
AdSense.

Esse desconhecimento técnico é reforcado quando a INFORMAGCAO TECNICA
afirma que a SECOM (e nido os particulares) utilizou-se da ferramenta AdSense. Confira-

Se:

Além disso, fica claro que a utilizacdo do programa Google Adsense pela
Secretaria Especial de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica gerou
varias incorre¢ées na condugéo da politica de publicidade oficial da Presidéncia da
Republica. Pag. 08

Adiante, mais uma vez, a incompreensao de que o Governo Federal contratou com

agéncia de publicidade e ndo com 65.533 canais da internet é refor¢cada. Confira-se:

Além disso, é muito dificil ou mesmo impossivel identificar os proprietarios da
maior parte dos canais que recebem anuncios do Governo Federal por meio do
Google Adsense, algo que pbe em risco a avaliagdo do cumprimento dos requisitos
legais necessarios para que uma entidade se habilite como fornecedor de um

produto ou um servico ao Poder Publico.

Notadamente, a INFORMAGAO TECNICA demonstra incompreens&o ao confundir
a fornecedora do servico de publicidade habilitado e contratado pelo Governo Federal
(Artplan Comunicagdo S/A) com os proprietarios dos 65.533 canais de internet, 0 que
deu a entender também que houve um direcionamento de impressdes por parte do

Governo Federal para os 65.533 canais de internet.

Afinal, por que os consultores legislativos concluiram que o canal Terga Livre TV
recebeu verba de publicidade do governo federal simplesmente pelo canal estar inscrito

na plataforma da Google AdSense?
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Por que os consultores legislativos ndo se valeram de uma consulta aos termos e
condigbes de uso da ferramenta no site da Google AdSense e da Google Ads antes de

insinuarem ser possivel por meio delas direcionar valores a canais, sites e aplicativos?

Por que os consultores legislativos deram a entender que a ferramenta Google=
AdSense permite ao usuario, proprietario do canal no YouTube, ter controle das

publicidades nele veiculadas?

VIl - CONCLUSAO

O que se v&, portanto, das INFORMAGOES TECNICAS elaboradas pela

consultoria legislativa € o temerario aparelhamento estatal em prol de perseguicbes com

evidente violagao de preceitos fundamentais.

O desvio de finalidade € manifesto, j@ que se promove um inconstitucional

cerceamento da liberdade de expressao sob o pretexto infundado de combater fake news.

Nao € admissivel que autocratas criem atuem no sentido de monopolizar o
mercado de ideias, buscando fazer prevalecer a nogdo de alguma tecnocracia pode
possuir a ultima palavra sobre a veracidade/ confiabilidade da informacédo na internet,
independentemente de qualquer processo legal com esteio em contraditério e ampla
defesa.

Nao se pode, sobre pretexto algum, admitir-se a organizagao da estrutura publica
oficial contra canais da internet, intimidando-se vozes dissidentes, atentando-se contra

pluralidade e, em ultima instancia, contra a propria democracia.

Destarte, repudia-se veementemente a produgcdo e a disseminagcao de listas de
canais de “noticias falsas” que, sob o pretexto de atividade de consultoria legislativa, atue
em intimidacdo politica e persecutéria de canais da internet. O que deve ser

imediatamente esclarecido.
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Viil - DOS REQUERIMENTOS

Face o exposto, requeiro aos Excelentissimos Senhores, Senador Angelo Coronel-
PSD-BA, Presidente da CPMI das Fake e News e conjuntamente da Deputada Federal

Lidice da Mata — PSB-BA, Relatora dessa CPMI, que informem com base nos=

o
=3
=)
®
o
a
o
w

documentos produzidos pelos servidores Consultores Legislativos,

00

documentos nomeados INFORMAGCAO TECNICA, esclarecimentos nos seguintes

termos:

1. O que motivou a elaboragcdo dos documentos? Houve solicitagcdo de algum
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parlamentar? Qual? Foram os documentos elaborados de oficio pelos consultores

legislativos?

2. Considerando as motivagdes da consultoria legislativa, por que nenhuma das
INFORMACOES TECNICAS produzidas prestou-se a responder as denuncias
recebidas de que sites com conteudos atentatorios a moral, aos bons costumes e
aos preceitos cristdos, além de sites que fazem proselitismo de teses comunistas
e/ou esquerdistas, tém exibido anuncios do Governo Federal por meio da
plataforma Google Adwords?

3. O que motivou a elaboragao de parecer com analise de apenas 843 canais de um
total de 65.5337

4. Como os servidores consultores, tomando como base uma amostra distorcida da
planilha original fornecida pela Secom (843 de um total de 65.533, nas TABELAS
1 e 4, paginas 3 e 7 do documento), chegaram a conclusdo de que a ferramenta de
publicidade Google AdWords gerou graves problemas de falta de transparéncia
na condugéo da politica de comunicagdo do Governo Federal?

5. Por que os consultores legislativos, de posse dos dados da campanha referente ao
periodo de 11/08/2019 a 21/08/2019, decidiram ignorar o novo conjunto de dados
de 79.754.233 impressoes?

6. O que motivou a consultoria legislativa a estender a classificacéo
“‘descumprimento de diretrizes” a todos os canais excluidos, quando a
plataforma YouTube ndo fez essa classificacdo? O que motivou a consultoria
legislativa a classificar todos esses canais como conteudo inadequado, quando se
trata de canais cuja exclusdo nao é classificada pelo Youtube?

7. Afinal, para a consultoria da Camara, qual o conceito de fake news e como

classificar a sua ocorréncia?



8. Quais fatos levaram a consultoria a selecionar determinados canais e sites como
disseminadores de noticias falsas, classificando o canal sem individualizar o
conteudo supostamente desinformativo?

9. Por que nenhum dos veiculos classificados como “desinformativos” foi convidado a
dialogar com a consultoria legislativa antes da divulgagao da classificacdo? O que
levou a consultoria a ignorar o contraditorio e a ampla defesa de tais veiculos?

10.Considerando que, numa democracia um veiculo pode emitir opinides sujeitas ao
escrutinio da discordancia e que essa discordancia encontra assento também nas
diferencas de opinido editorial das agéncias de checagem e dos veiculos
checados, qual a motivagao de se atribuir ao editorial das agéncias de checagem
uma posicdo estatal de privilégio em relagdo ao editorial dos veiculos checados
quando ambos desfrutam da mesma condi¢do de mera opiniao?

11.Qual a relevancia da adocdo dos chamados “critérios adicionais” da
INFORMACAO TECNICA da 04/06/2020? Nzo estaria a consultoria legislativa
criando, ao arrepio da lei, uma restricdo ao exercicio de direitos fundamentais?

12.Por que a consultoria deixou de avaliar o impacto social da divulgagdo da
listagem? Por que, mesmo apods severas criticas, a consultoria insiste na listagem
de canais de noticias falsas?

13.Por que os consultores legislativos concluiram que o canal Terga Livre TV recebeu
verba de publicidade do governo federal simplesmente pelo canal estar inscrito na
plataforma da Google AdSense?

14.Por que os consultores legislativos ndo se valeram de uma consulta aos termos e
condigdes de uso da ferramenta no site da Google AdSense e da Google Ads
antes de insinuarem ser possivel por meio delas direcionar valores a canais, sites
e aplicativos?

15.Por que os consultores legislativos deram a entender que a ferramenta Google
AdSense permite ao usuario, proprietario do canal no YouTube, ter controle das

publicidades nele veiculadas?

Sala das Sesso6es, em 04 de agosto de 2020.

Deputado Federal
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