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EMENDA N° -PLEN, DE 2020
(ao PL n° 2.630, de 2020)

Deé-se ao PL 2630, de 2020, a seguinte redagao:
“O CONGRESSO NACIONAL decreta:

CAPITULO 1
DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° Esta lei estabelece normas, diretrizes e mecanismos de transparéncia
de redes sociais e de servicos de mensageria privada através da Internet, para desestimular
o seu abuso ou manipulagdo com potencial de dar causa a danos individuais ou coletivos
(Lei Brasileira de Liberdade, Responsabilidade e Transparéncia na Internet).

§1° Esta Lei ndo se aplica a provedor de aplicagdo que oferte servico de rede
social ao publico brasileiro com menos de dois milhdes de usudrios registrados, para o
qual as disposicdes desta Lei servirdo de pardmetro para aplicacdo de programa de boas
praticas, buscando utilizar medidas adequadas e proporcionais no combate ao
comportamento inauténtico e na transparéncia sobre conteudos pagos.

§2° O disposto no caput aplica-se mesmo que as atividades sejam realizadas
por pessoa juridica sediada no exterior, desde que oferte servigo ao publico brasileiro ou
pelo menos uma integrante do mesmo grupo econdmico possua estabelecimento no
Brasil.

Art. 2° O disposto nesta Lei deve considerar os principios e garantias previstos
nas Leis n° 9.504, de 30 de setembro de 1997 - Lei das Eleigoes; n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 - Cddigo de Defesa do Consumidor; n° 12.965, de 23 de abril de 2014
- Marco Civil da Internet; e n° 13.709, de 14 de agosto de 2018 - Lei Geral de Protegao
de Dados Pessoais.

Art. 3° A Lei Brasileira de Liberdade, Responsabilidade e Transparéncia
Digital na Internet tem como objetivos:

I - o fortalecimento do processo democratico por meio do combate ao
comportamento nauténtico e as redes de distribuicdo artificial de contetido e do fomento
ao acesso a diversidade de informagdes na internet no Brasil;

IT - a busca por maior transparéncia e a garantia de devido processo sobre
praticas de moderacao de conteudos postados por terceiros em redes sociais e servicos de
mensageria privada;

III- a busca por maior transparéncia sobre conteidos impulsionados e
publicidades disponibilizadas para o usuario;

IV- a defesa da liberdade de expressdo e o impedimento da censura no
ambiente online.

Art. 4° Para os efeitos desta Lei, considera-se:
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I — provedor de aplicacdo: pessoa juridica que, de forma organizada,
profissionalmente e com fins econdmicos, seja responsavel por aplicacdes de internet,
definidas nos termos do art. 5°, VII da Lei n® 12.965, de 2014;

II - conta nauténtica: conta criada ou usada com o proposito de assumir ou
simular identidade de terceiros para enganar o publico, ressalvados o direito ao uso de
nome social e a pseudonimia nos termos desta lei, bem como o explicito animo
humoristico ou de parddia.

III - contas automatizadas: contas preponderantemente geridas por qualquer
programa de computador ou tecnologia para simular ou substituir atividades humanas na
distribuicdo de conteido em aplicagdes de internet

IV- rede de distrbuicdo artificial: comportamento coordenado e articulado
por ntermédio de contas automatizadas ou por tecnologia ndo fornecida ou autorizada
pelo provedor de aplicagdo de internet, ressalvadas as que utilizam interface de
programacdo de aplicacdes, com fim de impactar de forma artificial a distribuicdo de
contetdos;

V - conteudo: dados ou informagdes, processados ou ndo, contidos em
qualquer meio, suporte ou formato, compartilhados em uma aplicagdo de internet,
independentemente da forma de distribuicdo, publicacdo ou transmissdo utilizada pela
mternet;

VI- publicidade: mensagens publicitarias veiculadas em troca de pagamento
pecunidrio ou valor estimavel em dinheiro para as empresas enquadradas no art. 1° desta
let;

VII - impulsionamento: ampliagdo de alcance de contetdos mediante
pagamento pecuniario ou valor estimdvel em dinheiro para as empresas enquadradas no
art. 1° desta lei.

VIII - rede social: aplicagdo de Internet que oferece funcionalidades de
publicacao de contetido porusuarios e interagdo entre eles, sem que haja controle editorial
prévio, em um mesmo sistema de informagdo cuja relagdo ¢ promovida por meio de
contas conectaveis;

IX - servico de mensageria privada: aplicacdo de internet que viabilize o envio
de mensagens instantanea para destinatirios certos e determinados, inclusive protegidas
por criptografia de ponta-a-ponta, a fim de que somente remetente e destinatdrio da
mensagem tenham acesso ao seu conteudo

CAPITULO 1I

DA RESPONSABILIDADE DOS PROVEDORES DE APLICACAO NO
COMBATE AO COMPORTAMENTO INAUTENTICO E AUMENTO DA
TRANSPARKENCIA NA INTERNET

Secao I
Disposicoes Gerais

Art. 5° Com o objetivo de proteger a liberdade de expressdo, acesso a
informacdo e fomentar o livre fluxo de ideias na Internet, os provedores de aplicagdes de
mternet, no ambito e nos limites técnicos dos seus servicos, devem adotar medidas para:

I - vedar o fincionamento de contas mauténticas;
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I - vedar contas automatizadas ndo identificadas como tal, entendidas como
aquelas cujo carater automatizado ndo foi comunicado ao provedor de aplicagdo e,
publicamente, aos usuarios;

III- identificar todos os conteudos impulsionados e publicidades cujo
pagamento pela distribuigdo foi realizado ao provedor de aplicagdes de Internet;
IV - comunicar, ao Mmistério Publico Eleitoral, nos periodos de propaganda

eleitoral, a propaganda potencialmente irregular de que tiver conhecimento, nos termos
da Lei 9.504/1997.

§ 1° As vedagoes do caput ndo implicardo restrigdo ao livre desenvolvimento
da personalidade individual, a manifestacao artistica, intelectual, de conteudo satirico,
religioso, politico, ficcional, literdrio ou qualquer outra forma de manifestagcdo cultural,
nos termos dos arts. 5°, IX e 220 da Constituicdo Federal.

§ 2° As medidas de identificacdo de conteudos impulsionados e publicidades
de que trata esse artigo devem ser disponibilizados de maneira destacada aos usudrios e
mantidos inclusive quando o conteudo ou mensagem for compartilhado, encaminhado ou
repassado de qualquer maneira.

§ 3° Dada a natureza complexa e em rapida mudanga do comportamento
mauténtico, osprovedores de aplicacdo devem desenvolver procedimentos continuos para
melhorar a sua capacidade técnica para a consecucdo das obrigacdes estabelecidas neste
artigo, observado o disposto no §1° deste artigo.

§ 4° Os provedores de aplicagdo de que trata esta lei devem requerer dos
usuarios e responsaveis pelas contas, em caso de deniincias contra contas por desrespeito
a esta Lei, ou no caso de fundada duvida, que confrmem sua identificagdo, inclusive por
meio da apresentacdo de documento de identidade valido.

§ 5° Os provedores de aplicacdo desenvolverdo politicas de uso que limitem
o numero de contas controladas pelo mesmo usudrio.

Secao 11
Dever de Transparéncia dos Provedores de Aplicacao

Art. 6° Os provedores de aplicacdo de que trata esta Lei devem produzir
relatorios trimestrais de transparéncia, disponibilizados em seus sitios eletronicos, em
portugués, com informagdes sobre o funcionamento de seus servicos no Brasil, para
mformar procedimentos e decisdes de tratamento de conteudos gerados por terceiros, bem
como as medidas empregadas para o cumprimento desta lei.

§1° Os relatorios devem conter:

I -numero total de usuarios da aplicagdo de Internet que a acessaram a partir
de conexdes localizadas no Brasil;

IT - para cada tipo de medida de moderagdo de contas e conteudos adotadas
em razdo do cumprimento dos termos de uso privados dos provedores de aplicagdo de
Internet, o nimero total de medidas adotadas especificando sua motivacdo e metodologia
utilizada na deteccdo da rrregularidade;

III - para cada tipo de medida de moderagao de contas adotadas em razio do

cumprimento desta Lei, o nimero total de medidas adotadas especificando sua motivagdo
e metodologia utilizada na deteccao da irregularidade;
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IV -para cada tipo de medida de moderacdo de contas e conteido adotadas em
razio de cumprimento de ordem judicial, o nimero total de medidas e suas motivagdes,
especificadas as bases legais que fundamentaram a decisdo de remocao;

V - nimero total de contas automatizadas, redes de distribuicdo artificial,
detectadas pelo provedor, conteudos impulsionados e publicidades ndo identificados, com
as correspondentes medidas adotadas e suas motivagdes, processo de andlise e
metodologia de detec¢ao da wrregularidade;

VI- nimero total de medidas de identificagdo de conteudo impulsionado ou
publicidade e os tipos de identificagdo, remogdes ou suspensoes que foram revertidas pela
plataforma;

VII - comparacdo, com métricas historicas, de remocdo de contas e de
contetidos no Brasil e em outros paises;

VIII - todas as medidas aplicdveis a moderacdo de conteudos em vigor no
periodo reportado, incluindo mecanismos de tomadas de decisdo e sistemas algoritmicos,
especificadas eventuais alteragdes e suas justificativas;

IX- caracteristicas gerais da equipe responsavel por politicas aplicaveis a
contetidos gerados por terceiros, incluindo as equipes de revisao de conteudo por pessoa
natural;

X - médias de tempo entre a detecgdo e a adogdo de medidas em relagdo as
contas ou conteudos referidos nos incisos II, III e IV;

XI- dados relacionados a engajamentos ou interagdes com conteudos que
foram identificados como iwregulares, incluindo, numero de visualizagdes, de
compartilhamentos e alcance, e;

XII — relatorio descritivo das politicas e termos de uso adotadas pelo provedor
de aplicagcdes, eventuais atualizacdes feitas no trimestre, a data da modificagdo e a
justificativa para a sua adogao.

§2° Os dados e os relatorios publicados devem ser disponibilizados com
padrdes tecnologicos abertos que permitam a comunicagdo, a acessibilidade e a
mteroperabilidade entre aplicagdes e bases de dados.

§3° Os relatorios de transparéncia devem ser disponibilizados ao publico em
até 30 (trinta) dias apos o térmmno do trimestre em questao.

§4° Os relatérios e dados disponibilizados devem apontar a relacdo entre
contas automatizadas ndo identificadas como tal, contas e disseminacdo de conteudos, de
modo que seja possivel a identificagdo de redes artificiais de disseminacdo de conteudo.

§5° O relatério deve conter discussdo substancial sobre exemplos e casos
concretos.

Art. 7° Resguardado o respeito a protecao de dados pessoais, as redes sociais
e aplicativos de mensageria privada devem facilitar o compartilhamento de dados com
mstituicdes de pesquisa académica, incluindo os dados desagregados.

Secao 111
Da Responsabilidade Perante a Liberdade de Expressao do Usuario
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Art. 8°. Na abertura de processo de andlise de conteudos e contas violadores
dos padrdes de uso de aplicagdes ou decorrente do disposto na presente lei, o usuario deve
ser imediatamente notificado pelo provedor de aplicagao.

§1° A notificacdo devera conter a findamentacdo da abertura de processo de
analise, apontar se foi objeto de denlincia de terceiros e indicar meios e prazos para
contestacao.

§2° Devem ser garantidos prazos razodveis para que o USUArio apresente sua
contestacao.

Art. 9°. Os provedores de aplicacdo devem fornecer um mecanismo acessivel
e em destaque, disponivel por no minimo 3 (trés) meses apos a decisdo do processo de
analise, para que o usuario criador do conteido bem como o autor de eventual denincia
possam recorrer da decisdo.

§ 1° Deve ser facultada ao usudrio a apresentagdo de informagdo adicional a
ser considerada no momento da revisao.

§ 2° Deve ser garantido prazo razoavel para a revisdo, a ser realizada por
pessoa Natural.

§ 3° Em caso de conteudos que tenham sido equivocadamente identificados
como violadores dos padrdes do provedor de aplicagdes, cabera ao provedor de aplicacdo
de Internet reparar o dano, informando o erro de maneira destacada e garantindo a
exposicao da corre¢do, no minimo, aos usudrios inicialmente alcangados.

§ 4° O provedor de aplicagdo deve fornecer aos usudrios canais para o
recebimento de deniincias a respeito de contas e contetidos, bem como oferecer meios
para o acompanhamento das denuncias e de seus resultados, com a possibilidade de
revisdo por pessoa natural no caso de decisdes baseadas em anilises automatizadas.

Art. 10. Em caso de andlise judicial a respeito do cumprimento da presente
lei, as medidas adotadas pelos provedores de aplicacdo de Internet devem ser restritas ao
determmado judicialmente.

Art. 11. Em caso de decisao judicial relativa a processos de analise
decorrentes desta lei, o provedor de aplicacdes de Internet deverd substituir o contetido
tornado indisponivel pela ordem judicial que deu fundamento & eventual correcdo,
ressalvado o segredo de Justica.

Paragrafo Unico. Nos casos referidos no Caput, o provedor de aplicagdes de
Internet devera assegurar a exibicdo da ordem judicial que deu fundamento a eventual
corre¢do aos usudrios alcancados pelo contetido substituido desde sua publicagdo.

Art. 12. Para cada conta, os provedores de aplicagio devem disponibilizar o
historico dos processos envolvendo moderacdo de conteudo, incluindo, ao menos,
registro de:

I - itens denunciados pela conta;
II - dentincias em relagdo aos conteudos disseminados pela conta;

III- conteudos da conta classificados como violadores dos padrdes do
provedor de aplicacdes;

IV - procedimentos adotados em cada caso e os processos de contestacao.
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Seciao IV
Dos Servicos de Mensageria Privada

Art. 13. De modo a resguardar o carater de comunicagdo mterpessoal do
servico, os provedores de aplicacdo de mensageria privada desenvolverdo politicas de uso
que limitem o nimero de encaminhamentos de uma mesma mensagem a usuarios ou
grupos, bem como o numero maximo de membros de cada grupo.

Art. 14. Sao vedados o uso ¢ a comercializacdo de ferramentas externas aos
provedores de aplicacio de mensageria privada e por eles ndo certificados voltadas ao
disparo em massa de mensagens.

Paragrafo tnico. O provedor de aplicacdo de mensageria privada devera
tomar medidas, no ambito e nos limites técnicos de seu servico, para coibir o uso dessas
ferramentas.

Art. 15. O provedor de aplicagdo que prestar servico de mensageria privada e
apresentar funcionalidades de distribuicdo de contetdo para grupos de conversas, listas
de transmissdo ou mecanismos similares de agrupamento de multiplos destinatarios deve
oferecer funcionalidades para que seja obtida a permissdo do usudrio em momento
anterior a entrega das mensagens ou a inclusdo em grupo no primeiro contato realizado.

§1° A autorizacdo para recebimento das mensagens de que trata o caput sera,
por padrao, desabilitada.

§2° A permissdo a que se refere o caput deste artigo € necessaria somente na
primeira vez em que o usudrio remetente desejar enviar uma mensagem.

§3° Os servicos devem fornecer meios acessiveis € em destaque para os
usudrio retirarem a permissdo concedida previamente.

Art. 16. Os servicos de mensageria privada devem guardar os registros dos
envios de mensagens veiculadas em encaminhamentos em massa, pelo prazo de 3 (trés)
meses, resguardada a privacidade do contetido das mensagens.

§1° Considera-se encaminhamento em massa o envio de uma mesma
mensagem por mais de cinco usudrios, em intervalo de até 15 dias, para grupos de
conversas, listas de transmissdo ou mecanismos similares de agrupamento de miltip los
destinatarios.

§2° Os registros de que trata o caput devem conter a indicagdo dos usudrios

que realizaram encaminhamentos em massa da mensagem, com data e horario deste
encaminhamento, e o quantitativo total de usuarios que receberam a mensagem.

§3° O acesso aos registros somente poderd ocorrer com o objetivo de
responsabilizagdo pelo encaminhamento em massa de conteudo ilicito, para constitui¢cao
de prova em investigacdo criminal e em instru¢do processual penal, mediante ordem
judicial, nos termos da Secdo IV do Capitulo III da Lei n® 12.965, de 23 de abril de 2014.

§4° A obrigatoriedade de guarda prevista neste artigo ndo se aplica as

mensagens que alcancarem quantitativo total inferior a mil usudrios, devendo seus
registros ser destruidos nos termos da Lei 13.709/2018.
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Art. 17. Os provedores de aplicagdo que prestarem servicos de mensageria
privada devem observar as normas de transparéncia previstas nos arts. 6° ¢ 7° desta lei,
na medida de suas capacidades técnicas.

Pardgrafo tnico. A auséncia de mformagdes disponibilizadas, nos termos do
caput, deve ser acompanhada por justificativa técnica adequada.

CAPITULO III

DA TRANSPARENCIA EM RELACAO A IMPULSIONAMENTOS E
PUBLICIDADE

Art. 18. Os provedores de aplicagdo de que trata esta lei devem fornecer a
todos os usuarios, por um meio em destaque e de facil acesso, a visualizagdo do historico
de todos os conteudos impulsionados e publicidades com os quais o usudrio teve contato
nos ultimos 6 (seis) meses.

Paragrafo Unico. Os provedores de aplicagio de que trata esta lei devem
fornecer aos usuarios, por um meio em destaque ¢ de ficil acesso, suas informagdes
pessoais e o perfil que os caracterizam individualmente na segmentacdo para exibicdo de
conteudo, conteido impulsionado ou publicidade.

Art. 19. Os provedores de aplicagdo de que trata esta lei devem rotular tanto
conteudos mmpulsionados quanto publicidades com informagao que:

I - identifique que se trata de conteido impulsionado ou publicitario;

IT - identifique a conta responsavel pelo impulsionamento ou anunciante;

III - permita ao usuario acessar informagdes de contato da conta responsavel
pelo mpulsionamento ou o anunciante.

IV- direcione o usudrio para acessar informagdes de quais as fontes de
mnformacdao e os critérios utilizados para definicdo de segmentacdo por categorias de
perfis que serviram para sua caracterizagdo como publico-alvo para contetdo
mpulsionado ou publicidade;

V - direcione o usuario para acessar informacdes sobre os conteudos
mpulsionados pela mesma conta responsavel pelo impulsionamento ou publicidade nos

ultimos 12 (doze) meses, incluindo aqueles em circulagdo no momento em que receber o
conteudo.

Art. 20. Os provedores de aplicacdes de internet de que trata esta lei e que
fornecerem impulsionamento de propaganda eleitoral ou de contetidos que mencionem
candidato, coligagdo ou partido devem disponibilizar meio de consulta publica de todo o
conjunto de anuncios, incluindo:

I - valor pecuniario contratado aproximado;

II - Identificacao do anunciante;

III - tempo de veiculagao;

IV - caracteristicas gerais da audiéncia contratada.
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Art. 21. Os provedores de aplicacdo de que trata esta lei devem requerer dos
anunciantes e responsaveis pelas contas que impulsionam conteudos que confirmem sua
identificacdo, inclusive por meio da apresentagdo de documento de identidade valido.

Paragrafo tnico. O nome e identidade do contratante de impulsionamento ou

publicidade devem ser mantidos em sigilo pelos provedores de aplicagdo, podendo ser
exigiveis por ordem judicial nos termos do art. 22 da Lei 12.965, de 2014.

CAPITULO IV
DA ATUACAO DO PODER PUBLICO

Art. 22. O cumprimento do dever constitucional do Estado na prestacdo da
educagdo, em todos os niveis de ensino, inclui a capacitagdo, integrada a outras praticas
educacionais, para o uso seguro, consciente e responsdvel da internet, contemplando
campanhas para o uso responsavel dainternet e promover a transparéncia sobre conteudos
patrocinados.

Art. 23. O Estado deve incluir nos estudos de que trata o art. 28 da Lei n°
12.965 de 2014, diagnosticos sobre contetidos desinformativos na internet e a
transparéncia de conteudo patrocinado na internet.

Art. 24. A Unido, os Estados, o Distrito Federal e os Municipios devem
promover campanhas para servidores publicos sobre a importincia do combate ao
comportamento inauténtico e transparéncia de conteiidos patrocinados na internet.

Art. 25. As contas de redes sociais utilizadas por Orgdos publicos sao
consideradas de mteresse publico, devendo ter seus administradores identificados,
atender aos principios de transparéncia, impessoalidade e moralidade que regem a
Administracao Publica e estar syjeitas as disposigoes desta lei.

Art. 26. As entidades e orgios da Administragdo Publica, direta ou indireta,
que fizerem contratacdo de quaisquer servicos de publicidade e propaganda por meio da
mternet deverdo divulgar, no prazo de até 14 dias, em sitio proprio com livre acesso as
nformagdes por quaisquer interessados, relatorio detalhado sobre os servigos prestados.

§ 1° O relatorio de que trata o caput deverd conter, no minimo, as seguintes
mformacgoes:

I — valor do contrato;

IT — dados da empresa contratada e forma de contratagio;

III — contetdo da campanha;

IV — mecanismo de distribuicdo dos recursos;

V —critérios de definicdo do publico-alvo;

VI —lista das paginas, aplicativos, jogos, canais, sites € outros meios em que
tais recursos foram aplicados;

VII — nimero de aparigdes e o valor aplicado na soma das aparigdes;

§ 2° A obrigacdo de que trata o caput ndo substitui aquela decorrente da Lei
12.527, de 18 de novembro de 2011.
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Art. 27 As entidades e 6rgdos da Administragdo Publica, direta ou indireta,
devem editar norma interna dispondo sobre sua estratégia de comunicacdo social, bem
como o funcionamento de mecanismo acessivel ao publico para eventuais pedidos de
revisdo ou remog¢do das postagens daquelas aplicagdes.

§ 1° As instituigdes a que se refere o caput podem estabelecer manual de boas
praticas, com carater recomendatorio, para uso de seus servidores exclusivamente no
exercicio de suas fungdes;

§ 2° A eventual remocdo a que se refere o caput deste artigo ndo desobriga as

entidades de sua preservagdo para fins de documentagdo de atos publicos e transparéncia
conforme a lei.

Art. 28. E vedado perseguir e de qualquer forma prejudicar o servidor ptblico
em funcdo de conteudo por ele compartilhado em carater privado, fora do exercicio de
suas fungdes e que ndo constitua material cuja publicagdo tenha vedacdo prevista em lei

Paragrafo tnico A autoridade ou o servidor imbuido de cargo de chefia que

descumprir o disposto na caput comete a conduta descrita no art. 11 da Lei 8.429, de 2 de
junho de 1992.

Art. 29. A relagdo dos antincios e contetidos impulsionados por 6rgaos
mtegrantes da Admistracdo Publica devera estar disponivel ao plblico de maneira
destacada das demais, contendo informacdes a respeito dos recursos empregados, tempo
de impulsionamento e entidade contratante.

Art. 30. O Ministério Publico e o sistema de defesa de direitos difusos devem
desenvolver agdes direcionadas para responder aos danos coletivos resultantes de
condutas de que trata esta lei, incluindo a criagdo de areas especializadas e a capacitagdo
de corpo funcional.

CAPITULO V
DAS SANCOES

Art. 31. Sem prejuizo das demais sangdes civis, criminais ou administrativas,
os provedores de aplicacdo ficam sujeitos as seguintes penalidades a serem aplicadas pelo
Poder Judiciario, assegurados o devido processo legal, a ampla defesa e o contraditério :

I - adverténcia, com indicacdo de prazo para adocdo de medidas corretivas;
I — multa.
§1° Para fixacdo e gradagdo da sancdo, deverdo ser observados:

I - agravidade do fato, a partir da consideracdo dos motivos da infragdo e
das consequéncias nas esferas individual e coletiva;

IT - areincidéncia na pratica de infragdes previstas nesta lei;

III- a capacidade econdmica do infrator, no caso de aplicacdo da sancido
prevista no inciso II do caput;

IV- o potencial impacto da penalidade na coletividade e no fluxo de
mformagdes em territorio nacional.
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§2° Para efeito do §1°, a cominagdo da san¢do contida no inciso II do caput
esta condicionada a prévia aplicagdo daquela enunciada pelos inciso Inos 12 (doze) meses
anteriores ao cometimento da infragao.

CAPITULO VI

DO CONSELHO DE TRANSPARENCIA E RESPONSABILIDADE NA
INTERNET

Art. 32. O Congresso Nacional instituird, em ato proprio, Conselho de
Transparéncia ¢ a Responsabilidade na Internet (CTRI), competindo-lhe prover a
mfraestrutura material e logistica para a realizagdo de suas atividades.

§ 1° O Conselho de Transparéncia e a Responsabilidade na Internet (CTRI) ¢é
orgdo ndo governamental responsavel pelo acompanhamento das medidas de que trata
esta Lei

§ 2°0O Conselho serd composto por 19 mtegrantes, representando os seguintes
seguimentos:

I -4 (quatro) representantes da Sociedade Civil,
I - 4 (quatro) representantes da Academia e Comunidade Técnica; III - 4
(quatro) representantes do setor empresarial;

IV - 1 (um) representante do Poder Executivo; VI - 1 (um) representante do
Senado Federal,

VII - 1 (um) representante da Camara dos Deputados; VII - 1 (um)
representante do Ministério Publico;

VIII - 1 (um) representante do Conselho Nacional de Justica; IX - 1 (um)
representante do Tribunal Superior Eleitoral;

X - 1 (um) representante do Comité Gestor da Internet;

§ 3° Os conselheiros representantes da sociedade civil serdo indicados por
entidades com atuacdo na area de direitos digitais ou liberdade de expressdo e notorio
conhecimento em tematicas afins a presente Lei, excluidas as associagdes representativas
de empresas, com pelo menos trés anos de existéncia.

§4° Os conselheiros representantes da academia deverdo ter notdrio
conhecimento em tematicas afins a presente Lei, indicados mediante processo de eleigao
a partir de indicagdes e com participacao de associagdes cientificas com pelo menos trés
anos de existéncia.

§ 5° Os conselheiros representantes do setor empresarial deverdo estar
representados por, no minimo, dois representantes de empresas de provedores de acesso,
aplicacdes e conteudo da internet.

§ 6° Os demais conselheiros serdo indicados por associagdes e entidades
representativas de cada setor.

§ 7° Os Conselheiros serdo nomeados por ato do Presidente do Congresso
Nacional para um mandato de dois anos, admitida uma t{ica recondugao.

§ 8° A participacdo no Conselho ¢ funcdo ndo remunerada de relevante
interesse publico, e seus membros, quando convocados, fardo jus a transporte e didrias.

§ 9° Ato da Presidéncia do Congresso Nacional disciplinara a forma de
mndicagdo dos conselheiros.

10

SF/20141.16721-84



Art. 33. Compete ainda ao Conselho de Transparéncia e a Responsabilidade
na Internet:

I —elaborar codigo de boas praticas convergente com o disposto nesta Lei,
ampliando-as e detalhando-as;

IT - elaborar cédigo de conduta de combate a desinformagdo no ambito e nos
servicos dos provedores de aplicagdo de que trata esta Lei, bem como os estudos e as
discussdes que a embasaram;

III- indicar agente externo responsavel por avaliar os relatorios de
transparéncia de que trata o art. 60 desta Lei;

IV—apos a avaliacdo do agente externo, aprovar o relatdrio a que se refere o
art. 6°.

V —solicitar mformacdes adicionais acerca do relatorio a que se refere o art.
6°, quando necessario;

VI- organizar, anualmente, conferéncia nacional de combate a
desinformagdo; VII — publicar indicadores sobre o cumprimento das boas praticas pelo
setor;

VIII — realizar estudos e andlises sobre a moderagdo de conteidos pelas
plataformas de que trata esta Lei;

Art. 34. O Conselho de Transparéncia e a Responsabilidade na Internet sera
regido por regimento interno aprovado por trés quintos dos seus membros.

Art. 35. O presidente do Conselho de Transparéncia e a Responsabilidade na
Internet sera eleito pela maioria absoluta dos conselheiros para mandato de um ano,
admitida uma unica reconducao.

CAPITULO VII
DOS CRIMES EM ESPECIE

Art. 36. Vender, adquirir, empregar ou disponibilizar ao publico as seguintes
ferramentas tecnologicas e servigos, nos termos desta lei:

I. Aplicagdes e dispositivos que permitam disparo de mensagens em massa
sem prévia anuéncia dos destinatdrios ou a partir de uso irregular de seus dados pessoais,
que sejam alheios as ferramentas fornecidas pelas proprias aplicacdes de mensagerias
privada e que subvertam sua natureza de comunicacdo interpessoal;

II. Aplicagdes e servicos alheios as funcionalidades oferecidas pelas redes
sociais e que nelas operem com o objetivo de falsear a percep¢do do publico a respeito
do engajamento ou da popularidade de contetdos na iternet, sem prejuizo da sua
apreciacdo pelo Sistema Brasileiro de Defesa da Concorréncia.

Pena: reclusdo, de 1 (um) a 5 (cinco) anos e multa.

§ 1° Para efeitos do inciso Ido caput, considera-se subversao de natureza de
comunicagdo interpessoal de servicos mensageria privada o envio de mensagens para
multiplos destinatarios ou grupos em larga escala, ressalvado o uso regular de dados
pessoais.

§ 2° Para efeitos do inciso II do caput, considera-se o falseamento da
percepgao do publico a respeito do engajamento ou da popularidade de contetidos nas
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redes sociais o0 aumento de suas métricas e indicadores de maneiras ocultas e alheias as
suas funcionalidades.

§ 3° A pena ¢ aumentada de 1/6 (um sexto) caso a pratica das condutas
descritas no caput seja realizada por agente publico, servidor ou ndo, no exercicio de sua
funcao.

§ 4° Incorre na mesma pena quem financiar a conduta descrita no caput.

§ 5° Quando conduta descrita no caput for praticada por pessoa juridica, as
penas serao:

I — multa;
IT - suspensdo parcial ou total de atividades;
III - interdicdo temporaria do estabelecimento;

IV - probicdo de contratar com o Poder Publico, bem como dele obter
subsidios, subvengdes ou doagdes.

CAPITULO VIII
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 37. Os provedores de rede social e de servico de mensageria privada
devem nomear mandatirios judiciais no Brasi, aos quais serdo dirigidos os atos
processuais decorrentes da aplicacdo desta lei, tornando essa informagdo facilmente
disponivel na plataforma digital

Art. 38. A Lei n° 8.429, de 2 de junho de 1992, passa a vigorar com a seguinte
alteracao:

XI — empregar recursos publicos em condutas que violem a Lei Brasileira
de Liberdade, Responsabilidade e Transparéncia na Internet;

XII — fornecer acesso as contas de redes sociais utilizadas por 6rgios
publicos ou por servidores publicos no exercicio de sua funcdo a

administradores externos ou que ndo tenham relacdo contratual com a
Administracdo Publica” (NR).

Art. 39. Esta Lei entra em vigor 90 (noventa) dias apos sua publicagao.”

JUSTIFICACAO

A presente Emenda tem como base a Emenda Global n® 55, de autoria do
Senador Alessandro Vieira. Elogiamos o esfor¢co o autor do Projeto e do autor da Emenda
pela escuta ativa de diversas entidades da sociedade civil.
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A presente Emenda parte e amplia o esforco do autor, para incorporar
algumas mudangas sugeridas por outras entidades da sociedade civil e por diversos
senadores e senadoras.

Assim, pedindo vénia ao autor da Emenda n° 55, a presente emenda traz
modificagdes que consideramos relevante para o combate as fake News e a disseminagao
dos discursos de odio, a saber:

- Restricao do pedido de identificacdo de usudrios responsaveis por contas a
casos de denfincia ou de fundada duvida;

- Redag@o mais clara sobre as obrigacdes de transparéncia dos provedores de
aplicacao;

- Inclusao da possibilidade do usuario acompanhar os resultados de suas
denuncias;

- Aprimoramento da redacdo envolvendo as obrigacdes de transparéncia de
impulsionamento e publicidade;

- Inclusdo de disposicdes sobre a guarda do registro de encaminhamentos em
servicos de mensageria privada, restringindo-as apenas para mensagens que viralizam, ou
seja, que tém mais de cinco encaminhamentos para grupos, preservando o sigilo total dos
registros de comunicacdo interpessoal e viabilizando o acesso apenas aregistros relativos
a comunicagdo de massa;

- Inclusdo de dispositivos regulando ouso de contas pela administragao
publica e por servidores no exercicio de suas fungoes;

Ou seja, tratam-se de mudancas pontuais em texto que reconhecemos como
fruto de processo de amadurecimento e discussdo ampla com a sociedade civil, que no
nosso entendimento e no atual estagio das discussdes, produz as melhores saidas e
resultados para os problemas enfrentados atualmente em redes sociais e servicos de
mensageria privada.

Por essas razdes, pedimos o apoio dos pares para a presente proposicao.
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