Altera a Lei n° 9.294, de 15 de julho de
1996 (Lei Antifumo), para vedar a
propaganda de produtos fumigenos,
derivados ou ndo do tabaco, € o uso de
aditivos, bem como para estabelecer
formato padrdo para as embalagens
desses produtos; e altera a Lei n® 9.503,
de 23 de setembro de 1997 (Codigo de
Transito Brasileiro), para qualificar
como infrag@o de transito o ato de fumar
em veiculos quando houver passageiros
menores de 18 (dezoito) anos.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° A Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996 (Lei Antifumo), passa a vigorar
com as seguintes alteragdes:

“Art. 3° E vedada, em todo o territorio nacional, qualquer forma de
propaganda, publicidade, promog¢do e patrocinio de tabaco, cigarros,
cigarrilhas, charutos, cachimbos ou qualquer outro produto fumigeno,
derivado ou ndo do tabaco, inclusive nos locais de venda.

§ 1° Para fins do disposto no caput, entende-se por:

I — propaganda, publicidade e promogdo: qualquer forma de
comunicagdo, recomendagdo ou agdo comercial com o objetivo, efeito ou
provavel efeito de promover, direta ou indiretamente, produto fumigeno,
derivado ou ndo do tabaco;

II — patrocinio: qualquer forma de contribui¢o, financeira ou ndo, a
evento, atividade ou individuo com o objetivo ou provavel efeito de
promover, direta ou indiretamente, produto fumigeno, derivado ou ndo do
tabaco, ou seu consumo;

IIT — (revogado);

IV — (revogado);

V — (revogado);

VI - (revogado).

§ 2° A vedacdo prevista no caput inclui:

I — a exposi¢do e a visibilidade dos produtos mencionados nos locais
de venda, bem como a utilizagdo de maquinas automadticas na
comercializa¢@o dos produtos;

II — qualquer forma de propaganda, publicidade, promog¢do e
patrocinio institucional de empresas fabricantes, importadoras ou
exportadoras de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou qualquer
outro produto fumigeno, derivado ou nao do tabaco.



§ 3° As embalagens dos produtos fumigenos, derivados ou nfo do
tabaco, com excegdo dos destinados a exportagdo, deverdo ter formato
padrdo e conter mensagens de adverténcia, acompanhadas de imagens ou
figuras que ilustrem o sentido da mensagem, conforme regulamento.

§ 4° Nas embalagens de produtos fumigenos, derivados ou ndo do
tabaco, vendidas diretamente ao consumidor, as mensagens, imagens e
figuras a que se refere o § 3° serdo, nos termos definidos em regulamento,
sequencialmente usadas e inseridas, de forma simultinea ou rotativa — nesta
ultima hipotese, variando no maximo a cada 5 (cinco) meses — e de forma
legivel e ostensivamente destacada, juntamente com outras informagdes
exigidas pelo Poder Publico, em:

I - 100% (cem por cento) de sua face posterior;

IT — 65% (sessenta e cinco por cento) de sua face frontal,

III — 100% (cem por cento) de sua face inferior e de suas faces laterais
esquerda e direita;

IV — 65% (sessenta e cinco por cento) de sua face superior.

§ 5° E vedada a utilizagio, nas embalagens de que trata o § 4°, de
dispositivos sonoros, palavras, simbolos, desenhos ou imagens que possam:

I — induzir diretamente o consumo;

IT — sugerir o consumo exagerado ou irresponsavel;

III — induzir o consumo em locais ou situagdes perigosas ou ilegais;

IV — associar o uso do produto a bem-estar ou saude;

V — criar falsa impress@o de que uma marca seja menos prejudicial a
saude do que outra;

VI — atribuir aos produtos propriedades calmantes ou estimulantes,
que reduzam a fadiga ou tensdo ou produzam efeito similar;

VII - insinuar o aumento de virilidade masculina ou feminina ou
associar ideia ou imagem de maior €xito na sexualidade das pessoas
fumantes;

VIII — associar o uso do produto a atividades culturais ou esportivas
ou a celebragdes civicas ou religiosas;

IX — conduzir a conclusdes errOneas quanto as caracteristicas e a
composi¢do do produto e quanto aos riscos a satide inerentes ao seu uso.

§ 6° (Revogado).
............................................................................................................... ”(NR)

“Art. 3°-D. S&o proibidas no Pais a importag@o e a comercializagdo de
produto fumigeno derivado do tabaco que contenha substdncias sintéticas
ou naturais, em qualquer forma de apresentagdo, com propriedades
flavorizantes ou aromatizantes que possam conferir, intensificar, modificar
ou realgar sabor ou aroma do produto.”

“Art. 5° As chamadas e caracterizagdes de patrocinio dos produtos
indicados no art. 4°, para eventos alheios a programac¢do normal ou rotineira
das emissoras de radio e televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horério,



desde que identificadas apenas com a marca ou slogan do produto, sem
recomendagdo do seu consumo.

§ 2° Nas condigdes do caput, as chamadas e caracteriza¢bes de
patrocinio dos produtos estardo liberadas da exigéncia do art. 8°-A desta
Lei.” (NR)

“Art. 8°-A. A propaganda de bebidas alcodlicas, medicamentos,
terapias e defensivos agricolas contera frases de adverténcia sobre seus
maleficios.

Pardgrafo Unico. As frases de adverténcia referidas no caput,
estabelecidas pelo Ministério da Satide, serdo usadas sequencialmente, de
forma simultanea ou rotativa, e sempre que possivel serdo faladas e escritas,
de acordo com as caracteristicas do meio de comunica¢do em que a
propaganda for veiculada.”

Art. 2° O art. 162 da Lei n° 9.503, de 23 de setembro de 1997 (Cédigo de
Transito Brasileiro), passa a vigorar acrescido do seguinte inciso VII:
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VII — em que haja alguém fumando, se houver passageiro menor de
18 (dezoito) anos:

Infrag@o — gravissima;

Penalidade — multa.” (NR)

Art. 3° Revogam-se os seguintes dispositivos da Lei n°® 9.294, de 15 de julho
de 1996 (Lei Antifumo):

I —osincisos IIl a VIdo § 1°e o § 6° do art. 3%

II — os incisos 11, V, VI e VII do caput e os §§ 1° e 2°, todos do art. 3°-A;

I — o art. 3°-C.

Art. 4° Esta Lei entra em vigor apds decorridos 90 (noventa) dias de sua
publicagdo oficial.

Senado Federal, em IO de (&;%% de 2019.
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President¢ do Senado Federal
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