PARECER N° , DE 2017

Da COMISSAO DE DIREITOS HUMANOS E
LEGISLACAO PARTICIPATIVA, sobre o
Projeto de Lei do Senado n° 332, de 2015, da
Senadora Vanessa Grazziotin, que altera a Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990, que dispoe
sobre a prote¢do do consumidor, para vedar a
discriminagdo baseada no género nas relagoes de
consumo.

Relatora: Senadora ANGELA PORTELA

I - RELATORIO

Vem ao exame da Comissao de Direitos Humanos e Legislagao
Participativa (CDH) o Projeto de Lei do Senado (PLS) n° 332, de 2015, de
autoria da Senadora Vanessa Grazziotin.

A 1niciativa busca coibir e reprimir a discriminacao baseada em
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género nas relagdes de consumo, por meio do acréscimo da alinea “e” ao
inciso II do art. 4°da Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990, o Codigo de
Defesa do Consumidor (CDC). Além disso, a proposi¢do confere nova
redacdo ao inciso IV do art. 6° e ao § 2° do art. 37 daquele diploma, com o
objetivo de qualificar como abusiva a publicidade que reforca a
discriminacdo baseada em género. Por fim, acresce ao art. 39 da mesma lei
o inciso XIV, passando a vedar ao fornecedor de produtos ou servigos
prevalecer-se da condi¢do de imaturidade de criangas e adolescentes para
reforcar esteredtipos associados ao género, inclusive na exposicao de
produtos e servicos a venda. O art. 2° da proposicdo determina que a
proposicao entre em vigor na data de sua publicacao.
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Na justificagdo, a autora do projeto argumenta ser necessario
combater a desigualdade de género ainda presente na sociedade brasileira,
alimentada pela discriminacdo baseada em papéis sociais exercidos por
homens e mulheres de modo estereotipado. No entender da Senadora, ¢
importante inibir a adogao dessas praticas discriminatérias nas relagdes de
consumo, pois reforgam comportamentos machistas que acabam por ser
naturalizados pelas pessoas desde a infancia.

A proposi¢do foi distribuida para a anélise prévia da CDH e sera
posteriormente remetida ao exame da Comissao de Meio Ambiente, Defesa
do Consumidor e Fiscalizagdo e Controle, a qual cabera a decisdo
terminativa.

Nao foram apresentadas emendas.

II - ANALISE

Nos termos do art. 102-E do Regimento Interno do Senado
Federal, compete a8 CDH opinar sobre proposi¢des que visam a promog¢ao
dos direitos da mulher, o que torna regimental o exame do PLS n° 332, de
2015, por esta comissao.

O projeto tem por escopo combater a discriminacao baseada em
género nas relacoes de consumo. Sdo exemplos corriqueiros dessa pratica
discriminatéria as campanhas publicitarias de determinadas marcas de
bebidas alcoodlicas. Os anuncios veiculados nessas campanhas sao
conhecidos por associar o consumo de alcool a imagem de belas mulheres,
quase sempre representadas de forma objetificada, e costumam recorrer,
quando criticados, aos alibis da exaltacdo da beleza feminina e do bom
humor.

Entendemos que as relagdes de consumo ndo podem ser
conduzidas de acordo com estratégias que reforgam estigmas
comportamentais relacionados ao género.

Como sabemos, as desigualdades entre homens e mulheres tém
persistido em nossa sociedade. Sao o reflexo de uma tradi¢cdo patriarcal que
resiste tenazmente, a despeito dos avancos que obtivemos nas ultimas
décadas. Somos uma sociedade que oferece as mulheres remuneracoes
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inferiores as percebidas pelos homens, mesmo quando desempenham as
mesmas funcdes, e que ainda naturaliza a violéncia contra as mulheres, quase
sempre consideradas culpadas pelas agressoes sofridas. Nao € a toa que o
Brasil ocupa o desonroso 5° lugar no ranking mundial de casos de violéncia
contra as mulheres.

Por esse motivo, entendemos que o PLS n° 332, de 2015, ¢ uma
proposi¢do de elevado valor que se encaixa nessa demanda por uma ofensiva
eficaz contra o machismo enraizado que tolhe cruelmente as oportunidades
das mulheres. Seu principal mérito € transmitir a mensagem contundente de
que a publicidade a servigo da construgdo e perpetuacao de estereotipos de
género ndo mais serd tolerada, nem a pretexto de exercer o bom humor.

Dessa forma, as alteracoes sugeridas ao CDC sdo iniciativas que
contribuirdo para provocar as transformagdes culturais de que nossa
sociedade precisa para se tornar um espaco onde mulheres e homens possam
desenvolver, em igualdade de condicdes, seus projetos de vida.

E, decerto, poderdo coadjuvar o relevante trabalho do Conselho
Nacional de Autorregulamentacao Publicitaria (CONAR), responsavel, na
func¢ao de promotor do equilibrio entre o exercicio da liberdade de expressao
e a ¢tica na publicidade, pela analise de casos de publicidade enganosa ou
abusiva.

I -VOTO

Em razdo do que foi exposto, voto pela aprovacao do Projeto
de Lei do Senado n° 332, de 2015.

Sala da Comissao,

, Presidente

, Relatora
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