SENADO FEDERAL

(*) PROJETO DE LEI DO SENADO
N2 154, DE 2012

Altera a Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996, que
dispde sobre as restricdes ao uso e a propaganda de
produtos fumigeros, bebidas alcoodlicas, medicamentos,
terapias e defensivos agricolas, nos termos do § 4° do
art. 220 da Constituicao Federal, para instituir
embalagens genéricas para produtos de tabaco.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° O § 3° do art. 3° da Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996, passa a
vigorar com a seguinte redacao:

CATT. 30

§ 3° As embalagens e os macgos de cigarros, cigarrilhas, charutos,
fumo para cachimbo ou de qualquer outro produto derivado de tabaco
nao conterdo dizeres, cores ou outros elementos graficos além da
marca do produto e da logomarca do fabricante, em letras de cor preta
sobre fundo branco, e adverténcia sobre os maleficios do fumo,
segundo frases estabelecidas pelo Ministério da Saude, acompanhada
de imagens ou figuras que ilustrem o sentido da mensagem, na forma
do regulamento.

(*) Avulso republicado em 16/05/2012 para corregdo no despacho.
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Art. 2° Esta Lei entra em vigor depois de decorridos sessenta dias de sua
publicacéo.

JUSTIFICACAO

A adocdo de embalagens padronizadas e sem apelos mercadoldgicos tem
sido recomendada por organizagOes internacionais e especialistas em controle do
tabaquismo como um passo a mais a ser dado para o enfrentamento dessa terrivel
toxicomania.

Recentemente a Australia adotou legislacdo segundo a qual as companhias
de tabaco terdo que vender seus produtos em pacotes insipidos e idénticos, sem
logomarcas, mas com adverténcia e imagens que ilustrem os maleficios para a saude
associados ao fumo. Os nomes das marcas continuardo aparecendo, mas em uma fonte
padronizada, na parte frontal de cada maco.

A Unido Europeia estd considerando a implementacdo do maco simples
entre as revisdes propostas nas leis para o tabaco esperadas para este ano e, no Reino
Unido, o Departamento de Saude devera publicar no terceiro trimestre os resultados de
sua consulta publica sobre as embalagens simples.

Ainda que ndo existam estudos empiricos que comprovem o impacto da
medida sobre as vendas e o consumo de produtos de tabaco, a violenta reacdo das
companhias tabaqueiras a ela, em escala internacional, constitui forte indicio de sua
potencial efetividade.

bY

Entendemos que o projeto traz aperfeicoamento importante a politica
brasileira de controle do tabaquismo — uma drogadicdo responsavel pela morte de
duzentos mil brasileiros por ano — e esperamos 0 apoio dos nobres colegas Senadores.

Sala das Sessoes,

Senador RODRIGO ROLLEMBERG
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LEGISLACAO CITADA

CONSTITUICAO DA REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL DE 1988

TITULO VI
Da Ordem Social

CAPITULO V
DA COMUNICAGCAO SOCIAL

Art. 220. A manifestagcdo do pensamento, a criacdo, a expressao e a informacao, sob
gualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restricdo, observado o
disposto nesta Constituicao.

Il - estabelecer os meios legais que garantam a pessoa e a familia a possibilidade de se
defenderem de programas ou programacdes de radio e televisdo que contrariem o
disposto no art. 221, bem como da propaganda de produtos, praticas e servicos que
possam ser nocivos a saude e ao meio ambiente.

§ 4° - A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas, agrotéxicos, medicamentos
e terapias estara sujeita a restricdes legais, nos termos do inciso Il do paragrafo anterior,
e contera, sempre que necessario, adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu
uso.

LEI' N° 9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996.
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Dispde sobre as restricdes ao uso e a propaganda
de produtos fumigeros, bebidas alcodlicas,
medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos
termos do § 4° do art. 220 da Constituicdo Federal.

Art. 3° E vedada, em todo o territério nacional, a propaganda comercial de cigarros,
cigarrilhas, charutos, cachimbos ou qualquer outro produto fumigeno, derivado ou nédo do
tabaco, com excecao apenas da exposicado dos referidos produtos nos locais de vendas,
desde que acompanhada das clausulas de adverténcia a que se referem os 8§ 20, 30 e
40 deste artigo e da respectiva tabela de precos, que deve incluir o preco minimo de
venda no varejo de cigarros classificados no codigo 2402.20.00 da Tipi, vigente a época,
conforme estabelecido pelo Poder Executivo.

§ 2° A propaganda contera, nos meios de comunicacdo e em funcdo de suas
caracteristicas, adverténcia, sempre que possivel falada e escrita, sobre os maleficios do
fumo, bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, segundo frases
estabelecidas pelo Ministério da Saude, usadas sequencialmente, de forma simultanea ou
rotativa.

§ 3° As embalagens e 0os macgos de produtos fumigenos, com excec¢do dos destinados a
exportacdo, e o material de propaganda referido no caput deste artigo conterdo a

adverténcia mencionada no 8§ 2° acompanhada de imagens ou figuras que ilustrem o
sentido da mensagem.

(As Comissdes de Assuntos Sociais; e de Meio Ambiente, Defesa do Consumidor e

Fiscalizacéo e Controle, cabendo a ultima a decisdo terminativa)

Publicado no DSF, em 16/05/2012.

Secretaria Especial de Editoracéo e Publicacbes do Senado Federal — Brasilia-DF
0S: 11973/2012



	Botão1: 


