SENADO FEDERAL
PROJETO DE LEI DO SENADO
N° 633, DE 2015

Altera a Lei n® 9.294, de 15 de julho de 1996, para vedar a
exposicao de produtos fumigenos nos locais de vendas.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° O art. 3° da Lei n°® 9.294, de 15 de julho de 1996, passa a vigorar com a
seguinte redagéo:

“Art. 3° E vedada, em todo o territério nacional, a propaganda
comercial de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou qualquer outro
produto fumigeno, derivado ou ndo do tabaco, bem como a exposi¢cao dos
referidos produtos nos locais de vendas, ressalvada a exibicdo da tabela
de precos, que deve incluir o preco minimo de venda no varejo de cigarros
classificados no codigo 2402.20.00 da Tipi, vigente a época, conforme
estabelecido pelo Poder Executivo.

8 8° Os produtos referidos no caput, desde que acompanhados das
clausulas de adverténcia a que se referem os 88 2°, 3° e 4°, poderédo ser
expostos no interior dos estabelecimentos destinados especificamente a
sua comercializagdo.” (NR)

Art. 2° Esta Lei entra em vigor apos decorridos noventa dias da data de sua
publicacéo.

JUSTIFICACAO

O tabagismo é uma doenca caracterizada pela dependéncia a nicotina, atingindo
mais de um bilhdo de pessoas em todo o mundo. De acordo com a Organizagdo Mundial da
Saude (OMS), o tabagismo esta relacionado a mais de cinquenta outras doencas, entre elas
0 cancer, a bronquite, o enfisema, a hipertensédo arterial, o infarto do miocéardio e o acidente
vascular cerebral, sendo a principal causa de morte evitavel no mundo.
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A maioria dos fumantes se torna dependente até o final da adolescéncia, pois o
segmento jovem é mais vulneravel as estratégias da industria tabagista para repor o seu
mercado consumidor.

Assim, todos os esforcos devem ser voltados para a prevencao e,
especialmente, para a reducdo do acesso aos produtos de tabaco, principalmente em relacao
as criancgas e aos jovens.

Nesse sentido, tomamos como parametro a Islandia, pais que avancou bastante
no controle do tabagismo, e onde existe uma norma que proibe a exposi¢cao de cigarros nos
pontos de venda. Gragas a isso, estima-se que a taxa de fumantes entre jovens tenha
diminuido em até 10% naquele pais.

Atualmente, no Brasil, a lei permite a exposi¢cao dos referidos produtos nos locais
de venda. Porém, consideramos que reduzir ainda mais a visibilidade do produto, e, portanto,
0 seu apelo comercial, pode ser uma medida eficaz para desencorajar os jovens a fumar.

Por conseguinte, a medida que ora propomos almeja reforcar mudancas de
atitude e de comportamento, diminuindo a iniciacdo ao tabagismo e facilitando a cessacao de
fumar.

Sala das Sessoes,

Senador WALDEMIR MOKA

LEGISLACAO CITADA
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(As Comissdes de Meio Ambiente, Defesa do Consumidor e Fiscalizagéo e Controle; e de
Assuntos Sociais, cabendo a ultima decisédo terminativa)
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