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SENADO FEDERAL

PROJETO DE LEI DO SENADO
N2 493, DE 2013

Altera a Lei n° 8.069, de 13 de Julho de 1990 (Estatuto
da Crianca e do Adolescente), para regulamentar a
emissao de conteudos voltados ao publico infanto-
juvenil e proibir a publicidade direcionada a criancas no
horario diurno.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° Esta Lei modifica dispositivos da Lei n° 8.069, de 13 de julho de 1990
(Estatuto da Crianca e do Adolescente), com o proposito de regulamentar a oferta de
contetdos de comunicacéo direcionados ao publico infanto-juvenil, proibir a publicidade
comercial voltada para esse publico infantil no horario diurno e estabelecer pena de multa
para quem descumprir as determinagdes nela previstas.

Art. 2° Os arts. 76, 77, 79 e 257 da Lei n° 8.069, de 13 de julho de 1990
(Estatuto da Crianca e do Adolescente), passam a vigorar com as seguintes alteragdes:

“Art. 76. As emissoras de radio e televisdo somente exibirdo, no horario
recomendado para o publico infanto-juvenil, programas com finalidades
educativas, artisticas, culturais e informativas.
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§ 1° E vedada a emissdo de qualquer tipo de publicidade comercial
direcionada ao publico infantil, especialmente a veiculada por radio,
televisdo e internet, no horario compreendido entre sete e vinte e uma horas.

8 2° Inclui-se na proibicdo prevista no 8 1° a publicidade implicita veiculada
em programa ou espetaculo dirigido ao publico infantil.

8 3° Nenhum programa ou espetaculo sera apresentado ou anunciado sem
aviso de sua classificacdo indicativa, antes de sua transmissao,
apresentacao ou exibicdo. (NR)”

“Art. 77. Os responsaveis pela divulgacdo gratuita, venda ou aluguel de
contetdos na forma de imagens cuidardo para que o publico alcancado seja
informado sobre a classificacdo indicativa atribuida pelo 6rgdo competente.

Paragrafo Unico. Os conteldos a que alude este artigo deverdo exibir
informac&o sobre a natureza da obra e a faixa etaria a que se destinam.
(NR)”

“Art. 79. Os conteudos de comunicacdo, propagados por quaisquer
veiculos, destinados ao publico infanto-juvenil ndo poderdo trazer imagens,
ilustracbes, fotografias, legendas, cronicas ou anuncios de bebidas
alcodlicas, tabaco, armas, muni¢cdes, medicamentos e terapias e deverdo
respeitar os valores éticos e sociais da pessoa e da familia. (NR)”

“Art. 257. Descumprir obrigacdo constante dos arts. 76, 77, 78 e 79 desta
Lei:

Pena - multa, graduada de acordo com a gravidade da infragdo, a vantagem
auferida e a condicdo econbémica do infrator, sem prejuizo de suspensédo da
veiculagcéo e apreenséo da revista ou publicacéo.

Paragrafo Unico. Sao solidariamente responsaveis, independentemente de
culpa, o fornecedor do produto ou servico, a agéncia publicitaria e o veiculo
utilizado para divulgacao da publicidade. (NR)”.

Art. 3° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.
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JUSTIFICACAO

Estudos comprovam que até os oito anos de idade, a crianca ndo consegue
distinguir a publicidade do conteldo dos programas com 0s quais se diverte. Até os 12
anos, ainda ndo possui o desenvolvimento necessario para compreender o carater
persuasivo dos anuncios comerciais, eliminando deles o que ndo é o produto, mas mera
fantasia e apelo comercial.

Pesquisadores como Susan Linn, autora de livros sobre a relacdo entre
criangas e consumo, mostram o cotidiano de empresas de publicidade que se utilizam de
sofisticadas técnicas psicoldgicas com o intuito de influenciar as criancas a adquirir seus
produtos comerciais, e se valem, para tanto, de estratégias que tiram vantagem
justamente de um dos melhores presentes da infancia, que é a capacidade de fantasiar e
de acreditar ingenuamente nas histérias que a elas sédo contadas.

Diante da propagacdo avassaladora desse tipo de abordagem, nossas
criancas simplesmente ndo tém como se defender. E as familias, nesse contexto, também
sdo vitimas, ndo cabendo exigir delas que atuem numa seara que exige iniciativa do
poder publico.

Héa necessidade, pois, de criar salvaguardas juridicas que coloquem nossas
criangas — com absoluta prioridade — ao abrigo da exploracéo, garantindo-lhes o respeito
a sua condicdo peculiar de pessoa em desenvolvimento.

E hora, portanto, de colocar um limite nos apelos comerciais diarios a que
estdo submetidos nossos meninos e meninas. Por isso, apresentamos a presente medida
gue altera o Estatuto da Crianca e do Adolescente a fim de restringir a veiculacdo de
publicidade para essa faixa do publico. Na oportunidade, atualizamos algumas das
previsdes do Estatuto concernentes a oferta de conteddos, limitados atualmente aos
veiculos impressos, 0 que evidencia sua limitada abrangéncia, bem como resolver a
obsolescéncia de dispositivos que especificam midias, como fitas, ja em desuso.

Por fim, ressalto que o projeto ndo atenta contra a liberdade de expressao,
mas se constitui instrumento de defesa da sociedade contra praticas abusivas. A
publicidade de produtos infantis, nos termos que propomos, continua possivel, mas
voltada apenas para o publico adulto, este, sim, com discernimento e capacidade para ser
tratado como consumidor.

Sala das Sessoes,

Senador EDUARDO AMORIM
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LEGISLACAO CITADA

Presidéncia da Republica
Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

LEI N° 8.069, DE 13 DE JULHO DE 1990.

Dispbe sobre o Estatuto da Crianca e do
Adolescente e da outras providéncias.

Capitulo Il
Da Prevencéao Especial
Secéao |

Da informacéo, Cultura, Lazer, Esportes, Diversdes e Espetaculos

Art. 76. As emissoras de radio e televisdo somente exibirdo, no horario recomendado para
0 publico infanto juvenil, programas com finalidades educativas, artisticas, culturais e
informativas.

Paragrafo unico. Nenhum espetaculo sera apresentado ou anunciado sem aviso de
sua classificacéo, antes de sua transmissao, apresentacao ou exibicao.

Art. 77. Os proprietarios, diretores, gerentes e funcionarios de empresas que
explorem a venda ou aluguel de fitas de programacédo em video cuidardo para que nao
haja venda ou locacdo em desacordo com a classificacdo atribuida pelo 6rgao
competente.
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Paragrafo dnico. As fitas a que alude este artigo deverdo exibir, no invélucro,
informacé&o sobre a natureza da obra e a faixa etaria a que se destinam.

Art. 78. As revistas e publicacdes contendo material impréprio ou inadequado a criancas e
adolescentes deverdo ser comercializadas em embalagem lacrada, com a adverténcia de
seu conteudo.

Paragrafo unico. As editoras cuidardo para que as capas que contenham mensagens
pornograficas ou obscenas sejam protegidas com embalagem opaca.

Art. 79. As revistas e publicagBes destinadas ao publico infanto-juvenil ndo poderao conter

ilustracdes, fotografias, legendas, crénicas ou anuncios de bebidas alcodlicas, tabaco,
armas e municOes, e deverao respeitar os valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

Capitulo Il
Das Infrag6es Administrativas
Art. 257. Descumprir obrigacdo constante dos arts. 78 e 79 desta Lei:

Pena - multa de trés a vinte salarios de referéncia, duplicando-se a pena em caso de
reincidéncia, sem prejuizo de apreensao da revista ou publicacéo.

(As Comissdes de Constituicdo, Justica e Cidadania; e de Direitos Humanos e Legislac&o
Participativa, cabendo a ultima a decisédo terminativa).
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