SENADO FEDERAL

PROJETO DE LEI DO SENADO
N° 82, DE 2009

Cria mecanismos de fiscalizagao e controle sobre as despesas
com publicidade e patrocinio das empresas estatais federais.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° As despesas com publicidade e patrocinio das empresas estatais federais deverao
ser consolidadas e divulgadas trimestralmente no Diario Oficial da Unido e em pelo menos trés jornais de

circulagdo nacional.

Paragrafo unico. A referida divulgacéo discriminara as despesas com publicidade das

despesas com patrocinio, evidenciando, ainda:
| — a entidade contratante ou patrocinadora;
Il — 0 nome e 0 numero de cadastro da pessoa fisica ou juridica contratada ou patrocinada;
[l — o numero de identificagéo e o valor de cada contrato ou patrocinio;

IV — a data de celebragéo e o periodo de vigéncia de cada contrato ou patrocinio;
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V —informacgéo sobre a existéncia de licitagédo prévia e, em caso negativo, justificativa da

dispensa ou inexigibilidade do certame;
VI — breve relato da finalidade do patrocinio ou contrato de publicidade; e

VIl — o valor total dos contratos e dos patrocinios no trimestre, no acumulado do exercicio

vigente e no exercicio financeiro anterior.

Art. 2° As despesas totais com publicidade e patrocinio de cada empresa estatal federal, a
cada exercicio financeiro, nao poderao exceder de quinze por cento o valor médio das respectivas despesas

dos quatro exercicios anteriores.

Paragrafo Unico. O desrespeito aos limites impostos no caput deste artigo importa em crime

de responsabilidade, sujeitando a autoridade maxima da entidade as penas da lei.

Art. 3° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagéo.

JUSTIFICACAO

Nao ¢é de hoje que se observa a evolugéo das despesas com publicidade e patrocinio das
empresas estatais federais, mas sdo alarmantes os numeros dos ultimos anos, que apresentam um

crescimento vertiginoso.

Contudo, apesar da legislagdo orgamentaria e da que trata de controle e fiscalizagdo do
Estado serem bastante prédigas no estabelecimento de mecanismos de controle e transparéncia dos gastos
publicos, tal ainda ndo alcanga as despesas com publicidade e patrocinio das empresas estatais, cujos
valores e informagdes que se pretendem introduzir com esta proposicao legislativa ndo figuram no

or¢gamento fiscal nem no orcamento de investimentos das empresas estatais.

Dessa forma, o projeto de lei que ora submeto a anadlise de Vossas Exceléncias visa a
aperfeicoar a transparéncia e o controle sobre os referidos gastos. No que se refere a transparéncia, o art.
1° detalha as informacdes que deverao ser divulgadas, bem como a sua periodicidade. Quanto ao controle,
o art. 2° procura estabelecer limites orgamentarios para o crescimento das referidas despesas, por meio de
férmula semelhante & que existe na legislacao eleitoral, relativa as despesas com publicidade

governamental em anos eleitorais.
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Embora as empresas estatais desfrutem de autonomia administrativa e financeira em nosso
modelo legal, seus gastos ndo podem ser encarados como se fossem empresas privadas, pois a Unido (no
caso das empresas federais) é a detentora da maioria do capital votante. Ora, onde ha recursos publicos
tem que haver transparéncia e fiscalizacdo redobrada, para que se garanta, tanto quanto possivel, que tais
empresas, no uso desses recursos, estao realizando o interesse publico e respeitando todos os principios

qgue regem a administracédo publica.

E nesse sentido, portanto, que, contando com a sensibilidade dos nobres Pares, conclamo-

0s a aprovacgdo deste Projeto de Lei.

Sala das Sessoes,

Senador RAIMUNDO COLOMBO

(As Comissbes de Assuntos Econdmicos e de Constituicio, Justica e Cidadania, cabendo & Gltima a decisao
terminativa)
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