PROJETO DE LEI DO SENADO N° , DE 2005

Acrescenta o § 5° ao art. 46 da Lei 8.666, de 21
de junho de 1993, a fim de regular a utilizagao
das licitacdes dos tipos “melhor técnica” e
“técnica e preco” na contratacdo de servigos de
propaganda e publicidade.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° O art. 46 da Lei 8.666, de 21 de junho de 1993, passa a
viger acrescido do seguinte § 5°:

§ 5° Para a contratagdo de servicos de propaganda e
publicidade, serd vedada a adogdo de licitacdes do tipo “melhor
técnica”, bem como as do tipo “técnica e preco”, sempre que o peso
atribuido a valorac¢do da proposta de preco referido no inciso II do §
2° deste artigo represente menos que 50% (cinqiienta por cento) da
média ponderada final.” (AC)

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.



JUSTIFICACAO

As investigacdes levadas a cabo por ocasido da Comissao
Parlamentar Mista de Inquérito “dos Correios” trouxeram a tona o universo
escabroso das relagdes dos governos com suas agéncias de publicidade, que
ficaram caracterizadas pela auséncia de transparéncia e de critérios objetivos
para a escolha das prestadoras dos servicos de propaganda que serdao

contratadas.

Um dos maiores problemas no que se refere a contratagdo de tais
servigos de publicidade pelo poder publico ¢ que as licitagdes sdo
direcionadas na esmagadora maioria dos casos. Isso se dd porque elabora-se
um edital de licitagdo do tipo “melhor técnica” onde os critérios para
julgamento sdo subjetivos e direcionados para favorecer a agéncia de
propaganda que de antemao j& se deseja contratar. As diferentes concorrentes
sdo usualmente instadas a apresentar projetos de comunicagdo que serao
avaliados por uma comissdao interna do orgdo licitante e que, na pratica,
apenas formaliza a decisdo politica anteriormente tomada de escolher este ou
aquele licitante. Eventualmente, sio tambeém realizadas licitagdes do tipo
“técnica e pre¢o” nas quais se atribui a proposta econdmica (de preco) um
peso tdo reduzido na avaliacdo final que verdadeiramente demonstra ser

aquela uma licitagdo do tipo “melhor técnica” mascarada.

A presente alteracdo na Lei de Licitagdes determina um peso
minimo de 50% (cinqiienta por cento) para a proposta econdmica nas
licitagcdes de servigos de publicidade, dificultando o direcionamento de tais
contratos, aumentando a concorréncia e aplicando o principio da isonomia,

que vem sendo fraudado em tais licitacdes. Ainda, em virtude da relevancia



do critério de preco, levaria necessariamente a uma economia nos gastos

publicos que seria rapidamente percebida.

Por esses motivos, estamos seguros da aprovagdo por esta Casa

do presente Projeto de Lei.

Sala das Sessoes,

Senador PAULO PAIM



