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O Presidente solicita ao Presidente da Camara dos Deputados as indicagdes dos membros dessa Casa do
Congresso Nacional que deverdo integrar as Comissdes Mistas a serem incumbidas de relatar o veto que acaba

de ser lido.
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Oficio CN n° 134, de 07/05/10, ao Presidente da Cdmara dos Deputados, comunicando.que o Senhor
Presidente da Republica encaminhou ao Senago F ederal a Mensagem n° 203/10, na qual participa haver
vetado parcialmente o Projeto, e solicitando a indicagdo de Deputados para compor Comissdo Mzsta (1. 149).
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constituir as fls. 2 a 28 deste processado préprio do VET 9/2010.
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N° 81, sexta-feira, 30 de abril de 2010

DECRETO DE 29 DE ABRIL DE 2010

Declara de interesse social, para fins de re-
forma agréria, o imé6vel rural denominado
"Fazenda Nazarcth", situado no Municipio
de Sidrolandia, Estado de Mato Grosso do
Sul, e dé outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, no uso das atribui¢des
que lhe conferem os arts. 84, inciso IV, ¢ 184 da Constituigio, ¢ nos
termos dos arts. 2¢ da Lei Complementar n® 76, de 6 de julho de
1993, 18 e 20 da Lei n® 4.504, de 30 de novembro de 1964, ¢ 22 da
Lei n® 8.629, de 25 de fevereiro de 1993,

DECRETA:

Art. 12 Fica declarado de interesse social, para fins de re-
forma agraria, o imével rural denominado "Fazenda Nazareth", com
area registrada de dois mil, quinhentos e oitenta e trés hectares,
cinquenta e quatro ares e quatro centiares, ¢ arca medida de dois mil,
quatrocentos ¢ oitenta e cinco hectares, cinquenta ¢ trés ares ¢ sctenta
e trés centiares, situado no Municipio de Sidrolandia, objeto da Aver-
bagdo n? AV-3-6.025, Ficha 01, Livro 2; Registros n% R-2-6.026,
Ficha 01, Livro 2; e R-2-6.027, Ficha 01, Livro 2, do Cartério de
Registro de Iméveis da Comarca de Sidroldndia, Estado de Mato
Grosso do Sul (Processo INCRA/SR-16/n® 54290.001808/2008-81).

Art. 28 Este Decreto, independ de discriminagdo ou
arrecadagdo, ndo outorga efeitos indenizatorios a particular, relati-
vamente a areas de dominio publico constituido por lei ou registro e
a areas de dominio privado colhido por nulidade, prescri¢do, comisso
ou ineficicia operada exclusivamente a beneficio de qualquer pessoa
juridica de direito piblico, excetuadas as benfeitorias de boa-fé nelas
cxistentes anteriormente a ciéncia do inicio do procedimento ad-
ministrativo, excluindo-se ainda dos seus efeitos os semoventes, as
maquinas ¢ os impl agricolas e qualquer benfeitoria intro-
duzida por quem venha a ser beneficiado com a sua destinagiio.

Art. 32 O Instituto Nacional de Colonizagio ¢ Reforma Agra-
ria - INCRA, atestada a legitimidade dominial privada da mencionada
area planimetrada, fica autorizado a promover a desapropriagio do
imével rural de que trata este Decreto, na forma prevista na Lei
Complementar n® 76, de 6 de julho de 1993, e a manter as areas de
Reserva Legal e preservagiio permanente previstas na Lei n® 4.771, de
15 de setembro de 1965, preferencialmente em gleba unica, de forma
a conciliar o assentamento com a preserva¢io do meio ambiente.

Art. 42 Este Decreto entra em vigor na data de sua publicago.

Brasilia, 29 de abril de 2010; 1892 da Independéncia e 122¢
da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Daniel Maia

Presidéncia da Reptiblica

DESPACHOS DO PRESIDENTE DA REPUBLICA

MENSAGEM
N° 203, de 29 de abril de 2010
Senhor Presidente do Senado Federal,

Comunico a Vossa Exceléncia que, nos termos do § 12 do art.
66 da Constituigdo, decidi vetar parcialmente, por contrariedade ao
interesse publico, o Projeto de Lei n® 197, de 2009 (n® 3.305/08 na
Camara dos Deputados), que "Dispde sobre as normas gerais para
licitagdo ¢ contratagio pela administragio publica de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da
outras providéncias".

Ouvido, o Ministério da Justica manifestou-se pelo veto ao
dispositivo abaixo:

Pardgrafo inico d 19
"Art. 19.

Paragrafo tinico. O disposto neste artigo se aplica inclusive &
contratagdo de servigos entre particulares, observadas normas de
orientagdo expedidas pelo Conselho Executivo das Normas-Pa-
drio - CENP."

Razido do veto

"O projeto de lei disciplina a Ao de agéncias de
publicidade pela administragio publica, ndo adentrando nas re-
lagdes entre os particulares que exercem atividades publicitarias
com fundamento na Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965."

Essa, Senhor Presidente, a razio que me levou a vetar o
dispositivo acima mencionado do projeto em causa, a qual ora sub-
meto a elevada apreciagio dos Senhores Membros do Congresso
Nacional.

_1/’.’

N° 204 ¢ 205, de 29 de abril de 2010. Comunica & Camara dos
Deputados ¢ ao Senado Federal, respectivamente, que se ausentard do
Pais no periodo de 3 a 5 de maio proximo, para realizar visitas
oficiais a Buenos Aires, Argentina, nos dias 3 ¢ 4, ¢ a Montevidéu,
Uruguai, no dia 4.

GABINETE DE SEGURANCA INSTITUCIONAL
RETIFICACAO(*)

Na Portaria n° 30, de 27 de abril de 2010, publicada no
Diario Oficial da Unido n° 79, de 28 de abril de 2010, Se¢do 1,
pigina 164, no Art. 1° onde se 1é: ".....Barragens (SGTSIC - Bar-
ragens)", leia-se: "...Abastecimento Urbano de Aguas (SGTSIC -
Abastecimento Urbano de Aguas)..."

(*) Republicada por ter saido, indevidamente, na Se¢iio 2 do DOU de
29.04.2010.

ADVOCACIA-GERAL DA UNIAO
PROCURADORIA-GERAL FEDERAL
SUBPROCURADORIA-GERAL FEDERAL

PORTARIA N* 306, DE 28 DE ABRIL DE 2010

Atribui & Procuradoria Federal no Estado
do Piaui a representagio judicial do Ins-
tituto do Patriménio Historico e Artistico
Nacional - IPHAN.

O SUBPROCURADOR-GERAL FEDERAL, no uso da
atribuicdo que lhe foi delegada pelo Procurador-Geral Federal, nos
termos da Portaria PGF n° 200, de 25 de fevereiro de 2008, resolve:

Art. 1° Atribuir & Procuradoria Federal no Estado do Piaui a
representagdo judicial do Instituto do Patriménio Histérico ¢ Artistico
Nacional - IPHAN, a partir de 3 de maio de 2010, observada a sua
competéncia territorial.

Art. 2° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagdo.

ANTONIO ROBERTO BASSO

SECRETARIA DE POLITICAS
PARA AS MULHERES

PORTARIA N® 40, DE 23 DE ABRIL DE 2010

A MINISTRA DE ESTADO CHEFE DA SECRETARIA
DE POLITICAS PARA AS MULHERES DA PRESIDENCIA DA
REPUBLICA, no uso da competéncia que lhe foi atribuida pela Lei
n° 10.683, de 28 de maio de 2003, publicada no Diario Oficial da
Unido de 29 de maio de 2003, na Segdo I, ¢ nomeada pelo Decreto de
23 de janeiro de 2004, publicado no DOU de 22 dc janeiro de 2004,
Segdo II, diante da necessidade da formalizagdo do Termo de Co-
operagdo n° 004/2010 com a UNIVERSIDADE FEDERAL DO
ACRE - UFAC, conforme art. 1°, § 1°, inciso 111, do Decreto n® 6.170,

11 - DA SECRETARIA DE POLITICAS PARA AS MULHERES/PR

arios e fi iro:

de 25 de julho de 2007, e art. 1° do Decreto n® 6.428, de 14 de abril
de 2008, visando ao engendramento da cidadania no enfrentamento
da violéncia de género contra a mulher, considerando que o projeto e
o0 Plano de Trabalho apresentados representam uma parceria modelo e
de referéncia para o Pais, resolve:

Art. 1° Determinar que seja efetivado o repasse orgamentario
¢ financeiro a Universidade Federal do Acre na forma definida no
Plano de Trabalho aprovado, parte integrante da presente Portaria,
independentemente de transcrigio, do Orgamento da SPM/PR, Uni-
dade Orgamentaria 200021, no valor de R$ 51.771,42 (cinquenta e
um mil ¢ setecentos e setenta ¢ um reais ¢ quarenta e dois centavos),
conforme consta no Processo n® 00036.000277/2010-13.

Pardgrafo Unico - Tais recursos sio destinados a custear
despesas de custeio e capital, conforme detalhamento dos custos no
projeto ¢ no plano de trabalho.

Art. 2° Estabelecer as seguintes atribui¢des para o efetivo
desempenho do Termo:

1 - DA UNIVERSIDADE FEDERAL DO ACRE - UFAC
a) designar servidores para exccutar a cooperagdo;

b) supervisionar, coordenar, dirigir e/ou manter sob inteira
responsabilidade, o pessoal qualificado necessario a execugdo dos
servigos;

"~

c) direta ¢ i nos termos da legislagdo
pertinente, os trabalhos necessarios a consecugdo do objeto de que
trata o Termo de Cooperagdo, observando sempre critérios de qua-
lidade técnica, custos e prazos previstos, conforme Plano de Tra-
balho aprovado;

d) registrar em sua contabilidade analitica os atos e fatos
administrativos de gestdo dos recursos alocados pelo Termo de Co-
operagio;

¢) manter arquivada a documentagfio comprobatéria das des-
pesas realizadas, ficando a disposicdo dos 6rgdos de controle interno
¢ externo pelo prazo de 05 (cinco) anos, contados da aprovagdo da
prestagio ou tomada de contas, do gestor do érgdo SPM, relativa ao
exercicio da concessio;

f) promover as licitagdes que forem necessérias para a aqui-
si¢do de materiais ou insumos a serem utilizados na execugdo do
objeto avengado, de acordo com a legislagdo especifica;

g) garantir a conclusdio do objeto do Termo de Cooperagio
no prazo assinalado;

h) permitir 3 SPM/PR o acesso a toda documentagio, de-
pendéncias e locais do projeto;

i) assumir todas as obrigagdes decorrentes de contratagdes
necessérias & consecugido do objeto;

j) manter a SPM/PR informada sobre quaisquer eventos que
dificultem ou interrompam o curso normal de execugiio do Termo de
Cooperagiio;

k) aplicar os recursos discriminados exclusivamente na con-
secugdo do objeto do Termo de Cooperagio;

do objeto avengado, na forma do Cronograma de Desembolso

a) transferir os recursos org para

aprovado no Plano de Trabalho, observada a sua disponibilidade financeira, sendo os recursos no valor de 51.771,42 (cinquenta ¢ um mil e
setecentos ¢ setenta ¢ um reais ¢ quarenta ¢ dois centavos) no orgamento do exercicio corrente, conforme abaixo especificado:

Fonte de Recursos Pr_f_lg:l"‘z;:‘t}ﬁode 15!2?',?0 Elemento Despesa \(’Inzlg)r Nota de Crédito
0100 14422143388340001 449000 14.400.00 2010NC000014
0100 14422143388340001 339000 37.371.42 2010NC000014
Valor Total 51.771.42

técnica na do objeto desta Portaria, dirctamente ou

b) acompanhar, supervisionar, coordenar, fiscalizar e prestar
através de seus orgdos e entidades;

) analisar e aprovar os relatérios dos recursos repassados;

d) aprovar os pr i s técnicos e

is necessarios a

desta portaria; ¢

¢) indicar técnico para acompanhamento e supervisdio da exccugfio dos recursos repassados por meio desta Portaria, que emitira parecer

conclusivo a respeito da conclusdo do objeto pactuado.

Art. 3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagdo.

NILCEA FREIRE

Este documento pode ser verificado no enderego eletrnico http:/www.in.gov.br/autenticidade html,

pelo codigo 00012010043000016

Documento assinado digitalmente conforme MP n* 2.200-2 de 24/08/2001, que institui a

Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira - ICP-Brasil.
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Senhor Presidente do Senado Federal, %A’\O \{-Q/ NN
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Comunico a Vossa Exceléncia que, nos termos do § 1° do art. 66 da Constituigdo,
decidi vetar parcialmente, por contrariedade ao interesse publico, o Projeto de Lei n® 197, de
2009 (n® 3.305/08 na Camara dos Deputados), que “Dispde sobre as normas gerais para licitagio
e contratagdo pela administragdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de

agéncias de propaganda e dé outras providéncias”.

Ouvido, o Ministério da Justiga manifestou-se pelo veto ao dispositivo abaixo:

Paragrafo inico do art. 19

g - ¥ A L O

Paragrafo unico. O disposto neste artigo se aplica inclusive a contratagdo de
servi¢os entre particulares, observadas normas de orientagdo expedidas pelo Conselho

Executivo das Normas-Padrao - CENP.”

Razio do veto

“O projeto de lei disciplina a contratacdo de agéncias de publicidade pela
administragdo publica, ndo adentrando nas relagdes entre os particulares que exercem
atividades publicitarias com fundamento na Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965.”

Essa, Senhor Presidente, a razdo que me levou a vetar o dispositivo acima
mencionado do projeto em causa, a qual ora submeto a elevada apreciacdo dos Senhores

Membros do Congresso Nacional.

Brasilia, 29
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Dispde sobre as normas gerais para licitagdo e
contratagdo pela administragdo publica de
servigos de publicidade prestados por intermédio
de agéncias de propaganda e d4 outras
providéncias.

O Congresso Nacional decreta:

CAPITULO1
DISPOSIGOES GERAIS

Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagdes pela
administragdo publica de servigos de publicidade prestados necessariamente por intermédio
de agéncias de propaganda, no dmbito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos
Municipios.

§ 1° Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6érgaos do Poder Executivo,
Legislativo e Judicidrio, as pessoas da administragdo indireta e todas as entidades
controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput deste artigo.

§ 2° As Leis n% 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993,
serdo aplicadas aos procedimentos licitatorios e aos contratos regidos por esta Lei, de forma
complementar.

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepcao, a criagdo, a execuc¢do interna, a intermediacao e a supervisao da
execucdo externa e a distribui¢dao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao,
com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o publico em geral.

§ 1° Nas contratagdes de servigos de publicidade, poderdao ser incluidos como
atividades complementares os servigos especializados pertinentes:

I - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados
das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei,

IT - a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

IIT - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdao
publicitaria, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias.

§ 2° Os contratos de servigos de publicidade terdo por objeto somente as
atividades previstas no caput e no § 1° deste artigo, vedada a inclusdo de quaisquer outras
atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicago e relag:oes pubhcas ou as
que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qua : :

Secretana de Coor géo
Legislativa do Coyéio Nacional
vET ne 97 40
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ecretaria de Coordenagéo

serdo contratadas por meio de procedimentos licitatorios proprios, respeitado o disposto na
legislagdo em vigor.

§ 3° Na contratagdo dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicagdo do
objeto da licitagdo a mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregacio em itens ou
contas publicitarias, mediante justificativa no processo de licitagdo.

§ 4° Para a execugdo das agdes de comunicagdo publicitaria realizadas no ambito
dos contratos decorrentes das licitagGes previstas no § 3° deste artigo, o érgéo ou a entidade
devera, obrigatoriamente, instituir procedimento de selegdo interna entre as contratadas, cuja
metodologia sera aprovada pela administragdo e publicada na imprensa oficial.

Art. 3° As pesquisas e avaliagdes previstas no inciso I do § 1° do art. 2° desta Lei
terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a
veiculacdo e de possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas publicitarias
realizadas em decorréncia da execucdo do contrato.

Paragrafo tnico. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes de matéria
estranha ou que nao guarde pertin€ncia tematica com a agao publicitaria ou com o objeto do
contrato de prestacdo de servigos de publicidade.

Art. 4° Os servigos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados em
agéncias de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680, de 18 de
junho de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento.

§ 1° O certificado de qualifica¢do técnica de funcionamento previsto no caput
deste artigo podera ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP,
entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam
veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.

§ 2° A agéncia contratada nos termos desta Lei s6 podera reservar e comprar
espaco ou tempo publicitario de veiculos de divulgagdo, por conta € por ordem dos seus
clientes, se previamente os identificar e tiver sido por eles expressamente autorizada.

CAPITULO II ,
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5° As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas pelos drgdos e
entidades responsaveis pela contratacdo, respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da
Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatérios os tipos “melhor
técnica” ou “técnica e preco”.

Art. 6° A elaboragdo do instrumento convocatorio das licitagdes previstas nesta
Lei obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, com
excecdo das previstas nos incisos I e II do seu § 2°, e as seguintes:

I - os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do inciso XI do art. 11 desta
Lei;

IT - as informagdes suficientes para que os interessados elaborem propostas
serdo estabelecidas em um briefing, de forma precisa, clara e objetiva;.. -
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III - a proposta técnica serda composta de um plano de comunicagio publicitaria,
pertinente as informacdes expressas no briefing, ¢ de um conjunto de informagdes
referentes ao proponente;

IV - o plano de comunicagdo publicitaria previsto no inciso III deste artigo sera
apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a identificacio de sua autoria e outra com a
identificagdo;

V - a proposta de prego contera quesitos representativos das formas de
remunerac¢ao vigentes no mercado publicitario;

VI - o julgamento das propostas técnicas e de pregos e o julgamento final do
certame serdao realizados exclusivamente com base nos critérios especificados no
instrumento convocatorio;

VII - a subcomissdo técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei reavaliara a
pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a maior € a menor pontuagao
for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo méxima do quesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos postos no instrumento convocatorio;

VIII - serdo fixados critérios objetivos e automaticos de identificagdo da proposta
mais vantajosa para a administragdo, no caso de empate na soma de pontos das propostas
técnicas, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”;

IX - o formato para apresentacdo pelos proponentes do plano de comunicagdo
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipogréficas, a espagamento de
paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas € a outros aspectos pertinentes,
observada a excecao prevista no inciso XI deste artigo;

X - para apresentagdo pelos proponentes do conjunto de informagdes de que trata
o art. 8° desta Lei, poderdo ser fixados o nimero méaximo de paginas de texto, o nimero de
pecas e trabalhos elaborados para seus clientes e as datas a partir das quais devam ter sido
elaborados os trabalhos, e veiculadas, distribuidas, exibidas ou expostas as pegas;

XI - na elaboragdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia
e ndo midia, os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para sua apresentacao;

XII - sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da via ndo identificada do plano de
comunica¢do publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identifica¢do do seu
proponente antes da abertura do invélucro de que trata o § 2° do art. 9° desta Lei;

XIII - serd vedada a aposi¢@o ao invélucro destinado as informagdes de que trata
o art. 8° desta Lei, assim como dos documentos nele contidos, de informagao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do plano de comunicagdo
publicitaria, em qualquer momento anterior a abertura dos invélucros de que trata o § 2° do
art. 9° desta Lei;

XIV - sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos XII e
XIII deste artigo e demais disposi¢des do instrumento convocatorio.

§ 1° No caso do inciso VII deste artigo, persistindo a diferenga de pontuagio
prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da subcomissdo técnica, autores das
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manter a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros
da subcomissdo e passara a compor o processo da licitagdo.

§ 2° Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento
de disposi¢des do instrumento convocatoério, ainda assim serd atribuida pontuagdo a seus
quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da subcomisséo técnica prevista no § 1° do art. 10 desta
Lei, até que expirem o0s prazos para interposi¢do de recursos relativos a essa fase da
licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente
antes da abertura do invélucro de que trata o § 2° do art. 9° desta Lei.

Art. 7° O plano de comunicagdo publicitaria de que trata o inciso III do art. 6°
desta Lei serd composto dos seguintes quesitos:

I - raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentara um diagndstico das
necessidades de comunicacdo publicitaria do 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, a
compreensao do proponente sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicagdo a
serem enfrentados;

IT - estratégia de comunicagdo publicitaria, sob a forma de texto, que indicara e
defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas
de comunicagdo desejadas pelo érgao ou entidade responsavel pela licitagao;

III - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do proponente aos desafios € metas por ele explicitados
na estratégia de comunicagao publicitéria;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara
a estratégia e as taticas recomendadas, em consondncia com a estratégia de comunicacao
publicitaria por ela sugerida e em fung¢do da verba disponivel indicada no instrumento
convocatdrio, apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro
resumo que identificara as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, inser¢des e custos nominais de produgdo e de veiculagdo.

Art. 8° O conjunto de informagdes a que se refere o inciso III do art. 6° desta Lei
sera composto de quesitos destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente
e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes.

Art. 9° As propostas de precos serdo apresentadas em 1 (um) invélucro e as
propostas técnicas em 3 (tr€s) involucros distintos, destinados um para a via ndo identificada
do plano de comunicagdo publicitaria, um para a via identificada do plano de comunicagéo
publicitaria e outro para as demais informagdes integrantes da proposta técnica.

§ 1° O invdlucro destinado a apresentagdo da via ndo identificada do plano de
comunicagdo publicitaria sera padronizado e fornecido previamente pelo 6rgdo ou entidade
responsavel pela licitagdo, sem nenhum tipo de identificagdo.

§ 2° A via identificada do plano de comunicacdo publicitaria tera o0 mesmo teor
da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

Art. 10. As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por
comissdo permanente ou especial, com excecdo da analise e julgamento das propostas
técnicas.
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§ 1° As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica,
constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagio,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas éareas, sendo que, pelo menos, 1/3
(um ter¢o) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com o 6rgdo ou a entidade responsavel pela licitagdo.

§ 2° A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em
sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, o triplo do numero de
integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo menos, 1/3
(um ter¢o) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o 6rgao ou entidade responsavel pela licitacdo.

§ 3° Nas contratacdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto
na alinea a do inciso II do art. 23 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, a relagdo prevista
no § 2° deste artigo tera, no minimo, o dobro do nimero de integrantes da subcomissao
técnica e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um ter¢co) de profissionais que ndo
mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgao ou
entidade responsavel pela licitagdo.

§ 4° A relagao dos nomes referidos nos §§ 2° e 3° deste artigo sera publicada na
imprensa oficial, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a
sessdao publica marcada para o sorteio.

§ 5° Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito)
horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar
pessoa integrante da relagdo a que se referem os §§ 2° 3° e 4° deste artigo, mediante
fundamentos juridicos plausiveis.

§ 6° Admitida a impugnag¢ao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
subcomissdo técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.

§ 7° A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo € a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste artigo.

§ 8° A sessdo publica sera realizada apds a decisdo motivada da impugnagédo, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previstono ~ § 4°
deste artigo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

§ 9° O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou nio vinculo com o érgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, nos termos
dos §§ 1°, 2° e 3° deste artigo.

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de
convite, a subcomissdo técnica, excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas e
sempre que for comprovadamente impossivel o cumprimento do disposto neste artigo, sera
substituida pela comissdo permanente de licitagdo ou, inexistindo esta, por servidor
formalmente designado pela autoridade competente, que devera possuir conhecimentos na
area de comunicag¢do, publicidade ou marketing.
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Art. 11. Os invélucros com as propostas técnicas e de pregos serdo entregues a
comissdao permanente ou especial na data, local e horario determinados no instrumento
convocatorio.

§ 1° Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdo de
recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de pregos.

§ 2° Os involucros padronizados com a via ndo identificada do plano de
comunicagdo publicitaria s6 serdo recebidos pela comissdo permanente ou especial se ndo
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a
licitante.

§ 3° A comissdo permanente ou especial ndo langara nenhum cddigo, sinal ou
marca nos involucros padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo
identificada do plano de comunicag¢do publicitaria.

§ 4° O processamento € o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte
procedimento:

I - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via ndo identificada do plano de
comunicacdo e com as informagdes de que trata o art. 8° desta Lei, em sessdo publica, pela
comissdo permanente ou especial;

IT - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissao técnica para analise e
julgamento;

IIT - analise individualizada e julgamento do plano de comunica¢do publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatorio, observado o disposto no inciso XIV do art. 6° desta Lei;

IV - elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunicagdo publicitéria e
encaminhamento a comissdo permanente ou especial, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuagdes € a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em
cada caso;

V - analise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informagdes
de que trata o art. 8° desta Lei, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das
exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio;

VI - elaboragdo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste
artigo e encaminhamento a comissao permanente ou especial, juntamente com as propostas,
as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em
cada caso;

VII - realizagdo de sessdo publica para apuragdo do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) abertura dos involucros com a via identificada do plano de comunicagdo
publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

c¢) elaboracdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamagdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classgbﬁh%z%géné cia
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VIII - publicagdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a
indicagdo dos proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo
nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto na
alinea b do inciso I do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

IX - abertura dos invélucros com as propostas de pregos, em sessdo publica,
obedecendo-se ao previsto nos incisos II, Il e IV do § 1° do art. 46 da Lei n° 8.666, de 21 de
Junho de 1993, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”, e ao disposto no § 2° do art. 46 da
mesma Lei, nas licitagdes do tipo “técnica e prego”;

X - publicagd@o do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo
para interposi¢do de recurso, conforme disposto na alinea 4 do inciso I do art. 109 da Lei n°
8.666, de 21 de junho de 1993;

XI - convocagdo dos licitantes classificados no julgamento final das propostas
para apresentacao dos documentos de habilitagao;

XII - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagdo dos
licitantes previstos no inciso XI deste artigo, em sessdo publica, para analise da sua
conformidade com as condi¢des estabelecidas na legislagdo em vigor € no instrumento
convocatorio;

XII - decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitagdo dos licitantes previstos no
inciso XI deste artigo e abertura do prazo para interposi¢ao de recurso, nos termos da alinea
a do inciso I do art. 109 da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993;

XIV - reconhecida a habilitagdo dos licitantes, na forma dos incisos XI, XII e
XIII deste artigo, sera homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado,
observado o disposto no § 3° do art. 2° desta Lei.

Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do oOrgdo ou entidade
responsavel pela licitagdo, dos dispositivos desta Lei destinados a garantir o julgamento do
plano de comunicagdo publicitaria sem o conhecimento de sua autoria, até a abertura dos
involucros de que trata a alinea a do inciso VII do § 4° do art. 11 desta Lei, implicara a
anulagdo do certame, sem prejuizo da apuragdo de eventual responsabilidade administrativa,
civil ou criminal dos envolvidos na irregularidade.

CAPITULO III
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E DA SUA EXECUCAO

Art. 13. A defini¢do do objeto do contrato de servigos previstos nesta Lei e das
clausulas que o integram dar-se-4 em estrita vinculagdo ao estabelecido no instrumento
convocatorio da licitagdo e aos termos da legislagdo em vigor.

Paragrafo unico. A execug@o do contrato dar-se-4 em total conformidade com os
termos e condigdes estabelecidas na licitagdo e no respectivo instrumento contratual.

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo
contratante poderdo fornecer ao contratado bens ou servigos especializados relacionados
com as atividades complementares da execugao do objeto do contrato, nos termos do § 1°do
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§ 1° O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do
previsto no caput deste artigo exigira sempre a apresenta¢do pelo contratado ao contratante
de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido.

§ 2° No caso do § 1° deste artigo, o contratado procedera a coleta de orgamentos
de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

§ 3° O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte
por cento) do limite previsto na alinea a do inciso II do art. 23 da Lei n°® 8.666, de 21 de
Junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto no § 2° deste artigo.

Art. 15. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao contratante para
pagamento deverdo ser acompanhados da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua
tabela de precos, da descrigdo dos descontos negociados e dos pedidos de insergdo
correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, sempre que possivel.

Paragrafo tnico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociagao
de compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagcdes que
tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacao.

Art. 16. As informagdes sobre a execug¢do do contrato, com os nomes dos
fornecedores de servigos especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto
para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre acesso as informagdes
por quaisquer interessados.

Paragrafo unico. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos
totais de cada tipo de servi¢o de fornecedores e de cada meio de divulgagdo.

Art. 17. As agéncias contratadas deverdao, durante o periodo de, no minimo, 5
(cinco) anos apos a extingdo do contrato, manter acervo comprobatoério da totalidade dos
servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas.

_ CAPiTULO IV ’
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 18. E facultativa a concessio de planos de incentivo por veiculo de
divulgagdo e sua aceitagdo por agéncia de propaganda, € os frutos deles resultantes
constituem, para todos os fins de direito, receita propria da agéncia e ndo estdo
compreendidos na obrigagdo estabelecida no paragrafo tinico do art. 15 desta Lei.

§ 1° A equagdo econdmico-financeira definida na licitagdo € no contrato nio se
altera em razdo da vigéncia ou ndo de planos de incentivo referidos no caput deste artigo,
cujos frutos estdo expressamente excluidos dela.

§ 2° As agéncias de propaganda nio poderfo, em nenhum caso, sobrepor os
planos de incentivo aos interesses dos contratantes, preterindo veiculos de divulgagdo que
nao os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre_conduzir-se_na
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orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

§ 3° O desrespeito ao disposto no § 2° deste artigo constituira grave violagdo aos
deveres contratuais por parte da agéncia contratada e a submetera a processo administrativo
em que, uma vez comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das
sangodes previstas no caput do art. 87 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993.

Art. 19. Para fins de interpretacdo da legislagdo de regéncia, valores
correspondentes ao desconto-padrdo de agéncia pela concepgdo, execugdo e distribuicdo de
propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita da agéncia de
publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgacao ndo pode, para quaisquer fins,
faturar e contabilizar tais valores como receita propria, inclusive quando o repasse do
desconto-padrdo a agéncia de publicidade for efetivado por meio de veiculo de divulgag@o.

Paragrafo unico. O disposto neste artigo se aplica inclusive a contratagdo de
servigos entre particulares, observadas normas de orientagdo expedidas pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrdo - CENP.

Art. 20. O disposto nesta Lei sera aplicado subsidiariamente as empresas que
possuem regulamento proprio de contratagdo, as licitagdes ja abertas, aos contratos em fase
de execucdo e aos efeitos pendentes dos contratos ja encerrados na data de sua publicagdo.

Art. 21. Serdo discriminadas em categorias de programacgdo especificas no
projeto e na lei orcamentéria anual as dotagdes or¢amentarias destinadas as despesas com
publicidade institucional e com publicidade de utilidade publica, inclusive quando for
produzida ou veiculada por 6rgdo ou entidade integrante da administrag@o publica.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicag@o.

Senado Federal, em ©Y de abril de 2010.

Senador José Sarney
Presidente do Senado Federal
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LEI N* 12.232 , DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Dispde sobre as normas gerais para licitagdo e
contratagdo pela administragdo publica de
servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de propaganda e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte
Lei:

CAPITULO
DISPOSIGOES GERAIS

Art. 1* Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagdes pela
administragdo publica de servigos de publicidade prestados necessariamente por intermédio de
agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1° Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6rgdos do Poder Executivo, Legislativo
e Judiciario, as pessoas da administracdo indireta e todas as entidades controladas direta ou
indiretamente pelos entes referidos no caput deste artigo.

§ 2° As Leis n* 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993,
serdo aplicadas aos procedimentos licitatorios e aos contratos regidos por esta Lei, de forma
complementar.

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servi¢os de publicidade o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da
execugdo externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o
objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar
o publico em geral.

§ 1° Nas contratagdes de servigos de publicidade, poderdo ser incluidos como
atividades complementares os servigos especializados pertinentes:

I - ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo
e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais
serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas,
respeitado o disposto no art. 3% desta Lei;

II - a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;
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_ III - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitéria, em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens
e das agOes publicitarias.

§ 2% Os contratos de servigos de publicidade terdo por objeto somente as atividades
previstas no caput e no § 1° deste artigo, vedada a inclusio de quaisquer outras atividades, em
especial as de assessoria de imprensa, comunicagdo e relagdes publicas ou as que tenham por
finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, as quais serdo contratadas por meio
de procedimentos licitatérios proprios, respeitado o disposto na legislagdo em vigor.

§ 3% Na contratagdo dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicagdo do objeto
da licitacdo a mais de uma agéncia de propaganda, sem a segregagdo em itens ou contas
publicitarias, mediante justificativa no processo de licitago.

§ 4° Para a execugdo das agdes de comunica¢do publicitaria realizadas no dmbito
dos contratos decorrentes das licitagdes previstas no § 3° deste artigo, o rgdo ou a entidade dever4,
obrigatoriamente, instituir procedimento de selegdo interna entre as contratadas, cuja metodologia
sera aprovada pela administragdo e publicada na imprensa oficial.

Art. 3* As pesquisas e avaliagdes previstas no inciso I do § 1° do art. 2° desta Lei
terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagdo e de
possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da
execug¢do do contrato.

Paragrafo tnico. E vedada a inclusio nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha
ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a agdo publicitaria ou com o objeto do contrato de
prestagdo de servigos de publicidade.

Art. 4* Os servigos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados em agéncias
de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965, e que
tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento.

§ 1* O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento previsto no caput deste
artigo podera ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo - CENP, entidade sem
fins lucrativos, integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e
agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condi¢Oes técnicas de agéncias de propaganda.

§ 2° A agéncia contratada nos termos desta Lei s6 podera reservar e comprar €spago
ou tempo publicitario de veiculos de divulgagdo, por conta e por ordem dos seus clientes, se
previamente os identificar e tiver sido por eles expressamente autorizada.

CAPITULOII )
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5° As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas pelos drgdos e entidades
responsaveis pela contratagdo, respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei n°® 8.666, de
21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatorios os tipos “melhor técnica” ou “técnica e
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Art. 69. A elaboragdo do instrumento convocatdrio das licitagdes previstas nesta Lei
obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, com excegdo das
previstas nos incisos I e II do seu § 2% e as seguintes:

. I - os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do inciso XI do art. 11 desta Lei,

IT - as informagdes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo
estabelecidas em um briefing, de forma precisa, clara e objetiva;

IIT - a proposta técnica sera composta de um plano de comunica¢do publicitaria,
pertinente as informagdes expressas no briefing, e de um conjunto de informagdes referentes ao
proponente;

IV - o plano de comunicag@o publicitaria previsto no inciso III deste artigo sera
apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a identificagdo de sua autoria e outra com a identificagdo;

V - a proposta de preco contera quesitos representativos das formas de remuneragdo
vigentes no mercado publicitério;

VI - o julgamento das propostas técnicas e de pregos e o julgamento final do certame
serdo realizados exclusivamente com base nos critérios especificados no instrumento convocatorio;

VII - a subcomissdo técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei reavaliard a
pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a diferenga entre a maior € a menor pontuagdo for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuagGes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no
instrumento convocatorio;

VIII - serdo fixados critérios objetivos e automaticos de identificagdo da proposta
mais vantajosa para a administragdo, no caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas,
nas licitagoes do tipo “melhor técnica”;

IX - o formato para apresentagdo pelos proponentes do plano de comunicagdo
publicitaria serd padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a espagamento de
paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas e a outros aspectos pertinentes,
observada a excegdo prevista no inciso XI deste artigo;

X - para apresentag@o pelos proponentes do conjunto de informagdes de que trata o
art. 8° desta Lei, poderdo ser fixados o nimero maximo de paginas de texto, o nimero de pegas e
trabalhos elaborados para seus clientes e as datas a partir das quais devam ter sido elaborados os
trabalhos, e veiculadas, distribuidas, exibidas ou expostas as pegas;

XI - na elaboragdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e
ndo midia, os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para
sua apresentagio;
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‘ XII - sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da via ndo identificada do plano de
comunicagdo publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagdo do seu
proponente antes da abertura do involucro de que trata o § 2° do art. 9° desta Lei;

XIII - sera vedada a aposi¢@o ao invélucro destinado as informagdes de que trata o
art. 8° desta Lei, assim como dos documentos nele contidos, de informagdo, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do plano de comunicagdo publicitiria, em
qualquer momento anterior a abertura dos involucros de que trata o § 2° do art. 9° desta Lei;

XIV - sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos XII e
XIII deste artigo e demais disposi¢des do instrumento convocatorio.

§ 1° No caso do inciso VII deste artigo, persistindo a diferenga de pontuagdo
prevista ap6s a reavaliagdo do quesito, os membros da subcomissdo técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo
atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da subcomissio e passard a
compor o processo da licitagdo.

§ 2% Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposig¢des do instrumento convocatdrio, ainda assim sera atribuida pontuagio a seus quesitos, a ser
langada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos
membros da subcomissdo técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei, até que expirem os prazos
para interposi¢do de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes da abertura do invélucro de que trata
0 § 2°do art. 9° desta Lei.

Art. 7° O plano de comunicagdo publicitaria de que trata o inciso III do art. 6° desta
Lei sera composto dos seguintes quesitos:

I - raciocinio bésico, sob a forma de texto, que apresentard um diagndstico das
necessidades de comunicagdo publicitaria do 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, a
compreensdo do proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagdo a serem
enfrentados;

IT - estratégia de comunicagdo publicitaria, sob a forma de texto, que indicara e
defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de
comunicagdo desejadas pelo 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo;

III - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que

corresponderdo a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na
estratégia de comunicagd@o publicitaria;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonincia com a estratégia de comunicac¢@o publicitaria
por ela sugerida e em fungdo da verba disponivel indicada no instrumento convocatdrio, apresentada
sob a forma de textos, tabelas, gréficos, planilhas e por quadro resumo que identificard as pegas a
serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de
produg@o e de veiculagdo.
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Art. 8 O conjunto de informagdes a que se refere o inciso III do art. 6° desta Lei
serd composto de quesitos destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel
dos trabalhos por ele realizados para seus clientes.

Art. 9° As propostas de pregos serdo apresentadas em 1 (um) invélucro e as
propostas técnicas em 3 (trés) involucros distintos, destinados um para a via ndo identificada do
plano de comunicag@o publicitaria, um para a via identificada do plano de comunicagdo publicitdria e
outro para as demais informagdes integrantes da proposta técnica.

§ 1* O involucro destinado a apresentagdo da via ndo identificada do plano de
comunicagdo publicitaria serd padronizado e fornecido previamente pelo 6érgdo ou entidade
responsavel pela licitagdo, sem nenhum tipo de identificagdo.

§ 2° A via identificada do plano de comunicagdo publicitdria terd o mesmo teor da
via ndo identificada, sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa.

Art. 10. As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por comissdo
permanente ou especial, com excegdo da andlise e julgamento das propostas técnicas.

§ 1° As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica,
constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um ter¢o) deles ndo
poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgéo ou a
entidade responsavel pela licitagdo.

§ 2° A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo
publica, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da
subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de
profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o
6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo.

§ 3% Nas contratagdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na
alinea a do inciso II do art. 23 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, a relagdo prevista no § 2°
deste artigo terd, no minimo, o dobro do numero de integrantes da subcomissdo técnica e sera
composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo ou entidade responsével pela licitagdo.

§ 4° A relagdo dos nomes referidos nos §§ 2° e 3° deste artigo sera publicada na
imprensa oficial, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sess@o publica
marcada para o sorteio.

§ 5% Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito)
horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa
integrante da relagdo a que se referem os §§ 2° 3% e 4° deste artigo, mediante fundamentos juridicos

plausivesis.

§ 6° Admitida a impugnagdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
subcomissdo técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente.
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§7° A absten¢@o do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo e a publicagdo de
nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste artigo.

§ 8% A sessdio publica seré realizada apés a decisdo motivada da impugnagdo, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° deste
artigo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

§ 9° O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do niimero de membros que mantenham
ou ndo vinculo com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, nos termos dos §§ 1°, 2° e 3°
deste artigo.

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de
convite, a subcomiss@o técnica, excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas e sempre
que for comprovadamente impossivel o cumprimento do disposto neste artigo, sera substituida pela
comissdo permanente de licitagdo ou, inexistindo esta, por servidor formalmente designado pela
autoridade competente, que devera possuir conhecimentos na area de comunicagdo, publicidade ou
marketing.

Art. 11. Os invdlucros com as propostas técnicas e de pregos serdo entregues a
comissdo permanente ou especial na data, local e horario determinados no instrumento
convocatorio.

§ 1° Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdo de
recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de pregos.

§ 2° Os invOlucros padronizados com a via ndo identificada do plano de
comunicagdo publicitaria s6 serfo recebidos pela comissdo permanente ou especial se ndo
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

§ 3° A comissdo permanente ou especial ndo langard nenhum c6digo, sinal ou marca
nos involucros padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano de
comunicagdo publicitaria.

§ 4° O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte
procedimento:

- abertura dos 2 (dois) involucros com a via ndo identificada do plano de
comunica¢do e com as informagdes de que trata o art. 8 desta Lei, em sessdo publica, pela
comissdo permanente ou especial;

II - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissdo técnica para analise e
julgamento;

IIl - andlise individualizada ¢ julgamento do plano de comunicagdo publicitaria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legals ou estabelecidas no instrumento
convocatoério, observado o d1spost0 no inciso XIV do art 6° desta Lei;
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IV - elaborag:ﬁo de ata de julgamento do plano de comunicagdo publicitéria e
encaminhamento a comissdo permanente ou espec1al juntamente com as propostas, as planilhas com
as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

V - anélise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as mformag:oes de
que trata o art. 8° desta Lei, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais
ou estabelecidas no instrumento convocatério;

VI - elaboragdo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste
artigo e encaminhamento a comissdo permanente ou especial, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

VII - realizagdo de sessdo publica para apuragdo do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagdo
publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicagdo
publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

¢) elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos
de cada proposta técnica;

d) proclamagdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se
em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificag@o;

VIII - publicag@o do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo
dos proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes,
abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso I do art. 109
da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

IX - abertura dos invélucros com as propostas de pregos, em sessdo publica,
obedecendo-se ao previsto nos incisos II, III e IV do § 1° do art. 46 da Lei n® 8.666, de 21 de junho
de 1993, nas licitages do tipo “melhor tecmca e ao disposto no § 2% do art. 46 da mesma Lei, nas
licitagées do tipo “técnica e preco”;

X - publicagdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo- -s€ prazo para
interposigdo de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso I do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21
de junho de 1993;

XI - convocagdo dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para
apresentacdo dos documentos de habilitagdo;

XII - recebimento e abertura do involucro com os documentos de habilitagdo dos
licitantes previstos no inciso XI deste artigo, em sessdo publica, para andlise da sua conformidade
com as condigdes estabelecidas na legislagdo em vigor e no instrumento convocatorio,

Congresso
Secretana d

\}ET oS /Ju@ VET ns

o
-
gm
{
T
o
AL




XIII - decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitagdo dos licitantes previstos no inciso
XI deste artigo e abertura do prazo para interposigdo de recurso, nos termos da alinea a do inciso I
do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

XIV - reconhecida a habilitagdo dos licitantes, na forma dos incisos XI, XII e XIII
deste artigo, serd homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado, observado o disposto
no § 3°do art. 2° desta Lei.

Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do 6rgdo ou entidade responsavel
pela licitagdo, dos dispositivos desta Lei destinados a garantir o julgamento do plano de
comunicagdo publicitdria sem o conhecimento de sua autoria, até a abertura dos involucros de que
trata a alinea a do inciso VII do § 4° do art. 11 desta Lei, implicara a anulagdo do certame, sem
prejuizo da apuragdo de eventual responsabilidade admlnlstratlva civil ou criminal dos envolvidos
na irregularidade.

CAPITULO 111
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E DA SUA EXECUCAO

Art. 13. A definicdo do objeto do contrato de servigos previstos nesta Lei e das
clausulas que o integram dar-se-4 em estrita vinculagdo ao estabelecido no instrumento
convocatorio da licitagdo e aos termos da legislagdo em vigor.

Paragrafo tnico. A execugdo do contrato dar-se-a em total conformidade com os
termos e condigdes estabelecidas na licitagdo e no respectivo instrumento contratual.

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo
contratante poderdo fornecer ao contratado bens ou servigos especializados relacionados com as
atividades complementares da execugdo do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2° desta
Lei.

§ 1° O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto
no caput deste artigo exigira sempre a apresentagdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés)
or¢amentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

§ 2° No caso do § 1° deste artigo, o contratado procedera a coleta de or¢camentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada
sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior
a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

§ 3° O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea a do inciso II do art. 23 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993,
esta dispensado do procedimento previsto no § 2° deste artigo.

Art. 15. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para
pagamento deverdo ser acompanhados da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela
de precos, da descrigdo dos descontos negociados e dos pedidos de insergdo correspondentes, bem
como de relatério de checagem de velculag:ao a cargo de empresa independente, sempre que
possivel. — ¢ -
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Paragrafo uinico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociagdo de
compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdoes que tenham sido concedidos
pelo veiculo de divulgagdo.

Art. 16. As informagdes sobre a execugdo do contrato, com os nomes dos
fornecedores de servigos especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o
contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer
interessados.

Paragrafo Gnico. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais
de cada tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagdo.

Art. 17. As ageéncias contratadas deverdao, durante o periodo de, no minimo, 5
(cinco) anos apos a extingdo do contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos
prestados e das pegas publicitarias produzidas.

_ CAPITULOIV )
DISPOSIGOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 18. E facultativa a concessdo de planos de incentivo por veiculo de divulgagdo
e sua aceitagdo por agéncia de propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os
fins de direito, receita propria da agéncia e ndo estdo compreendidos na obrigagdo estabelecida no
paragrafo unico do art. 15 desta Lei.

§ 1° A equagdo econdmico-financeira definida na licitagdo e no contrato nfo se
altera em razdo da vigéncia ou ndo de planos de incentivo referidos no caput deste artigo, cujos
frutos estdo expressamente excluidos dela.

§ 2 As agéncias de propaganda ndo poderdo, em nenhum caso, sobrepor os planos
de incentivo aos interesses dos contratantes, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os
concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha
desses veiculos de acordo com pesquisas € dados técnicos comprovados.

§ 3% O desrespeito ao disposto no § 2° deste artigo constituird grave violagdo aos
deveres contratuais por parte da agéncia contratada e a submetera a processo administrativo em
que, uma vez comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das sangOes
previstas no caput do art. 87 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993.

Art. 19. Para fins de interpretagio da legislagdo de regéncia, valores
correspondentes ao desconto-padrdo de agéncia pela concepgdo, execugdo e distribuicdo de
propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita da agéncia de
publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgagdo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e
contabilizar tais valores como receita propria, inclusive quando o repasse do desconto-padrdo a
agéncia de publicidade for efetivado por meio de veiculo de divulgagio.

Paragrafo unico. (VETADO)
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Art. 20. O disposto nesta Lei sera aplicado subsidiariamente as empresas que
possuem regulamento proprio de contratagdo, as licitagdes ja abertas, aos contratos em fase de
execugdo e aos efeitos pendentes dos contratos ja encerrados na data de sua publicag@o.

Art. 21. Serdo discriminadas em categorias de programagdo especificas no projeto e
na lei or¢amentaria anual as dotagGes orgamentarias destinadas as despesas com publicidade
institucional e com publicidade de utilidade publica, inclusive quando for produzida ou veiculada por
orgdo ou entidade integrante da administragdo publica.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicagéo.

Brasilia, 29  de abril de 2010; 189° da Indepepfléngia e 122° da Republica.
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251 - C. Civil.

A Sua Excelén,cia o Senhor
Senador HERACLITO FORTES
Primeiro Secretario do Senado Federal

Assunto: Veto parcial.

Senhor Primeiro Secretario,

Jer c:s/c;/ovo
menN 34/o0(0

Em 29 de abril de 2010.

Encaminho a essa Secretaria Mensagem com a qual o Excelentissimo Senhor

,de 29 de abril de2010.

Atenciosamente,

Congresso Nacional
| DECT a Coordenagao
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Ministra de Estado Chefe da Casa Civil
da Presidéncia da Republica

Presidente da Republica restitui dois autografos do texto aprovado do Projeto de Lei n® 197, de
2009 (n® 3.305/08 na Camara dos Deputados), que, com veto parcial, se converteu na Lei n®
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PROJETO DE LEI DA CAMARA N° 197, DE 2009
(n°® 3.305/2008, na Casa de origem)

EMENTA: Dispde sobre as normas gerais para licitacdo e contratagdo pela
administragdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda e d4 outras providéncias.

AUTOR: Dep. José Eduardo Cardozo

TRAMITACAO NA CAMARA DOS DEPUTADOS:

LEITURA: 22/4/2008 — DCD de 8/5/2008
COMISSOES:

Comissao de Trabalho, de Administracdo e Servigo

Publico

Comissdo de Finangas e Tributagdo

Comissao de Constitui¢do e Justica e de Cidadania

ENCAMINHAMENTO AO SENADO FEDERAL

Oficio PS-GSE n° 1.012, de 30/9/2009

TRAMITACAO NO SENADO FEDERAL::

LEITURA: 6/10/2009 — DSF de 7/10/2009

COMISSOES:
Assuntos Econdmicos

Constituicdo, Justica e Cidadania

ENCAMINHAMENTO A SANCAO:
Mensagem SF n° 45, de 8/4/2010.

RELATORES:
Dep. Milton Monti

Dep. Andre Vargas

Dep. Mendes Ribeiro Filho
Dep. Mendes Ribeiro Filho
(Redacdo Final)

RELATORES:

Sen. Flexa Ribeiro
(Parecer n° 257/2010-CAE)

Sen. Francisco Dornelles
(Parecer n° 258/2010-CCJ)
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VETO PARCIAL N° 9, DE 2010
aposto ao
Projeto de Lei da Camara n° 197, de 2009
Mensagem n° 34/2010-CN

Parte sancionada:
Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010

D.O.U. - Secéo 1, de 30/4/2010

Parte vetada :
- pardgrafo tnico do art. 19.

LEITURA:

COMISSAO MISTA INCUMBIDA DE RELATAR O VETO:
SENADORES DEPUTADOS

msermas,

| Congresso Nacional
Secretaria de Coordenacao

Legislativa do Congresso Nacional
~
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Sobre a mesa veto presidencial que sera lido

pelo Senhor Primeiro Secretario.
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Veto Parcial n® 9, de 2010 (Mensagem n° 34,
de 2010-CN), aposto ao Projeto de Lei da Camara
n° 197, de 2009 (n° 3.305/2008, na Casa de
origem), que “Dispde sobre as normas gerais para
licitacdo e contratacdo pela administragcdo publica
de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de propaganda e d4 outras
providéncias”.
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O SR. PRESIDENTE - Solicito ao Senhor
Presidente da Camara dos Deputados as
indicacoes dos membros dessa Casa do
Congresso Nacional que deverdo integrar a
Comissao Mista a ser incumbida de relatar o veto

que acaba de ser lido.

O prazo previsto no § 4° do art. 66 da
Constituicao Federal encerrar-se-4 em 5 de junho

de 2010.

A matéria vai a publicacio.
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Presidente g
o
Congresso Nacional
Secretaria de Coordenacao
vpl/ple09-197

Oficion® L23% (CN) Brasilia,em @%  de maio dg 2010.

A Sua Exceléncia o Senhor
Deputado Michel Temer

Presidente da Camara dos Deputados

Assunto: Veto.

Senhor Presidente,

O Senhor Presidente da Republica encaminhou ao Senado
Federal a Mensagem n° 203, de 2010, lida na sessio do Congresso Nacional de 6 maio de

maio do corrente ano, na qual comunica haver vetado parcialmente o Projeto de Lei da
Camara n° 197, de 2009 (PL n° 3.305, de 2008, nessa Casa), que “Dispde sobre as normas
gerais para licitagdo e contratagdo pela administracdo piblica de servigos de publicidade
prestados por intermédio de agéncias de propaganda e d4 outras providéncias”.

Esta Presidéncia, nos termos do art. 104 do Regimento Comum,
solicita a Vossa Exceléncia a indicagdo dos membros dessa Casa do Congresso Nacional que
deverdo integrar a Comissdo Mista a ser incumbida de relatar o veto, remetendo, para tanto,
em anexo, autégrafo do Projeto vetado, cpia do seu estudo e da Mensagem Presidencial.

Atenciosamente,

g
Senador Jos¢ Sarne/ 8

Legisiativa do Congresso Nacional
MET ne 8 /200
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2069(MAR/09)

CAMARA DOS DEPUTADOS

Of. n. 1002/2010/SGM/P Brasilia, 30 de junho de 2010.

Excelentissimo Senhor
Senador JOSE SARNEY
Presidente do Senado Federal
NESTA

Assunto: Indicagao de membros para compor Comissao Mista.
Senhor Presidente,

Em atencao ao oficio CN/n° 134, de 07 de maio de 2010, tenho a
honra de comunicar a Vossa Exceléncia que designei os Senhores Deputados,
MENDES RIBEIRO FILHO (BLOCO PMDB), ANDRE VARGAS (PT), JUTAHY
JUNIOR (PSDB) e MILTON MONTI (PR), para integrarem a Comissao Mista
incumbida de relatar o veto parcial ao Projeto de Lei n° 3.305 de 2008, que
“Dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratagdo pela administragéo
publica de servigcos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda e da outras providéncias”.

Atenciosamente,
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