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SENADO FEDERAL

COMISSAO ESPECIAL DA MEDIDA PROVISORIA N° 923, DE 2019.

Altera a Lei n© 5.768, de 20 de dezembro de 1971, que
dispde sobre a distribuicdo gratuita de prémios,
mediante sorteio, vale-brinde ou concurso, a titulo de
propaganda, e estabelece normas de protecdao a
poupanca popular.

EMENDA N.°

Acrescente-se o seguinte paragrafo 1°-D ao artigo 1° da Lei n® 5.768, de 20 de
dezembro de 1971, conformeredacdo dada pelo artigo 1° da Medida Proviséria n°® 923
de 2020:

§ 10-D Para fins do disposto no § 1°-A, é vedada a cobranca de
qualquer valor do consumidor para a participagcao no sorteio, vale-
brinde, concurso ou operagcao assemelhada, inclusive a ligagao
telefonica e o uso de aplicativos ou plataformas digitais, que
deverd ser custeada pela rede nacional de televisdo aberta
promotora do evento ou pelas outras pessoas juridicas do mesmo
grupo dessa concessionaria.

...................... (NR)

JUSTIFICACAO

A Medida Provisdria (MP) n©923/2020, autoriza as redes de televisao aberta
a promoverem sorteios impulsionados por meio da programacao. Trata-se de uma
pratica que ja existiu, na qual os consumidores realizavam ligacdes para nimeros
especificos, sendo tarifados de forma diferenciada, com estes valores sendo
incluidos na conta telefonica dos consumidores, e depois repassados aos
diferentes segmentos envolvidos, incluindo, evidentemente, as emissoras de
televisdo. A pratica, que havia sido proibida pela Justica desde 1998, foi, embora
com possiveis diferencas, novamente autorizada pela referida Medida Proviséria.
A época, a vedacao se deu pela contestacgao judicial das Portarias 413/97 e
1258/97, do Ministério da Justica (MJ), que haviam regulamentado o sorteio por
instituicoes que se dedicam a atividades filantrépicas.

Além das decis0Oes judiciais condenando a pratica, a CPI dos Sorteios 0900,
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conduzida pela Assembleia Legislativa do Estado de Sao Paulo, concluiu
enfaticamente em seu relatério de 1999, que as referidas Portarias do MJ "so
serviram para deixar em descrédito as entidades assistenciais e alavancar o
faturamento de redes de TV e de empresas interativa, em detrimento dos crédulos
consumidores e da verdadeira filantropia”, com desvio de finalidade e violacao
expressa as leis federais. Segundo o relatério da CPI, os concursos e sorteios
visavam "mascarar, acobertar a ilegal pratica de jogo de azar, via prefixo 0900,
por meio das redes de TV, concessdo de servigo publico, cabendo agora as
autoridades competentes restaurar a moralidade e punir aqueles que se
locupletaram ilicitamente, ressarcindo o erario publico e os consumidores”.

Assim, para evitar que os problemas ocorridos no passado, como o
endividamento de consumidores por ligagdes feitas muitas vezes sem o seu
consentimento, é que propomos a vedacao de cobranga de valores do consumidor,
tendo em vista que a Lei 5.768/1971 trata de “distribuicao gratuita de prémios,
mediante sorteio, vale-brinde ou concurso, a titulo de propaganda”. Ora, se o
objetivo é a propaganda, os ganhos das concessionarias de TV aberta ja estarao
garantidos, ndao cabendo onerar o consumidor nos atos de promogao comercial
feitos pelas emissoras.

Por essas razdes, peco apoio aos eminentes pares para a aprovagao da
presente proposta.

Sala das Comissoes,

Senador ROGERIO CARVALHO
PT/SE
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