PARECER N° |, DE 2018

Da COMISSAO DE DIREITOS HUMANOS E
LEGISLACAO PARTICIPATIVA, sobre o
Projeto de Lei do Senado n° 461, de 2017, da
Senadora Vanessa Grazziotin, que altera a Lei n°
8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cédigo do
Consumidor), para incluir o uso de visbes
desiguais de género no rol dos elementos que
caracterizam a publicidade abusiva.

Relatora: Senadora ANGELA PORTELA

| - RELATORIO

Vem ao exame da Comissao de Direitos Humanos e Legislacao
Participativa (CDH) o Projeto de Lei do Senado (PLS) n° 461, de 2017, da
Senadora Vanessa Grazziotin, que altera a Lei n° 8.078, de 11 de setembro
de 1990, o Cddigo do Consumidor, para incluir o uso de visdes desiguais de
género no rol dos elementos que caracterizam a publicidade abusiva.

Para tanto, o PLS altera a redacéo do § 2° do art. 37 da referida
Lei, para ampliar a definicdo de propaganda abusiva. Assim, além dos casos
ja previstos, ficam incluidas a publicidade que ofenda a dignidade humana;
ofereca sugestdes de comportamento que procurem incidir, sem
fundamentos razoaveis, sobre as escolhas e a autoimagem da pessoa a
respeito de suas atividades e funcgdes sociais, profissionais, familiares,
politicas, morais e econOmicas; ou Vveicule ideias e valores que
pressuponham, ou contenham, visdes desiguais e ofensivas de género.

Na justificacdo da matéria, a autora defende a necessidade de
que a sociedade seja protegida da propaganda que atenta contra a dignidade
de género. Ela afirma, ainda, que iniciativas nesse sentido vém sendo



adotadas em diversos paises, que procuram evitar a propagacdo da
desigualdade na veiculacdo de midia relacionadas ao consumo.

A matéria foi distribuida para esta CDH e para a Comissdo de
Transparéncia, Governanga, Fiscalizagcdo, Controle e Defesa do
Consumidor, cabendo a ultima a deciséo terminativa.

Né&o foram apresentadas emendas ao texto.

Il — ANALISE

O PLS n° 461, de 2017, trata de temas relacionados a garantia e
promocao dos direitos humanos, e, em especial, aos direitos da mulher, o que
torna regimental a sua andlise por esta Comissdo, conforme determina o
Regimento Interno do Senado Federal nos incisos 11l e IV do art. 102-E.

Ademais, o projeto ndo ofende normas constitucionais quanto a
competéncia, é adequado juridicamente e expresso em boa técnica
legislativa.

No que concerne ao mérito, trata-se de legislar sobre area da
mais absoluta importancia, pois a matéria buscar tornar evidente no Cédigo
do Consumidor a abusividade de propagandas que submetem a sociedade a
um apelo constante refor¢ador de papéis sociais estereotipados, muitas vezes
até incitadores da violéncia de género.

Como bem assinala a Senadora Vanessa Grazziotin, paises
como a paises como Dinamarca, Franca, Alemanha, Noruega e Inglaterra ja
adotaram medidas em sentido semelhante, buscando evitar que haja reforgo
de preconceito no momento em que o consumidor é estimulado a adquirir
um servico ou um produto. Note-se que a proposicdo se coaduna com 0
esforco que a sociedade brasileira vem fazendo para erradicar o preconceito
e a desigualdade de género.

No sentido de contribuir para o aperfeicoamento do projeto, a
fim de melhorar o seu entendimento, incluimos emenda que altera o texto da
ementa do projeto, para lhe garantir maior precisao.
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11 -VvOTO

Ante 0 exposto, 0 voto é aprovacao do PLS n° 461, de 2017,
com a seguinte emenda:

EMENDA N° 1- CDH

Dé-se a ementa do Projeto de Lei do Senado n° 461, de 2017, a
seguinte redacao:

“Altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cddigo do
Consumidor), para incluir a discriminagéo baseada no género no rol
dos elementos que caracterizam a publicidade abusiva.”

Sala da Comissao,

. Presidente

. Relatora
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