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PROJETO DE LEI DO SENADO N° , DE 2017

Altera a Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990
(Codigo do Consumidor), para incluir o uso de
visOes desiguais de género no rol dos elementos
que caracterizam a publicidade abusiva.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° Esta Lei define como publicidade abusiva o uso de

formas e conteudos publicitarios que busquem atingir seus objetivos por
meio da veiculacdo de ideias e valores que pressuponham, ou contenham,
visOes desiguais de género que sejam ofensivas a qualquer grupamento de

género.

Art. 2° O § 2°do art. 37 da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de

1990, passa a vigorar com a seguinte redacao:

§ 2° E abusiva, dentre outras, a publicidade discriminatoria de
qualquer natureza, bem como a publicidade que incite a violéncia;
explore 0 medo ou a supersticdo; se aproveite da deficiéncia de
julgamento e de experiéncia da crianca; desrespeite valores
ambientais; ofenda a dignidade humana; ofereca sugestdes de
comportamento que procurem incidir, sem fundamentos razoaveis,
sobre as escolhas e a autoimagem da pessoa a respeito de suas
atividades e fungdes sociais, profissionais, familiares, politicas,
morais e economicas; veicule ideias e valores que pressuponham, ou
contenham, visdes desiguais de género que sejam ofensivas a
qualquer grupamento de género; ou que seja capaz de induzir o
consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua
saude ou seguranca.
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Art. 3° Esta Lei entra em vigor apos decorridos noventa dias da
data de sua publicacao.

JUSTIFICACAO

A sociedade brasileira tem feito, ao longo da vigéncia da
Constituicdo Cidada, notavel esforco para identificar e erradicar os
preconceitos que nos prendem ao subdesenvolvimento pelo lastro pesado do
preconceito e da ignorancia, que afogam as pessoas em violéncia
psicolégica, as vezes mesmo nem percebida pela vitima. E importante termos
em mente que crencas falsas retardam e limitam as possibilidades de
desenvolvimento pessoal de qualquer cidada ou cidadao.

Por sua vez, as ciéncias sociais ndao deixam duvidas quanto a
capacidade de os meios de comunicacdo, que veiculam a publicidade,
influenciar a opinido de alguém sobre si e sobre o mundo a seu redor.

Com base nesses fundamentos é que julgamos necessario ao
bem comum a decisdo politica da sociedade, formalizada em lei, de livrar-se
das circularidades que a conduzem sempre de volta ao mesmo lugar, ainda
que com novas roupagens.

Entre as crencas mais falsas, e mais arraigadas, de nossa
sociedade encontram-se as que sugerem a desigualdade de género e a
condicdao “menor” da mulher, ou mesmo sua condi¢cdao de “coisa” objeto da
propriedade de alguém. Mas e se tais crengas, que obstaculizam o bom
desenvolvimento social, ao invés de perderem terreno, ganharem cada vez
mais curso, e de modo tdo sub-repticio quanto eficaz, por meio de seu uso
como instrumento de convencimento para a aquisicao de bens ou servicos?
Pois é exatamente isso que tem acontecido entre nos. Estamos a embelezar,
com as tecnologias imagéticas, sonoras e literarias, crengas arcaicas, falsas,
injustas e violentas a respeito das mulheres, em especial, e da diversidade
sexual e cultural, em geral.

A maior parte das sociedades desenvolvidas ja se apercebeu
disso e legislou de modo a conter o uso do passado como forma de impedir
o advento do futuro. Dinamarca, Franca, Alemanha, Noruega e Inglaterra,
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entre outras sociedades, ja tomaram a decisdo de regular o uso de
esteredtipos de género para convencer as pessoas a consumir. E mesmo nos,
outros, ja atentaramos para isso, ao escrevermos o art. 37 do Codigo do
Consumidor.

De modo que o que agora fazemos é apenas tornar mais certeira
e decisiva, na forma da lei, a disposicdo que inauguramos com o advento da
Constituicdo Cidada. Conforme vimos, o desmonte das relacGes sociais
injustas é demorado e trabalhoso, inclusive porque a injustica e a
desigualdade as vezes se escondem dentro das crencas que ingenuamente
adotamos para considerar nossos semelhantes.

Acreditamos, decididamente, que a sociedade brasileira ja esta
suficientemente amadurecida para ter ambicOes maiores do que a simples
reproducao do subdesenvolvimento. E o desenvolvimento social nao se faz
pela mera adocdo de instituicdes modernas e igualitarias. E preciso
desenvolver coragdes e mentes compativeis com tais instituicoes, caso
contrario, seguiremos nos repetindo — e declarando perplexidade com isso...

Estas sdo as razoes pelas quais peco o nobre e decisivo apoio
dos Pares a este projeto de lei.

Sala das Sessoes,

Senadora VANESSA GRAZZIOTIN
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LEGISLACAO CITADA

- Constituicdo de 1988 - 1988/88

http://www.lexml.gov.br/urn/urn:lex:br:federal:constituicao:1988;1988

- Lein®8.078, de 11 de Setembro de 1990 - Codigo de Defesa do Consumidor - 8078/90

http://www.lexml.gov.br/urn/urn:lex:br:federal:lei:1990;8078

- paragrafo 2° do artigo 37
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