SENADO FEDERAL

PROJETO DE LEI DO SENADO
N¢ 282, DE 2010

Altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro de 1990
(Cddigo de Defesa do Consumidor), para dispor
sobre a publicidade de alimentos ao publico
infantil.

O/CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 10 art. 37 da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990,
passy a viggrar,act¥scido do seguinte pardgrafo:

§ 5° E abusiva a publicidade de alimentos que induza o
publico infantil a padrdcs de consumo incompativeis com a satde,
especialmente daqueles considerados com quantidades elevadas de
agicar, de gordura saturada, de gordura trans, de sédio, e de
bebidas com baixo teor nutricional, além de outros definidos pela
autortdade sanitdria, conforme regulamento.” (NR)

Art. 2° Esta Lei entra em vigor apés decorridos cento e vinte
dias de sua publicagao.

JUSTIFICACAO

No ciclo de debates promovido pela Comissdo de Meio
Ambiente, Defesa do Consumidor e Fiscalizagio e Controle, em
comemoragda aos vinte anos de edi¢do do Cédigo de Defesa do
Consumidor, a Senhora Marilena Lazzarini, membro do Conselho Diretor
do Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (IDEC), destacou a



necessidade de controle da publicidade de alimentos destinada ao publico
infantil.

A Senhora Marilena Lazzarini apontou os maleficios causados
pela exposigao excessiva das criancas a televisdo, com o bombardeio de
aniincios ao qual elas estdo sujeitas, inclusive de fast food. Recordou,

ainda, que hoje a obesidade infantil € um grave problema de saide piblica
em varios paises.

Em maio de 2010, a Organiza¢io Mundial da Sadde (OMS)
recomendou que os paises adotassem medidas para reduzir o impacto do
marketing desses alimentos sobre as criangas.

E de assinalar o advento recente da Resolugiio da Diretoria
Colegiada (RDC) n® 24, de 15 de junho de 2010, da Agéncia Nacional de
Vigildncia Sanitdria (ANVISA), que determina novas regras para a
publicidade e a promogido comercial de bebidas com baixo teor nutricional
¢ de alimentos com e¢levadas quantidades de aclcar, de gordura saturada,
gordura trans e de sédio.

Ao editar esse regulamento, o objetivo primordial da Anvisa é
a tutcla do piblico infantil, reconhccidamente mais vulneravel. Essa fo1 a
razio para se dar especial énfase a divulgagao sobre os perigos inerentes ao
consumo excessivo de certos produtos. Vale mencionar que essa resolugao
foi fruto de debates ao longo de quatro anos, inclusive mediante a
realizagdo de consulta publica, bem como de audiéncias piblicas
patrocinadas pela Anvisa.

De outra parte, 0 Cédigo de Defesa do Consumidor, em seu
art. 37, proibe a publicidade enganosa € a abusiva. Contudo, ©
cumprimento dessa disposi¢do legal ndo corresponde ao esperado, sendo
ignorada em grande parte dos amincios publicitarios veiculados no Pais.
Assim sendo, acrescentamos um pardgrafo ao referido artigo, para versar
sobre a publicidade de alimentos dirigida as criangas.

Portanto, com este projeto, pretendemos aprimorar @ norma
consumerista no tocante ao disciplinamento da publicidadc dc alimentos
destinada ao publico infantil.

Pelos motivos expostos, apresentamos esta proposta que
reputamos de grande alcance social e contamos com o ap010 dos distintos
Parcs para a sua aprovagéo.

Sala da Comissdo, 9 de novembro de 2010.
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LEI N° 8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 19%0.

DispGe sabre a protegao do consumidor e dd outras providéncias.

---------- T T T T LI L R L e R ]

TITULO !
Das Direitos do Consumidor

CAPITULO V
Das Praticas Comerciais

SECAO M
Da Publicidade

.................... T T T L L T LT LT L LT T L L R T T

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informacio ou comunicacdo de carater
publicitario, inteira ou parciaimente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo par omissdo,
capaz de induzir em erro o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade,
quantidade, propriedades, origem, prego e quaisquer outros dados sobre produtos & servigos.

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de qualguer natureza, a que
incite & violéncia, explore o medo ou a superstigdo, se aproveite da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianga, desrgspeita valores ambientais, ou que seja capaz de induzir o
consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua satde ou seguranga.

§ 3 Para os efeitos deste codigo, a publicidade & enganosa por amissde quando deixar
de informar sobre dado essencial do produto ou servigo.

.........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................
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COMISSAO DE MEIO AMBIENTE, DEFESA DO CONSUMIDOR
E FISCALIZACAO E CONTROLE

Oficio n® 134 /2010-CMA Brasilia, iO de novembro de 2010

Senhor Presidente,

Comunico a Vossa Exceléncia que, em reunido realizada no
dia 9 de novembro do ano em curso, nos termos dos arts. 235, I, f e 245
do RISF, foi aprovado por esta Comissao a apresentaciao de Projeto de
Lei que “altera a Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990 (Cédigo de

Defesa do Consumidor), para dispor sobre a publicidade de alimentos ao
publico infantil”.

Sirvo-me do cnscjo para renovar a Vossa Exceléncia as
expressoes do meu apreco.

Presidente Comissagde Meio Ambiente,
Defesa do Consumidor e Fiscalizacdo e Controle

Excelentissimo Senhor
Senador José Sarney
Presidente do Senado Federal

(4 Comissdo de Direitos Humanos e Legislagdo Participativa)

Publicado no DSF, de 12/11/2010.

Secretaria Especial de Editora¢ao e Publicagdes do Senado Federal - Brasiiia - DF
(08:15208/2010)
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