REQUERIMENTO
N2 242, DE 2015

Com fundamento no art. 50, § 2°, da Constituicdo Federal, combinado com os arts.
215, 1, a, 216, |, e 217 do Regimento Interno do Senado Federal, solicitamos seja o
presente requerimento encaminhado ao Excelentissimo Senhor Ministro de Estado da
Integracdo Nacional, para que este providencie, no prazo previsto pela Carta Politica de
1988, as informacdes abaixo, requeridas da Superintendéncia do Desenvolvimento da
Amazobnia - SUDAM.

A SUDAM, como autarquia federal, vinculada ao Ministério da Integracao Nacional,
tem por competéncia institucional a promocdo do desenvolvimento includente e
sustentavel da Amazénia, gerando incentivos fiscais e financeiros especiais para atrair
investidores privados, nacionais e internacionais, assegurando, sobretudo, a busca pela
erradicacao da miséria e a reducao das desigualdades regionais.

Considerando a area de abrangéncia da Amazonia Legal, incluindo os estados do
Acre, Amapa, Amazonas, Mato Grosso, Pard, Rondbnia, Roraima e Tocantins e,
parcialmente, os estados do Maranh&o e Goias, e os fundamentos, objetivos e diretrizes
para a implementacdo de Politica de Desenvolvimento da Amazénia sustentavel;

Considerando que o governo federal tem adotado a pratica de publicizacdo dos
seus atos e programas, disponibilizando, inclusive, Manual de Procedimento das Ac¢bes
de Publicidade, estabelecendo regras para o procedimento interno de andalise,
desenvolvimento e execucdo de demandas e acbes de publicidade, de liquidacdo e
pagamento das respectivas despesas e atos subsidiarios;

Considerando que para toda acdo governamental deve haver a contrapartida da
transparéncia dessas, da facilitagcdo do acesso as informac¢des e do controle social;
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Considerando a circulacao de matéria da Associacdo Cartas Abertas, em
22.01.2015, assinada por Dyelle Menezes, sob o titulo “Presidéncia liderou gastos do
governo com publicidade no ano passado”,
(www.contasabertas.com.br/website/arquivos/10493);

Formulamos as seguintes indagacdes:

a)

b)

g)

h)

Qual o valor autorizado pelo governo federal para essa Superintendéncia
gastar, anualmente, com publicidade? - Qual foi o gasto total da SUDAM com
publicidade nos ultimos cinco anos?

Quais foram os meios de comunicacao beneficiados e quanto recebeu cada um
desses veiculos de comunicacdo? (dividido por tipo de midia) - Quais o0s
critérios usados para comprar esses espacos publicitarios? (favor pormenorizar
os veiculos digitais) - Quanto do montante gasto com publicidade foi
direcionado para a “midia técnica™ (verba publicitaria de acordo com a
audiéncia).

Como se deu — e se da - a selecdo dos meios de comunicacdo que
fizeram/fazem a divulgacdo das pecas publicitarias da instituicdo? - Quais foram
as agéncias contratadas? - Como se deram essas contratacfes? (processo
seletivo adotado).

Qual a projecdo de gastos da SUDAM com publicidade para o periodo 2015-
2018?

Do total autorizado pelo governo federal para a SUDAM, quanto foi destinado
aos meios de comunicagdo da Amazobnica Legal? (favor discrimina-los por
Estado) - Quais foram os meios de comunicacdo contemplados? Quais foram
os valores destinados para cada veiculo de comunicagédo?

Qual a previsdo de destinagcdo de recursos para publicidade da SUDAM,
através de empresas de comunicacdo da Amazobnica Legal, para 20157 (favor
discrimina-los por Estado) - Quais 0s meios de comunicacdo eleitos para
receberem esses recursos?

Qual foi o total de gastos com a publicidade institucional (divulgacdo de atos e
programas da instituicdo)? Favor discriminé-los.

Qual foi o total de gastos com a publicidade de utilidade publica (orientacdo da
populacao)? Favor discrimina-los.
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i) Qual foi o total de gastos com servicos de publicidade legal, isto €, aqueles que
por forca de lei devem ser divulgados?

j) Qual foi o total de gastos com campanhas institucionais? Quais 0s meios de
comunicacao eleitos para essas campanhas? Quais foram essas campanhas e
quanto custou cada uma? Favor discrimina-las.

k) Quais foram os gastos com publicidade mercadologica, isto é, promocédo de
produtos e servicos da SUDAM? Qual o valor total desses gastos? Quais foram
0S servicos e produtos publicizados? Quanto custou cada publicidade? Quais 0s
meios eleitos? Quais as agéncias publicitarias escolhidas?

Com amparo Constitucional, estas sao as indagacdes que esperamos ver

respondidas, contemplando ano a ano o periodo compreendido entre 2010 — 2014, salvo
naqueles questionamentos que estabelecem outra periodicidade.

Sala das Sessdes, 26 de marco de 2015.

Senador Davi Alcolumbre
Democratas/AP

(A publicacéo)
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