EMENDA ADITIVA N°  /CCJ ao PLC N° 141, DE 2009
(Aditiva)

Acrescente-se, no art. 4* do Projeto de Lei da Camara n°® 141, de 2009, o seguinte
Art. 52 —A a Lei n® 9.504, de 30 de setembro de 1997.

Art. 52-A. Os programas destinados a veiculacdo no horario gratuito pela
televisao devem ser realizados em estudio, seja para transmissao ao vivo ou pré-
gravados, podendo utilizar musica ou jingle do partido, criados para a campanha
eleitoral.

§ 1°. Nos programas a que se refere este artigo, ¢ vedada a utilizagao de
gravacgdes externas, montagens ou trucagens.

§ 2° A violagdo do disposto no pardgrafo anterior sujeita o candidato a
suspensdo por um programa, duplicando-se a penalidade a cada reincidéncia.

Justifica¢ido

O processo eleitoral ¢ o mais importante aprofundamento das relagdes democraticas
em uma sociedade. Nele insere-se a esséncia da vontade popular, na forma da livre escolha
de seus representantes, seja para o Executivo, seja para o Legislativo.

E neste momento que o cidaddo faz sua opgdo, preferencialmente a mais lidima
possivel, pela proposta de um partido ou de um candidato. Ao eleitor interessa o pleno
conhecimento do que o seu futuro representante politico propde defender e do que pretende
fazer por ele e sua classe ou segmento social.

Esse processo, cuja historia associa legitimidade, deve ser o mais isento possivel, ou
seja: o candidato, a proposta e o eleitor. Os apelos a recursos que extrapolam o contetido
programatico de uma legenda ou individuo somente fazem incutir a confusdo e a
desinformacao no processo eletivo, cuja memoria ndo nos deixa esquecer o quanto pode ser
tragica a escolha viciada exclusivamente pela propaganda.

O legislador agiu bem, ao vedar, na Lei n® 8.713, de 30 de setembro de 1993, a
utilizacao de recursos extraordinarios na confec¢ao dos programas de televisao destinados a
propaganda eleitoral. De forma que, ao contrario do que se apregoa, a auséncia de tomadas
externas, montagens ou trucagens nao torna o programa enfadonho, mas sim honesto,
coerente com a proposta de divulgacdo de informagdes de carater politico e de interesse
publico. Além disso, torna equanime e acessivel a todos os candidatos as condi¢des para a
producdo de seu material publicitario.

Dessa forma, por considerar ainda oportuno e meritorio o teor daquela proposta,
submeto-a aos meus pares, dos quais espero a devida anélise e consideracao.

Sala das Comissoes, em

Senador Pedro Simon
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