PROJETO DE LEI DO SENADO
N° 293, DE 2007

Acrescenta paragrafos ao art. 37 da Lei n° 8.078, de
11 de setembro de 1990, que dispée sobre a prote¢do
do consumidor e da outras providéncias, para dispor
sobre publicidade.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° O art. 37 da Ler n° 8.078, de 11 de setembro de 1990,
Cédigo de Defesa do Consumidor (CDC), passa a vigorar acrescido dos
seguintes paragrafos:

@
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§ 5° Toda publicidade que se referir a fornecimento com pagamento
parcelado ou financiamento devera informar todos os encargos financeiros
a serem pagos pelo consumidor, inclusive a taxa mensal de juros, o
namero ¢ o valor das prestagdes, 0 montante do prego a prazo € o prego a
vista.

§ 6° Os caracteres utilizados para divulgar as informagdes exigidas
pelo § 5° ndo poderdo dificultar a leitura e a compreensio de seu sentido e
alcance pelos consumidores. (NR)”

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagio.



JUSTIFICACAO

O objetivo desta proposta ¢ alterar a redacdo do Cédigo de Defesa
do Consumidor, de forma a reprimir a pratica exercida por alguns fornecedores,
no tocante a publicidade, em que informagles relevantes para o consumidor
estdo apresentadas em letra diminuta. A publicidade assim veiculada induz o

consumidor em erro, pois oculta dele as reais condigdes de pagamento.

Ressalte-se que o principio da transparéncia das relagdes de consumo
constitui um dos objetivos da Politica Nacional das Relagoes de Consumo (CDC,
art. 4°, caput). Tal principio busca proporcionar uma relag@o contratual mais leal
e menos danosa entre as duas partes. No entanto, para atrair o cliente, algumas
empresas langam mao de artificios que ferem o principio da fransparéncia. Assim
sendo, esses tornecedores veiculam publicidade, dos quais constam, em letras
diminutas, a taxa mensal de juros e outros dados essenciais para que o

consumidor esteja apto a realizar o ato de consumo.

Desse modo, torna-se necessario aperfeicoar a referida Lei n° 8.078,
de 1990, mediante o acréscimo desses dois dispositivos (art. 37, §§ 5° e 6°), para
pdr fim a pratica abusiva de ndo conferir, quando da veiculagdo de publicidade, a
necessaria visibilidade das informagdes relevantes. Esta proposicdo vem
complementar o aludido art. 37 desse diploma legal, que define outros
procedimentos desleais tais como publicidade enganosa e publicidade enganosa
por omissdo (CDC, art. 37, §§ 1° e 3°).

Pelos motivos expostos, contamos com o0 apoio de nossos ilustres

Pares para a aprovagio deste projeto de lei, porquanto ele se reveste de inegavel



alcance socioeconOmico, beneficiando principalmente as camadas megnos

esclarecidas da populacéo.
Sala das Sessdes, 30 de maio de 2007

SenadorySERY S SLHESSARENKO

LEGISLACAO CITADA

LEI N° 8.078, DE 11 OE SETEMBRO DE 1990.

Dispde sobre a prote¢do do consumidor e da outras
providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA, fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu
sanciono a seguinte lei:

TITULO |
Dos Direitos do Consumidor
CAPITULO |
Disposigdes Gerais

CAPITULO Il
Da Politica Nacional de Relagbes de Consumo

Art. 4° A Politica Nacional das Relagcbes de Consumo tem por objetivo o atendimento das
necessidades dos consumidores, o respeito 4 sua dignidade, saide e seguranga, a protegdo de
seus interesses econdmicos, a melhoria da sua qualidade de vida, bem como a transparéncia e
harmonia das rela¢des de consumo, atendidos os seguintes principios: (Redaco dada pela Lei n°
9.008, de 21.3.1995)

| - reconhecimento da vulnerabilidade do consumider no mercado de consumo;

Il - agdo governamental no sentido de proteger efetivamente o consumidor;

a) por iniciativa direta;

b} por incentivos a criagao e desenvolvimento de associagdes representativas;
c) pela presenca do Estado no mercado de consumo;

d) pela garantia dos produtos e servigos com padrdes adequados de qualidade, seguranga,
durabilidade e desempenho.



It - harmonizagdo dos interesses dos participantes das relagbes de consumo e
compatibilizagdo da protegdo do consumidor com a necessidade de desenvolvimento econémico e
tecnalagico, de modo a viabilizar os principios nos quais se funda a ordem econdmica {art. 170, da
Constituigdo Federal), sempre com base na boa-fé e equilibrio nas relagbes entre consumidores e
fornecedores;

IV - educacdo e informagao de fornecedores e consumidores, guanto aos seus direitos e
deveres, com vistas a4 melhoria do mercado de consumo;

V - incentivo a criagao pelos fornecedores de meios eficientes de controle de qualidade e
seguranga de produtos e servigos, assim como de mecanismos alternativos de solugdo de conflitos
de consumo,

VI - coibigdo e repressao eficientes de todos 0s abusos praticados no mercado de consumo,
inclusive a concorréncia desleal e utilizagéo indevida de inventos e criagdes industriais das marcas
e nomes comerciais e signos distintivos, que passam causar prejuizos acs consumidores;

VIl - racionalizagdo e melhoria dos servigos publicos;

VI - estudo constante das modificagdes do mercado de consumo.

..............................................................................................................................................................

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informagao ou comunicagao de caréter publicitario,
inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualguer outro modo, mesmo por omissao, capaz de induzir
em erro o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade, quantidade, propriedades,
origem, prego e quaisquer outros dados sobre produtos e servigos.

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de qualquer natureza, a que incite
a viovléncia, explore 0 medo ou a superstigéo, se aproveite da deficiéncia de julgamento e

experiéncia da crianga, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de induzir o consumidor
a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua sadde ou seguranca.

§ 3° Para os efeitos deste cddigo, a publicidade & enganosa por omissio quando deixar de
informar sobre dado essencial do produte ou servigo.

§ 4° (Vetado).
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(A Comissdo do Meio Ambiente, Defesa do Consumidor e Fiscalizagdo e Controle, em
decisdio terminativa,)

Publicado no Didrio do Senado Federal, de 31/05/2007

Secretaria Especial de Editoragdo e Publicagdes do Senado Federal - Brasilia — DF

(0S:12862/2007)
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