PROJETO DE LEI DO SENADO
N° 151, DE 2007

Altera a Lei n°
9.294, de 15 de julho de
1996, para tornar
obrigatéria A inclusio de
mensagens de adverténcia
nas embalagens e nos rotulos
dos recipientes de bebidas
alcodlicas.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Artigo 1° . O art. 4° da Lei p° 9.294, de 15 de julho de 1996, que dispde sobre as
restricdes an use e i propaganda de produtos fumigenos, hebidas alcoélicas,
medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos termos do § 4° do art.220 da
Constituicio Federal passa a vigorar com a scguinte redagiio:

Art. 4° -~ A propaganda comercial de bebidas alcoélicas s6 podera ser efetuada por
meio de posteres, painéis e cartazes na parte interna dos locais de venda.

§ 1° A propaganda de que trata este artigo nio podera associar o produto ao
esporte olimpico ou de competicio, ao desempenho saudavel de qualquer
atividade, & conducio de veiculos ¢ a imagens ou idéias de melhor éxito ou
sexualidade das pessoas, € conterda as mensagens de advert€ncia dispostas neste
artigo;

§ 2° Nas embalagens e nos réotulos dos recipientes de bebidas alcodlicas serio
impressa as seguintes mensagens de adverténcia usadas seqiiencialmente, de forma
simultinea ou rotativa, sempre precedidas da expressdo: “O Ministério da Saide

advertc"

I - beber em excesso proveca cirrose do figado;

II — a ingestiio de dlcool esta associada a violéncia familiar;

ITI - trés em cada quatro mortes no trinsito estio ligadas a bebidas alcodlicas;
Art 2° - Esta lei entra em vigor noventa dias a contar de sua publicacio;



JUSTIFICATIVA

Recente pesquisa realizada em diversos paises pela Organizagio Mundial
comprova que o habito de ingerir bebidas alcodlicas esta se expandindo velozmente
entre os jovens de virios paises, entre eles o Brasil. Tal resultado coincide com o
que observamos em trabalho pessoal, ao qual nos dedicamos hd varios anos, de
recuperacio de jovens dependentes. E vertiginoso o crescimento do alcoolismo
entre os adolescentes, com 0 maior nimero de casos incidindo na faixa etdria de 13
a 13 anos, cruciais na formacio do cardter.

O Alcool é uma droga terrivel, mas licita. Seus efeitos nos adeptos e
nagueles que os cercam sdo enormes, ¢ arrasadores. O consumo médio de aleool
por habitante nas Américas é estimado em 8,9 litros, muito acima do consumo
meédio global (5,8 litros). No Brasil, 11% da populacdo adulta brasileira, atual, é
dependente de 4lcool. Desde 2004, o Ministério da Saude trabalhacom a
politica da redugio de danos, cujo foco € tratar os dependentes fora dos hospitais.
O rimero de espancamentos de criangas por pais ou parentes, ¢ as agressies entre
marido e mulher, para os quais o consumo de alcool contribui significativamente, €
assustador. Também chocante e envergonhador para o Pais ¢ o elevadissimo
nimero de mortes por acidentes de transito, das quais sabemos que 75% estio
ligadas ao abuso de bebida alcodlica.

A atual legislaciio que disciplina a propaganda de indistria do fumo e das
bebidas alcoélicas — Lei 9.294, de 1996, modificada pela Lei n® 10.167, de 2000,
trata, no nosso entender, estas duas drogas de forma distinta. Enquanto é bastante
rigida para com a inddstria fumigera, deixa muito livre a propaganda de bebidas
alcodlicas. O projeto de Lei que ora submetemos 4 apreciagido do Scnado Federal
pretende adotar para a publicidade das bebidas alcodlicas restricies e imposicoes
existentes para a industria do fumo: tolerar a propaganda nos ambientes de venda
e obrigar a aposiciio de mensagens nas embalagens e nos rétulos para alertar os
consumidores para os maleficios da ingestio daquelas bebida. Com as alteracdes
que propomos na legislacio disciplinadora da matéria, a propaganda passaria a
tingir muito menos criancas e adolescentes, o que contribuiria, sem davida, para a
reducio significativa do contato deste contingente de brasileiros com o élcool.

Contamos com ¢ apoio dos ilustres Pares para ao aperfeicoamento e
aprovacio deste projeto de lei, pela sua grande importincia social e econdmica.

Sala das Sessfes, em 28 de margo de 2007

Scnagd Magno Malta



LEGISLACAO CITADA
LEI N° 10,167, DE 27 DE DEZEMBRO DE 2000.

Altera dispositivos da Lei n® 9.294, de 15 de julho de
1996, que dispde sobre as restrigdes ao uso e &
propaganda de produtos fumigenos, behidas
alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos
agricolas.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu
sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° A Lei n® 9.204, de 15 de julho de 1996, passa a vigorar com as seguintes alteragdes:

§ 2° E vedado o uso dos produtos mencionados no caput
nas aeronaves e demais veiculos de transporte coletivo."(NR)

"Art. 3% A propaganda comercial dos produtos referidos no
artigo anterior s6 podera ser efetuada através de pésteres, painéis
e cartazes, na parte interna dos locais de venda.(NR)

IV = ndo associar 0 uso do produto a pratica de atividades
esportivas, olimpicas ou ndo, nem sugerir ou induzir seu consumo
em locais ou situacdes perigosas, abusivas ou ilegais:(NR)

§ 3° A embalagem. exceto se destinada a exportacio, e o
material de propaganda referido neste artigo conterao a
adverténcia mencionada no paragrafo anterior.(NR)

§ 5° A adverténcia a que se refere o § 22 deste artigo,
escrita de forma legivel e ostensiva, serg seqilencialmente usada
de modo simultaneo ou rotativo, nesta Ultima hipétese variando, no
maximo, a cada ¢inco meses."(NR)



"Art. 3°-A Quanto aos produtos referidos no art. 2% desta Lei, sao proibidos:
| — a venda por via postal;

Il — a distribuigéo de qualquer tipo de amostra ou brinde;

IH - a propaganda por meio eletrénico, inclusive internet:

IV — a realizagao de visita promocional ou distribuicio
gratuita em estabelecimento de ensino ou local publico;

V — o patrocinio de atividade cultural ou esportiva;
VI — a propaganda fixa ou mével em estadio, pista, palco ou local similar;

VIl — a propaganda indireta contratada, também
denominada merchandising, nos programas produzidos no Pais
apos a publicagao desta Lei, em qualquer horario:

VIl - a comercializagdo em estabelecimentos de ensino e de saude.

Paragrafo (nico. O disposto nos incisos V e VI deste artigo
entrard em vigor em 12 de janeiro de 2003, no caso de eventos
esportivos internacionais e culturais, desde que o patrocinador
seja identificado apenas com a marca do produto ou fabricante,
sem recomendacg&o de consuma."

"Art. 3°-B Somente sera permitida a comercializacio de
produtos fumigenos que ostentem em sua embalagem a
identificag&o junto a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria, na
forma do regulamento.”

"Art. 9° Aplicam-se ao infrator desta Lei, sem prejuizo de
outras penalidades previstas na legislaggo em vigor,
especialmente no Codigo de Defesa do Consumidor e na
Legislaggo de Telecomunicagbes, as seguintes san¢des:(NR)

V —multa, de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 100.000.00
{(cem mil reais), aplicada conforme a capacidade econémica do
infrator;(NR)

VI - suspensao da programagio da emissora de radio e
televisao, pelo tempo de dez minutos, por cada minuto ou fragéo
de duracéo da propaganda transmitida em desacordo com esta
Lei, observando-se 0 mesmo horario,

§ 3° Considera-se infrator, para os efeitos desta Lei, toda e
qualquer pessoa natural ou juridica que. de forma direta ou
indireta, seja responsavel pela divulgacao da pega publicitaria ou
pelo respectivo veiculo de comunicagdo.(NR)

§ 4° Compete a autoridade sanitaria municipal aplicar as
sangOes previstas neste artigo, na forma do art. 12 da Lei n° 6.437



| - adverténcia;

Il - suspensao, no veiculo de divulgagao da publicidade, de qualquer outra propaganda do
produto, por prazo de até trinta dias;

Il - obrigatoriedade de veiculagao de retificacio ou esclarecimento para compensar
propaganda distorcida ou de ma-fé;

IV - apreensdo do produto;

410, Hquatrocentos e dez reais)-a-R$-7.260,00 {sete-mil-duzontos

ey
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V — multa, de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 100.000,00 {cem mil reais), aplicada
conforme a capacidade econdmica do infrator; (Redacéo dada pela Lei n°® 10.167, de 27.12.2000)

VI — suspensao da programacao da emissora de radio e televisao, pelo tempo de dez
minutos, por cada minuto ou fragdo de duragao da propaganda transmitida em desacordo com esta

Lei, observando-se o mesmo horario. (Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

VIl — no caso de violag3o do disposto no inciso IX do artigo 3%A, as sangdes previstas na Lei
n®6.437, de 20 de agosto de 1977, sem prejuizo do disposto no art. 243 da Lei n? 8.069, de 13 de
Juiho de 1990. (Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

§ 1° As sangdes previstas neste artigo poder&o ser aplicadas gradativamente e, na
reincidéncia, cumulativamente, de acordo com as especificidade do infrator.

§ 2° Em qualquer caso, a pega publicitaria fica definitivamente vetada.

§ 3° Considera-se infrator, para os efeitos desta Lei, toda e qualquer pessoa natural ou
juridica que, de forma direta ou indireta, seja responsavel pela divulgagdo da pega publicitaria ou

pelo respectivo veiculo de comunicagdo.(Redacdo dada pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

§ 4% Compete 2 autoridade sanitaria municipal aplicar as san¢des previstas neste artigo, na
forma do art. 12 da Lei n° 6.437. de 20 de agosto de 1977, ressalvada a competéncia exclusiva ou
concorrente: {Paragrafo incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

| — do dérgdo de vigilancia sanitaria do Ministério da Saude, inclusive quanto as sangbes
aplicaveis as agéncias de publicidade, responsaveis por propaganda de ambito nacional; (Inciso

incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

Il — do 6rgdo de regulamentag&o da aviagéo civil do Ministério da Defesa, em relagao a
infracGes verificadas no interior de aeronaves; {Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12,2000)

Il — do érgac do Ministério das Comunicagdes responsave! pela fiscalizagdo das emissoras
de radio e televisao; (Incise incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)




IV — do érgao de regulamentagéo de transportes do Ministério dos Transportes, em relagéo a
infracOes ocorridas no interior de transportes rodoviarios, ferroviarios e aquaviarios de passageiros.
{Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

§ 5° O Poder Executivo definira as competéncias dos drgéos e entidades da administragdo
federal encarregados em aplicar as sangoes deste artigo. (incluido pela Lei n® 10.702. de

14.7.2003}

Art. 10. O Poder Executivo regulamentara esta Lei no prazo maximo de sessenta dias de sua
publicagéo.

Art. 11. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagéo.
Art. 12. Revogam-se as disposi¢des em contrério.
Brasilia, 15 de julho de 1996: 175° da independéncia e 108° da Repdblica.

FERNANDO HENRIQUE CARDCSO
Nelsaon A. Johin

Arlindo Porto

Adib Jatene

Este texto ndo substitui o publicado no D.O.U. de 16.7.1986

...............................................................................................................................

LEI N° 9.284 DE 15 DE JULHO DE 1996.

Dispde sobre as restricbes a0 uso e a propaganda de
produtos fumigeros, bebidas alcodlicas,
medicamentos, terapias e defensivos agricolas, nos
termos do § 4° do art. 220 da Conslituigao Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu
sancionc a seguinte Lei

Art. 1° O uso e a propaganda de produtos fumigeros, derivados ou nédo do tabaco, de bebidas
alcodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas estao sujeitos as restrigdes e
condictes estabelecidas por esta Lei, nos termos do § 4° do art. 220 da Constituicdo Federal.

Paragrafo unico. Consideram-se bebidas alcodlicas, para efeitos desta Lei, as bebidas
pataveis com teor alcodlico superior a treze graus Gay Lussac.

Art. 2° E proibido o uso de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou de qualquer outro
produto fumigero, derivado nu nao dao tahaco, em recinto coletivo, privado ou publico, salvo em
area destinada exclusivamente a esse fim, devidamente isolada & com arejamento conveniente.

§ 1° Inciuem-se nas disposigdes deste artigo as repartigbes piiblicas, os hospitais & postos de
satde, as salas de aula, as bibliotecas, os recintos de trabalho coletivo e as salas de teatro e
cinema.



§ 2° E vedado 0 uso dos produtos mencionados no caput nas aeronaves e demais veiculos de

transporte coletivo (Redacio dada pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000) {Vide Medida Provisoria n®
2.190-34, de 23.8 2001)

Art. 3% A propaganda comercial dos produtos referidos no artigo anterior s¢ podera ser
efetuada através de pOsteres, paingis e cartazes, na parte interna dos locais de venda.(Redagao

dada pela Lein® 10,167, de 27.12.2000)

§ 1° A propaganda comerclal dos produtos referidos neste artigo devera gjustar-se aos
seguintes principios:

| - ndo sugerir 0 consumo exagerado ou irresponsavel, nem a indugdo ao bem-estar ou salde,
ou fazer associagéo a celebragfes civicas ou religiosas;

Il - nd0 induzir as pessoas ao consumg, atribuindo acs produtos propriedades calmantes ou
estimulantes, que reduzam a fadiga ou a tensao, ou qualquer &feito similar;

Il - n&o associar idéias ou imagens de maior éxito na sexualidade das pessoas, insinuando o
aumento de virilidade ou feminilidade de pessoas fumantes;

IV — nao associar 0 uso do produto & pratica de atividades esportivas, olimpicas ou ndo, nem
sugerir ou induzir seu consumo em locais ou situagdes perigosas, abusivas ou ilegais; (Redacdo
dada pela Lein® 10.1687, de 27.12.2000)

V - ndo empregar imperativos que induzam diretamente ao consumo,

VI - nao incluir a participacao de criangas ou adolescentes.{Redacéo dada pela Lein® 10.167,
de 27.12.2000)

§ 2° A propaganda contera, ncs meios de comunicagae e em fungéo de suas caracteristicas,
adverténcia escrita e/ou falada sobre os maleficios do fumo, através das seguintes frases, usadas
seqliencialmente, de forma simultanea ou rotativa, nesta (ltima hipotese devendo variar no
maximo a cada cinco meses, todas precedidas da afirmagao "O Ministério da Salde Adverte™
(Vide Medida Proviséria n® 2.180-34, de 23.8.2001)




| - fumar pode causar doeng¢as do coragao e derrame cerebral;

Il - fumar pode causar cancer do pulméo, bronquite crdnica e enfisema pulmonar,
I - fumar durante a gravidez pode prejudicar o bebé;

I - qguem fuma adoece mais de ulcera do estdmago;

V - evite fumar na presen¢a de criangas;

Vi - fumar provoca diversus males a sua salde.

§ 3° A embalagem, exceto se destinada 4 exportagao, e © material de propaganda referido
neste artigo conter@o a adverténcia mencionada no paragrafo anterior.{Redac¢ao dada pela L ei n®

10.167, de 27.12.2000) {Vide Medida Proviséria n® 2.190-34, de 23.8.2001)

§ 4° Nas embalagens, as clausulas de adverténcia a que se refere 0 § 2° deste artigo serdo
seqiiencialmente usadas, de forma simultanea ou rotativa, nesta ultima hipotese devendo variar no
maximo a cada cinco meses, inseridas, de forma legivel e ostensivamente destacada, em uma das
laterais dos magos, carteiras ou pacotes que sejam habitualmente comercializados diretamente ao
consumidor.

§ 5° A adverténcia a que se refere o § 2° deste artigo, escrita de forma legivel e ostensiva,
sera seqiencialmente usada de modo simultaneo ou rotativo, nesta ultima hipétese variando, no
maximo, a cada cinco meses. (Redacdo dada pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

Art. 3%-A Quanto acs produtos referidos no art. 2° desta Lei, 30 proibidos: (Artigo incluido
pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

| — a venda por via postal; (Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

Il — a distribuicao de qualquer tipo de amostra ou brinde; {Inciso incluido pela Lei n®
10.167, de 27.12.2000%

Il — a propaganda por meio eletrénico, inclusive internet; (Inciso incluido pela Lei n°
10.167, de 27.12.2000)

IV — a realizago de visita promocional ou distribuigdo gratuita em estabelecimento de ensino
ou local publico; {Inciso incluide pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

V — o patrocinio de atividade cultural ou esportiva; {Incigo incluido pela Lei n® 10.167,

de 27.12.2000)




VI — a propaganda fixa cu mavel em estadio, pista, palco ou local similar; {inciso incluido
pela Lei n® 10,167, de 27.12.2000)

VIl — a propaganda indireta contratada, também denominada merchandising, nos programas

produzidos no Pais ap6s a publicaco desta Lei, em qualquer horario; {Inciso incluido pela Lei n®
10.167, de 27.12.2000}

Vill — a comercializagio em estabelecimento de ensing, em estabelecimento de salde e em
érgéos ou entidades da Administragio Plblica; {Redac&o dada pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

1X — a venda a menores de dezoito anos. (Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

§ 1° Até 30 de setembro de 2005, o disposto nos incisos V e VI nfo se aplica no caso de
eventos esportivos internacionais que na2o tenham sede fixa em um unico pais e sejam

organizados ou realizados por instituigdes estrangeiras. (Renumerado ¢ alterado pela Lei n® 10.702,
de 14.7.2003)

§ 2° E facultado ac Ministério da Satde afixar, nos locais dos eventos esportivos a que se
refere o § 1%, propaganda fixa com mensagem de adverténcia escrita que observara os conteudos
a que se refere o § 2% do art. 3°C, cabendo aos responsaveis pela sua organizago assegurar os
locais para a referida afixagao. (Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

Art. 3°%-B Somente sera permitida a comercializago de produtos fumigenos que ostentem em
sua embalagem a identificagdo junto a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria, na forma do
regulamento.(Artigo incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

Art. 3°C A aplicagao do disposto no § 1 do art. 3%A, bem como a transmiss&o ou
retransmissao, por televisio, em territério brasileiro, de eventos culturais ou esportivos com
imagens geradas no estrangeiro patrocinados por empresas ligadas a produtos fumigeros, exige a
veiculagcao gratuita pelas emissoras de televisdo, durante a transmisséo do evento, de mensagem
de adverténcia sobre os maieficios do fumo. (Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

§ 12 Na abertura e no encerramento da transmissfo do evento, sera veiculada mensagem de
adverténcia, cujo contetido sera definido pelo Ministério da Salde, com duragao néo inferior a

trinta segundos em cada insercdo. (Incluido pela Lei n°® 10.702, de 14.7.2003}

§ 22 A cada intervalo de quinze minutos sera veiculada, sobreposta a respectiva transmissao,
mensagem de adverténcia escrita e falada sobre os maleficios do fumo com duragdo nao inferior a
quinze segundos em cada insergdo, por intermédio das seguintes frases e de outras a serem
definidas na regulamentagao, usadas seqilencialmente, todas precedidas da afirmagéo "O

Ministério da Salde adverte": (Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

| - "fumar causa mau halito, perda de dentes e cancer de boca"; {Incluido pela Lei n® 10.702,

de 14.7.2003)
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Il - "fumar causa céncer de pulmao”; {Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

Il - “fumar causa infarto do coragéo”; {Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

IV = "fumar na gravidez prejudica o bebé"; {Incluido pela Lein® 10.702, de 14.7 2003)

V —"em gestantes, o cigarro provoca partos prematuros, 0 nascimento de criangas com peso
abaixo do normal e facilidade de contrair asma"; (Incluido pela Lein® 10.702, de 14.7.2003)

VI = "criangas comegam a fumar ao verem os adultos fumando”; {incluido pela Lei n® 10.702,

de 14.7.2003)

VIl - "a nicotina é droga e causa dependéncia"; e {Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

VIH = "fumar causa impoténcia sexual". {(Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

§ 3° Considera-se, para os efeitos desse artigo, integrantes do evento os treinos livres ou
oficiais, 0s ensaios, as reapresentagdes e os compactos. (Incluido pela Lei n® 10.702, de

14.7.2003)

Art. 4° Somente serd permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas emissoras
de radio e televisdo entre as vinte e uma e as seis horas,

§ 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao esporte olimpico
ou de competicao, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a condugéo de veiculos e a
imagens ou idéias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

§ 2° Os rétulos das embalagens de bebidas aicodlicas conterdo adverténcia nos seguintes
termos: "Evite o Consumo Excessivo de Alcool”.

Art. 5° As chamadas e caracterizaces de patrocinio dos produtos indicados nos arts. 2° e 4°,
para eventos alheios a programagdo normal ou rotineira das emissoras de radio e televiséo,
poderao ser feitas em quaiquer horario, desde que identificadas apenas com a marca ou sfogan do
produto, sem recomendagao do seu consumo.

§ 1° As restrigfes deste artige aplicam-se & propaganda estatica existente em estadios,
veiculos de competicao e locais similares.

§ 2° Nas condigbes do caput, as chamadas e caracterizagbes de patrocinio dos produtos
estarfo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

Art. 6° E vedada a utilizagao de trajes esportivos, relativamente a esportes olimpicos, para
veicular a propaganda dos produtos de que trata esta Lei.

Art. 7° A propaganda de medicamentos e terapias de qualquer tipo ou espécie podera ser
feita em publicagdes especializadas dirigidas direta e especificamente a profissionais e instituighes
de satde.(\Vide Medida Provistria n® 2.190-34, de 23.8 2001)

§ 1° Os medicamentos anddinos e de venda livre, assim classificados pela drgdo competante
do Ministério da Satide, poderao ser anunciados nos érgéos de comunicacao social com as
adverténcias quanto ao seu abuso, conforme indicado pela autoridade classificatéria.
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§ 2° A propaganda dos medicamentos referidos neste artigo n2o podera conter afirmagdes
que nio sejam passiveis de comprovacao cientifica, nem podera utilizar depoimentos de
profissionais que nao sejam legalmente qualificados para fazé-lo.

§ 3° Os produtos fitoterapicos da flora medicinal brasileira que se enquadram no disposto no §
1° deste artigo deverao apresentar comprovagao cientifica dos seus efeitos terapéuticos no prazo
de cinco anos da publicagdo desta Leif, sem o que sua propaganda serd automaticamente vedada.

§ 4° Toda a propaganda de medicamentos contera obrigatoriamente adveriéncia indicando
que, a persistirem 0s sintomas, o medico devera ser consultado.

Art. 8° A propaganda de defensivos agricolas que contenham produtos de efeito toxico,
mediato ou imediato, para ¢ ser humane, devera restringir-se a programas & publica¢des dirigidas
aos agricultores e pecuaristas, contendo completa explicagio sobre a sua aplicagdo, precaugbes
no emprego, consumo ou utilizag@e, segundo o que dispuser o drgdo competente do Ministério da
Agricultura e do Abastecimento, sem prejuizo das normas estabelecidas pelo Ministério da Saude
ou outro 6rgéo do Sistema Unico de Saudde.

Art. 9° Aplicam-se ao infrator desta Lei, sem prejuizo de outras penalidades previstas na
legislacio em vigor, especialmente no Codigo de Defesa do Consumidor e na Legislagio de

Telecomunicages, as seguintes san¢oes:{Redacdo dada pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

§ 5° O Poder Executivo definira as competéncias dos érgaos e entidades da administragio
federal encarregados em aplicar as sangdes deste artigo. (Incluido pela Lei n® 10,702, de

14.7.2003)

Art. 10. O Poder Executivo regulamentara esta Lei no prazo maxime de sessenta dias de sua
publicacac.

Art. 11. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.
Art. 12. Revogam-se as disposigdes em contrério.
Brasilia, 15 de julho de 1996; 175° da independéncia e 108° da Repuiblica.

FERNANDO HENRIQUE CARDOSO
Nelson A. Jobin

Arlindo FPorto

Adib Jalene

Este texto nao substitui o publicado no D.O.U. de 16.7.1996

...............................................................................................................................
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Art, 220, A manifestagio do pensamenio, a criagao, a expressao e a informacgao, sob quait
processo ou veiculo, ndo sofrerdo qualquer restricio, observado o disposto nesta Constituis

§ 1° Nenhuma lei contera dispositivo que possa conslituir embarago a plena liberdade de in
jornalistica em qualquer veiculo de comunicagdo social, observado oMdisposto no - - .

o
§ 2° E vedada loda e qualquer censura de natureza politica, ideologica e artistica.
§ 3° Compete & lei federal:

I - regular as diversdes e espetaculos publicos, cabendo ao poder pablico informar sobre
deles, as faixas etarias a que néo se recomendem, lecais e horarios em que sua apresenta
mostre inadeguada;

i - estabelecer os meios legais que garantam a pessoa e a familia a possihilidade de se
de programas ou programagdes de radio e televiséo que contrariem o dispostono .. .. -,
da propaganda de produtos, praticas e servicos que possam ser nocivos 4 saude e ao meic

§ 4° A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas, agrotéxicos, medicamentos e t
estara sujeita a restrigdes legais, nos tenmos do inciso 1l do paragrafo anterior, e contera, s¢
necessano, adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu uso.

§ 5° Os meios de comunicacio social ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto de m¢
oligopdlio.

§ 6° A publicagdo de veiculo impresso de comunicagdo independe de licenga de autoridade

(As Comissbes de Assuntos Sociais, e & de Assuntos Econémicos, cabendo a
ultima a deciso terminaliva).

Publicado no Diaric do Senado Federal, em 29/03/2007

Secretaria Especial de Editoragio e Publicagbes do Senado Federal — Brasilia — DF

(0S:13993/2008)
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