PROJETO DE LEI DO SENADO
N2 86, DE 2006

Altera a Lei n® 9.294, de 15 de julho de 1996, para
vedar a propaganda de bebidas alcodlicas na
televisdo, no radio e no cinema, modificar sua
definigdo e proibir o patrocinio de eventos
culturais e esportivos por empresas produtoras de

bebidas.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° Dé-se ao pardgrafo inico do art. 1° € ao art. 4° da Lei
n° 9.294, de 15 de julho de 1996, a seguinte redagao:

.......................................................................................

Paragrafo unico. Consideram-se bebidas alcodlicas, para os
efeitos desta Lei, as bebidas potaveis com teor alcodlico superior a um
virgula dois grau Gay-Lussac. (NR)”

“Art. 4° A propaganda comercial de bebidas alcodlicas nio
podera associar o produto anunciado a pratica de csportes, a4 condugdo
de veiculos e a condigdo de maior éxito social ou sexual.

§ 1° Sio vedados:

I — a propaganda de bebidas alcodlicas nas emissoras de radio e
televisio e nas salas de cinema;

11 — a propaganda indireta contratada de bebidas alcoolicas,
denominada merchandising, nos programas de radio e televisdo e nos
filmes produzidos no Pais;

IIT - o patrocinio, por parte de empresas produtoras de bebidas
alcodlicas, de eventos culturais e esportivos.

..................................................................................... (NR)"



Art. 2° Esta Lei entra em vigor cento e oitenta dias apds sua
publicagao.

Art. 3° Revoga-se o art. 5° da Lei n°9.294, de 15 de julho de
1996.

JUSTIFICACAO

O diploma legal que trata das restrig0es a publicidade de tabaco e
de bebidas alcodlicas, Lei n° 9.294, de 15 de julho de 1996, completara, em
breve, dez anos de vigéncia.

A redugdo drastica da exposicio das pessvas a propaganda de
fumo, associada a contra-propaganda produzida pelo governo na década
passada, alterou completamente a imagem dos produtos fumigenos junto a
sociedade. Hoje, no Brasil, o cigarro ja ndo desfruta do prestigio que tinha
duas décadas atrds, e o ato de fumar nio estd mais associado ao glamour € ao
sucesso. Pelo contrario, o fumante cada vez mais € visto com certa antipatia
em determinados circulos sociais, de modo que os adolescentes recebem
menos pressio para iniciar o uso do tabaco.

Em relagdo as bebidas alcodlicas, no entanto, ndo houve
qualquer avango. Em verdade, as pessoas iniciam o consumo de alcool cada
vez mais precocemente. Nido raro vemos criancas ingerindo bebidas
alcodlicas e, até mesmo, comprando-as sem dificuldade em estabelecimentos
comerciais, em plena luz do dia, num flagrante desrespeito a proibigdo da

venda a menores de idade, estabelecida pelo FEstatuto da Crianga e do
Adolescente.

O Centro Brasileiro de Informac8es sobre Drogas Psicotrépicas
(CEBRID) j4 realizou um total de quatro levantamentos sobre o uso de alcool
e outras drogas psicotropicas por estudantes dos ensinos fundamental e
médio, em dez capitais brasileiras.



Em todos os levantamentos, a cerveja apareceu como a bebida
mais consumida, sendo o seu consumo relatado por cerca de 70% dos
estudantes que bebiam. O uso de alcool na vida permaneceu relativamente
estavel ao longo da década, ao passo que o uso pesado de alcool (pelo menos
20 vezes no més anterior A pesquisa) aumentou significativamente na maioria
das capitais pesquisadas. Em Curitiba, por cxemplo, o percentual de
entrevistados que referia consumo pesado de alcool subiu de 5,6% para 9,4%,
em um periodo de dez anos.

Com cfcito, ndo ¢ surpreendente que as restrigdes impostas pela
Lei n° 9.294, de 1996, tenham exercido pouca influéncia sobre o consumo de
bebidas alcoolicas pelos adolescentes. Isto se deve ao fato de que, nao
obstante as restri¢oes de horério € de associagdo com atividades esportivas, a
Lei alcanca apenas as bebidas de elevado teor alcodlico, acima de 13 graus
Gay-lussac, sem fazer absolutamente qualquer referéncia as bebidas
prediletas do piblico jovem, que sdo as de baixo teor alcodlico, incluindo as
cervejas e as bebidas ice.

Ora, se o objetivo precipuo da referida Lei é o de proteger
criangas ¢ adolescentes da pressdo social para o consumo de alcool, ndo ha
sentido em manter fora do alcance legal justamente as bebidas mais
consumidas por essa faixa etaria. A definigio de bebida alcodlica, para fins de
aplicacdo da Lei, deve ser alterada, passando-se a considerar alcodlica toda
bebida com teor alcodlico superior a 1,2 gran Gay-Lussac, tal como ocorre na
Franga. Dessa forma, a Lei passaria a alcangar as cervejas € a restringir sua
intensa e sedutora publicidade.

Sem davida, € imperativo proibir a publicidade de bebidas nos
veiculos de comunicagdo que excrcem maior influéncia sobre o publico
jovem, ou seja, o radio, a televisdo e o cinema. Da mesma forma, nao se pode
tolerar o patrocinio de eventos culturais ¢ esportivos por parte de empresas
produtoras de bebidas alcodlicas.



r

E importante salientar que existem também outros fatores
ambientais que induzem o consumo de bebidas pelos adolescentes, tais como
a pressdo de colegas e o exemplo dos pais. No entanto, o verdadeiro

bombardeio de mensagens publicitarias a que s3o submetidos os jovens
reforga cada vez mais a pressdo social para o consumo do alcool, de forma a
tornar praticamente impossivel o combate a tendéncia de uso cada vez mais
pesado e precoce da bebida alcoolica.

Esses sdo os motivos que me levam a submeter a elevada
apreciacdo do Congresso Nacional o presente projeto de lei, e estou certo de
contar com o apolo dos parlamentares, em razdo da relevincia que a matéria
possui para a proteg@o da saude e da dignidade dos jovens brasileiros.

Sala das Sessodes, 11 de abril de 2006.

Senador MARCELO CRIVELLA



LEGISLACAO CITADA
LEI N2 9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996,

Disple sobre as restrigdes ao Uso € a propaganda de
produtos fumigeros, bebidas alcodlicas,
rmedicamentos, terapias e detensivos agricolas, nos
termos do § 4° do art. 220 da Constituiggio Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu
sanciono a seguinte Lei

Art. 12 O uso e a propaganda de produtos fumigeros, derivados ou néo do tabaco, de bebidas
alcodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas estdo sujeitos as restrigbes e
condigbes estabelecidas por esta Lei, nos termos do § 4° do ant. 220 da Constituigio Federal.

Paragrafo tnico. Considerarn-se bebidas alcodlicas, para efeitos desta Lei, as bebidas
potaveis com teor alcodlico superior a treze graus Gay Lussac,

.........................................................................................................................................................

Art. 4° Somente serd permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas emissoras
de radio e televisdo entre as vinte e uma e as seis horas,

§ 1° A propaganda de que trata este artigo nao podera associar o produto ao esporte olimpico
ou de competigdo, ao desempenho saudével de qualquer atividade, & condugado de veiculos e a
imagens ou idéias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

§ 2° Os rétules das embalagens de bebidas alcodlicas conterdo adverténcia nos seguintes
termos: "Evite 0 Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 5° As chamadas e caracterizagbes de patrocinio dos produtos indicados nos arts. 2° e 4°, para
eventos alheios & programagéo normal ou rotineira das emissoras de radio e televisio, poderdo ser
feitas em qualquer horario, desde que identificadas apenas com a marca ou sfogan do produto,
sem recomendagéo do seu consumo.

§ 1° As restrigbes deste artigo aplicam-se a propaganda estdtica existente em estadios,
veiculos de competicao e locais similares.

§ 2° Nas condi¢Ses do caput, as chamadas e caracterizagfes de patrocinic dos produtos
estardo liberados da exigéncia do § 2° do art. 3° desta Lei.

.................................................................................................................................

(As Comissdes de Educagdo, de Assuntos Sociais e de Constitui¢do, Justiga e Cidadania, cabendo a
ultima a decisdo terminativa)

Publicado no Didrio do Senado Federal, de 12404/2006

Secretaria Especial de Editoragio e Publicagdes do Senado Federal - Brasilia -~ DF

(0S:13991/2008)
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