SENADO FEDERAL

PROJETO DE LEI DO SENADO
N° 182, DE 2003

Alters a Lei n?9.294, de 15 de julho de 1996,
para modificar a definicao de bebidas alcodlicas
e algumas normas relativas as adverténcias
sobre o seu consumo e i propagandaz em
servicos de radiodifusio sonora e de sons e
#magens e em Sservicos de televisao por

© Congresso Nacional decreta:

Ar. 1% O paragrafo Gnico 6o an. 1% e ¢ ant. 42
da Lei n%9.234, de 15 de ju'ho de 1996, passam a
vigorar com as seguintes aitcragdes:

“Ant, 1°

Paragrafe udnico. Considera-se bebida
alcodlica, para efeitos desta ie. ¢ liquido potével
com qualkquer teor alcodlico. (NR)”

"Art. 4% A propaganda camercial de bebidas
alcodlicas nac associard © produto ac esporte
olimpicc ocu de competicio. 2 condugdo de
veiculos, & condigao de masor éxito dae pocsoas @
as imagens ligadas 4 sexualdade.

§ 1° E vedada a propaganda comercial de
bebidias codlicas nos servigos de radiodifuséc
sonora e de sons € imagens € nos servigos de
lelevisao por assinatura em todo ¢ lemitonio
nacional. )

§29Avedac;éodequetmtao§1°destear‘tigo
apﬁca_-se a propaganda estitica existente em
esladios, veiculos oe COMmPpegao e 1ocars smiares.
INRY

Ar. 22 Aleinf9.294, de 15 de julho de 1996,
passa 2 vigorar acresckia 0o Seguinie arige 4sA:

"Art. 4%-A A embalagem. o rotulo e a propaganda
das bebidas alcodlicas conterao. cbrigatoriamente.
agveriéncia sobre oS maleficios do seu consumo ¢
sobre a proibigdc da verda a menores ge 0ezoilo anes.

Paragrato unico. A adverténcia a que se refere ¢
caput docte armge. escrith de forma legivel e ostensiva.
tera sua forma e seu comeddo definidos em
regulamento.”

Art, 3° Rovegaec o art. 8244 Lo n? 0.254. ge 15
de jutho de 1996.

Art. 42 Esta e entra em vigor cenio e oitenta das
apos a cata de sua publicagao.

Justifica¢ao

O consumo de substincias psicoativas figura
entre o5 grandes Ddroblemas enfrentados peta
sociedaoe moderna e ateta cerca ge 10% da populagao
dos centros urbancs, segundo dades da Organizagao
Mundial 0a Sacde (OMS). Dessas substanesias. o
dlcool e o tabaco s8¢0 as mais utlizadas e trazem as
tonsequéncias mais graves para a saude publica
mundial.

Estudo realizado pela Universidade Harvard
reveiou que © alcool seria responsavel por cerca de
1.5% de todas as mories no mundo e por 2,5% dos
anes wiviges com incapacidade. Os agraves a8 saude
causados direta ou indiretaments pelo alcoo! s3o
muitos e envolvem transtormos psiquicos (alcoolismo.
depressao e disiirbios de conduta) e fisicos (cirrose
hepatica e miocardiopatia alcoodiica) e lesdes
decorrentes de acidentes {automobilisticos e no
rabano).  Podemos  acrescentar,  ainda. o
tomportamento sexual de nsco ndundo pela bebida e
4 IRICIacdo &c uso de drogas ihcitas.



A tendéncia ac consumo ge bebidas aicodlicas
em idade cada vez mais precoce é cbservata em
lodn © globo. Isso explicRa 0 8NOME  SUCHSID
alcancado pelas chamadas bebidas ice. Elas tém
baixo teor aicodlice e s3o produzidas a partir da
mistura oe bebda alcodlica com sucos 06 frutas du
outras  ingreclientes  adocicados &  colondos,
agradando 8o palatdar c¢os adolescentes. Essas
DOMNCGIE £30 rObRidoracas inbcemes pelke puablics

}m.maspodmnmarmu'ﬂgusze‘

dependéncia.

De talo, um lovantamento realizaco em 1957,
em 10 capitais brasdeiras, mostrou que 74% dos
adolescentes de escolas de ensinos lundamenta o
Matho |3 haviam teito uso pe dlooo! na vids. Dasies,
26.5% lahtaram as aulas apos beber. Por conta dissn,
convivemmos com aitos indices de abandono escoldr,
bem come o rmpiments te outros (agos sociais
importantes.

Além dos prejuizos sociais causados pelo
CONsSUMmo de febidds alcndixas, vale mencionar oS
custos financeiros associados. A estmativa precisa
dos valores € dfici. pois nem iogas es
comseqléntias Oo alcog! SA0 UTelas & evidentes.

informnagdes obbdas no Deparamento de
informatica do Sistema Unico de Saide (DATASUS)
mostram gue. NO ano de 2001. tivemns B4 487
internagdes para  tralamenio de  problemas
relacionados a0 uso go &cool no Pais. NO mesmo
periodo, foram emdtidas 121.901 autorizaches para
Femagac hospitalar por disturios a5S0cian0s 8o
alcoolismo. O custo anual para o Sistema Unico te
Saude (5US) ulirapassou os 60 mihdes de reais.

Esses nomeros ndo inciuem o0s gastos com
ratamentos ambulatoriais e com quaisquer formas oe
URAMOVO Je agravos & Sa00e causados indirstamente
agravamento de doencas hsiquidgiricas e acidentes,

Aproxmadamente. a melade dos pacienies
aeNAKIos, devido a acidentes de trinsito, em em
qmdehwnMGQMaMbmim.oHow
vas Clinicas da Universidade de Sao Paulo,
apreseniavam Indices de alcoolemia superiores o
pemmitido por lei. Restringindo-se as vitimas fateis,
©5%a proporsac chega a 96%. Estima-se que o SUS
gaste, anwalmente. Um mihio Oe reais som os
tfratamentos.

_ A associagio do consumo de dkcool cotm a
violéncia nao se Immita aos acidentes. Nos Eslados
vrdos. um estude reveloy que o ust abuswa de
ACOOl estava presente em B8% dos homicichos

roubos, 44% das furtos e em pouco mass te 60% dos
Casos o8 Vodncia doméetica, como espancamento
de criangas e agressiss entre os pas. '

O combate a um probierna tSo generaiizaco e
amparacc em hdbios profuncdaments avalgados &m
nassa sockedade implica a adogio de medidas frmes
& a participac@o de toda a populacio. Acreditamos
Que 0 10cO prncpal Ga esralexa de combawe o
aicoolismo deva estar na prevengiic, pois medidas
excessvamente repwessivas adotadas por outros
paises. no passano, TTOUXeram MAaIS probiemas que
alivio.

O comtate tdos dependentes de hicootl com a
bebida usuaimente se da na adolescéncia. Um dos
fatores que incentivam esse contato &, sem duvida, a
infludnma dos meios e comunicacio de Massa. AS
propagandas de cefveias e bebidas e, a0
assogiarem O S8u uSO a virlkidade, & saude, 3
sonualidade. & prifica de esporias = 8 outros
atributos, constituem uma grande armadiing Nara os
NOSSOS jovens.

piblicas (radios e emissoras de telewsio) para
promover © cONSUMO 08 DIOOUOS SabDidamente
noGvos a salce da populacio. Precsamos,
urgentemente, eiminar a infludncia pemiciosa da
propaganda de pebida  aooica sobre o

~ componamento da juventude.

Nio obstante o svango representado pels
promuigacac da Lei n¥ 9.204, de 15 de juino de 1996,
as disposipoes legais mostraram-se insuficienies em
relagao ac dloool. Todas as pessoas engajadas na
luta contra o aicooksmo loram undnimes sm crilicar o
concedo de bebida aicodica sdotaco por essi lei. Ao
tefinir bebidas alcodlicas como “as bebidas potiveis
com oo acodiico supetior a treze graus Gay
Lussac”, ficaram santas das restrighes legais 8s
cerveids ¢ a Tnaria ¢0s vinhos e coqueldis,
exalgnente as bebicas mais consumidas palos
adolescenies. .

£ imprescindivel rever essa definiclio © atacer
mais duramente a propaganda comerciai de bebidas
2ico0kcas. banindo-3 Cos veicuios de comunicapho
dapendentes de PeTnissho ou concessad publica.

Consideramos importanie, ainda. 2 divuigacio
de adverténcias sobre os maleficios do consumo de
aiouoi e sobre a prasbicao da $ua vends a menores de

_ dezoito anos.



3

Por todos os argumentos apresentados.
submetemdos o presente projeto de el & elevada
spreciagdo do Congresso Nacknal Em razdo da
relevancia ga matéria para 2 protecao da juventude
brasileira. esperamos contar tom ¢ apow de nossos
Pares.

Sala’ das Sessbes. 13 de maio ce 2003. -
Senador Geraido Mesquita Junior.

LEGISLAGAC CITADA

LE! N° 9294, DE 15 DE JULHC DE 1996

Digpde sobre as restrigbes ao uso e a

propaganda de produtcs fumigeros, bebidas
akcoolicas, medicamentos, terapias e defensivos
agricolas, nos tennos do § 4° do art. 220 da
ConstRuigdo Federat,

0 Presidente da Repubiica. faco saber que ©
Congresso Nacional decreta e eu sanciono 3
segumie lel:

Al 12 O uso e 2 propaganda de progulos
lumigeres. derivades ou n3o do tabacn. de bebidas
alcodlicas, de’ medicamentos e terapias e de
detenisivos agricolas estdo suieitos as restriches e
condigbes estabelecidas por esta le:. nas termos do §
4% go art. 220 da Coenstituigio Federal.

Paragralo inico. Consideram-se bebidas
alcoglicas. para efeitos desta Lei, 25 bebicas potaveis
com teor alcodhcd supanor 2 traze graus Gay Lussac.

Ar. 2° E proibido 0 uso de cigarros, cigarrilhas.
chantos. cachimbos ou de gualguer outro produto
fumigero, derivado ou nao oo tabaco, em recinto
coletivo, pvado ou pablico, salvo em area destinada
exclusivamenta i3 asse fim, devidamente isolada e
£0m arejamento conveniente.

§ 17 incluem-se nas disposicies deste arligo as
roparticbecs publicas, o¢ hospitais ¢ poctos de salde.
as salas te aula, as bibliotecas. o5 recintos de
trabalho coletivo € as salas de teatro € cinema.

§ 2° E vedoato o uoo dot produtoe mencionadeas
ne ecapll nas aeronaves & demais veicuios de
transporte coletivo.

Art. 3° A propaganda comercial dos produtos
refendos no artigo anterior s6 poders ser aleluaca
avravés ge pisieres, painéis e cartazes. na pane
ntema dos locais de vanda,

§ 2® A propaganda conterd. nos me«s de .

Comunicacao e em fungao de suas caracteristicas.

Secretaria Especial de Editoragio e Publicagbes do Senado Federal -

advenéncia escria e/ou talada sobie os Maietitios do
fumc, avavés gas seguintes frases. usadas
sequenciaimente. de forma simultanea ou rotatva.
nesta uifima hipglese devendo vanar No Maxmo a
¢aga cinco meses. lodas pr ced:das da afirmagao "0
Ministéne de Sadde Aovene”

{ - fumar poge causar doencas do coragdo e
gerrame cerebral:

i - fumar pode causar Cancer 00 DUIMED.
bronauite cronica e enfisema putmonar:

. it - tumar durante a gravigez pode prejudica” o
bebe;

IV - quem fuma adoece mais de ulcera do
estomago.

V ~ evite fumar na presenca de criangas:

Vi - fumar provoca oversos mates & sud saude.

Art. 4¢ Somenie sera permiida a propaganda
comercial de betwdas alcodlcas nas emissoras de
radio e WeleviS30 entre as Vinte & Jma £ as $e1s horas.

§ 1* A propaganda de que trata este artigo ndo
pogerd assocar & produto ao espore olimpico ou de
competicao, a0 desempenho saudivel de quaiquer
alividade, 2 condugio de veicuios e a imagens ou
wdeias e maior exito ou sexuahdade das pessoas.

§ 2° Os rétuios das ambaiagens de babicas
alcoolicas conterdo adveriencia nos  seguntes
termos: “Evite o Consumo Exsessivo de Alcool™.

Arl. §® As chamatas £ caraciernzagiey de
patrocinio dos produtos indicados nos ans. 29 e 47
para evenlos alneios a programagac notmal ou
rOlingira gas emissoras ge radio e televisio, poderac
ser ieifas em quaiquer hotano, deste dque
identificadas apenas com a marca ou siogan do
PIOGULL, SEl TELDIMENUSGA0 Yo 3eu CONSWITS,

§ 17 As resingoes deste anigo aphicam-se a
propaganda estatica existente em estadios. veiculos
de compehgac e locais simiares.

§ 22 Nas condigoes do caput. as chamadas &
caracterizaches de patrocinio dos produtos estarao
liberados da exigéncia 0o § 2¢ do ant. 3% desia Ley.

(As Comissdes de Educacdo e de Assunlos
Socizars. cabentio a difima a decisdo termimativa.l

Publicado no Didrio do Sensdo Federsd de 14 - 05 - 2003

Brasilia - DF

(0S:13988/2008)
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