SENADO FEDERAL

(*) PROJETO DE LEI DO SENADO
N2 25, DE 2003

Dispoe sobre a propaganda comercial de
alimentos.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 12A propaganda comercxal de allrnentos
rege-se pslas sequjntes restricGes:

| — somente é permitida nas emissoras de
radio e televisao no horario compreendido entre as
vinte e uma e as seis. horas;

Il - é proibida: - _

a) por meio eletrdnico, inclusive internet;

b) na forma fixa ou mdével em estadio, pista,
palco ou local simiilar;

c¢) na forma de propaganda indireta

‘contratada, também denominada merchandising,
nos Programas de radio e televiso, preduzidos ou
néo no Pais, em-gualquer horaric.

Art. 22 A propaganda comercial de alimentos
devera ajustar-se aos seguintes principios:

| = ndo’ ampregar imperativos que induzam
diretamente ao consumo;

I - n&g;sugerir o consumo exagerado;

lit — nao atribuir ao produto -propriedades
nutricionais ou outras ‘ndo Eomprovadas
cientificamente;

IV —n&o incluir a pamcrpa@o de cnangas ou
adolescentes.

Art. 32 A propaganda ou comercial de
alimentos conterd, nos meios de comunicagio e em
fungdo de suas caracteristicas, adverténcia falada e
escrita, sobre os riscos decorrentes do consumo
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excessivo, segundo frases -estabelecidas. peio
Ministério da Sadde, usadas seqlencialmente, de
forma simultanea ou rotativa.

§ 1° Os grupos de alimentos que
obrigatoriamente terdo sua propaganda aicangada
pelo disposto no caput seréo determinados pelo Poder
Executivo e sua listagemn r'"licatia-e revusada a, pelo
menos cada dois anos. -

§22 As embalagens de alimentos de que tratao §
12 e'0 material de propagandaconterao a admﬁégaa
de que trata © caput’ aoompanhada de” imagens*ou
figuras que flustreim o sentido da'hénsagem.~

Art. 42 'Apllcam-se ao mﬂator desta lei, sem
prejuizo de outras penalldades prevustas na legislagdo
em vigor, especialmente no Cédigo de Defesa do

Consumidor e na Legislag2o de Telecomunicagdes, as

seguintes sancbes:

| — adverténcia; 7

Il - suspensdo, no velculo de divulgagio da
publicidade, de qualquer outra propaganda do produto,
por prazo de até trintz dias;

Il - obrigatoriedade de veiculagéo de retificagio
ou esclarecimento para compensar propaganda
distorcida ou dé ma-fé; _

WV — multa, de cinco mi} reais a cem mil reais,
aplicada conforme a capacidade econdmica do infrator

V- suspensio da programagéo da emissora de*
radio e televis&o, pelo tempo de dez minutos, por cada
minuto ou fragdo de duragio da propaganda
transmitida em desacordo com esta lei, observando-se
o mesmo horario.



§ 12 As sangOes previstas neste artigo poderéo
ser aplicadas gradativamente e, na reincidéncia,
cumuiativamente, de acerdo com as especificidades
do infrator.

§ 22 Em qualquer caso, a pega publicitdria fica
definitivamente vetada.

§ 3¢ Considera-se infrator, para efeitos desta lei,
toda e qualquer pessoa natural ou juridica que, de
forma direta ou indireta, seja responsdvel pela
divulgagdo da pega publicitariza ou pelo respectivo
veiculo de comunicagao.

§ 4° Compete & autoridade sanitaria municipal
aplicar as sangbes previstas neste artigo, na forma do
art. 12 da Lei n? 6.437, de 20 de agosto de 1977,
ressalvada a competéncia exclusiva ou concorrente
da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria e do
Ministério das Comunicagdes.

Art. 52 Esta lei entra em vigor em cento e oitenta
dias a contar da data de sua publicagao.

Justificacao

Cresce, de forma acentuada, no Brasil, o
numero de pessoas que sofrem de obesidade —
disturbio do metabolismo energético que leva a um
ganho excessivo de gordura corporal.

Desde os anos 80, as estatisticas indicam que o
contingente de obesos supera o de desnutridos, no
Pais. A obesidade, por sua velocidade de expansio
em nossa sociedade, j& é considerada um sério
problema de salde publica, pois se faz acompanhar
de maltiplas complicagbes que comprometem a
salde dos individuos. Entre as complicagies mais
comuns esto a hipertensao arterial, o diabetes, as
dislipidemias (aumento de colesterol e triglicérides,
entre outros, que intensificam o risco para infarto do
miocérdio e isquemia cerebral), as alteragbes
osteomusculares e o incremento da incidéncia de
alguns tipos de cédncer e dos indices de mortalidade.

No que concerne especificamente & cbesidade
infantil, as estatisticas indicam que ela aumentou
cinco vezes nos Gitimos vinte anos, no Pafs, e € um
problema que ja atinge cerca de 10% das criangas
brasileiras. Levantamentos efetuados em todo ©
mundo, apontam que a crianga obesa tem de 50 a
70% de chance de ser um adulto obeso.

A sociedade modema, cada dia mais
automatizada, criou um ambiente particularmente
propicio & geragdo de individuos obesos, pois s&o
grandes tanto a oferta de alimentos htpercalonoos
quanto o incentivo ao sedentarismo.

Segundo o Dr. Nataniel Viuniski, pediatra,
membro da Associagao Brasileira para o Estudo da
Obesidade (ABESQ), autor do livio Obesidade
Infantil, ‘a proibigo de antncios de alimentos
durante os horarios de programag3o infantil
ajudaria a diminuir os indices da obesidade nessa
faixa etaria, porque um dos principais
determinantes da obesidade infanti é o
sedentarismo, gue implica na permanéncia em .
frente & IV por vdrias horas, sob a influéncia de
propagandas — fator que afeta de maneira muito
direta 0 modo de vida e os habitos alimentares,
visto que comerciais encorajam o consumo de -
determinados alimentos, apresentando-os como
saudaveis ou gostosos, quando, na realidade,
esses produtos, além de terem valor nutritivo
reduzido, tém alta concentragio calérica, devido a
grandes quantidades de gordura saturada,
colesterol e agucar. .

A formacgéo dos hébitog alimentares tem inicio
nainfancia. Os costumes, bons ou ruins, adquiridos
nesta fase tendem a ser mantidos ac longo de toda
a vida. Portanto, a aquisigéo de hébitos alimentares
ndo saudaveis pelas criangas pode acarretar nao
apenas o sobrepeso nessa faixa etfdria, como
também a prevaléncia da obesidade na populagdo
brasileira adulta.

Segundo os especialistas em alimentagéo e
nutricdo, as  inddstrias de  alimentos,
aproveitando-se da freqliéncia e do tempo
excessivo com que as criangas assistem a 1V,
investem na veiculagdo de propagandas de
alimentos para sugerir e incentivar o consumo de
produtos alimenticios e concentram macigamente
sua verba publicitaria em televisdo.

Tendo em vista que o Brasil nao possui uma
legislagao especifica de regulamentagdo de
propaganda comercial de alimentos, como ja se faz
em muitos outros paises, e preocupado com o
acelerado crescimento da obesidade infantii na
Pafs, submeto & apreciagdo dos nobres colegas a
presente proposigdo.

Sala das Sessdes, 24 de feversiro de 2003. —
Senador Tido Viana.

LEGISLAGAC CITADA
LEI N® 6.437, DE 20 DE AGOSTO DE 1977

Configura infragtes a legislagao sanitaria
federal, estabelece as sancdes respectivas, e
da outras providéncias. &
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TITULO I lavratura de auto de infragao, observados o rito e
Do Processo prazos estabelecidos nesta lei.
Art 12. As infracOes sanitdrias serao apuradas A Comissdo de Assuntos Sociais — decisdo

no processo administrativo préprio, iniciado com a terminativa.

Publicado no Didrio do Senado Federal de 25 - 02 - 2003

Secretaria Especial de Editoragio e Publicagbes do Senado Federal — Brasilia — DF
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