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SENADO FEDERAL
PROJETO DE LEI DO SENADO

N2 473, DE 2013

Déa nova redacdo ao art. 4°, da Lei n°® 9.294, de 15 de
julho de 1996, que dispde sobre as restricdes ao uso e
a propaganda de produtos fumigeros, bebidas
alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos
agricolas, nos termos do 8§ 4° do art. 220 da
Constituicao Federal, e da outras providéncias.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° O Art. 4° da Lei n® 9.294, de 15 de julho de 1996, passa a viger com a

seguinte redacao:

“Art. 4° Somente serd permitida a propaganda comercial de
bebidas alcodlicas nas emissoras de radio e televisdo entre as
vinte e duas e as seis horas. NR”

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

Art. 3° Revogam-se as disposi¢cfes em contrario.

JUSTIFICACAO

N&o ha se olvidar que as propagandas, em especial as televisionadas, exercem

grande influéncia nos jovens.
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Certamente que a mega producdo aplicada a promocdo desses produtos,
sobretudo os alcodlicos, sempre envolta por imagens de belas mocgas, grandes
conquistas, aventuras bem sucedidas, corpos trabalhados a musculacéo, grandes carros,
paisagens deslumbrantes e ficcdes cientificas que, invariavelmente, remetem-nos as
aventuras sobrenaturais, mas, infelizmente, sempre ligando todo esse sucesso ao
consumo de determinada bebida alcodlica.

Os adolescentes e jovens, de um modo geral, as absorvem como sonhos, como
metas e muitas vezes fazem dessas ilusGes midiaticas verdadeiros lemas de vida, os
guais, bem sabemos, s6 tem um fim, a promocéo do consumo de bebidas alcodlicas cada
vez mais exagerada.

Noutro giro, ha, ainda, o inquestionavel resultado de pesquisas que comprovam
estar a bebida alcodlica cada vez mais presente e mais cedo na vida de jovens que, em
verdade, séo criancas disfarcadas de adultos.

Senhoras e senhores Senadores, quando tomamos medidas dessa ordem,
certamente, estamos confrontando com grandes industrias que exercem verdadeira
batalha neste Congresso Nacional quando, por meio de lobby, pressionam parlamentares
com vistas a frear proposi¢coes dessa natureza, em face de contraditarem seus interesses
comerciais.

N&o estamos preocupados com essas industrias e nem tdo pouco temos qualquer
interesse em prejudicar a venda de seus produtos, mas precisamos estabelecer certo
controle na veiculacdo de midias promocionais dessas bebidas alcodlicas, com vistas a
preservar futuras geracdes. Pode até parecer pouco 0 que ora propomos, que € projetar
para as vinte e duas horas o horario permissivo para a veiculacdo dessas propagandas.
Contudo, seu alcance é realmente enorme, se comparado ao numero de familias que
ainda conseguem, no ambito de seus ndcleos, controlar o acesso a essas midias por
seus filhos.

Como exemplo do efeito que uma propaganda gera na sociedade e suas geracdes
futuras, e isso é fato, temos que nao deve haver saido da memoaria de todos nés o grande
impulso que gerou a propaganda promovida pelo Governo Central para o uso obrigatério
do cinto de seguranca, cujas criangas passaram a cobrar de seus pais de forma incisiva.
Héa ainda, apos a proibicdo de propagandas de produtos fumigeros, o registro da grande
diminuicdo de fumantes no Pais. Portanto, ndo temos duvidas que o resultado é deveras
positivo.

Razdes pelas quais, Exceléncias, € que esperamos o apoio devido ao presente
Projeto de Lei que, sem qualquer sombra de davida, tera um valor e alcance social de
extremada importancia as familias deste Pais.

Sala das Sessoes,

Senador MARIO COUTO
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LEGISLACAO CITADA

LEIN°9.294, DE 15 DE JULHO DE 1996.

Dispde sobre as restricbes ao uso e a
propaganda de produtos fumigeros, bebidas

Regulamento alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos
agricolas, nos termos do § 4° do art. 220 da
Constituicao Federal.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu
sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° O uso e a propaganda de produtos fumigeros, derivados ou ndo do tabaco, de
bebidas alcodlicas, de medicamentos e terapias e de defensivos agricolas estdo sujeitos
as restricbes e condi¢cdes estabelecidas por esta Lei, nos termos do § 4° do art. 220 da
Constituicao Federal.

Paragrafo unico. Consideram-se bebidas alcodlicas, para efeitos desta Lei, as bebidas
potaveis com teor alcoodlico superior a treze graus Gay Lussac.

Art. 22 E proibido o uso de cigarros, cigarrilhas, charutos, cachimbos ou qualquer outro
produto fumigeno, derivado ou nédo do tabaco, em recinto coletivo fechado, privado ou
publico. (Redacdo dada pela Lei n°® 12.546, de 2011)

8 1° Incluem-se nas disposi¢fes deste artigo as reparticdes publicas, os hospitais e
postos de saude, as salas de aula, as bibliotecas, os recintos de trabalho coletivo e as
salas de teatro e cinema.

§ 22 E vedado o uso dos produtos mencionados no caput nas aeronaves e veiculos de
transporte coletivo. (Redacdo dada pela Medida Provisoria n® 2.190-34, de 2001)

8§ 3° Considera-se recinto coletivo o local fechado, de acesso publico, destinado a
permanente utilizacdo simultdnea por varias pessoas. (Incluido pela Lei n°® 12.546, de

2011)

Art. 3° E vedada, em todo o territorio nacional, a propaganda comercial de cigarros,
cigarrilhas, charutos, cachimbos ou qualquer outro produto fumigeno, derivado ou nédo do
tabaco, com excecao apenas da exposicao dos referidos produtos nos locais de vendas,
desde que acompanhada das clausulas de adverténcia a que se referem os 8§ 2°, 3° e 4°
deste artigo e da respectiva tabela de precos, que deve incluir o preco minimo de venda
no varejo de cigarros classificados no cédigo 2402.20.00 da Tipi, vigente a época,
conforme estabelecido pelo Poder Executivo. (Redacao dada pela Lei n°® 12.546, de 2011)
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§ 1° A propaganda comercial dos produtos referidos neste artigo devera ajustar-se aos
seguintes principios:

| - ndo sugerir o consumo exagerado ou irresponsavel, nem a inducdo ao bem-estar ou
saude, ou fazer associacao a celebracdes civicas ou religiosas;

[l - ndo induzir as pessoas ao consumo, atribuindo aos produtos propriedades calmantes
ou estimulantes, que reduzam a fadiga ou a tensao, ou qualquer efeito similar;

[l - ndo associar idéias ou imagens de maior éxito na sexualidade das pessoas,
insinuando o aumento de virilidade ou feminilidade de pessoas fumantes;

IV — ndo associar o uso do produto a pratica de atividades esportivas, olimpicas ou néo,
nem sugerir ou induzir seu consumo em locais ou situacdes perigosas, abusivas ou
ilegais; (Redacdo dada pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

V - ndo empregar imperativos que induzam diretamente ao consumo;

VI — néo incluir a participacdo de criancas ou adolescentes.(Redacdo dada pela Lei n°
10.167, de 27.12.2000)

§ 2° A propaganda conter4, nos meios de comunicacdo e em funcdo de suas
caracteristicas, adverténcia, sempre que possivel falada e escrita, sobre os maleficios do
fumo, bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias e defensivos agricolas, segundo frases
estabelecidas pelo Ministério da Saude, usadas sequencialmente, de forma simultanea ou
rotativa. (Redacdo dada pela Medida Provisoria n® 2.190-34, de 2001)

§ 3% As embalagens e os macos de produtos fumigenos, com excecdo dos destinados a
exportacdo, e o material de propaganda referido no caput deste artigo conterdo a
adverténcia mencionada no § 2° acompanhada de imagens ou figuras que ilustrem o
sentido da mensagem. (Redacédo dada pela Medida Proviséria n°® 2.190-34, de 2001)

8 4° Nas embalagens, as clausulas de adverténcia a que se refere o § 2° deste artigo
serdo sequencialmente usadas, de forma simultdanea ou rotativa, nesta ultima hipdtese
devendo variar no maximo a cada cinco meses, inseridas, de forma legivel e
ostensivamente destacada, em uma das laterais dos macos, carteiras ou pacotes que
sejam habitualmente comercializados diretamente ao consumidor.

8 5° Nas embalagens de produtos fumigenos vendidas diretamente ao consumidor, as
clausulas de adverténcia a que se refere o § 2° deste artigo serdo sequencialmente
usadas, de forma simultdnea ou rotativa, nesta Ultima hipétese devendo variar no maximo
a cada 5 (cinco) meses, inseridas, de forma legivel e ostensivamente destacada, em
100% (cem por cento) de sua face posterior e de uma de suas laterais. (Redacdo dada
pela Lei n°®12.546, de 2011)
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§ 62 A partir de 1° de janeiro de 2016, além das clausulas de adverténcia mencionadas no
§ 5% deste artigo, nas embalagens de produtos fumigenos vendidas diretamente ao
consumidor também devera ser impresso um texto de adverténcia adicional ocupando
30% (trinta por cento) da parte inferior de sua face frontal. (Incluido pela Lei n°® 12.546, de

2011)
§ 7° (VETADO). (Incluido pela Lei n°® 12.546, de 2011).

Art. 3°-A Quanto aos produtos referidos no art. 2° desta Lei, sdo proibidos: (Artigo incluido
pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

| — a venda por via postal; (Inciso incluido pela Lei n°® 10.167, de 27.12.2000)

Il — a distribuicdo de qualquer tipo de amostra ou brinde; (Inciso incluido pela Lei n®
10.167, de 27.12.2000)

Il — a propaganda por meio eletrdnico, inclusive internet; (Inciso incluido pela Lei n®
10.167, de 27.12.2000)

IV — a realizacdo de visita promocional ou distribuicdo gratuita em estabelecimento de
ensino ou local publico; (Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

V — o patrocinio de atividade cultural ou esportiva; (Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de

27.12.2000)

VI — a propaganda fixa ou movel em estadio, pista, palco ou local similar; (Inciso incluido
pela Lei n°® 10.167, de 27.12.2000)

VIl — a propaganda indireta contratada, também denominada merchandising, nos
programas produzidos no Pais apds a publicagdo desta Lei, em qualquer horério; (Inciso
incluido pela Lei n°® 10.167, de 27.12.2000)

VIII — a comercializacdo em estabelecimento de ensino, em estabelecimento de saude e
em orgdos ou entidades da Administracdo Publica; (Redacdo dada pela Lei n® 10.702, de

14.7.2003)

IX —a venda a menores de dezoito anos. (Incluido pela Lei n°® 10.702, de 14.7.2003)

§ 12 Até 30 de setembro de 2005, o disposto nos incisos V e VI ndo se aplica no caso de
eventos esportivos internacionais que nao tenham sede fixa em um uUnico pais e sejam
organizados ou realizados por instituicoes estrangeiras.(Renumerado e alterado pela Lei
n°®10.702, de 14.7.2003)
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§ 2° E facultado ao Ministério da Saude afixar, nos locais dos eventos esportivos a que se
refere o § 1°, propaganda fixa com mensagem de adverténcia escrita que observara os
contetdos a que se refere o § 2° do art. 3°C, cabendo aos responsaveis pela sua
organizagdo assegurar os locais para a referida afixacdo. (Incluido pela Lei n® 10.702, de

14.7.2003)

Art. 3°-B Somente serd permitida a comercializacdo de produtos fumigenos que ostentem
em sua embalagem a identificacdo junto a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria, na
forma do regulamento.(Artigo incluido pela Lei n°® 10.167, de 27.12.2000)

Art. 3%-C A aplicacdo do disposto no § 1° do art. 3°A, bem como a transmissdo ou
retransmissao, por televisdo, em territorio brasileiro, de eventos culturais ou esportivos
com imagens geradas no estrangeiro patrocinados por empresas ligadas a produtos
fumigeros, exige a veiculacdo gratuita pelas emissoras de televisdo, durante a
transmissdo do evento, de mensagem de adverténcia sobre os maleficios do fumo.
(Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

§ 1° Na abertura e no encerramento da transmissdo do evento, sera veiculada mensagem
de adverténcia, cujo conteudo sera definido pelo Ministério da Saude, com duracdo ndo
inferior a trinta segundos em cada insercao. (Incluido pela Lei n°® 10.702, de 14.7.2003)

§ 2° A cada intervalo de quinze minutos serd veiculada, sobreposta a respectiva
transmissdo, mensagem de adverténcia escrita e falada sobre os maleficios do fumo com
duracdo néao inferior a quinze segundos em cada insercéo, por intermédio das seguintes
frases e de outras a serem definidas na regulamentacéo, usadas sequencialmente, todas
precedidas da afirmacéo "O Ministério da Saude adverte": (Incluido pela Lei n® 10.702, de

14.7.2003)

| — "fumar causa mau hdlito, perda de dentes e cancer de boca"; (Incluido pela Lei n°
10.702, de 14.7.2003)

Il — "fumar causa cancer de pulmao"; (Incluido pela Lei n°® 10.702, de 14.7.2003)

lll — "fumar causa infarto do coracao”; (Incluido pela Lei n°® 10.702, de 14.7.2003)

IV — "fumar na gravidez prejudica o bebé"; (Incluido pela Lei n® 10.702, de 14.7.2003)

V — "em gestantes, 0 cigarro provoca partos prematuros, 0 nascimento de criangcas com
peso abaixo do normal e facilidade de contrair asma"; (Incluido pela Lei n°® 10.702, de

14.7.2003)

VI — “"criangcas comecam a fumar ao verem os adultos fumando"”; (Incluido pela Lei n°
10.702, de 14.7.2003)
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VIl — "a nicotina é droga e causa dependéncia”; e (Incluido pela Lei n° 10.702, de

14.7.2003)

VIII - "fumar causa impoténcia sexual”. (Incluido pela Lei n°® 10.702, de 14.7.2003)

§ 32 Considera-se, para os efeitos desse artigo, integrantes do evento os treinos livres ou
oficiais, 0os ensaios, as reapresentacdes e os compactos. (Incluido pela Lei n® 10.702, de

14.7.2003)

Art. 4° Somente serd permitida a propaganda comercial de bebidas alcodlicas nas
emissoras de radio e televisdo entre as vinte e uma e as seis horas.

8§ 1° A propaganda de que trata este artigo ndo podera associar o produto ao esporte
olimpico ou de competicdo, ao desempenho saudavel de qualquer atividade, a conducao
de veiculos e a imagens ou idéias de maior éxito ou sexualidade das pessoas.

§ 2° Os rotulos das embalagens de bebidas alcodlicas conterdo adverténcia nos seguintes
termos: "Evite o0 Consumo Excessivo de Alcool".

Art. 4°-A. Na parte interna dos locais em que se vende bebida alcodlica, devera ser
afixado adverténcia escrita de forma legivel e ostensiva de que €& crime dirigir sob a
influéncia de &lcool, punivel com detenc¢éo. (Incluido pela Lei n°® 11.705, de 2008)

Art. 5° As chamadas e caracteriza¢des de patrocinio dos produtos indicados nos arts. 2° e
4° | para eventos alheios a programac&o normal ou rotineira das emissoras de radio e
televisdo, poderdo ser feitas em qualquer horéario, desde que identificadas apenas com a
marca ou slogan do produto, sem recomendacdo do seu consumo.

8 1° As restricbes deste artigo aplicam-se a propaganda estética existente em estadios,
veiculos de competicdo e locais similares.

§ 2° Nas condi¢bes do caput, as chamadas e caracterizagdes de patrocinio dos produtos
estarao liberados da exigéncia do 8§ 2° do art. 3° desta Lei.

Art. 6° E vedada a utilizacdo de trajes esportivos, relativamente a esportes olimpicos, para
veicular a propaganda dos produtos de que trata esta Lei.

Art. 7° A propaganda de medicamentos e terapias de qualquer tipo ou espécie podera ser
feita em publicacGes especializadas dirigidas direta e especificamente a profissionais e
instituicbes de saude.

8§ 1° Os medicamentos anddinos e de venda livre, assim classificados pelo 6rgao
competente do Ministério da Saude, poderédo ser anunciados nos 6rgdos de comunicacao
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social com as adverténcias quanto ao seu abuso, conforme indicado pela autoridade
classificatoria.

8§ 2° A propaganda dos medicamentos referidos neste artigo ndo podera conter
afirmacdes que ndo sejam passiveis de comprovacao cientifica, nem podera utilizar
depoimentos de profissionais que nao sejam legalmente qualificados para fazé-lo.

8 3° Os produtos fitoterapicos da flora medicinal brasileira que se enquadram no disposto
no 8§ 1° deste artigo deverdo apresentar comprovacdo cientifica dos seus efeitos
terapéuticos no prazo de cinco anos da publicacdo desta Lei, sem o que sua propaganda
serd automaticamente vedada.

§ 42 E permitida a propaganda de medicamentos genéricos em campanhas publicitarias
patrocinadas pelo Ministério da Saude e nos recintos dos estabelecimentos autorizados a
dispensa-los, com indicagdo do medicamento de referéncia. (Incluido pela Medida
Provisoria n°® 2.190-34, de 2001)

8§ 5° Toda a propaganda de medicamentos contera obrigatoriamente adverténcia
indicando que, a persistirem os sintomas, o médico devera ser consultado. (Renumerado
pela Medida Provisoria n® 2.190-34, de 2001)

Art. 8° A propaganda de defensivos agricolas que contenham produtos de efeito toxico,
mediato ou imediato, para o ser humano, devera restringir-se a programas e publicacdes
dirigidas aos agricultores e pecuaristas, contendo completa explicacdo sobre a sua
aplicacao, precaucdes no emprego, consumo ou utilizacdo, segundo o que dispuser o
orgdo competente do Ministério da Agricultura e do Abastecimento, sem prejuizo das
normas estabelecidas pelo Ministério da Salde ou outro 6rgdo do Sistema Unico de
Saude.

Art. 92 Aplicam-se ao infrator desta Lei, sem prejuizo de outras penalidades previstas na
legislacdo em vigor, especialmente no Codigo de Defesa do Consumidor e na Legislacéo
de Telecomunicacdes, as seguintes sancdes:(Redacdo dada pela Lei n° 10.167, de

27.12.2000)

| - adverténcia;

Il - suspensao, no veiculo de divulgacéo da publicidade, de qualquer outra propaganda do
produto, por prazo de até trinta dias;

[l - obrigatoriedade de veiculacdo de retificacdo ou esclarecimento para compensar
propaganda distorcida ou de ma-fé;

IV - apreensao do produto;
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V — multa, de R$ 5.000,00 (cinco mil reais) a R$ 100.000,00 (cem mil reais), aplicada
conforme a capacidade econdmica do infrator; (Redacdo dada pela Lei n° 10.167, de

27.12.2000)

VI — suspensado da programacao da emissora de radio e televisdo, pelo tempo de dez
minutos, por cada minuto ou fracdo de duracdo da propaganda transmitida em desacordo
com esta Lei, observando-se o mesmo horério. (Inciso incluido pela Lei n°® 10.167, de

27.12.2000)

VIl — no caso de violag&o do disposto no inciso IX do artigo 3°A, as sangfes previstas na
Lei n° 6.437, de 20 de agosto de 1977, sem prejuizo do disposto no art. 243 da Lei n°
8.069, de 13 de julho de 1990. (Incluido pela Lei n°® 10.702, de 14.7.2003)

§ 1° As sancdes previstas neste artigo poderdo ser aplicadas gradativamente e, na
reincidéncia, cumulativamente, de acordo com as especificidade do infrator.

§ 2° Em qualquer caso, a peca publicitaria fica definitivamente vetada.

§ 3% Considera-se infrator, para os efeitos desta Lei, toda e qualquer pessoa natural ou
juridica que, de forma direta ou indireta, seja responsavel pela divulgacdo da peca
publicitaria ou pelo respectivo veiculo de comunicac¢éo.(Redacdo dada pela Lei n® 10.167,
de 27.12.2000)

§ 4° Compete a autoridade sanitaria municipal aplicar as sancdes previstas neste artigo,
na forma do art. 12 da Lei n° 6.437, de 20 de agosto de 1977, ressalvada a competéncia
exclusiva ou concorrente: (Paragrafo incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

| — do érgado de vigilancia sanitaria do Ministério da Saude, inclusive quanto as sanc¢des
aplicaveis as agéncias de publicidade, responsaveis por propaganda de ambito nacional;
(Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

Il — do 6rgao de regulamentacdo da aviacdo civil do Ministério da Defesa, em relacdo a
infragbes verificadas no interior de aeronaves; (Inciso incluido pela Lei n°® 10.167, de

27.12.2000)

[l — do o6rgao do Ministério das Comunicacdes responsavel pela fiscalizacdo das
emissoras de radio e televiséo; (Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)

IV — do o6rgdo de regulamentacdo de transportes do Ministério dos Transportes, em
relacdo a infracbes ocorridas no interior de transportes rodoviarios, ferroviarios e
aquaviarios de passageiros. (Inciso incluido pela Lei n® 10.167, de 27.12.2000)
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018 5° O Poder Executivo definirA as competéncias dos 6rgdos e entidades da
administracao federal encarregados em aplicar as sanc¢des deste artigo. (Incluido pela Lei
n®10.702, de 14.7.2003)

Art. 10. O Poder Executivo regulamentara esta Lei no prazo maximo de sessenta dias de
sua publicagéo.

Art. 11. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo.
Art. 12. Revogam-se as disposicOes em contrario.
Brasilia, 15 de julho de 1996; 175° da Independéncia e 108° da Republica.

FERNANDO HENRIQUE CARDOSO

Nelson A. Jobin

Arlindo Porto

Adib Jatene

(As Comissbes de Ciéncia, Tecnologia, Inovacdo, Comunicagéo e Informatica; de

Assuntos Econbmicos; de Meio Ambiente, Defesa do Consumidor e Fiscalizagdo e
Controle; e de Assuntos Sociais, cabendo a ultima a decisdo terminativa.)
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Secretaria de Editoracao e Publicacoes - Brasilia-DF
0S:17022/2013



