PROJETO DE LE! DO SENADO
N2 419, DE 2005

Acrescente § 5° ao art. 33 da Lei n® 9.504, de
1997, para disciplinar a realizagdo de pesquisas
de inteng&o de voto.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 1° O art. 33 da Lei n® 9.504, de 30 de setembro de 1997,
passa a vigorar acrescido do seguinte § 5%

BATE 33 e e e

...............................................................................................

§ 5° A margem de erro a que se refere o inciso IV deste artigo
ndo podera ser superior a dois por cento. (NR)”

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacio.

JUSTIFICACAO

As pesquisas veiculadas pela midia tém importancia particular
justamente porque, ao lado de outros processos sociais, concorrem para a
propria formagdo da opinido pablica. Cientistas sociais ¢ filésofos da politica
sdo undnimes em afirmar que, sem a imprensa livre, ndo se teria formado,
como ocorreu desde o século XIX, esse fendmeno que conhecemos como
“opinido publica”. Portanto, a realizagdo e a divulgagdo de pesquisas de
intengfio de voto, em uma democracia de massas como € 0 caso da nossa,

ultrapassa em muito a mera finalidade jornalistica de informar sobre um
determinado aspecto da realidade.



Atravessamos uma quadra decisiva para a constituigdo de nossa
democracia politica, ¢ um dos fatores que ai desempenha papel decisivo € o
da independéncia e autonomia dos meios de comunicagdo livres. Sua fungio é
a da imparcialidade. Com meios de comunicacdo apartidarios, a grande
riqueza individual e coletiva de nossa sociedade podera multiplicar-se e
distribuir-se horizontalmente, dado que a alternincia dos ocupantes dos
cargos eletivos serd determinada pela propria inteligéncia espontdnea das
grandes sociedades. Mas se, ao contrario, a opinido publica nio puder
entender corretamente o que se estd passando, em virtude de informagdes nio
fidedignas, ndo podera, pelo mesmo motivo, encontrar as melhores solucdes

para seu proprio destino.

Esse € o principio, nobres colegas, que norteia o presente projeto
de lei. Trata-se de dar a sociedade que pensa e que decide as condi¢Bes mais
apropriadas para tanto. O melhor pensamento, a melhor decisdo, deve contar,
necessariamente, com a melhor informagdo disponivel. Nossos institutos de
pesquisa, como € bem sabido, estdo amplamente capacitados para realizar
pesquisas de inten¢do de voto com margens de erro que nfo ultrapassem os

dois por cento.

Tal limite € necessario em razdo das possibilidades de sérios
enganos, nas consideragdes politicas do eleitor, que se formam quando as
margens de erro sdo grandes. Assim, candidatos que, na verdade, estejam
distanciados uns dos outros podem ser apresentados como empatados (ainda
que tal empate seja anunciado como “técnico”, o que tende a ser retido pelo
raciocinio do eleitor é a idéia de empate), dando vazio a toda uma série de
incentivos e medidas de campanha e de argumentos de convencimento de
eleitores que, face a uma informag¢do mais precisa, simplesmente ndo fariam
sentido e ndo estariam ocupando, de modo ilegitimo, o espago publico.

Grandes democracias ndo podem deixar de contar com uma

precisa regulamentacio do papel dos veiculos de comunicag@o de massa e dos
mecanismos de aferigiio da opinido publica, sob pena de ndo se beneficiarem

dos potenciais contidos nas sociedades livres e que pensam a partir da
verdade.



Contamos, assim, com o apoio de nossos ilustres pares para a
aprovagdo deste Projeto de Lei.

Sala das Sessoes, 15 de dezembro de 2005.

LEGISLACAO CITADA

LE] N° 9.504, DE 30 DE SETEMBRO DE 1997,

Art. 33. As entidades e empresas que realizarem pesquisas de opiniao publica
relativas as eleigbes ou aos candidatos, para conhecimento ptblico, séo
obrigadas, para cada pesquisa, a registrar, junto a Justiga Eleitoral, até cinco dias
antes da divulgagao, as seguintes informagdes:

I - quem contratou a pesquisa;

Il - valor e origem dos recursos despendidos no trabalho,

it - metodoiogia e periodo de realizacao da pesquisa,;

IV - plano amostral e ponderagdo quanto a sexo, idade, grau de instrucéo,
nivel econdmico e area fisica de realizagdo do trabalho, intervalo de confianga e
margem de erro;

V - sistema interno de controle e verificacio, conferéncia e fiscalizagao da
coleta de dados e do trabalho de campo;

VI - questionario completo aplicado ou a ser aplicado;
VIl - 0 nome de quem pagou pela realizagéo do trabaiho.

§ 1° As informagbes relativas as pesquisas seréo registradas nos drgéos da
Justica Eleitoral aos quais compele fazer o registro dos candidatos.



§ 2° A Justiga Eleitoral afixara imediatamente, no local de costume, aviso
comunicando o registro das informagées a que se refere este artigo, colocando-as
a disposicdo dos partidos ou caoligagées com candidatos ao pleito, 03 quais a elas
terdo livre acesso pelo prazo de trinta dias.

§ 3° A divulgacéo de pesquisa sem o prévio registro das informagdes de que
frata este artigo sujeita os responsaveis a multa no valor de cingiienta mil a cem
mil UFIR.

§ 4° A divulgagio de pesquisa fraudulenta constitui crime, punivel com detengdio de
seis meses a um ano € multa no valor de cinqiienta mil a cem mil UFIR.

(A Comissdo de Constitui¢do, Justica e Cidadania em decisio terminativa)

Publicado no Didrio do Senade Federal de £6/12/2005

Secretaria Especial de Editoragdo e Publicagdes do Senado Federal — Brasilia — DF

(0S:18580/2005)
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