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CONGRESSO NACIONAL

VETO PARCIAL
Ne 34, DE 2010

aposto ao

Projeto de Lei da Cimara n° 56, de 2010
(n® 6.835/2006, na Casa de origem)

(Mensagem n° 173/2010-CN — n° 676/2010, na origem)

Senhor Presidente do Senado Federal,

Comunico a Vossa Exceléncia que, nos termos do § 1°do art. 66 da Constxtuxgao
decidi vetar parcialmente, por contrariedade ao interesse piiblico, o Projeto de Lei n® 56, de 2010
(n? 6.835/06 na Cémara dos Deputados), que “Institui o Plane Nacional de Cultura - PNC cria 0
Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais - SNIIC e da outras providéncias™.

Ouvido, o Ministério da Cultura manifestou-se pelo veto ao seguinte dispositivo:

Item 1.10.2 do Capitulo I - ESTRATEGIAS E ACOES

“1.10.2 Articular com os 6rglos competentes o uso de critérios relativos a
valorizacio da diversidade cultural nos mecanismos de avaliagdo, regulacio e gestao dos
meios de comunicagio, especialmente a internet e os sistemas publicos de tddio e
televisdo.”
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“As matérias que envolvem avahaqao, regulaq:ao e gestao da internet, dos meios
de comunicagdo e dos sistemas piblicos de ridio e televisio exigem debates mais amplos
¢ aprofundados que ainda cstdo em curso no Lxecutivo, no Congresso e na sociedadc
brasileira, além de fugirem ao escopo principal do Plano Nacional de Cultura.”

Essas, Senhor Presidente, as razoes que me levaram a vetar o dlsposmvo acima
mencionado do projeto em causa, as quais ora submeto & elevada apreciagdo dos Senhores
Membros do Congresso Nacional.

Brasilia, 2 de” ézembro de 2010.




PROJETO A QUE SE REFERE O VETO:

(*) PROJETO DE LEI DA CAMARA N° 56, DE 2010
(n° 6.835/2006, na Casa de origem)

[nstitt o Plano Nacional de Cultura -
PNC, cria o Sistema Nacional de
Informagdes e Indicadores Culturais -
SNIIC e da outras providéncias.

O Congresso Nacional decreta:

CAPITULOI
DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° Fica aprovado o Plano Nacional de Cultura, em conformidade com o
§ 3° do art. 215 da Constitui¢do Federal, constante do Anexo, com duragio de 10 (dez) anos
e regido pelos seguintes principios:

I - liberdade de expressdo, criagdo e frui¢io;

11 - diversidade cultural; :

III - respeito aos direitos humanos;

IV - direito de todos a arte e a cultura;

V - direito a informacdo. 4 comunicacio e a critica cultural;

VI - direito & memoria € as tradi¢des;

VII - responsabilidade socioambiental;

VIII - valorizag@o da cultura como vetor do desenvolvimento sustentavel;

IX - democratizagdo das instincias de formulagio das politicas culturais;

X - responsabilidade dos agentes publicos pela implementagdo das politicas
culturais; :
XI - colaboragio entre agentes publicos e privados para o desenvolvimento da
economia da cultura; _

XII - participagdo e controle social na formulagdo e acompanhamento das

Art. 2° S3o objetivos do Plano Nacional de Cultura:

I - reconhecer ¢ valorizar a diversidade cultural, étnica e regional brasileira;

I1 - proteger e promover o patrimdnio historico e artistico, material ¢ imaterial;

I11 - valorizar e difundir as criagdes artisticas € os bens culturais; :

IV - promover ¢ direito & memoria por meio dos museus, arquivos e colegoes;

V - universalizar o acesso a arte e 4 cultura;

VI - estimular a presenga da arte e da cultura no ambiente educacional;

VII - estimular o pensamento critico e reflexivo em tormo dos valores
simbolicos;

VIII - estimular a sustentabilidade socioambiental;
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IX - desenvolver a economia da cultura, o mercade interno, o consumo
cultural e a exportacdo de bens, servigos e contetidos culturais;

X - reconhecer os saberes, conhecimentos e expressdes tradicionais e os
direitos de seus detentores;

XI - qualificar a gestdo na area cultural nos setores publico e privado;

XII - profissionalizar ¢ especializar os agentes e gestores culturais;

XIII - descentralizar a implementagéio das politicas pablicas dc cultura;

XIV - consolidar processos de consulta e participacio da soc1edade na
formulagio das politicas culturais;

. XV - ampliar a presen¢a e o.intercimbio da cultura brasileira no mundo

contemporaneo;
- XVI - articular e integrar sistemas de gestdo cultural,

CAPITULO II ,
DAS ATRIBUICOES DO PODER PUBLICO

Art. 3° Compete ao poder publico, nos termos desta Lei:

I - formular politicas publicas e programas que conduzam & efetivacdo dos
objetivos, diretrizes e metas do Plano,

II - garantir a avaliagdo € a mensuragdo do desempenho do Plano Nacronal de
Cultura e agsegurar sua efetivacio pelos drgdos responsaveis;

III - fomentar a cultura de forma ampla, por meio da promogdo e difusdo, da
realizagdo de editais e selegdes publicas para o estimulo a projetos e processos culturais, da
concessdo de apoio financeiro e fiscal aos agzntes culturais, da adogido de submdms
econdmicos, da implantagdo regulada de fundos publicos e pnvados entre outros
incentivos, nos termos da lci;

IV - proteger e promover a diversidade cultural, a criagfo artistica e suas
manifestaces e as expressdes culturais, individuais ou coletivas, de todos 0s grupos étnicos
e suas derivagbes sociais, reconhecendo a abrangéncia da nog¢do de cultura em todo o
~ territério nacional e garantindo a multiplicidade de seus valores e formagdes;

V - promover € estimular o acesso a produgdo ¢ ao empreendimento cultural; a
circulagdo e o intercimbio de bens, servicos e contetidos culturais; e o contato e a frui¢ao do
publico com a arte e a cultura de forma universal;

VI - garantir a preservagdo do patrimdnio cultural brasileiro, resguardando os
bens de natureza material e imaterial, os documentos historicos, acervos e colegdes, as
formagdes urbanas e rurais, as linguas e cosmologias indigenas, os sitios arqueologicos pré-
histéricos e as obras de arte, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de
referéncia aos valores, identidades, agdes e memérias dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira; ,

VII - articular as politicas publicas de cultura e promover a organizagio de
redes e consdrcios para a sua implantagdo, de forma integrada com as politicas piblicas de
educagdo, comunicacdo, ciéncia e tecnologia, direitos humanos, meio ambiente, turismo,
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planejamento urbano e cidades, desenvolvimento econémico e social, industria e comércio,
relagdes exteriores, dentre outras;

VIII - dinamizar as politicas de intercdmbio e a difusfo da cultura brasileira no
exterior, promovendo bens culturais e criagbes artisticas brasileiras no ambiente
internacional; dar suporte & presenga desses produtos nos mercados de interessc econdomico
¢ geopolitico do Pais;

IX - organizar instincias consultivas e de participacdo da sociedade para
contribuir na formulacgio e debater estratégias de execucdo das politicas publicas de cultura;

X - regular o mercado interno, estimulando os produtos culturais brasileiros .
com o objetivo de reduzir desigualdades sociais e regionais, profissionalizando-os agentes
culturais, formalizando o mercado e qualificando as relagBes de trabalho na cultura,
consolidando ¢ ampliando os niveis de cmprego ¢ renda, fortalecendo redes de colaboragio,
valorizando empreendimentos de economia solidaria e controlando abusos de poder
econdmico; ~
X1 - coordenar o processo de elaboragdo de planos setoriais para as diferentes
areas artisticas, respeitando seus desdobramentos e segmentag¢des, € também para os demais
campos de manifestagdo simbdlica identificados entre as diversas expressoes cuiturais e que
reivindiquem a sua estruturagdo naclonal;

XII - incentivar a adesdo de organizagdes e instituigdes do setor privado e
entidades da sociedade civil as diretrizes e metas do Plano Nacional de Cultura por meio de
acOes proprias, parcerias, participagdo em programas ¢ integragdo ao Sistema Nacional de
Informag¢Oes ¢ Indicadores Culturais - SNIC.

§ 1° O Sistema Nacional de Cultura - SNC, criado por lei espec:lﬁca serd o
principal articulador.  federativo do PNC, eslabelecendo mecanismos ~de gesio
compartilhada entre os entes federados € a sociedade civil.

§ 2° A vinculacio dos Estados, Distrito Federal e Municipios as diretrizes e
metas do Plano Nacional de Cultura far-se-a por meio de termo de adesdo voluntdria, na
forma do regulamento.

§ 3* Os entes da Federacdo que aderirem ao Plano Nacional de Cultura
deverdo elaborar os seus planos decenais até 1 (um) ano apds a assinatura do termo de
adesdo voluntaria.

§ 4° O Poder Executivo federal, observados os limites or¢amentérios e

operacionais, poderd oferecer assisténcia técnica e financeira aos entes da federagdo que
aderirem ao Plano, nos termos de regulamento.
, § 5° Poderio colaborar com o Plano Nacional de Cultura, em carater
voluntério, outros entes, publices ¢ privados, tais como cmprcsas, organizagées corporativas
e sindicais, organizagdes da sociedade civil, fundagdes, pessoas fisicas e juridicas que se
mobilizem para a garantia dos principios, objetivos, diretrizes e metas do PNC,
estabelecendo termos de adesdo especificos.

§ 6° O Ministério da Cultura exercera a fun¢do de coordenacio executiva do
Plano Nacional de Cultura - PNC, conforme esta Lei, ficando responsavel pela organizagao
de suas instdncias, pelos termos de adesdo, pela implantagdo do Sistema Nacional de
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Informacdes e Indicadores Culturais - SNIIC, pelo estabelecimento de metas, pelos
regimentos e demais especificagdes necessarias a sua implantagao.

CAPITULO 11
DO FINANCIAMENTO

Art. 4° Os planos plurianuais, as leis de diretrizes orcamentérias e as leis
or¢amentarias da Unido e dos entes da federacdo que aderirem as diretrizes e metas do Plano
Nacional de Cultura disporio sobre os recursos a serem destinados a exccuqao das ag:oes
. constantes do Anexo desta Lei. R e s - oo

Art. 5° O Fundo Nacional de Culmra por meio de seus fundos setorials, sera o
principal mecanismo de fomento as politicas culturais.

Art. 6° A alocagdo de recursos publicos federais destinados s a¢des culturais
nos Estados, no Distrito Federal ¢ nos Municipios devera observar as diretrizes e metas
estabelecidas nesta Lei.

: Paragrafo unico. Os recursos federais transferidos aos Estados, ao Distrifo

Federal e aos Municipios deverdo ser aplicados prioritariamente por meio de Fundo de
Cultura, que serd acompanhado e fiscalizado por Conselho de Cultura, na forma do
regulamento.

Art. 7° O Ministério da Cultura, na condi¢do de coordenador executivo do
Plano Nacional de Cultura, devera estimular a diversificagdo dos mecanismos de
financiamento para a cultura de forma a atender os objetivos desta Lei e elevar o total de
recursos destinados ao setor para garantlr 0 seu cumprimento.

CAPITULO v N
DO SISTEMA DE MONITORAMENTO E AVALIACAQO

Art. 8° Compete ao Ministério da Cultura monitorar e avaliar periodicamente
o alcance das diretrizes e eficacia das metas do Plano Nacional de Cultura com base em
indicadores nacionais, regionais ¢ locais que quantifiguem a oferta ¢ a demanda por bens,

servicos e contetdos. os nivels de frnhnlhn renda e acesso da cultura, de
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institucionalizagdo e gestdo cultural, de desenvolwmento econdmico-cultural e de
implantagdo sustentavel de equipamentos culturais. :

Pardgrafo anico. O processo de monitoramento ¢ avahagao do PNC contara
com a participagio do Conselho Nacional de Politica Cultural, tendo o apoio de
especialistas, técnicos ¢ agentes culturais, de institutos de pesquisa, de universidades, de
instituigdes culturais, de organizagdes e redes socioculturais, além do apoio de outros 6rgaos
colegiados de carater consultivo, na forma do regulamento.

Art. 9° Fica criado o Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores Culturais
- SNIIC, com os seguintes objetivos:

I - coletar, sistematizar e interpretar dados, fornecer metodologias e
estabelecer pardmetros a mensura¢ido da atividade do campo cultural ¢ das necessidades
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sociais por cultura, que permitam a formulagdo, monitoramento, gestdo e avaliagdo das
politicas publicas de cultura e das politicas culturais em geral, verificando e racionalizando
a implementagdo do PNC e sua revisdo nos prazos previstos;

II - disponibilizar estatisticas, indicadores € outras informagdes relevantes para
a caracterizagdo da demanda ¢ oferta de bens culturais, para a construgio de modelos de
economia e sustentabilidade da cultura, para a adog¢do de mecanismos de indugio e
regulagdo da atividade econdmica no campo cultural, dando apoio aos gestores culturais
publicos e privados;

III - exercer e facilitar o monitoramento e avaliagdo das politicas publicas de
. .cultura e das politicas culturais em geral, assegurando ae poder piiblico e-a-sociedade civil o ~
acompanhamento do desempenho do PNC.

Art, 10. O Sistema Nacional de Informa¢tes ¢ Indicadorcs Culturais - SNIIC
tera as seguintes caracteristicas:

I - obrigatoriedade da inser¢do e atualizacdo permanente de dados pela Unido
¢ pelos Estados, Distrito Federal ¢ Municipios que vierem a aderir ao Plano;

II - carater declaratério;

I - processos informatizados de declaragdo, armazenamento e extragdo de
dados;

IV - ampla publicidade e transparéncia para as informac8es declaradas e
sistematizadas, preferencialmente em meios digitais, atualizados tecnologicamente e
disponiveis na rede mundial de computadores.

§ 1° O declarante serd responsavel pela inser¢cdo de dados no programa de
declaragdo e pela veracidade das informagdes inseridas na base de dados.

§ 2° As informagdes coletadas serdo processadas de forma sistémica ¢ objetiva
€ deverao integrar o processo de monitoramento e avaliagdo do PNC.

§ 3° O Ministério da Cultura podera promover parcerias € convénios com
instituigdes especializadas na drea de economia da cultura, de pesquisas socioeconémicas e
demograficas para a constifuicdo do Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores
Culturais - SNIIC.

C.APiT__ULo \Y
DISPOSICOES FINAIS

Art. 11. O Plano Nacional de Cultura sera revisto periodicamente, tendo como
objetivo a atualizagdo e o aperfeicoamento de suas diretrizes e metas.

Paragrafo Uinico. A primeira revisdo do Plano serd rcalizada apds 4 (quatro)
anos da promulgagdo desta Lei, assegurada a participacio do Conselho Nacional de Politica
Cultural - CNPC ¢ de ampla representagio do poder publico e da sociedade civil, na forma
do regulamento.

Art. 12. O processo de revisio das diretrizes e estabelecimento de metas para
o Plano Nacional de Cultura - PNC sera desenvolvido pelo Comité Executivo do Plano
Nacional de Cultura.
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§ 1° O Comilé Executivo serd:composto por membros indicados pelo
Congresso Nacional e pelo Ministério da Culturp, tenda a participacdo de representantes do
Conselho Nacional de Politica Cultural - CNPC' dos entes que aderirem 20 Plano Nacional
de Cultura - PNC e do setor cultural. '

§ 2° As metas de descnvolwmento institucional e cultural para os 10 (dez)
anos de vigéncia do Plano serdo fi xadas pela coordenagdo executiva do Plano Nacional de
Cultura - PNC a partir de subsidios de Sisterga Nacional de Informagdes ¢ Indicadores
Cutrurais - SNIIC ¢ serdo publicadas em 180 (Cento e oitenta) dias a partir da enirada em
vigor desta Lei.

v s e AXte 13,-A-Unido ¢ os:entes da federagdo que aderiremn-aoPlano-devetdo dar
ampla publicidade e transparéncia ac seu conteddo, bem como i realizacio de suas
diretrizes e metas, estimulando a transparéncia ¢ o controle social em sua implementagio,

Art. 14. A Conferéncia Nacional de Cultura e as conferéncias setoriais serflo
realizadas pele Poder Executivo federal, enquanto os entes que aderirem ao PNC ficardo
responsaveis pela realizagio de conferéncias no ambito de suas competéncias para o debate
de estratégias ¢ o estabelecimento da cooperagio entre os agentes publicos € a sociedade
civil para a impletentagido do Planv Nacional deCultura - PNC.,

Paragrafo unico. Fica sob responsabilidade do Ministério da: Cultura a
realizago da Conferéncia Nacional de Cullura e de conferéncias setoriais,:cabendo aos
demais entes federados a realizagfio de conferéheias estaduais e municipais para debater
estratégias e estabelecer a cooperagio entre os agentes publicos e da sociedade civil para a
implantagio do PNC e dos demais planos.

Art. 15. Esta Lel entra em vigor na flata de sua publicagdo.

(*) EM DESTAQUE A PARTE VETADA



ANEXO
PLANO NACIONAL DE CULTURA:
DIRETRIZES, ESTRATEGIAS E ACOES

CAPITULO I- DO ESTADO. .
FORTALECER A FUNGAO DO ESTADO NA INSTITUCIONALIZACAO DAS
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INTENSIFICAR O PLANEJAMENTO DE PROGRAMAS E ACOES
VOLTADAS AO CAMPO CULTURAL
CONSOLIDAR A"EXECUCAO DE POLITICAS PUBLICAS PARA CULTURA ™

O Plano Nacional de Cultura esta voltado ao estabelecimento de principios,
objetivos, politicas, diretrizes e metas para gerar condigdes de atualizagdo, desenvolvimento
e preservacdo das artes e das expressOes culturais, inclusive aquelas até entdo
desconsideradas pela a¢do do Estado no Pais.

O Plano reafirma uma concepcdo ampliada de cultura, entendida como
fenémeno social € humano de multiplos sentidos. Ela deve ser considerada em toda a sua
extensdo antropoldgica, social, produtiva, econdmica, simbolica e estética.

O Plano ressalta o papel regulador, indutor e fomentador do Estado, afimnando
sua missdo de valorizar, reconhecer, promover e preservar a diversidade cultural existente
no Bragil,

Aos governos e suas instituigdes cabem a formulagdo de polltlcas plblicas,
diretrizes e critérios, o planejamento, a implementagdo, o acompanhamento, a avaliagdo, o
monitoramento e a fiscalizagdo das agdes, projetos e programas nia area cultoral, em dialogo
com a sociedade civil.

() Sistema Nacional de Cultura - SNC, criado por lei especifica, e o Sistema
Nacional de Informagdes e Indicadores Culturais - SNIIC orientardo a instituigdo de marcos
legais e instincias de participa¢do social, ¢ desenvolvimento de processos de avaliagdo
ptiblica, a adogdo de mecanismos de regulagdo ¢ indugdo do mercado e da economia da
cultura, assim como a territorializagio e a hacionalizagdo das politicas culturais.

Compete a0 Estado:

« FORMULAR POLITICAS PUBLICAS identificando as areas estrateglcas
de nosso desenvolvimento sustentavel e de nossa insergdo geopolitica no mundo
contemporineo, fazendo confluir vozes e respeitando os diferentes agentes cultura,ﬁ atores
§oclals, formacoes humanas e grupos étnicos.

» QUALIFICAR A GESTAO CULTURAL, otimizando a alocagdo dos
recursos publicos e buscando a complementaridade com o investimento privade, garantindo
a eficacia e a eficiéncia, bem como o atendimento dos direitos e a cobranca dos deveres,
aumentando a racionalizagdo dos processos e dos sistemas de governabilidade, permitindo
maior profissionalizacao e melhorando o atendimento das demandas sociais.
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« TOMENTAR A CULTURA de forma ampla, estimulando a criagio,
produgiio, circulag@o, promogio, difusdo, acesso, consumo, documentasdo e memdria,
também por meio de subsidios 4 economia da cultura, mecanismos de crédito e
financiamento, investimento por fundos publicos e privados, patrocinios e disponibilizagio
de meios € recursos.

« PROTEGER E PROMOVER A DIVERSIDADE CULTURAL,
reconhecende a complexidade e abrangéncia das atividades e valores culturais em todos os
territdrios, ambientes e contexios populacionais, buscando dissolver a higrarquizagio entre
alta e baixa cultura, cultura crudm popular ott de massa, primitiva e civilizada, ¢ demais
' dlSCI‘lHllna(}OBS ou preconceitos,

« AMPLIAR E PERMITIR O ACESSO compreendendo a cultura a partir da
otica dos direttos e liberdades do cidaddo, sendo o Estado um instrumento para efetivagio
desses direitos ¢ garantia de igualdade de condigdes, promovendo a universalizagdo do
acesso aos meios de produgdo ¢ fruigdo cultural, fazendo equilibrar a oferta ¢ a demunda
cultural, apoiando a implantagdo dos equipamentos culturais e financiando a programagio
regular destes.

« PRESERVAR O PATRIMONIO MATERIAL E IMATERIAL,
resguardande bens, documentos, acervos, artefatos, vestigios e sitios, assim como as
atividades, técnicas, saberes, linguagens e tradigdes que ndo encontram amparo na
sociedade e no mercado, permitindo a todos o cultivo da memdria comum, ‘da histéria e dos
testemunhos do passado. _

» AMPLIAR A COMUNICACAO E POSSIBILITAR A TROCA ENTRE 0S
DIVERSQOS AGENTES CULTURAIS, criando ¢spagos, dispositivos € condigdes para
iniciativas compartilhadas, o infercimbio e a cooperagdo, aprofundandc o processo de
integragdo nacional, absorvendo o0s recursos tecnolégicos, garantindo as conexdes lovais
com 08 fluxos culturais contempurdncos e centivs cullurais internacionais, estabelecendo
parimetros para a globalizagdo da culfura.

» DIFUNDIR OS BENS, CONTEUDOS E VALORES oriundos das criagdes
artisticas e das expressdes culturais locais e nacionais em todo o territorio brasileiro e no
mundo, assim como promover o intercdmbio e a interagdo desses com seus equivalentes
estrangeiros, observando o8 marcos da diversidade cultural para a exportagdo de bens,
conteudos, produtos & servigos culturais.

» ESTRUTURAR E REGULAR A ECONOMIA DA CULTURA, construindo
modelos sustentaveis, estimulando a economia soliddria e formalizando as cadeias
produtivas, ampliando o mercado de trabalho, o emprego e a gerag3o de renda, promovendo
o equilibrio regional, a isonomia de competigdo entre os agentes, principalmente em campos
onde a cultura interage com o mercado, a producgéo e a distribuicio de bens ¢ contetidos
culturais internacionalizados.

Sao fundamentais para o exercicio da fun¢do do Estado;

« o compariilbamento de responsabilidades e a cooperagdo entre os entes
federativos;

* a institwigdo € atualizagdo de marcos legais;
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* a criagdo de instdncias de participacdo da sociedade civil;

*» a coopera¢do com os agentes privados e as instituigGes culturais; -

» a relagdo com instituigOes universitarias e de pesquisa;

» a disponibilizacdo de informagdes e dados qualificados;

"« a territorializagdo e a regionaliza¢do das politicas culturais;

« a atualizacdo dos mecanismos de fomento, incentivo e financiamento a
atividade cultural;

- a construcdo de estratégias culturais de internacionalizag@o ¢ de integragdo
em blocos geopoliticos € mercados globais.

_ ..ESTRATEGIAS E ACOES

1.1 Fortalecer a gestio das politicas publicas para a cultura, por meio da amplia¢fo das
capacidades de planejamento ¢ execuglio de metas, a articulagdio das esferas dos poderes
publicos, o estabelecimento de redes institucionais das trés esferas de governo e a
articulacio com instituigdes e empresas do setor privado e organizagdes da sociedade civil.

1.1.1 Consolidar a implantagdo do Sistema Nacional de Cultura — SNC como
instrumento de articulacéo, gestdo, informacao, formagdo, fomento e promogdo de politicas
publicas de cultura com participagdo e controle da sociedade civil ¢ envolvendo as trés
esferas de governo (federal, estadual ¢ municipal). A implementagdo do Sistema Nacional
de Cultura - SNC deve promover, nessas esferas, a constitni¢do ou fortalecimento de drgéos
gestores da cultura, conselhos de politica cultural, conferéncias de cultura, fdruns,
colegiados, sistemas setortais de cultura, comissdes intergestoras, sistemas de financiamento
& cultura, planos e or¢amentos participativos para a cultura, sistemas de informacdo e
indicadores culturais e programas de formagdo na area da cultura. As diretrizes da gestdo
~cultural serdo definidas por meio das respectivas Conferéncias e Conselhos de Politica

Cultural, compostos por, no minimo, 50% (cinquenta por cento) de membros da sociedade
civil, eleitos democraticamente. Os Orgios Gestores devem apresentar periodicamente
relatorios de gestdo para avaliacdo nas instincias de controle social do Sistema Nacional de
Cultura - SNC. _

1.1.2 Apoiar iniciativas em tomo da constituicio de agendas, frentes €
comissdes parlamentares dedicadas a temas culturais, tais como a elevagdo de dotagdo
orgamentdaria, o aprimoramento dos marcos legais, o fortalecimento institucional ¢ o
controle social. o
1.1.3 Descentralizar o atendimento do Ministério da Cultura no ‘territério
nacional, sistematizar as a¢les de suas instituigdes vinculadas e fortalecer seus quadros
institucionais e carreiras, otimizando o emprego de recursos € garantindo o exercicio de suas
competéncias.

1.1.4 Consolidar a implantagdo do Sistema Nacional de Cultura - SNC, como
instrumento de articulagio para a gestio e profissionalizacdo de agentes executores de
politicas publicas de cultura, envolvendo a Unifio, Estados, Distrito Federal, Municipios e
sociedade civil.
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1.1.5 Afribuir a divisdo de competéncias entre orgdos federais, estaduais e
municipais, no ambito do Sistema Nacional de Cualtura - SNC | bem como dag instaneias de
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formulago, acompanhamento ¢ avaliagio da execugio de pohtlcaq pliblicas de cultura.

1.1.6 Estimular a criacéo e instalacdo de secretarias municipais e estaduais de
cultura em todo o territdrio nacional, garantindo o atendimento das demandas dos cidaddos
¢ a protegio dos bens e valores culturais.

1.1.7 Estimular a constituigdo ou fortalecimento de Orgdos gestores, conselhos
consultivos, conferéncias, féruns, colegiados e espagos de interlocugdo setorial,
democréticos e transparentes, apoiando a acdo dos fundos de fomento, acompanhando a
implementacdo dos planos. e, quando possivel, criande gestao participativa dos Urgamcntos -
para a cultura.

1.1.8 Bstabclecer programas de cooperagdo técnica eutre os entes da
Federagdo para a claboragdo de planos e do planejamento das politicas publicas,
organizando consorcios ¢ redes.

1.1.9 Estabelecer sistemas de integragiio de equipamentos culturais e foinentar
suas atividades ¢ planos anuais, desenvolvendo metas qualitativas de aprimoramento e
atualizacdo de.seus modelos institucionais, de financiamento, de gestdo e de atendimento ao
piblico e elaborando programas para cada um dos seus focos setotiais de pelitica publica.

1.1.10 Aprimorar e ampliar os mecanismos de comunicagdo ¢ de colaboragio
entre os érgdos e instituigdes publicos e organizages socials € institutos privados, de modo
a vistematizar informagdes, referéncias e experiéncias acumuladas em diferentes setores do
governo, iniciativa privada e associagdes civis.

1.1.11 Fortalecer as politicas culturais setoriais v1sando a universalizacio do
acesso ¢ garantia ao exercicio do direito a cultura.

1.2 Consolidar a implantagdo do Sistcma Nacional de Informagdes e Indicadores
Culturais - SNIIC como instrumento de acompanhamento, avaliagiio ¢ aprimoramcnto da
gestiio e das politicas publicas de cultura.

1.2.1 Estabelecer padrdes de cadastramento, mapeamento e sintese das
informagdes culturais, a {im de orientar a coleta pela Unido, Estados, Distrito Federal e
Municipios de dados relacionados a gestdo, a formacdo, 2 produgdo e 4 fruigdo de obras,
atividades e expressoes artisticas € culturais.

1.2.2 Estabelecer, no ambito do Sistema Nacional de Informagdes e
Indicadores Culturais - SNIIC, os indicadares de acompanhamento e avaliagio desie Plano
Nacional.

1.2.3 Disseminar subsidios para formulagdo, implementagdo, gestdo e
avaliagdo das politicas culturais.

1.2.4 Implantar uma instihugdo publica nacional de estudos e pesquisas
culturais.

1.3 Estimular a diversificagdo dos mecanismos de financiamento para a cultura ea
coordenaglio entre os diversos agentes econdmicos (governos, institvicdes ¢ empresas
publicas e privadas, instituicGes bancérias e de crédito) de forma a elevar o total de recursos
destinados aos setores culturais ¢ atender as necessidades e peculiaridades de suas areas.
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1.3.1 Incentivar a formacdo de consorcios intermunicipais, de modo a elevar
a eficiéncia 2 a eficdcia das agOes de planejamento e execugdo de politicas regionais de
cultura.

1.3.2 Elaborar, em parceria com bancos e agéncias de crédito, modelos de
financiamento para as atles ¢ manifestagdes culturais, que contemplem as particularidades ¢
dinmicas de suas atividades.

1.3.3 Promover o investimento pard & pesquisa de inovacdo e a produgdo
cultural independente e regional.

1.3.4 Realizar acordos com bancos e fundos piblicos e privados de
. financiamento. para .oferecimento. de linhas-de: crédito-especials para-a-produgao-artistica e
cultural, viabilizando a sua produgdo ¢ circulagdo comercial.

1.3.5 Estimular o investimento privade de risco em cultura e a criagdo de
fundos de investimento,

1.3.6 Estimular nos bancos estatais ¢ de fomento linhas de crédito subsidiado
para comunidades detentoras de bens culturais, para que possam realizar agGes de
preservacio, de restauragio, de promogdo c de salvaguarda do patriménio cultural.

1.3.7 Criar, em parceria com bancos publicos e bancos de fomento, linhas de
crédito subsidiado para o financiamento da requalificagdo de imoveis publicos e privados
situados em sitios histdricos.

1.4 Ampliar e desconcentrar os investimentos em producdo, difusio e frui¢do cultural,
visando 4o equilibrio entre as diversas fontes ¢ & reduglo das disparidades 1egionais e
desigvaldades sociais, com prioridade para os perfis populacionais e identitarios
historicamente desconsiderados em termos de apoio, investimento ¢ interesse comervial.

1.4.1. Estabelecer critérios transparentes para o financiamento pablico de
atividades que fortalecam a diversidade nacional, o bem-estar social e a integracdo de
esforgos pelo desenvolvimento sustentivel ¢ socialmente justo.

1.4.2 Articular os marcos rcgulatorios dos mecanismos de fomento e incentivo
das esferas federal, estadual e municipal.

1.4.3 Aprimorar os instrumentos legais de forma a dar trunsparéncia e garantir
o controle social dos processos de selegdo e de prestagdo de contas de projetos incentivados
com recursos publicos.

1.44 Ampliar ¢ regulamentar as contrapartidas soci¢culturais, de
desconcentragio regional, de acesso, de apoio & produgfo independente e de pesquisa para o
incentivo a projetos com recutsos oriundos da remincia fiscal.

1.4.5 Ampliar e aprimorar a divulgagao dos programas, ag;ocs e editais
publicos de apoio a cultura.

146 Ampliar o uso de editais e comissdes de selegdo publica com a
participagdo de representantes da sociedade na escolha de projetos para destinagdo de
recursos publicos provenientes do orgamento ¢ da renlncia fiscal, garantindo regras
transparentes e ampla divulgagio.
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1.4.7 Incentivar o uso de editais pelas entidades financiadoras privadas, bem
como por organizagdes ndo governamentais e outras institui¢Ses (ue oferecam recursos para
cultura,

1.4.8 Ampliar as linhas de financiamento ¢ fomento d produ¢io independente
de contelidos para radio, televisdo, internet e outrag midias, com vistas na democratizacdo
dos meios de comunicag¢io e na valorizagdo da diversidade cultural. '

1.4.9 Incentivar a criagdo de linhas de hinanciamento e fomento para modelos
de negdcios culturais inovadores.

1.5 Fortalecer o Fundo Nacional de Cultura como mecanismo oentrdl de fomento.
... 1.5.1 Estabelecer programas de financiamento conhjunto-entre as trés-esferas da-
federaciio, por meio da reformulacio do Fundo Nacional de Cultura.

1.5.2 Induzir & cria¢do ¢ a padronizagdo dos tundos estaduais € municipais dc
cultura, por meio da regulamentacdo dos mecanismos de repasse do Fundo Nacional dec
Cultura, estimulando contrapartidas orgamentarias locais para o recurso federal alocado.

1.5.3 Estimular a criagfo, o aprimoramente do gerenciamento técnico dos
empenhos e o controle social dos fundos de cultura, priorizando a distribuicio de recursos
por meio de mecanismos de selegio piblica e de editais de chamamento de projetos.

1.5.4 Estabelecer programas especificos para setores culturais, principalmente
para artes visuais, musica, artes cénicas, literatura, audiovisual, patrimdnio, museus e
diversidade cultural, garantindo percentuais equilibrados de alocagdo de recurses em cada
uma das politicas  sctoriais.

1.5.5 Estabelecer mecanismos complementares de fomento e financiamento
tornando o FNC sécio de empreendimentos culturais e permltmdo a incorporacdo de
receitas advindas do sucesso comercial dos projetos. -

1.5.6 Ampliar as fontes de recursos do Funde Nacional de Cultura, buscande
fontes em extragOes das loterias federais, doagdes e Outios montantes para além dos
oriundos do caixa geral da Unido.

1.6 Aprimorar o mecanismo de incentivo fiscal, de torma a aproveitar seus recursos no
sentido da desconcentragdo regional, sustentabilidade e alinhamento s politicas publicas.

1.6.]1 Estimular a construgiio de diretrizes para o incentive fiscal, de modo a
permifir uma melhor distnbuigfio dos recursos oriundos da renincia, gerando maior
distribuigdo no territorio nacional ¢ entre as diferentes atividades culturais.

_ 1.6.2 Estabelecer percentuais diferenciados de-rentincia fiscal bascados em
critérios objetivos que permitam aferir o nifvel de comprometimento do projeto com as
politicas publicas de cultura.

1.6.3 Esumular a contrapartida do setor privado e das empresas usvarias dos
mecanismos de compensagdo tributdria, de¢ modo a aumentar os mountantes d¢ recursos de
copatrocinic e efetivar a parcenia do setor piblico e do selor privade no campo da cultura.

1.6.4 Estimular pessoas fisicas a investir em projetos culturais por meio dos
mecanismos de renuncia fiscal, principalmente ern fundos fiducifrios que gerem a
sustentabilidade de longo prazo em institnicGes e equipamentos culturais,
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1.6.5 Promover a autonomia das instituicdes culturais na defini¢do de suas
politicas, regulando e incentivande sua independéncia em relacdo as empresas
patrocinadoras.

1.7 Sistematizar instrumentos juridicos e normativos para o aprimoramento dos
marcos regulatérios da cultura, com o objelivo de fortalecer as leis e regimentos que
ordenam o setor Cultural.

1.7.1 Fortalecer as comissdes de cultura no Poder Legislativo federal, estadual
e munivipal, estimulando a participagdo de mandatos ¢ bancadas parlamentates no constante
aprimoramento € na revisdo ocasional das leis, garantindo os interesses piiblicos ¢ os
direjtgs dos cidaddos.

1.7.2 Promover programas de cooperagdo técnica para atualizagdo e
alinhamento das legislagOes federais, estaduais e municipais, aprimorando os maicos
juridicos locais de institucionalizagdc da politica publica de cultura.

1.7.3 Fstahelecer instrumentos normativos  relacionados ao patriménio
cultural para o desenvolvimento dos marcos regulatdrios de politicas territoriais urbanas e
rurais, de arqueclogia pré-histdrica e de histéria da arte.

1.7.4 Garantir a participacdo efetiva dos Orgdos executivos e comissdes
legislativas de cultura nos processos de elaboragdo, revisdo e execugdo da lei orginica e dos
planos diretores dos Municipios.

1.7.5 Contribuir para a definicdo dos marcos legais e organizacionais que
ordenardo o desenvolvimente tecnoldgico, a sustentabilidade e a democratizacdo da midia
aundiovisual e digital,

1.7.6 Estimular a participagdo dos orglos gestores da politica piblica de
cultura no debate sobre a atualizagdo das leis de.comunicagdo social, abrangendo os meios
impressos, eletrbnicos e de intermet, bem como o0s servigos de infraestrutura de
telecomunicacgées e redes digttais.

1.7.7 Fortalecer ¢ aprimorar os mecanismos regulatdrios e legislativos de
protegio e gestdo do patrimonio cultural, histdrico e artistico e dos museus brasileiros.

1.8 Institvir e aprimorar 0s marcos regulatdrios em articulagdo com o Sistema
Brasileiro de Defesa da Concorréncia e organizagdes internacionais dedicadas ao tema,

1.8.1 Revisar a legislagdo tributiria aplicada as industrias da cultura,
especialmente os segmentos do audiovisual, da musica ¢ do livro, levando em conty os
indices de acesso em todo o territdrio nacional e o advente da convergéncia dlgltal da midia,
sem prejuizo aos direitos dos criadores.

1.8.2 Instituir instrumentos tributdrios diferenciados para beneficiar a
produgio, difusdo, circulagio € cosercializagdo de bens, produtos e servigos culturais,

1.8.3 Criar politicas fiscais capazes de carrear recursos oriundos do turismo
em beneficio dos bens e manifestagSes de arte € cultura locais.

1.8.4 Criar regras nacionais de tributa¢do adequadas 4 especificidade das
atividades artisticas e culturais itinerantes.

1.8.5 Promover o tratamento igualitirio no que tange ao controle da saida e
entrada de bens culturais no Pais, desburocratizando os seus trimites e simplificando a
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legislagdo para o trinsito e recepgio de obras para exposigoes. Contribuir para o combate ao
trafico ilicito de bens culturais. ,

1.8.6 Estabelecer o direito de preferéncia do Estado brasileiro sobre as
imstituigdes estrangeiras em ocasides de venda de obras de arte nacionais de interesse
publico.

1.9 Fortalecer a gestdo publica dos direitos autorais, por meic da expansio e
modernizacdo dos orgdos competentes e da promogédo do equilibrio cntre 0 respeito a esses
direitos ¢ a ampliagdo do acesso 4 cultura.

1.9.1 Criar institui¢do especificamente voltada a prornog:ao e regulaq:ao de
direitos autorais e suas at1v1dades de artécadagio e distribuicdo. ™ ‘

1.9.2 Revisar a legislagdo brasileira sobre direitos autorais, com vistas em
equilibrar os interesses dos criadores, investidores € usuarios, estabelecendo relacdes
contratuals mais justas e critérios mais transpatentes de arrecadagiio e distribuicio.

1.9.3 Aprimorar ¢ acompanhar a legislacdo autoral com representantes dos
diversos agentes envolvidos com o tema, garantindo a participagdo da producio artistica e
cultural independetite, por meio de consultas e debates abertos ao priblico.

1.9.4 Adequar a regulagdo dos direitos autorais, suas limitagdes e excegdes, ao
uso das novas tecnologias de informacgio e comunicagio.

1.9.5 Crar marcos legais de protegio ¢ difusio dos conhecimentos e
expressfes culturais tradicionais e dos direitos coletivos das populagdes detentoras desses
conhecimentos ¢ autoras dessas manifestagbes, garantindo a participagho cfetiva dessas
comunidades nessa agdo.

. 1.9.6 Descentralizar o registro de obras protegidas.por direitos autorais, por.
meio ‘da abertura de representagtes estaduais dos escritOrios  de registro, e facilitar o
registro de obras nos 6tgéos competentes.

1.9.7 Regular o funcionamento de uma instincia adminisirativa especializada
na mediacdo de conflitos e arbitragem no campo dos direitos autorais, com destaque para os
problemas relacionados & gestio coletiva de direitos.

1.9.8 Estimular a criagdo e o aperfeigoamento técnico das associagdes gestoras
de direitos autorais e adotar medidas que tornem suas gestSes mais democriticas e
transparentes.

1.9.9 Promover a defesa de diteitos associados ao patriménio cultural, em
especial os direitos de imagem ¢ de propriedade intelectual coletwa de populagdes
detentoras de saberes tradicionais, envolvendo-as nessa aco.

1.9.10 Garantir aos povos ¢ comunidades tradicionais dirgitos sobre o uso
comercial sustentdvel de seus conhecimentos ¢ expressdes culturais. Estimular sua
participagdo na elaboragdo de instrumentos legais que assegurem a repartigio equitativa dos
beneficios rcsultantes desse mercado.

1.9.11 Estabelecer mecanismos de protecio aos conhecimentos tradicionais e
expressdes culturais, reconhecendo a importincia desses saberes no valor agregado aos
produtos, servigos e expressdes da cultura brasileira.
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1.9.12 Incentivar o desenvolvimento de modelos solidarios de licenciamento
de contetidos culturais, com o objetivo de ampliar ¢ reconhecimento dos autores de obras
intelectuais, assegurar sua propriedade intelectual e expandir o acesso as manifestagdes
culturais.

1.9.13 Incentivar e fomentar o desenvolvimento de produtos e conteudos
culturais intensivos em conhecimento e tecnologia, em especial sob regimes flexiveis de
propriedade intelcctual.

1.9.14 Promover os interesses nacionais relativos & cultura nos organismos
internacionais de governanga sobre o Sistema de Propnedade Intelectual € _outros foros
“internacionais dé negociagio sobre o comércio ‘de bens € servigos.

1.9.15 Qualificar os debates sobre revisdo e  atualizagcdo das regras
internacionais de propriedade intelectual, com vistas em compensar as condigdes de
desigualdade dos paises em desenvolvimento em relagio aos paises desenvolvidos.

1.10 Promover uma maior articulagdo das politicas publicas de cultura com as de
outras areas, como educagdo, meio ambiente, desenvolvimento social, planejamento urbano
¢ econdmico, turismo, indistria € comércio.

1.10.1 Construir um sistema de gestic compartilhada e em rede para as
politicas de cultura intersetoriais de modo a ampliar a participagdo social no monitoramento,
avaliagio e revisdao de programas, projetos € agoes.

1.10.2 Articular com os ¢rgdos competentes 0 uso de critérios ‘relativos a
valorizacdo da diversidade cultural nos mecanismos de avaliacdo, regulacdo e gestio dos
meios de comunicacdo, especialmente a internet € os sistemas piiblicos de radio e televisdo.

1.10.3 Estabelecer um sistema articulado.de. agdes entre as diversas instincias
de govemo e os meios de comunicagdo publicos, de modo a garantir a transversalidade de
efeitos dos recursos aplicados no fomento a difusdo cultural.

1.10.4 Estabelecer a participacéo continua dos orgdos culturais nas instincias
intersetoriais e nas ag¢des das instituigoes responsaveis pelo desenvolvimento cientifico €
tecnolégico que definem e implementam as politicas de inclusdo ¢ de distribuigio da
infraestrutura de servigos de conexdo as redes digitais.

1.10.5 Articular os 6rgdos federais, estaduais € municipais € representantes da
sociedade civil ¢ do empresariado na elaboragio ¢ implementagio da politica intersetorial de
cultura e turismo, estabelecendo modelos de financiamento e gestdo compartilhada ¢ em
rede. " '

1.10.6 Construir instrumentos integrados de preservagdo, salvaguarda e gestio
do patrimdnic em todas as suas vertentes ¢ dimensdes, incluindo desenvolvimento urbano,
turismo, meio ambiente, desenvolvimento econdémico € planejamento estratégico, entre
outras. -
1.10.7 Estabelecer uma agenda compartilhada de programas, projetos e a¢des
entre os Orgdos de cultura e educagdo municipais, estaduais e federais, com o objetivo de
desenvolver diagndsticos e planos conjuntos de trabalho. Instituir marcos legais e articular
as redes de ensino € acesso a cultura.
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1.10.8 Atuar em conjunto com os drgdos de educagdo no desenvolvimento de
atividades que insiram as artes no ensino reguiar como instrumento e tema de aprendizado,
com a finalidede de estimular o olhar critico e a expressdo artistico-cultural do estudante.

1.10.9 Realizar programas em parceria com os érglos de educacio para que as
escolas atuem tamb£m come centros de produgdo e difusdo cultural da comunidade.

1.10.10 Incentivar pesquisas e elaboragdo de materiais didaticos e de difuséio
referentes a conteudos multiculturais, étnicos ¢ de educac¢io patriinonial,

1.10.11 Estabelecer uma politica voltada ao desenvolvimento de acoes
culturais para a infincia e adolescéncia, com financiamento e modele de gestio
- compartilhado e intersetorial,” -

1.10.12 Promover politicas, programas ¢ agdes voltados ds mulheres, relagdes
de genero ¢ LGBT, com fomento e gestdo transversais e compartilhados.

1.11 Dinamizar as politicas de intercidmbio e difusdo da cultura brasileira no exterior,
em parceria com as embaixadas brasileiras e as representagdes diplométicas do Pais no
extenior, a fim de afirmar a presenga da arte e da cultura brasileiras e seus valures distintivos
no cenario global, potencializar os intercimbios econdrnicos e técnicos na 4rca e a
exportagdo de produtes e consolidar as redes de circulagdo ¢ dos mercados consumidores de
bens, conteudos € servigos cullurais. _

1.11.1 Instituir uma agéncia de cooperagio cultural internacional vinculada ao
Ministério da Cultura e desenvolver estratégias constantes de internacionalizagio da arte e
da cultura brasileiras no mundo contemporaneo.

: 1.11.2 Fomentar projetos e agdes de promocdo da arte e da diversidade
cultural brasileiras em todo o mundo, por meio da valorizagdo de suas difercntes,
contribuigdes, seus potenciais de inovagio e de experimentacio diante da cultura global,

1.11.3 Fortalecer a participagdo brasileira nas redes, féruns, reunides de
especialistas, encontros bilaterais, acordos multilatcrais ¢ cm representagdcs nos organismos
internacionais, ligados a cultura, dando amplitude e divuigacdo as suas discussdes,
afirmando principios, conceitos, objetivos ¢ diretrizes estratégicas de nossa politica cultural.

1.11.4 Desenvolver polititas puiblicas para estimular o transito da arte e das
manifestagées culturais nas regides fronteirigas brasileiras, ampliande o relacionamento
com cutres paises do continente,

. 1.11.5 Estimular a circulagdo de bens culturais e valores, incentivando a
" construgdo de equipamentos culturais nas areas de ﬁ'onteua, com © ohjetivo de promover a
mmtegragdo dos paises limitrofes.

1.11.6 Articular érgdos e politicas de cultura e relagdes exteriores para
constituir € aprofundar programas sobre temas e experiéncias culturais com outras nagdes,
sobretudo no dmbito do Mercosul, da América Latina, da Comunidade dos Paises de Lingua
Portuguesa, dando destaqhe também a0 intercambio com China, Russia, India e Africa do
Sul.

1.11.7 Articular politicas de cultura e intercAmbio para aprofundar temas e
experi€ncias culturais com os paises do continente africano, os paises arabes, o continente
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europen € 0s demais paises que partiviparam dos fluxos migratdrios que contribuiram para a
formagao da populagio brasileira.

1.11.8 Promover planos bilaterais e multilaterais de cooperagiio téenica e
financeira, visando a troca de experiéncias, conhecimentos e metodologias para a
viabilizagdo de programas nacionais.

1.11.9 Estabelecer acordos e protocolos internacionais de cooperagdo, fomento
e difusio, em especial com paises em desenvolvimento, de modo a ampliar a insergdo da
produgdo cultural brasileira no mercado internacional ¢ o intercdmbio de producdes e
exnenencms culturam

1.11.10 Estimular a tradugfio ¢ a"publicacso de obras literarias brasileiras em
diversas midias o exlerior, assim como de obras estrangeiras no Pais, ampliando o
repertério cultural e semdntico traduzivel ¢ as interacGes entre as linguas ¢ valores,
principalmente as neolatinas € as indigenas do continente atncricano.

CAPITULO II - DA DIVERSIDADE
RECONHECER E VALORIZAR A DIVERSIDADE
PROTEGER E PROMOVER AS ARTES E EXPRESSUES CULTURAIS

A formagdo sociocultural do Brasil ¢ marcada por encontros étnicos,
sincretismos e mestigagens. E dominante, na experiéncia historica, a negociagdo entre suas
diversas formac¢des humanas e matrizes culturais no jogo entre identidade e alteridade,
resultanido no reconhecimento progressivo dos valores simbdlicos presentes em nosso
territorio. Nio se pode ignorar, no entanto, as, tensdes, dominagdes e discriminagdes que
permedIdll e permeciam a trajetéria do  Pais, registradas inclusive nas diferentes
interpretagOes desses fendmenos & nos termos adotados para expressar as identidades.

A diversidade cultural no Brasil sc atualiza — de maneira criativa ¢ ininlenupta
— por meio da expressdo de seus artistas e de suas multiplas identidades, a partir da
preservagdo de sua memdria, da reflexfo ¢ da critica. As politicas piblicas de cultura devem
adotar medidas, programas ¢ acdes para reconhecer, valorizar, proteger e promover essa
diversidade.

Esse planejamento oferece umu oportunidade histérica para 2 adequagio da
legislacdo ¢ da institucionalidade da cultura brasileira de¢ modo a atender 2 Convencéo da
Diversidade Cultural da Unesco, firmando a'diversidade no centro das politicas de Estado e
como elo de articulagdo entre scgmentos populacionais e comunidades nacionais e
internacionais.

ESTRATEGIAS E ACOES

2.1 Reslizar programas de reconhecimento, preservagio, fomento ¢ difusio do

patriménio e da expressdo cultural dos e para 0§ grupos que compdem a socicdade
brasileira, especialmente aqueles sujeitos a discriminagdo e marginalizacdo: os ind{genas,
os afro-brasileiros, 0s quilombolas, outros povos e comunidades tradicionais e moradores de
zopas rurais e dreas urbanas periféricas ou degradadas; aqueles gue se encontram ameacados
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devido a processos migratorios, modificagdes do ecossistema, transformagGes na dindmica
social, territorial, econdmica, comunicacional € tecnoidgica; € aqueles discriminados por
questoes étnicas, etarias, religiosas, de género, orientagdo sexual, deficiéncia fisica ou
intelectual e pessoas em sofrimento mental.

2.1.1 Estabelecer abordagens intersetoriais ¢ fransdisciplinares para a
execugdo de politicas dedicadas as culturas populares, incluindo seus detentores na

nlasiao da nroommac nfntnfne e aciesg,
Tormmuiagae Q¢ programas, proje agl

2.1.2 Criar politicas de transmissdo dos sabercs e fazeres das culturas.
populares e tradicionais, por meio de mecanismos como ¢ Teconhecimento formal dos
mestres populares, leis espetificas, dolsas de auxilie, integragio com o sisiema de ensino’
formal, criagio de instituigoes publicas de educagio e cultura que valorizem esses saberes e
fazeres, criacdo de oficinas ¢ cscolas itinerantes, estudos e sistematizagdo de pedagogias e
dinamizagdo ¢ circulagdo das seus saberes no contexto ¢m que atuam.

2.1.3 Reconhecer a atividade profissional dos mestres de oficios por meio do
titule de “notério saber™.

2.1.4 Realizar campanhas nacionais, regionais e locais de valorizacdo das
culturas dos poves ¢ comunidades tradicionais, por meio de conteidos para radio, internet,
televisdo, revistas, exposicdes museologicas, materiais didaticos e livros, entre outros.

2.1.5 Descnvolver ¢ ampliar programas dedicados a capacitacio de
profissionais para o ensino de histéria, arte e cultura africana, afro-brasileira, indigena e de
outras comunidades ndo hegemdnicas, bem como das diversas expressdes culfurais e
linguagens artisticas.

2.1.6 Apoiar o mapeamento, documentacdo e preservacdo das terras das-
comunidades quilombolas, indigenas e outras comunidades tradicionais, com especial
atencio para sftios de valor simbolico ¢ histérico.

2.1.7 Mapear, preservar, restavrar e difundir os acervos historicos das culturas
afro-brasileira, indigenas e de outros povos ¢ comunidades tradicionais, valorizando tanto
sua tradi¢do oral quanto sua expressdc escrita nos seus idiomas e dialetos e na lingua
portuguesa.

2.1.8 Promover o intercimbio de experiéncias e ag¢les coletivas entre
diferentes segmentos da populagdo, grupos de identidade ¢ expressdes culturais.

2.1.9 Fomentar a difusdo nacional € internacional das variagdes regionais.da .
culindria brasileira, valorizando o modo de fazer tradlcxonal os habitos de alimentacdo
saudavel e a produgao sustentavel de alimentos.

2.1.10 Fomentar projetos que visem a preservar ¢ a difundir as brincadeiras e
brinquedos populares, cantigas de roda, contagdes de historias, adivinhagdes e cxpressoes
culturais similares.

2.1.11 Promover a elaboracfo de inventirios sobre a diversidade das praticas
religiosas, incluindo seus ritos e festas.

2.1.12 Integrar as politicas plblicas de cultura destinadas ao segmento LGBT,
sobretudo no que diz respeito a valorizagio da teméatica do combate 4 homofobia, promogio
da cidadania e afirmacio de direitos.
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2.1.13 Incentivar projetos de moda e vestuario que promovam conceitos
estéticos baseados na diversidade e na aceitacdo social dos diferentes tipos fisicos e de su_as
formas de expressao.

2.1.14 Fomentar politicas publicas de cultura voltadas aos direitos das

mulheres e sua valorizagdo, contribuindo para a reducdo das desigualdades de género.
| 2.2 Ampliar o reconhecimento e apropriagdo social da diversidade da produgio
artistica brasileira, por meio de politicas de capacitagdo ¢ profissionalizagdo, pesquisa e
difusdo, apoio a inovacgdo de linguagem, estimulo i produgdo e circulagdo, formacio de
acervos . ¢ repertorlos e promog¢do do desenvolvimento das -atividades econdmicas
“correspondentes.

2.2.1 Formular e implementar planos setoriais nacionais de linguagens
artisticas e expressoes culturais, que incluam objetivos, metas e sistemas de
acompanhamento, avaliagdo e controle social.

2.3 Disseminar o conhecimento e ampliar a apropnaqao social do patrimdnio cultural
brasileiro, por meto de editais de selegdo de pesquisa, premiagdes, fomento a estudos sobre
0 tema e incentivo a publicagdes voltados a instituigdes de ensino € pesquisa e a
pesquisadores autbnomos.

2.3.1 Promover agbes de educagdo para o patrimdnio, voltadas para a
compreensdo € o significado do patriménio € da memoria coletiva, em suas diversas
manifestagdes como fundamento da cidadania, da identidade e da diversidade cultural.

2.3.2 Inserir o patrimdnio cultural na pauta da ensino formal, apropriando-se
dos bens culturais nos processos de forma(;iio formal cidadﬁ, estimulando novas vivéncias e
praticas educativas. s

2.3.3 Fomentar a aproprlagao dos mstrumentos de pesquisa, documentag:ao e
difusdo das manifestagdes culturais populares por parte das comunidades que as abrigam,
estimulando a autogestdo de sua memoria.

2.3.4 Desenvolver uma rede de cooperagdo entre mstltuu;oes publicas federais,
estaduais € municipais, instituigdes privadas, meios de comunicago e demais organizagdes
civis para promover o conhecimento sobre o patriménio cultural, por meio da realizagio de
mapeamentos, inventarios e a¢des de difusdo.

2.3.5 Mapear o patrimdnio cultural brasileiro guardado por. instituigdes
privadas e orgamzac;oes sociais, com o objetivo de formagdo de um banco de reglstros da
memdoria operaria nacional. :

2.4 Desenvolver e implementar, em conjunto com as instincias IOCaIS planos de
preservagdo para as cidades e nucleos urbanos histdricos ou de referéncia cultural,
abordando a cultura e o patrimonio como eixos de planejamento e desenvolvimento urbano.

2.4.1 Incentivar e promover a qualificagdo da produgio do design, da
arquitetura e do urbhanismo contemporaneos, melhorando o ambiente material, os aspectos
estéticos e as condi¢Ses de habitabilidade das cidades, respeitando o patriménio preexistente
e proporcionando a criagdo do patriménio material do futuro.
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2.4.2 Priorizar agles integradas de reabilitacdo de areas urbanas centrais,
aliando preservagio do patrimdnio cultural € desenvolvimento urbano com inclusfio social,
fortalecendo instincias locais de planejamento e gestdo.

2.4.3 Fortalecer a politica de pesquisa, documentacdo e preservacdo de sitios
arqueoldgicos, promovendo agdes de compartilhamento de responsabilidades com a
sociedade na gestdo de sitios arqueoldgicos ¢ o fomento a sua socializagdo.

2.4.4 Promover politica para o reconhecimento, pesquisa, preservacio e
difusdo do patrimdnio paleontoldgico, em conjunto com demais Orgdos, institui¢des e
entidades correlacionadas.

o .....24)5 Estimular a.compreensdo dos museus, centros -culturais e espagos de
' memorla como articuladores do ambiente urbano, da histéria da cidade ¢ de seus
estabelecimentos humanos como fenémeno cultural.

2.5 Estabelecer um sistema nacional dedicado a documentagdo, preservagio,
restaura¢do, pesquisa, formacdo, aquisi¢do e difusdo de acervos de interesse publico e
promover redes de instituigdes dedicadas 4 memoria e identidade dos diferentes grupos
formadores da sociedade brasileira.

2.5.1 Adotar protocolos que promovam o use dindmico de arquivos publicos,
conectados em rede, assegurando amplo acesso da populacdo e disponibilizando contedos
multimidia.

2.5.2 Fomentar a instala¢io de acervos minimos em instituicdes de ensino,
pesquisa, equipamentos culturais € comunitdrios, que contemple a diversidade e as
caracteristicas da cultura brasileira.

2.5.3 Garantir controle e seguranca de acervos ¢ colegdes de bens méveis
publicos de valor cultural, envolvendo:a rede de agentes responsaveis, de modo a resguarda-
los ¢ garantir-lhes acesso.

_ 2.5.4 Estimular, por meio de programas de fomento, a implantagio e
modernizacdo de sistemas de seguranga, de forma a resguardar acervos de reconhecido valor
cultural.

2.5.5 Estimular e consolidar a apropriagdo, pelas redes publicas de ensino, do
potencial pedagdgico dos acervos dos museus brasileiros, contribuindo para fortalecer o
processo de ensino-aprendizagem em escolas piblicas.

2.5.6 Promover redes de instituigOes dedicadas & documentagdo, pesquisa,
preservagio, restauro e difusdo da memdria e identidade dos diferentes grupos formadores
da sociedade brasileira.

2.5.7 Fomentar e articular, em rede, 0s museus comunitdrios, ecomuseus,
museus de territério, museus locais, casas do patrimdnio cultural e outros centros de
preservacdo ¢ difusdo do patrimdnio cultural, garantindo ¢ direito de memdria aos diferentes
grupos € movimentos sociais.

2.5.8 Estimuiar a criagdo de centros integrados da memédria (museus, arquivos
¢ bibliotecas) nos Estados e Municipios brasileiros, com a func;ao de registro, pesquisa,
preservacio e difusfio do conhecimento.
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5.9 Fomentar a instalagdo e a ampliagdo de acervos publicos direcionados as
diversas linguagens artisticas e expressdes culturais em institui¢des de ensino, bibliotecas e
equipamentos culturais,

2.5.10 Atualizar ¢ aprimorar a preservagdo, a conservaciio, a restauracéo, a
pesquisa e a difusdo dos acervos de fotografia. Promover o intercimbio de conservadores e
técnicos brasileiros ¢ estrangeiros dedicados a esse suporte.

2.5.11 Mapear e preservar o patriménio fonografico brasileiro com o vbjetivo
de formar um bance nacional de registros sonoros e dispé-los em portal eletrdnico para
difusdao gratuita, respeitando a Iﬁ:glslat;an autoral e Icvando em conmderaq:ao A28 novas
" modalidades de licenciamento.

2.5.12 Realizar um programa continuo de digitalizagcdo de acervos sonoros e
de microfilmagem de partituras.

2.5.13 Promover ¢ fomentar iniciativas de preservagdo da meméria da moda,
do vestuério e do design no Brasil, contribuindo para a valarizagio das priticas artesanais e
industriais, rurais e urbanas.

2.5.14 Fortalecer instituicdes piblicas e apoiar instituigGes privadas que
realizem programas de prescrvacio e difusao de acervos audiovisuais.

2.6 Mapear, registrar, salvaguardar e difundir as diversas expressdes da diversidade
brasileira, sobretudo aquelas correspondentes ao patriménio imatcral, as paisagens
tradicionais e aos lugares de importéncia histérica e simbélica para a nagdo brasileira.

2.6.1 Instituir a paisagem cultural como ferramenta de reconhiecimento da
diversidade cultural brasileira, ampliando a nog¢do de patrimdnio para o contexto territorial
¢ abarcando as manifesta¢des materiais e imateriais, das areas. - .

2.6.2 Realizar acio mtegrada para a instituicio de mstrumentos de
preservacdo, registro, salvaguarda e difusdo de todas as linguas e falares usados no Pais,
incluindo a T.ingua Brasileira de Sinais - LIBRAS.

2.6.3 Realizar programas de promocédo ¢ protecdo das linguas indigenas e de
outros povos e comunidades tradicionais e estimular a produgio e a tradugio de documentos
nesses 1diomas.

2.6.4 Promover as culindrias, as gastronomiias, os utensilios, as cozinhas e s
festas correspondentes como patriménio brasileiro material ¢ imaterinl, bem como o
registro, a preservagho ¢ a difusdo de suas préticas.

' 2.7 Fortalecer e preservar a autonomia do campo de reflexdo sobrc a cultura,
assegurando sua articulagdio indispensavel com as dindmicas de produg:ao e fruigldo
simbalica das expressdes culturais ¢ linguagens artisticas.

2.7.1 Ampliar os programas voltados 3 realizagdo de seminarios, 3 publicacdo
de livros, revistas, jornais e outros impressos culturais, ao uso da midia eletrdnica e da
internet, para a producdo e a difusdo da critica artistica e cultural, privilegiando as
iniciativas que contribuam para a regionalizacio e a promogio da diversidade.

2,72 Estabelecer programas continuos de premiagdo para pesquisas e
publica¢bes cditoriais na drea de critica, teoria e historia da arte, patriménio cultural e
projetos experimentais.
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2.7.3 Fomentar, por intermédio de selegdo e editais publicos, iniciativas de
pesquisa e formagio de acervos documentais ¢ historicos sobre a critica e reflexdo cultural
realizada no Pais.

2.7.4 Tomentar o emprege das tecnologias de informagdo e comunicagdo,
como as redes socials, para a expanséo dos espagos de discmsao na areca de critica e reflexdo
cultural.

2.7.5 Estabelecer programas na rede de equipamentos culturais voltados a
atividades de formagdo de profissionais para a critica e a reflexdo cultural.

2.7.6 Elaborar, em parceria com os orgéos de educagiio e ciéncia e tecnologia

e pesquisa, uma, politica. de formagdo de pesquisadores e nucleos de pesquisa sobre ds™

manifestacdes afro- brasileiras, indigenas e de outros povos e comunidades tradicionais nas
instituigdes de eusino superior.

2.7.7 Articular com as agéncias cxentlficas e as instituicGcs de memoria e
patriménio cultural a desenvolvimento de linhas de pesquisd sobre as expressoes culturaxs
populares,

2.7.8 Fomentar, por meio de editais publicos e parcerias com o6rgios de
educagfio, ciéncia e tecnologia ¢ pesquisa, as atividades de grupos de estudes academicos,
experimentais ¢ da sociedade civil que abordem questdes relativas a cultura, a3 artes e &
diversidade cultural.

2.7.9 Incentivar programas de extensdo que facilitem o didlogo entre os
centros de estudos, comunidades artisticas e movimentos culturais.

2.7.10 Estimular e fomentar a realizagdo de projetos e estudos sobre a
diversidade e memdria cultural brasileira,

2.7.11 Promover o mapeamento dos circuitos de 2rte digital, assim como de
suas fronteiras e das influéncias mutuas com os circuitos tradicionais.

2.7.12 Incentivar projetos de pesquisd sobre o tmpacto sociocultural da
programacio dos meios de comunicacdo concedidos publicamente,

2.7.13 Incentivar a formacdo de linhas de pesquisa, xperimentacdes estéticas
¢ reflexdo sobre o impacto socioecondémice € cultural das inovagles tecnologicas e da
economia global sobre as atividades produtivas da cultura e seu valar simbdlico.

2.7.14 Realizar Iniciativas conjuntas das instituigdes de cultura, pesquisa e
relagGes exteriores para a implantacdo de programas de intercimbio e tesidéncia para
profissionais da critica de arte, além de uma politica de difusio de critica brasileira no
exterior e de critica estrangeira no Pais.

2.7.15 Desenvolver linhas de pesquisa no campo dos museus, colegdes,
memana ¢ patriménio ¢ na 4rca de arquitetura dos muscus.

2.7.16 Capacitar educadores ¢ agentes multiplicadores para a utilizacdo de
instrumentes voltados 4 formaclo de uma consciéncia histdrica critica que incentive a
valorizagdo ¢ a preservagdo do patriménio material e imaterial.
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CAPITULO Il - DO ACESSO
UNIVERSALIZAR O ACESSO DOS BRASILEIROS A ARTE E A CULTURA
QUALIFICAR AMBIENTES E EQUIPAMENTOS CULTURAIS PARA A
FORMACAO E FRUICAQ DO PUBLICO
PERMITIR AOS CRIADORES O ACESSO AS CONDICOES E MEIOS DE
PRODUCAO CULTURAL .

O acesso a arte e 4 cultura, 8 memoéria € ao conhecimento ¢ um direito
constitucional e _condigdo. fundamental .para . o.-exercicio. -pleno- -da- cidadania -e~para a
formagio da sub_]etlwdade e dos valores sociais. E necesséario, para tanto, ultrapassar o
estado de caréncia ¢ falta de contato com os bens simbolicos e conteiidos culturais que as
acentuadas desigualdades socioecondmicas produziram nas cidades brasileiras, nos meios
rurais € nos demais territérios em que vivem as populagdes.

E necessério ampliar o horizonte de contato de nossa populacio com os bens
simbdlicos e os valores culturais do passado e do presente, diversificando as fontes de
informacdo. Isso requer a qualificacio dos ambientes e equipamentos culturais em
patamares contemporaneos, aumento ¢ diversificagio da oferta de programagdes ¢
exposi¢Oes, atualizacdo das fontes e canais de conexdo com os produtos culturais e a
ampliacdo das opgGes de consumo cultural doméstico.

Faz-se premente diversificar a agdo do Estado, gerando suporte aos produtores
das diversas manifestacdes criativas ¢ expressdes simbolicas, alargando as possibilidades de
experimentagdo e criagdo estética, inovagio e resultado. Isso pressupde novas conexdes,
formas de cooperacgio. e.relagdo institucional entre artistas, criadores, mestrPs ‘produtores,
gestores culturais, organizagdes sociais ¢ instituigdes locais.

Estado e sociedade devem pactuar esforcos para garantir as condicOes
necessarias a realizagfo dos ciclos que constituem os fenémenos culturais, fazendo com que
sejam disponibilizados para quem os demanda e necessita.

ESTRATEGIAS E ACOES
3.1 Ampliar e diversificar as agdes de formagdo e fidelizagio de puiblico, a fim de
qualificar o contato com e a frui¢do das artes e das culturas, brasileiras e internacionais e
aproximar as esferas de recepcdo publica e social das criages artisticas e expressdes
culturais. :

3.1.1 Promover o financiamento de politicas de formac;éio de publico, para
permitir a disponibilizagdo de repertorios, de acervos, de documentos e’'de obras de
referéncia, incentivando projetos ¢ agdes.

3.1.2 Cnar programas ¢ subsidios para a ampliacdo de oferta e redugio de
precos estimulando acesso aos produtos, bens e servicos culturais, incorporando novas
tecnologias da informagdo e da comunicag@o nessas estratégias.
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3.1.3 Estimular as associages de amligos, clubes, associa¢des, sociedades e
outras formas comunitarias que potencializem o acesso a bens e servigos em equipamentos
culturais.

3.1.4 Identificar ¢ divulgar, por meio de sclegGes, prémios ¢ outras formas de
incentivo, iniciativas de formagdo, desenvelvimento de¢ arte educagcdo ¢ qualificacdo da
fruigdo cultural.

3.1.5 Ampliar o acesso 2 fruigdo cultural, por meio de programas voltados a
criangas, jovens, idosos e pessoas com deficiéncia, articulando iniciativas como a oferta de
transporte, dcstontos € mgressos gratultos acoes educatlvas £ visitas a equlpamcntos_

culturais.

3.1.6 Implantar, em parccria com
acesso a cultura para o trabalhador brasileiro, que permitam a expansdo do consumo
estimulo 4 formalizacdo do mercado de bens, servicos ¢ conteidos culturais.

3.1.7 Promover a integragiio entre espagos educacionais, esportivos, pragas e
parques de lazer e culturais, com o objetivo de aprimorar as politicas de formagio de
publico, especialmente na infancia e juventude.

3.1.8 Estimular e fomentar a instalacic, a manutencio ¢ a atualizacio de
equipamentos culturais em espagos de livre acesso, dotando-os de ambientes atratives e de
dispositivos técnicos e tecnolégicos adequados a producdo, difusfo, preservagio e
intercAmbio artistico e cultural, especialmente em 4reas ainda desatendidas e com problemas
de sustetacda econdmica.

3.1.9 Garantir que os equipamentos culturais oferegam infraestruturs,
arquiletura, design, equipamentos, programacio, acerves c-atividades culturais qualificados .
e adequados as expectativas de acesso, de contato e de fruiciio do publico, garantindo a
especificidade de pessoas com necessidades especiais.

3.1.10 Estabelecer e fomentar programas de amparo ¢ apow a manutencio e
gestio em rede de equipamentos culturais, potencializando investimento e garantindo
padroes de qualidade.

3.1.11 Instalar espagos de exibigdo audiovisual nos centros culturais,
educativos e comunitarios de todo o Pais, especialmente aqueles localizados em areas de
vulnerabilidade social ou de baixos indices de acesso & cultura, disponibilizando aparclhos
multimidia e digitais e promovende a expansio dos circuitos de exibicdo. -

3.1.12 Reabilitar os teatros, pragas, Centros comunitirios, bibliotecas,
cineclubes ¢ cinemas de bairro, criando programas estaduais e municipais de circulacio de
produtos, circuitos de exibigdo cinematogrfica, eventos cuiturais ¢ demais programagdes.

3.1.13 Mapear espagos ociosos, patrimonio piblico e iméveis da Unido,
criando programas para apoiar ¢ estimular o seu use para a realizacio de manifestacoes
artisticas e culturais, espagos de ateliés, plataformas criativas e nucleos de produgdo
independente.

3.1.14 Fomentar unidades méveis com infracstrutura adequada a criagio ¢ a
apresentaf;ao ariistica, oferta de beas ¢ produtos culturais, atendendo as comunidades de
todas as regides brasileiras, especialmente de repides rorais on remotas dos centros urbanos.

e P U [ |
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3.1.15 Estabelecer critérios técnicos para a construgio ¢ reforma de
equipamentos culturais, bibliotccas, pragas, assim como outros espagos piblicos culturais,
dando énfase & criagdo arquitetOnica ¢ ao design, estimulando a criagdo de profissionais
brasileiros ¢ estrangeiros de valor internacional.

3.1.16 Implantar, ampliar ¢ atvalizar espagos multimidia em instituicées e
equipamentos culturais, conectando-os em rede para ampliar a experimentagio, criagio,
fruigdv ¢ difusdo da cultura por meio da tecnologia digital, democratizando as capacidades
tecnicas de producdo, os dispositivos de consumo e a recepgdo das obras e trabalhos,

prmmpalmante aqueles desenvolvidos em suportes digitais. :
B 3.1.17 Implementar uma politicd nacional de dlgltahza(;ao e atualizagdo
tecnologica de laboratorios de produgdo, conservagdo, restauro e reprodugiio de obras
artisticas, documentos € acervos culturais mantidos em musecus, bibliotecas e arquivos,
integrando seus bancos de conteidos e recursos tecnoldgicos.

3.1.18 Garuntir a implantagdo ¢ manutengdo de bibliotecas em todos os
Municipios brasileiros como espago fundamental de informagdo, de memdria literria, da
lingua e do design grafico, de formagio e educacdo, de lazer ¢ fricio cultural, expandindo,
atualizando e diversificando a rede de bibliotecas publicas e comunitérias e abastecendo-as
com 0§ acervos minimos recomendados pela Unesco, acremdos de integragdo digital e
disponibilizagdo de sites de referéncia.

3.1.19 Estimular a cniagiio de centros de referéncia e comunitérios voltados as
culturas populares, ao artesanato, as técnicas ¢ aos saberes tradicionais com a finalidade de
registro e transmissdo da memoria, desenvolvimento de pesquisas e valorizacio das
tradigdes locais.

3.1.20 Estabelecer parcenas entre o poder piblico, escntonos de arqmtetura e
design, técnicos e especialistas, artistas, criticos e curadores, produtores ¢ empresdrios para
a manuten¢dio de equipamentos culturais que abriguem a produgdo conicinpordnea ¢ reflitam
sobre ela, motivando a pesquisa continua de linguagens ¢ interagdes destas com outros
campos das expressdes culfurais brasileiras.

3.1.21 Fomentar a implantagdo, manutengio e qualificagio dos museus nos
Municipios brasileiros, com o intuito de preservar e difundir o patriménio cultural,
promover a fruigdo artistica ¢ detnocratizar o acesso, dando destaque 3 memdria das
comunidades e localidades.

3.2 Estabelecer redes de equipamentos culturais geridos pelo poder publico, pela
iniciativa privada, pelas comunidades ou por artistas € grupos culturais, de forma a propiciat
maior acesso ¢ o compartithamento de programagdes, experiéncias, informacdes e acervos.

3.2.1 Estimular a formagdo de redes de equipamentos piiblicos e privados
conforme os perfis culturais e vocagbes institucionais, promovendo programagdes
diferenciadas para gerag¢des distintas, principalmente as dedicadas as criancas ¢ aos jovens,

3.2.2 Atualizar ¢ ampliar a rede de centros téenicos de produgio ¢ finalizagio
de produtos culturais, aumentando suas capacidades de operacio e atendimento.
promovendo a articulagdo com redes de distribuigdo de obras, scjam as desenvolvidas em
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suportes tradicionais, sejam as multimidias, audiovisuais, digitais e desenvolvidas por meio
de novas tecnologias.

3.3 Organizar em rede a infraestrutura de arquivos, bibliotecas, museus e outros
centros de documentacdo, atualizando os conceitos € 0s modelos de promogdo cultural,
gestdo técnica profissional e atendimento ao publico, reciclando a formacio e a estrutura
institucional, ampliando o emprego de recursos humanos inovadores, de tecnologias e de
modelos de sustentabilidade econdmica, efctivando a constitui¢do de uma rede nacional que
dinamize esses equipamentos publicos e privados.

3.3.1 Instituir programas em parceria com a iniciativa privada e organizacdes
“civi§ para a'ampliagdo da cuculac;ao de bens culturais brasiléiros e abertura de canais de’
prospec¢do e visibilidade para a produ¢do jovem e independente, disponibilizando-a
publicamente por meio da captagdo e transmissdo de conteidos em rede, dando acesso
publico digital aos usuarios € consumidores.

 3.32 Garantir a criagio, manutencio e expansido da rede de universidades
publicas, desenvolvendo politicas publicas € a articulagdo com as pro-reitorias de cultura e
extensdo, para 0s equipamentos culturais universitarios, os laboratdrios de cria¢do artistica e
experimentagdo tecnoldgica, os cursos € carreiras que formam criadores e interagem com o
campo cultural ¢ artistico, principalmente nas universidades publicas e centros de formagio
técnica ¢ profissionalizante,

3.3.3 Desenvolver redes e financiar programas de incorporagdo de design,
tecnologias construtivas e de materiais, inovacio e sustentabilidade para a qualificacio dos
equipamentos culturais brasileiros, permitindo construir espagos de referéncia que
disponibilizem objetos projetados por criadores brasileiros histéricos. Qualificar em rede as
livrarias € os cafés presentes nesses equipamentos, ampliando a relagio do publico com as
solugdes ergondmicas € técnicas desenvolvidas no Pais pelo design.

3.4 Fomentar a prndnr-an artictica e cultural hmsﬂe}rn, por meio do apom A Ci‘iﬁ@ﬁ\’),
registro, difusdo e distribui¢do de obras, ampliando o reconhecimento da diversidade de
expressodes provenientes de todas as regides do Pais.

~ 3.4.1 Criar bolsas, programas e editais especificos que diversifiquem as acdes
de fomento as artes, estimulando sua presen¢a nos espagos cotidianos de experiéncia
cultural dos diferentes grupos da populagd@o ¢ a promogido de novos artistas.

3.4.2 Fomentar e incentivar modelos de gestdo eficientes que promovam )
acesso as artes, ao aprimoramento € 3 pesquisa estética e que permitam o estabelecimento de
grupos sustentaveis e auténomos de producio.

3.4.3 Fomentar o desenvolvimento das artes e expressdes experlmentals ou de
carater amador.

3.4.4 Fomentar, por meio de editais adaptados a realidade cultural de cada
comunidade, a produgio de conteridos para a difusdo nas emissoras publicas de radio e
televisdo.

3.4.5 Promover o uso de tecnologias que facilitem a produgfio e a fruigio
artistica e cultural das pessoas com deficiéncia.
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3.4.6 Estimular a participagdo de artistas, produtores e professores em
programas educativos de acesso a produgio cultural.

3.4.7 Desenvolver uma politica de apoio & produgdo cultural universitaria,
estimulando o intercdmbio de tecnologias e de conhecimentos ¢ a aproximagao entre as
instituicoes de ensino superior ¢ as comunidades.

3.4.8 Fomentar a formagio ¢ a manutencdo de grupos e organizagoes coletivas
de pesquisa, produg¢do e difusdo das artes e expressdes culturais, especialmente em locais
habitados por comunidades com maior dificuldade de acesso 4 produgdo e fruicdo da
culiura
' 3.4.9 ‘Anializar e ampliar a rede dé centros técnicos dedicados & pesquisa,
produgdio ¢ distribuigio de obras audiovisuais, digitais e desenvolvidas por meio de novas
tecnologias.

3.4.10 Instituir programas de aquisigdo governamental de bens culturais em
diversas midias que contemplem o desenvolvimento das pequenas editoras, produtoras,
autores ¢ artistas independentes ou consorciados.

3.4.11 Fomentar os processos criativos dos segmentos de audiovisual, arte
digital, jogos eletrdnicos, videoarte, documentarios, ahimagdes, internet ¢ outros conteudos
para as novas midias.

3.4.12 Promover a¢des de incremento da sustentabilidade sociocultural nos
programas e agdes que tiverem impacto nas comunidades locais.

3.5 Ampliar a circulagdo da produgdo artistica e cultural, valorizando as expressdes
locais e intensificando o intercdmbio no territorio nacional, inclusive com as de outros
paises, com constante, troca de referéncias e conceilos, promovendo-calendarios de-eventos
regulares e de apreciagdo critica ¢ debate pablico.

3.5.1 Incentivar, divulgar e fomentar a realizagio de calendatios e mapas
culturais que apresentemn sistematicamente os locais de realizagdo de eventos culturais,
encontros, feiras, festivals e programas de produgdo artistica e cultural.

3.5.2 Estimular o equilibrio entre a producio artistica e as expressies culturais
locais em eventos e equipamentos publicos, valorizando as manifestagoes e a economnua da
cultura regional, estimulando sua interagdo com referéncias nacionais e internacionais.

3.5.3 Apoiar a criagiio de espacos de circulagdo de produtos culturais para o
consumo doméstico, criando oferta de qualidade e distribuicdo nacional que permitam a
diversificagio do mercado interno e a absorgdo das produgdes locais.

3.5.4 Estimular a existéncia de livrarias e lojas de produtos culturais junto aos
equipamentos culturais, dando destaque a produgdo das comunidades e permitindo aos
consumidores locais obter produtos nacienais ¢ internacionais de qualidade.

3.5.5 Fomentar e estimular a construgdo de sitios eletrénicos e dispositivos
alternativos de distribuicdo e circulag@o comercial de produlos, permitindo a integracio dos
diversos contextos e setores a uma circulagdo nacional e internacional., '

3.5.6 Incentivar ¢ fomentar a difusdo cultural nas divetsas midias e ampliar a
recepgao publica e o reconhecimento das produgdes artisticas e culturais nao inseridas na
industria cultural.
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3.5.7 Apoiar a implementagdo e qualificagdo de portais de internet para a
difusdo nacional e internacional das artes e manifestacdes culturais brasileiras, inclusive
com a disponibilizacdo de dados para compartilhamento livre de informac¢des em redes
sociais virtuais. _

3.5.8 Apoiar iniciativas de sistematizacdo de agenda de atividades artisticas e
culturais em todas as regides brasileiras de forma a otimizar oportunidades e evitar a
prolifera¢do de eventos coincidentes e redundantes.

3.5.9 Estimular a criagdo de programas nacionais, estaduals € municipais de
distribui¢do de contetido audiovisual para os meios de comunicagdo e circuitos comerciais e
~=alternattvos de -exibi¢do; cineclubes em  escolas, centros’culturais, “bibliotecas piblicas e ™™
museus, criando também uma rede de videolocadoras que absorvam a produgdo audiovisual
brasileira.

3.5.10 Apoiar ¢ fomentar os circuitos cuiturais universitarios e oferecer
condigBes para que os campi e faculdades promovam a formagia de piblico, a recepgio
qualificada e a abertura de espagos para a produgio independente e inovadora, abrindo
espa¢o para produgdo independente € circuitos inovadores.

3.5.11 Integrar as politicas nacionais, estaduais e municipais dedicadas a
elevar a inser¢do de contetidos regtonais, populares e independentes nas redes de televisio,
radio, internet, cinema e outras midias.

3.6 Ampliar o acesso dos agentes da cultura aos meios de comunicagdo, diversificando
a programacao dos veiculos, potencializando o uso dos canais alternativos e estimulando as
redes publicas,

3.6.1 Apoiar os produtores locais do segmento audiovisual € a radiodifusdo
"~ comunitdria no processo de migragdo da tecnologia znal6gica para a digital, criando
inclusive linhas de crédito para atualizagdo profissional e compra de equipamentos.

3.6.2 Estimular a criacdo de programas e conteiidos para radio, televisio e
internet que visem a formagdo do publico ¢ a familiarizagdo com a arte e as referéncias
culturais, principalmente as brasileiras e as demais presentes no territério nacional,

3.6.3 Apoiar as politicas publicas de universaliza¢do do acesso gratuito de alta
velocidade a internet em todos os Municipios, juntamente com politicas de estimulo e
crédito para aquisigio de equipamentos pessoais.

3.6.4 Fomentar provedores de acesso piiblico que armazenem dados de texto,
som, video e imagem, para preservar e divulgar a memoéria da cultura digital brasileira,

3.6.5 Estimular o compartilhamento pelas redes digitais de conteados que
possam ser utilizados livremente por escolas, bibliotecas de acesso publico, radios e
tclevisdes publicas ¢ comunitarias, de modo articulado com o processo de implementacio
da televisdo digital.

3.6.6 Estimular e apoiar revistas culturais, periddicos e publicactes
independentes, voltadas a critica e a reflexdo em torno da arte e da cultura, promovendo
circuitos alternativos de distribui¢do, aproveitando os equipamentos culturais como pontos
de acesso, estimulando a gratuidade ou o prego acessivel desses produtos.
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3.6.7 Cnar enciclopédias culturais, bancos de informacio e sistemas de
compartithamento de arquivos culturais e artisticos para a internet com a disponibilizacio de
conteudos e referéncias brasileiras, permitindo a distribui¢do de imagens, dudios, conteidos
e Informagdes qualificados.

CAPITULO IV - DO DESENVOI.VIMENTO SUSTENTAVEL
AMPLIAR A PARTICIPACAO DA CULTURA NO DESENVOLVIMENTO
SOCIOGECONGMICO -
PROMOVER AS CONDICOES NECESSARIAS PARA A CONSOLIDACAO
DA ECONOMIA DA CULTURA .
INDUZIR ESTRATEGIAS DE SUSTENTABILIDADE NOS PROCESSOS
CULTURAIS

A cultura faz parte da dindmica de inovagdo social, econémica ¢ tecnolégica.

Da complexidade do campo cultural derivam distintos modelos de producio e
circulagdo de bens, servigos e conteudos, que devem ser identificados e estimulados, com
vistas na geragde de riqueza, trabalho, renda e oportunidades de empreendimento,
desenvolvimento local e responsabilidade social.

Nessa perspectiva, a cultura € velor sssencial para a construgdo e qualificagiio
de um modelo de desenvolvimento sustentavel.

ESTRATEGIAS E ACOES
4.1 Incentivar modelos de desenvolvimento sustentavel que reduzam a desigualdade
regional sem prejuize da diversidade, por meio da exploracdo comercial de bets, servicos ¢
“contetidos culturais.

po ey |

caracteristicas, necessidades e interesses das populagdes locais, garantindo a preservagdo da
diversidade e do patriménio cultural e natural, a difusic da meméria sociocultural e o
fortalecimento da economia solidaria.

4.1.2 Identificar e reconhecer contextos de vida de povos e comunidades
tradicionais, valonizando a diversidade das formas de sobrevivéncia e sustentabilidade
socioambiental, especialmente aquelas traduzidas pelas paisagens cultutais bragileiras.

. -4.1.3 Qferecer apoio técnico as iniciativas de associativismo e cooperativismo

¢ fomentar incubadoras de cmpreendimentos culturais em parceria com poderes piblicos,
organizacdes sociais, instituicSes de ensino, agéncias internacionais e iniciativa privada,
entre ouuos.
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4.1.4 Estimular pequenos e médivs empreendedores culturais e a implantagio
de Arranjos Produtivos Locais para a produgio cultural.

4.1.5 Estimular estudos para a adogfio de mecanismos de compensacio
ambiental para as atividades culturais.
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4.1.6 Fomentar a capacitacdo ¢ o apoio tecnico para a producdo, distribuigio,
comercializacdo e utilizagdo sustentdveis de matérias-primas e produtos relacionados &s
atividades art{sticas e culturais.

4.1,7 Identificar e catalogar matérias-primas que servem de base para os
produtos culturais e criar selo de¢ reconhecimento dos produtos cultwials que associem
valores sociais, econdmicos € ecologicos.

4.1.8 Estimular o reaproveitamento e reciclagem de residuos de origem natural
e industrial, dinamizando e promovendo o empreendedorismo ¢ a cultura do ecodesign.

4.1.9 Inserir as atividades culturais itinerantes nos programas publicos de
desenvolvimento regional sustentavel.

4.1.10 Promover o turismo cultural bustentavel aliando estratégias de
preservagdo patrimonial ¢ ambiental com agdes de dinamizagdo econémica ¢ fomento as
cadeias produtivas da cultura.

4.1.11 Promover agdes de incremento e qualificacido cultural dos produtos
turisticos, valorizando a diversidade, o comércio justo € o desenvolvimento socioeconémico
sustentavel.

4.2 Confribuir com as agdes de formalizagdo do mercado de trabalho, de modo a
valorizar o trabalhador e fortalecer o ciclo econdmico dos setores culturais.

4.2.1 Realizar, em parceria com 0s orgios ¢ poderes competentes, propostas
de adequagdo da legislagdo trabalhista, visando a redugdo da informalidade do trabatho
artistico, dos técnicos, produtores e demais agentes culturais, estimulando o reconhecimento
das profissdes e o registro formal desses trabalhadores e ampliando o acesso aos beneficios
sociais e previdenciarios.

it .4.2.2 Difundir, entre os empregadores e contratantes dos sctores publico ¢
pnvado mfﬂrmagoes sobre os dirgitos e obrigagtes legais existentes nas relagdes formais de
trabalho na cultura.

4,23 Estimular a organizagdo formal dos setores culturais em sindicatos,
associagOes, federagBes e outras entidades representativas, apoiando a estruturagdo de
planos de previdéhcia e de seguro patrimonial para os agentes envolvidos em atividades
artisticas e culturais,

4.2.4 Estimular a adesio de artistas, autores, técnicos, produtores e demais
trabalhadores da cultura a programas que oferegam planos de prevxdencm pubhca €
complementar egpecificos para esse segmento. "

4.3 Ampliar ¢ alcance das inddstrias e atividades culturals por meio da expansao €
diversificagdo de sua capacidade produtiva e ampla ocupacio, cstlmulando a geragdo de
trabalho, emprego, renda ¢ o fortalecimento da economia.

4.3,1 Mapear, fortalecer e articular as cadeias produtivas que formam a
gconomia da cultura. '

4.3.2 Realizar zoneamento culturai-econdémico com o objetivo de identificar as
vocagdes culturais locais.

4,3.3 Desenvolver programas de estimmulo 4 promogdo de negdcios nos
diversos setores culturais,
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434 Promover programas de exportagido de bens, servicos e conteudos
culturais de forma a aumentar a participa¢io cultural na balanca comercial brasileira.

4.3.5 Instituir selos e outros dispositivos que facilitem a circulagio de
produtos e servigos relativos a cultura na América Latina, Mercosul e Comunidades dos
Paises de Lingua Portuguesa.

4,3.6 Estimular ¢ uso da diversidade como fator de diferenciacio e incremento
do valor agregado dos bens, produtos e servigos culturais, promovendo e facilitando a sua
circulagdo nos mercados nacional e internacional. :

43.7 Incentivar a associagdo entre produtoras de bens culturais visando i
" constituigio de cartgiras diversificadas de produtos, a modernizagio de empresas e &
insergdo no mercado ititernacional.

4.3.8 Fomentar a asyociagdo entre produtores indepcndentes e emissoras ¢ a
implantagdo de pelos regionais de produgdo ¢ de difusdo d¢ documentarios e de obras de
ficgdo para radio, televisdio, cinema, intermet e qutras midias.

4.4 Avancar na qualificagdo do trabalbador da cultura, assegurando condi¢des de
trabalho, emprego e remda, promovendo a profissionalizagdo do setor, dando atengfio a dreas
de vulnerabilidade social ¢ de precarizagdo urbana ¢ a segmentos populacionais
marginalizados.

4.4.1 Desenvolver e gerir programnas integrados de formagdo e capacitacio
para artistas, autores, técnicos, gestores, produtores ¢ demais agentes culturais, estimulando
a profissionalizagdo, o empreendedorismo, o uso das tecnologias de informagiio e
comunicagao e 0 fortalecimento da economia da cultura.

4.4.2 Estabelecer, parcn:rlas com bancos estatais ¢ outros agentes financeiros,
como cooperativas, fundos e organizagdes ndo governamentais, para o desenvolvimento de
linhas de microcrédito e outras formas de financiamento destinadas a promogldio de cursos
livres, técnicos e superiores de formagdo, pesquisa e atualizagdo profissional.

4.4.3 Estabelecer parcerias com instituigdes de ensino técnico e superior, bem
COMO parcenas com associagdes © Orgaos representativos setoriais, para a Ctiagdo € o
aprimoramento cofitinuo de cursos voltados a4 formagio ¢ capacitagdo de trabalhadores da
cultura, gestores téchnicos de instituictes e cquipamentos culturais.

444 Realizar nas diversas regiGes do Pais selecdes publicas para
especializagdo e profissionalizagdo das pessoas empregadas no campo artistico e cultural,
atendendo eSpecialmente os nicleos populacionais marginalizados e organizagdes sociais.

4.4.5 Promover a informacdo ¢ capacitagio de gestores e trabalhadores da
cultura sobre instrumentos de propriedade intelectual do setor cultural, a exemplo de marcas
coletivas e de certificagio, indicagbes geograficas, propriedade coletiva, patentes, dominio
piblice e direito autoral,

4.4.6 Instituir programas e parcerias para atender necessidades técnicas e
econdmicas dos povos indigenas, quilombolas e outros povos e comunidades tradicionais
para a compreensdo e organizacio de suas relagdes com a economia contemporanca global,
estimulando a reflexfio e a decisdo autdnoma sobre as opgdes de mancjo ¢ cxploragido
sustentavel do seu patrimdnio, produtos ¢ atividades culturais.
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44,7 Instituir programas para a formacdc de agentes culturais aptos ao
atendimento de criangas, jovens, idosos, pessoas com deficiéncia & pessoas em sofrimento
psiquico.

4.4.8 Promover atividades de capacitagdo aos agentes ¢ organiza¢des culturais
proponentes ao financiamento estatal para a elaboragdo, proposigdo ¢ execugdo de projetos
culturais, bem como capacitagdo e suporte juridico e contébil, a fim de facilitar a elaboragio
de prestacdo de contas ¢ relatdrios de atividades.

4.4.9 Fomentar programas de aperfeicoamento técnico de agentes locais para a
formulagdo e implementacdo de planos de preservagdo ¢ difusdo do patriménio cultural,
“utilizando esses bens de.forma a geragdo.sustentdvel de economias locais.

L 4.4.10 Estimiar, com suporte téenico-metodoldgico,” a oferta de oficinas de
éspecializagdo artisticas e culturais, utilizando inclusive a veicula¢io de programas de
formag3o nos sistemas de radio e televisdo piblicos.

4.4.11 Capacitar educadores, bibliotecirios e agentes do setor publico e da
sociedade civil para a atuagiio como agentes de difusdo da leitura, contadores de histdrias e
mediadores de leitura em escolas, bibliotecas ¢ museus, entrc outros equipamentas culturais
€ espagos comunitirios.

44.12 Fomentar atividades de intercAmbio inter-regional, internacional ¢ residéncias
artisticas de estudantes ¢ profissionais da cultura em instituigdes nacionais ¢ sstrangeiras do
campo da cultura.

4.4,13 Estimular ¢ promover o desenvolvimento técnico e profissional de
arquitetos, designers, gestores e programadores de equipamentos culturais, para sua
constante atualizagio, de modo a gerar maior atratividade para esses espagos.

4.4,14 Estimular e format-agentes para a finalizagdo de produtos culturals
design de embalagens e de apresentacdo dos bens, conteudos ¢ servigos culturais, ampliando
sua capacidade de circulag¢io e qualificando 2s informagdes para o consutno ampliado,

4.5 Promover a apropriagdo social das tecnologias da informagdo ¢ da comunicagdo
para ampliar o aces8o a cultura digital e suas possibilidades de produgdo, difusio e fruigio.

4,51 Realizar programa de prospec¢ac ¢ disseminagde de modelos de
negdcios para o cendrio de convergéncia digital, com destaque para os segmentos da
musica, livre, jogos cletrBnicos, fostas elctrdnicas, webdesign, ammaq;ao audiovizual,
fotografia, videoarte e arte digital.

y 4572 Implementar iniciativas de capacitacdo e fomento a0 uso de meios
digitais de registro, producéio, pos-producio, design e difusio cultural.

4,53 Apoiar politicas de inclusdo digital e de cuiagdy, desenvolwmemﬁ
capacitacdo e utilizagio de sofiwares livres pelos agentes e instituigdes ligados 4 cultura.

4.5.4 Identificar ¢ fomentar as cadeias de formagiio e produgio das ares
digitais, para desenvolver profissoes e iniciativas compreendidas nesse campo, bem como as
novas relagbes existentes entr¢ nucleos académicos, industrias criativas e instituicdes
culturais.

4.6 Incentivar e apoiar a novag2o € pesquisa cientifica e tecnoldgica no campo
artistico e cultural, promovendo parcerias entre instituigdes de ensino superior, institutos,
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organismos cultyrais e empresas para o desenvolvimento € o aprimoramento de materiais,
técnicas e processos. -

4.6.1 Integrar os orgdos de cultura aos processos de incemtive a inovagido
tecnoldgica, promovendo o desenvolvimento de técnicas associadas a produgdo cultural.

4.6.2 Fomentar parcerias para o desenvolvimenio, absor¢dv e apropriagio de
materiais e tecnologias de inovagéo cultural.

4.6.3 Incentivar as inovagdes tecnoldgicas da drea cultural que compreendam e
dialoguem com os contextos e problemas socioecondmicos locais.

4.7 Aprofundar a inter—relagﬁo cntrc cultura ¢ turismo gerando beneficios ¢
.. sustentabilidade para-ambos 0§ :s€tores.

4.7.1 -Instituir programas mtegrddos de mapeamento do potencial turistico
cultural, bem comeo de promegio, divulgagde ¢ marketing de produtos, contextos urbanos,
destinos e roteiros turisticos culturais.

4.7.2 Envolver os drgios, gestores e empresarios de turismo no planejamento e
comunicagdo com cquipamentos culturais, promovendo espagos de difusdo de atividades
culturais para fins turisticos.

4.7.3 Qualificar 08 ambientes turisticos com mobilidrio urbano e design de
espacos piiblicos que projetem os elementos sitbdlicos locais de forma competitiva com os
padrdes internacionais, dando destaque aos potenciais criativos dos contextes visitados.

4.7.4 Fomentar e fortalecer as modalidades de negdcios praticadas pelas
comunidades locais e pelos residentes em areas de turismo, fortalecendo os empreendedores
tradicionais em sua insercdo nas dindmicas comerciais estabelecidas pelo turismo.

4.7.5 Realizar campanhas ¢ descnvolver programas com foco na formagao,
informuagfo ¢ educagdo do turista para difundir adequadamente a jimportancia dv patrimonio
cultural existente, estimulando a comunicagdo dos valores, o respeito e ¢ zelo pelos locais
visitados. ,

4.7.6 Fomentar programas integrados de formagdo e capacitagio sobre arte,
arquitetura, patrimdnio histérico, patriménio imaterial, an’[IDleOgla e diversidade cultural
para 0s prolissionais que atuam no turismo,

4.7.7 Inserir os produtores culturais, os criadores e artistas nas estratégias de
qualificagdo e promogao do turismo, assegurando a vilorizagfo cultural dos locais e
ambientes turisticos.

4.7.8 Desenvolver metodologias de mensuragio dos impactos do tum,mc) na
cultura, no contexto dos Municipios brasileiros e das capitais.

CAPITULQ V - DA PARTICIPACAO SOCIAL
ESTIMULAR A ORGANIZACAQ DE INSTANCIAS CONSULTIVAS
CONSTRUIR MECANISMOS DE PARTICIPACAQ DA SOCIEDADE CIVIL
AMPLIAR O DIALOGO COM OS AGENTES CULTURAIS E CRIADORES

O desenho e a implememagdo de politicas publicas de cuitura pressupdem a
constante relagdo entre Estado e sociedade de forma abrangente, levando em conta a
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complexidade do campo social e suas vinculagdes com a cultura. Além de apresentar aos
poderes publicos suas necessidades e demandas, os cidaddos, criadores. produtores e
empreendedotes culturais devem assumir corresponsabilidades na implementagdo e na
avaliacio das diretrizes e metas, participando de programas, projetos ¢ acgdics que visem ao
cumprimento do PNC.

Retoma-se, assim, a ideia da cultura como um direrto dos cidaddos e um
processo social de conuista de autonomia, ao mesmo tempo cm (ue se ampliam as
possibilidades de participagio dos setores culturais na gestdo das politicas culturais. Nessa
perspectiva, difercntes modalidades de consulta, participacio e didlogo 530 necessarias e
. fundamentais para.a construgio.e aperfei¢oamento das politicas piblicas:-

' Reafirma-se, com i$so, a importincia de sistemas de compartilhatnento social -
de responsabilidades, de transparéncia nas deliberagdes € de aprimoramento das
representagles sociais buscando o envolvimento direto da sociedade civil e do meio artistico
e cultural. Este processo vai se contpletando na estruturagdo de redes, na organizagio social
dos agentes culturais, na ampliagio de mecanismos de acesso, no acompanhamento publico
dos processos de realizagdo das politicas culturais, Esta forma colaborativa de gestio ¢
avaliagdo também deve ser subsidiada pela publicagdo de indicadores e informacdes do
Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais - SNIIC.

ESTRATEGIAS E ACOES |
5.1 Apnimorar mecanismos de participagdo social no processo de elaboracio,
implementacho, acompanhamento e avaliago das politicas publicas de cultura.

5.1.1 Aperfeigoar os mecanismos de gestio participativa € democratica,
governo: clergnico € a transparéncia publica, a construgao regionalizada das politicas
publicas, integrando todo © territdrio nacional com o objetivo de reforgar seu alcance e
eficacia.

5.1.2 Articular os sistemas de comunicagdo, principalmente, internet, radio e
televisdo, ampliando o espago dos veiculos publicos ¢ comunitdrios, com os processos ¢ as
instdncias de consulta, paricipacac e didlogo para a fcrmulag:ao e 0 acompanhamento das
politicas culturais,

5.1.3 Potencializar os equipamentos ¢ cspagos culturais, bibliotecas, museus,
cinemas, centros culturais e sitios do patriménio cultural como canais de. comunicagdo e
didlogo com os cidaddos e consurnidores culturais, ampliando sua participacdo direta na ™™
gestdo destes equipamentos. :

5.1.4 Instituir instancias de didlogo, consulta as institui¢des culturais,
discussao pablica e colaboragiiv 1écnica para adog3o de marcos legals para a gestio e o
finarciamento das politicas culturais e o apoio aos segmentos culturais e 40s grupos,
respeitando a diversidade da cultura brasileira.

5.1.5 Criar mecatismos de participagio e representagao das comunidades
tradicionais, indigenas ¢ quilombolas na elaboragdo, implementagdo, acompanhamento,
avaliagdo e revisiio de politicas de protegio e promog:ao das proprias culturas.
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3.2 Ampliar & transparéncia ¢ fortalecer o controle sovial sobre os modelos de gestio
das politicas culturais e setoriais, amphanuo o didlogo com 0§ segmentos artisticos e
culturais,

5.2.1 Disponibilizar infurmag(‘)es sobre as lels e regulamentos que regem a
aiividade cultural no Fais e a gestdo publica das politicas culturais, dando transparéncia a
dados e indicadores sobre gestiio ¢ investimentos pablicos.

5.2.2 Promover o monitoramento da eficicia dos modelos de geatdo das
peliticas culturals e setoriais por meio do Sistema Nacional de Informagies e Indicadores
Cultarais - SNIIC, com base em indicadores nacionais, regionais e locais de acesso e

_ consumo, mensurando, resultados .das politicas, piblicas . de .cultura. .no- desenvelvimento -
econom:r,o na geragio de sustentabllrdade assiln como na garantia da preservagio e
promuogdo do patrimdnio ¢ da diversidade cultural.

5.2.3 Criar ouvidorias ¢ outros canais de interlocucdio dos cidadaos com os
Grgaos piblicos e instituiges culturais, adotando processos de consulta publica e de
atendimento individual dos cidaddos que buscam apoio.

5.3 Consolidar as conferéncias, foruns e semindrios que envolvam a formulagido ¢ o
debate sobre as politicas culturais, consolidando espagos de consulta, reflexdo critica,
avaliagdo e proposigio de conceitos e estratégias.

5.3.1 Realizar a Conferéncia Nacional de Cultura pelo menos a cada 4 (quatro)
anos, envolvendo a sociedade civil, os gestores pdblicos € privados, as” organizagdes e
instituiges culturais e os agentes artfsticos e culturais. #

53.2 Estimular a realizagho de conferéncias estaduais e mumicipais como
instrumentos de participagio e controle sucial nas dwer:.as esferas com articulacio com os
encontros naciondis. - SR

533 Ebtlmular a realizacdo de Lonferencras setoriais abrindo espago para a
participacio e controle social dos meios artfsticos e culturais.

5.3.4 Apoiar a realizagdo de foruns e semindrios que debatam e avaliem
questdes especificas relativas aos setores artisticos e culturais, estimulando a insercio de
eleinentos criticos nas questdes ¢ o desenho de estratégias para a politica cultural do Pais.

5.4 Estimular a criagdo de conselhos paritdrivs, democraticamente constituidos, de
modo a fortalecer o didlogo entre poder plblico, iniviativa privada ¢ a sociedade civil.,

5.4.1 Fortalecer a atuagdo do Consetho Nacional de Politica: Cultural, bem
como dos conselhos estaduais e municipais, como instincias de consulta, monitoramento e
debate sobre as politicas piblicas de cultura,

5.4.2 Estitnular que os conselhos municipais, estaduais e faderais de cultura
profnovam a participagio de jovens e idosos ¢ representanies dos direitos da crianga, das
mulheres, das comunidades indigehas e de outros grupos populacionais sujeitos A
dmrmunaf;ao e vulnerabilidade social.

5.4.3 Promover a articulagdio dos conselhos culturais com outros da mesma
nafurcza voltados &s politicas piblicas das 4reas afins & cultural.

5.4.4 Aumentar a presenga de representantes dos diversos setores arifsticos e
culturais nos conselhos e demais foruns dedicados & discussdo e avaliagio das politicas
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publicas de cuitura, setoriais e intersetoriais, assim como de especialistas, pesquisadores e
técnicos que qualifiquem a discussdo dessas instincias consultivas.

5.5 Promover espagos permanentes de didlogo e féruns de debate sobre a cultura,
abertos a populagdo € aos segmentos culturais, nas Casas Legislativas do Congresso
Nacional, nas Assembleias Legislativas Estaduais, na Camara Legislativa do Distrito
Federal e nas Cdmaras Municipais.
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EMENTA: Institui o Plano Nacional de Cultura - PNC, cria o Sistema Nacional
de Informagdes e Indicadores Culturais - SNIIC e da outras providéncias.

AUTOR: Dep. Gilmar Machado

TRAMITACAO NA CAMARA DOS DEPUTADOS:
LEITURA: 30/3/2006 — DCD de 19/4/2006

COMISSOES: | RELATORES:
Educagao e Cultura Dep. Fatima Bezerra
Constituicdo e Justica e de Cidadania Dep. Emiliano José
Dep. Nelson Pellegrino
(Redagdo Final)

ENCAMINHAMENTO AO SENADO FEDERAL
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TRAMITACAO NO SENADO FEDERAL:
LEITURA: 10/5/2010 — DSF de 11/5/2010

COMISSOES: RELATORES:
Constitui¢do, Justi¢a e Cidadania Sen. Antonio Carlos Valadares, ad hoc
' (Parecer n° 1.457/2010-CCJ)

Assuntos Econdmicos Sen. Inacio Arruda
(Parecer n° 1.458/2010-CAE)
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VETO PARCIAL N° 34, DE 2010
aposto ao
Projeto de Lei da Camara n° 56, de 2010
Mensagem n® 173/2010-CN

Parte sancionada: .
Lecin® 12.343, dc 2 de dezembro dc 2010
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Parte vetada:

- Anexo
Capitulo I
Estratégias e Ac¢des
Item 1.10.2

LEITURA:

COMISSAQ MISTA INCUMBIDA DE RELATAR O VETO:
SENADORES DEPUTADOS

PRAZO DE TRAMITACAOQO:

Publicado no DCN, de 10/12/2010.

Secretaria Especial de Editoragio e Publicagdes do Senado Federal — Brasilia — DF

05:15815/2010



	Local Disk
	StampIt - A Stamping Utility for PDF Documents


	Esq_Ant_Hor: 
	Dir_Ant_Hor: 
	Cen_Ant_Hor: 
	LAntHor: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	Dir_Normal: 
	fio: 
	P2: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 2
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P3: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 3


	P4: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 4
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P5: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 5


	P6: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 6
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P7: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 7


	P8: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 8
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P9: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 9


	P10: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 10
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P11: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 11


	P12: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 12
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P13: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 13


	P14: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 14
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P15: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 15


	P16: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 16
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P17: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 17


	P18: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 18
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P19: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 19


	P20: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 20
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P21: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 21


	P22: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 22
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P23: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 23


	P24: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 24
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P25: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 25


	P26: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 26
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P27: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 27


	P28: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 28
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P29: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 29


	P30: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 30
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P31: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 31


	P32: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 32
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P33: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 33


	P34: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 34
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P35: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 35


	P36: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 36
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P37: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 37


	P38: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 38
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 


	P39: 
	CabNormal: 
	Esq_Normal: 
	Cen_Normal: 
	fio: 
	Dir_Normal: 39




