SENADO FEDERAL

PROJETO DE LEI DA CAMARA

N2 114, DE 2008
(n? 3.118/2008, na Casa de origem)
(de iniciativa do Presidente da Republica)

Dispde sobre a Politica Nacional
de, Turismo, define as
atribuig¢des do Governo Federal

, no planejamento, desenvolvimento
e estimulo ao setor turistico;
revoga a Lei n°® 6.505, de 13 de
dezembro de 1977, o Decreto-Lei
n° 2.294, de 21 de novembro de
1986, e dispositivos da Lei n°
8.181, de 28 de margo de 1991; e
di outras providéncias.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

CcAPITULO I
DISPOSIGCOES PRELIMINARES

Art., 1° Esta Lei estabelece normas sobre a Politica
Nacional de Turismo, define as atribuig¢des do Governo Federal
no planejamento, desenvolvimento e estimulo ao setor turistico
e disciplina a prestagdo de servigos turisticos, o cadastro, a
classificagdo e a fiscalizagio dos prestadores de servigos
turisticos.

Art. 2° Para os fins desta Lei, considera-se turismo
as atividades realizadas por pessoas fisicas durante viagens e
estadas em lugares diferentes do seu entorno habitual, por um
periddo inferior a 1 (um) ano, com finalidade de lazer,
negdcios ou outras.

Pariagrafo tinico. As viagens e estadas de gque trata

o caput deste artigo devem gerar movimentagdo econdmica,



trabalho, emprego, renda e receitas piiblicas, constituindo-se
instrumento de desenvolvimento econdmico e social, promogdo

e diversidade cultural e preserva¢do da biodiversidade.

Art. 3° Cabera ao Ministério Go Turismo estabelecer
a Politica  Nacional de Turismo, planejar, fomentar,
regulamentar, coordenar e fiscalizar a atividade turistica,
bem como promover e divulgar institucionalmente o turismo em
dmbito naciomal e internacional.

Pardgrafo {inico. 0 poder piblico atuarid, mediante
apoio técnico, logistico e financeiro, na coansclidagdac do
turismo como importante fator de desenvolvimento sustentavel,
de distribuigdo de renda, de geragdo de emprego e da
conservagdo do patrimdnio natural, cultural e turistico

brasileiro,

CcAPiTULO II
DA POLITICA, DO PLANO E DO SISTEMA NACIONAL DE TURISMO

Segdo I
Da Politica Nacional de Turismo

Subeegdo I
Dos Principios

Art. 4° A Politica Nacional de Turismo & regida por
um conjunto de leis e normas, voltadas ao planejamento e
ordenamento do setor, e por diretrizes, metas e programas
definidos no Plano Nacional do Turismo - PNT estabelecido pelo
Governo Federal.

Pardgrafo finico. A Politica Nacional de Turismo
obedecerd aos principios constitucionais da livre iniciativa,
da descentralizagdo, da regionalizagio e do desenvolvimento

econdmico-social justo e sustentavel.



Subsegdo II
Dos Objetivos

Art. 5° A Politica Nacional de Turismoe tem por
objetivos:

I - democratizar e propiciar o acesso ao turismo no
Pais a todos os segmentos populacionais, contribuindo para a
elevagdo do bem-estar geral;

II - reduzir as disparidades sociais e econdmicas de
ordem regional, promovendo a inclusio social pelo crescimento
da oferta de trabalho e melhor distribuig&o de renda;

III - ampliar os fluxos turisticos, a permanéncia e
o gasto médio dos turistas nacionais e estrangeiros no Pais,
mediante a promogdo e o apoio ao desenvolvimento do produto
turistico brasileiro;

IV - estimular a criag¢do, a consolidagdo e a difusdo
dos produtos e destinos turisticos brasileiros, com vistas em
atrair turistas nacionais e estrangeiros, diversificando os
fluxcs entre as unidades da Federagdo e buscando beneficiar,
especialmente, as regides de menor nivel de desenvolvimento
econdmico e social;

V - propiciar o guporte a programas estratégicos de
captagdo e apoio & realizagdo de feiras e exposi¢des de
negdcios, viagens de incentivo, congressos e eventos nacionais
e internacionais;

VI - promover, descentralizar e regionalizar o
turismo, estimulando Estados, Distrito Federal e Municipios a
Planejar, em seus territdrios, as atividades turisticas de

forma sustentidvel e segura, inclusive entre 8si, com o

envolvimente e a efetiva participagac das comunidades

receptoras nos beneficios advindos da atividade econdmica;



VII - criar e inplantar empreendimentos destinados
4s atividades de express@c cultural, de animagdo turistica,
entretenimento e lazer e de outros atrativos com capacidade de
reten¢do e prolongamento do tempo de permanéncia dos turistas
nas localidades;

VIII - propiciar a préatica de turismo sustentdvel
nas Areas naturais, promovendo a atividade como veiculo de
educagio e interpretagdo ambiental e incentivando a adogdo de
condutas e préticas de minimo impacto compativeis com a
conservagdo do meio ambiente natural;

IX - preservar a identidade cultural das comunidades
e populagdes tradicionais eventualmente afetadas pela
atividade turistica;

Z - prevenir e combater as atividades turisticas
relacionadas aos abusos de natureza sexual e outras que afetem a
dignidade humana, respeitadas as competéncias dos diversos
6rgaos governamentais envolvidos;

XI - desenvolver, ordenar e promover os diveréos
segmentos turisticos;

XII - implementar o inventdrio do patrimdnio
turistico nacional, atualizando-o regularmente;

XIII - propiciar os recursos necessarios para
investimentos e aproveitamento do espago turistico nacional de
forma a permitir a ampliaqg8o, a diversificacio, a modernizagdo

e a seguranga dos equipamentos e servigos turisticos,

adequando-os as preferéncias da demanda, e, também, as
caracteristicas ambientais e socioecondmicas regionais
existentes;

XIV - aumentar e diversiticar linhas de
financiamentos para empreendimentos turisticos e para ©
desenvolvimento das pequenas e mnicroempresas do setor pelos

bancos e agéncias de desenvolvimento oficiais;



XV - contribuir para o alcance de politica
tributaria justa e equdnime, nas esferas federal, estadual,
distrital e municipal, para as diversas entidades componentes
da cadeia produtiva do turismo;

XVI - promover a integracio do setor privado c¢como
agente complementar de financiamento em infra-estrutura e
servigos pliblicos necessirios ao desenvolvimento turistico;

XVII - propiciar a competitividade do setor por meio
da melhoria da qualidade, eficiéncia e seguranga na prestagdo
dos servigos, da busca da originalidade e do aumento da
produtividade dos agentes piblicos e empreendedores turisticos
privados;

XVIII - estabelecer padrdes e normas de qualidade,
eficiéncia e seguranga na prestagiio de servigos por parte dos
operadores, empreendimentos e equipamentos turisticos;

XIX - promover a formagdo, o aperfeigoamento, a
qualificagdo e a capacitag3o de recursos humanogs para a &area
do turismo, bem como a implementagdo de politicas que
viabilizem a colocagdo profigsional no mercade de trabalho; e

XX - implementar a produgdo, a sistematizagdo e o
intercambio de dados estatisticos e informagdes relativas 4as
atividades e aos empreendimentos turisticos instalados no
Pais, integrande as universidades e os institutos de pesquisa
piblicos e privados na andlise desses dados, na busca da
melhoria da qualidade e <credibilidade dos relatérios

estatisticos sobre o setor turistico brasileiro.

Pardgrafo {inico. Quando se tratar de unidades de
conservagdo, o turismo sera desenvolvido em congonancia com
geus objetivos de criagdo e com o disposto nc plano de manejo

da unidade.



Seq¢do II
Do Plano Nacional de Turismo - PNT

Art. 6° 0 Plano Nacional de Turismo - PNT sera
elaborado pelo Ministério do Turismo, ouvidos os segmentos
pliblicos e privados 1interessados, inclusive o <Conselho
Nacional de Turismo, e aprovado pelo Presidente da Repiiblica,
com o intuito de promover:

I - a politica de «crédito para o sgetor, nela
incluidos agentes financeiros, linhas de financiamento e custo
financeiro;

II - a boa imagem do produto turistico brasileiro no
mercado nacional e internacional;

III - a vinda de turistas estrangeiros e a
movimentag3do de turistas no mercado interno;

IV - maior aporte de divisas ao balango de
Pagamentos;

V - a incorporagdo de segmentos especiais de demanda
ao mercado interno, em especial os idosos, os jovens e as
pessoas portadoras de deficiéncia ou com mobilidade reduzida,
pelo incentivo a programas de descontos e facilitagdo de
deslocamentos, hospedagem e fruigio dos produtos turisticos em
geral e campanhas institucionais de promogdo;

VI - a protegidc do meio ambiente, da biodiversidade e
do patrimdnioc cultural de interesse turistico;

VII - a  atenuagido de passivos sociocambientais
eventualmente provocados pela atividade turistica;

VIITI - o estimuloc ao turismo responsivel praticado em
dreas naturais protegidas ou ndo;

IX - a orientagdo &s ag¢des do setor privado,
fornecendo aos agentes econdmicog subsidios para planejar e

executar suas atividades; e



X - a informag¢3io da sociedade e do cidaddo sobre a
importincia econdmica @ social do turismo.

Paridgrafo nico. O PNT tera suas metas e programas
revistos a cada 4 (gquatro) anos, em consonédncia com © plano
plurianual, ou gquando necessario, observado o interesse
piiblico, tendo por objetivo ordenar as agdes do setor piiblico,
orientando o esfor¢o do Estado e a utilizagio dos recursos
publicos para o desenvolvimento do turismo.

Art. 7° O Ministério do Turismo, em parceria com
outros Srgdos e entidades integrantes da administragdo piblica,
publicara, anualmente, relatdérios, estatisticas e balangos,
consolidando e divulgando dados e informagdes sobre:

I - movimento turistico receptivo e emissivo;

II - atividades turisticas e seus efeitos sobre o
balango de pagamentos; e

I1I - efeitos econdmicos e sociais advindos da
atividade turistica.

Segao III
Do Sistema Nacional de Turismo

Art, 8° Fica instituido o Sistema Nacional de
Turismo, composto pelos seguintes 6rgéos e entidades:

I - Ministério do Turismo:

ITI - EMBRATUR - Instituto Brasileiro de Turismo;

III - Conselho Nacional de Turiswmo; e

IV - Férum' Nacional de Secretarios e Dirigentes
Estaduais de Turismo.

§ 1° Poderdo ainda integrar o Sictema:

I - os féruns e conselhos estaduais de turismo;

I1 - os érgdos estaduais de turismo; e



IIT - as instdncias de governanga macro-regionais,

regionais e municipais.

§ 2° 0 Ministério do Turismo, Orgdo Central do

Sistema Nacional de Turismo, no é&mbito de sua atuagdo,
interagdo com os demais integrantes.

Subsecgdo II
Dos Objetivos
Art. 89° 0 Sigtema ©Nacional de Turismo tem por
objetivo promover o desenvolvimento das atividades turisticas,
de forma sustentavel, pela coordenagdao e integrag¢do das
iniciativas oficiais com as do setor produtivo, de modo a:

I - atingir as metas do PNT;

II - estimular a integracdo dos diversos segmentos
do setor, atuando em regime de cooperagdo com os Orgdos
piblicos, entidades de classe e associagdes representativas
voltadas a atividade turistica;

IIT - promover a regionalizagdo do turismo, mediante
o incentivo & criagdo de organismos autdénomes e de leis
facilitadoras do desenvolvimento do setor, descentralizando a
sua gestio; e

IV - promover a melhoria da qualidade dos servigos

turisticos prestados no Pais.

Pardgrafo lnico. Os orgdos e eutidades que compdem
o Sistema Nacional de Turismo, observadas as respectivas ireas
de competéncia, deverdo orientar-se, ainda, no sentido de:

I - definir os critérios gque permitam caracterizar
ag atividades turisticas e dar homogeneidade & terminologia

especifica do setor;
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II - promover 085 levantamentos necessarios ao
inventario da oferta turistica nacional e ao estudo de demanda
turistica, nacional e internacional, com vistas em estabelecer

parimetros que orientem a elaboragdo e execugdo do PNT;

III - proceder a estudos e diligéncias voltados &
quantificagio, caracterizagio e regulamentagfico das ocupagdes e
atividades, no &ambito gerencial e operacional, do setor

turigtico e & demanda e oferta de pessocal qualificado para o

turismo;

IV - articular, perante os oOrgios competentes, a
promogdo, o© planejamento e a execugdo de obras de infra-

estrutura, tende em wvista o© seu aproveitamento para

finalidades turisticas;

V - promover ¢ intercambio com entidades nacionais e
internacionais wvinculadas direta ou indiretamente ac turismo;

VI - propor o tombamento e a desapropriagdo por

interesse social, de bens mdveis e imdveis, monumentos

naturais, sitios ou paisagens, cuja conservagdo sgeja de

interesse piublice, dado seu valor cultural e de potencial

turistico;

VII - propor aosg Orgdos ambientais competentes a
criagdo de unidades de conservagio, considerando Areas de

grande beleza cénica e interesse turistico; e

VIII - implantar sinalizagdo turistica de caridter
informativo, educativo e, quando necessdrio, restritivo,
utilizando linguagem  visual padronizada nacionalmente,
observados os indicadores de sinalizagdo turistica utilizados

pela Organizagdo Mundial de Turismo.
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CAPITULO III
DA COORDENAGCAO E INTEGRAGAO DE DECISOES E AGOES NO PLANO
FEDERAL

Segdo I
Das Ag¢des, Planos e Programas

Art. 10, 0 poder piliblico federal promoverd a
racionalizagdo e o desenvolvimento uniforme e orgidnico da
atividade turistica, tanto na esfera piblica como privada,
mediante programas e projetos consocantes com a Politica
Nacional de Turismo e demais politicas publicas pertinentes,
mantendo a devida conformidade com as metas fixadas no PNT.

Art. 11, Fica criado o Comité@ Interministerial de
Facilitag8o Turistica, com a finalidade de compatibilizar a
execugao da Politica Nacional de Turismo e a consecugao das
metas do PNT com as demais politicas plblicas, de forma que os
planos, programas e projetos das diversas areas do Governo
Federal venham a incentivar:

I - a politica de crédito e financiamento ao setor;

II - a adogdo de instrumentos tributarios de fomento
a4 atividade turistica mercantil, tanto no consumo quanto na
produgdo;

IIT - o incremento ac turismo pela promogdo adequada
de tarifas aeroportuarias, em especial a tarifa de embarque,
preqos de passageng, tarifas diferenciadas ou egtimuladoras

relativas ao transporte turistico;

{0
Q

IV - ag condigdes para afretamento xelativas
transporte turistico;

v - a facilitagdo de exigéncias, condigdes e
formalidades, estabelecidas para o ingresso, saida e
permanéncia de turistas no Pais, e as respectivas medidas de
controle adotadas nos portos, aeroportos e postos de
fronteira, respeitadas as competéncias dos diversos Orgédos

governamentais envolvidos;



11

VI - o levantamento de informagSes quanto &
procedéncia e nacionalidade dos turistas estrangeiros, faixa
etiria, motivo da viagem e permanéncia estimada no Pais;

VII - a metodologia e o cdlculo da receita turistica
contabilizada no balango de pagamentos das contas nacionais;

VIII - a formagdio, a capacitagdo profissional, a
qualificagio, o treinamento e a reciclagem de mao-de-obra para
o setor turistico e sua colocagdo no mercado de trabalho;

IX -~ o aproveitamento turistico de feiras,
exposigdes de negdcios, congressos e simpdsios internacionais,
apoiados logistica, técnica ou financeiramente por orgaos
governamentais, realizados em mercados potencialmente
emissores de turistas para a divulgagdo do Brasil como destino
turistico;

X - o fomento e a viabilizagdo da promogdo do
turismo, visando a <captagdo de turistas estréngeiros,
solicitando inclusive o apoio da rede diplomadtica e consular
do Brasil no exteriorx;

XI - o tratamento diferenciado. simplificado e
favorecido as microempresas e empresas de pegueno porte de
turismo;

XII - a geragdo de empregos;

XIII - o estabelecimento de critérios de seguranga
na utiliza¢do de servigos e equipamentos turisticos; e

XIV - a formag3o de parcerias interdisciplinares com
as entidades da administragdo plblica federal, visando ao
aproveitamento e ordenamente do patriménioc natural e cultural
para fins turisticos.

Paragrafo tnico. O Comité Interministerial de

Facilitacdo Turistica, cuja composigdo, forma de atuagdo e
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atribuigdes serdo definidas pelo Poder Executivo, sera

presidido pelo Ministro de Estado do Turismo.

Art. 12. 0 Ministério do Turismo podera buscar, no
Ministério do Desenvolvimento, Indistria e Comércio Exterior,
apoio técnico e f£financeiro para as iniciativas, planos e
projetos que visem ao fomento das empresas que exerc¢am
atividade econdmica relacionada a4 cadeia produtiva do turismo,

comn énfase nas microempresas e empresas de pequenc porte.

Art. 13. O Ministério do Turismo podera buscar, no
Ministério da Educag¢do e no Ministério do Trabalho e Emprego,
no &mbito de suas respectivas competéncias, apoio para
estimular as unidades da Federagdo emissoras de turistas a
implantagdo de férias escolares diferenciadas, buscando

minorar os efeitos da sazonalidade turistica, caracterizada

pelas alta e baixa temporadas.

Paridgrafo iinico. 0 Governo Federal, por intermédio

do Ministério do Turismo, poderd oferecer estimulos e

vantagens especials &s unidades da Federag8o emissoras de
turistas em fungdo do disposto neste artigo.

Art. 14. O Ministério do Turismo, diretamente ou por

intermédio do Instituto Brasileiro de Turismo - EMBRATUR,

podera utilizar, mediante delegagio ou convénio, os servigos

das representagBes diplomaticas, economicas € culturais do
Brasil no exterior para a execugdo de suas tarefas de captagdo
de turistas, eventos e investidores internacionais para o Pais
e de apoio i promogido e i divulgagdo de informagdes turisticas
nacionais, com vistas na formagdo de uma rede de promogéo
internacional do produto turistico brasileiro, intercémbio
tecnoldgico com instituigSes estrangeirags e & prestagdo de

assisténcia turistica aos que dela necessitarem.
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cariTULO IV
DO FOMENTO A ATIVIDADE TURISTICA

Da Habilitagdo & Linhas de Scerqéa:;i.t]i) Oficiais e ao Fundo Geral
de Turismo - FURGETUR

Art. 15. As pessoas fisicas ou juridicas, de
direito piblico ou privado, com ou sem fins lucrativos, gque
desenvolverem programas e projetos turisticos poderdo receber
apoio financeiro do poder piiblico, mediante:

I -~ cadastro efetuado no Ministério do Turismo, no
cago de pessoas de direito privado; e

II - participag¢doc no Sistema Nacional de Turismo, no

caso de pessoas de direito piblico.

Segio II
Do Suporte Financeiro ds Atividades Turisticas
Art. 16. O suporte financeiro ao setor turistico
seréi viabilizado por meio dos seguintes mecanismos
operacionais de canalizagido de recursos:
I - da lei orgamentiria anual, alocado ao Ministério
do Turismo e i Embratur;

ITI - do Fundo Geral de Turismo - FUNGETUR;
IIT - de linhas de crédito de bancos e instituigdes

federais:;
IV - de agéncias de fomento ao desenvolvimento

regional:

Vv - alocados pelos Estadog, Distrito Federal e
Municipios;

VI - de organismos e entidades nacionais e
internacionais; e

VII - da securitizag@io de recebiveis originarios de
operagdes de prestagdio de servigos turisticos, por intermédio da

iments am NDireiktogs Credi tédring -

FIDC e de Fundos de Investimento em Cotas de Fundos de
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Investimente em Direitos Creditdrios - FICFIDC, observadas as
noxrmas do Concelho Monetirio Nacicnal - CMN e da Comissio de
Valores Mobiliarios - CVM.

Paragrafo finico. 0 poder piblico federal podera
viabilizar, ainda, a criagdo de mecanismos de investimentos
privados no setor turistico.

Art, 17. 0s fundos governamentais que desenvolverem
atividades afins ao setor turistico, administrados por Orgdos
da administragdo pilblica federal, assim como o8 Dbancos e
entidades oficiais de crédito e as Agéncias de Desenvolvimento
Regional, observados, quanto a estas 1{ltimas, o8 planos
regionais de desenvolvimento, deverdo alocar recursos para
suporte is atividades turisticas.

Paragrafo {inico. As entidades referidas neste
artigo, quando solicitadas, fornecerdo ao Ministério do
Turisme informa¢des relativas & tramitagdo de projetos

turisticos em analise e concluidos, bem comoc de operagdes

financeiras e wvalores alocados na atividade, constantes de

Segdo III
Do Fundo Geral de Turisme - FUNGETUR
Art. 18. 0 Fundo Geral de Turismo - FUNGETUR,
criado pelo Decreto-Lei n° 1.191, de 27 de outubro de 1971,
alterado pelo Decreto-Lei n°® 1.439, de 30 de dezembro de 1975,
ratificado pela Lei n°® 8.181, de 28 de margo de 1991, terd seu
funcionamento e condigdes operacionais regulados em ato do

Ministro de Estado do Turismo.

Art. 19. O Fungetur tem por objeto o financiamento,
© apoio ou a participagdo financeira em planos, projetos, agdes
e empreendimentos reconhecidos pelo Ministério do Turismo como
de interesse turistico, os quais deverdo estar abrangidos nos
objetivos da Politica Nacional de Turismo, bem como conscantes

com as metas tragcadas no PNT, explicitados nesta Lei.
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Pardgrafo inico. As aplicagdes dos recursos do
Fungetur, para fins do disposto neste artigo, serdo objeto de
normas, definigOes e condigdes a serem fixadas pelo Ministério

do Turismo, em observancia & legislagdo em vigor.

Art. 20. Constituem recursos do Fungetur:

I - recursos do orgamenfo geral da Unido;

II - contribuigdes, doagdes, subvengdes e auxilios
de entidades de gqualquer natureza, inclusive de ofganismos
internacionais;

III - saldos nd3c utilizados na execucdo de projetos,
que serfdo incluidos automaticamente no préximo orgamento;

IV - devolugdo de recursos de projetos n3o iniciados

ou interrompidos, com ou sem justa causa;

V - reembolso das operagdes de crédito realizadas a
titulo de financiamento reembolsavel;

VI - recebimente de dividendos ou da alienagdo das
participa¢Ses aciondrias do proprio Fundo e da Embratur em
empreendimentos turisticos;

VII - resultado das aplicagdes em titulos piblicos
federais;

VIII - quaisquer outros depdsitos de pessocas fisicas
ou juridicas realizados a seu crédito;

IX - receitas eventuais e recursos de outras fontes
que vierem a ser definidas; e

X - superavit financeiro de cada exercicio.

Paragrafo imieo. A operacionalizagio do Fungetur

podera ser feita por intermédio de agentes financeiros.
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CAPITULO V
DOS PRESTADORES DE SERVICOS TURISTICOS

Segao 1
Da Prestagdo de Servigos Turisticos

Subsegdo I
Do Funcionamento e das Atividades

Art. 21. Congideram-se prestadores de servigas
turisticos, para os fins desta Lei, as sociedades empresarias,
sociedades simples, os empresidrios individuais e os servicos
sociais autdnomos que prestem servigcos turisticos remunerados

€ que exergam as seguintes atividades econdmicas relacionadas

a cadeia produtiva do turismo:

I - meios de hospedagem;

II - agéncias de turismo;

III - transportadoras turisticas;

1V - organizadoras de eventos;

Vv - parques tematicos; e

VI - acampamentos turisticos.

Pariagrafo  dnico. Poderdo ser cadastradas no
Ministério do Turismo, atendidas as condiq¢des proprias, as
sociedades empresdrias que prestem os seguintes servigos:

I - restaurantes, cafeterias, bares ¢ gimilares;

II - centros ou locais destinados a convengles e/ou a
feiras e a exposigbes e similares;

III - parques temdticos aquaticos e empreendimentos
dotados de equipamentos de entretenimento e lazer;

IV - marinas e emprecendimentos de apoio ao turismo
nautico ou a pesca desportiva;

V - casas de espetaculos e equipamentos de animagdo

turistica;
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VI - organizadores, promotores e prestadores de
servigos de infra-estrutura, locagao de equipamentos e

montadoras de feiras de negdcios, exposigbes e eventos;

VII - locadoras de veiculos para turistasg; e

VIII - prestadores de servigos especializados na
realizagde e promogdo das diversas modalidades dos segmentos
turisticos, inclusive atragdes turisticas e empresas de

planejamento, bem como a pratica de suas atividades.

Art. 22. Os prestadores de servigos turisticos est&do
obrigados ao cadastro no Ministério do Turismo, na forma e nas

condig¢des fixadas nesta Lei e na sua regulamentagdo.

§ 1° As filjais sdo igualmente sujeitas ao cadastro

ne Minigtérieo do Turicmo
de agéncias de turismo instalado em local destinado a abrigar

evento de cardter tempordric e cujo funcicaamento se restrinja

ao periodo de sua realizagdo.

§ 2° O Ministério do Turismo expedird certificado
para cada cadastro deferido, inclusive de filiais,

correspondente ao objeto das atividades turisticas a serem

exercidas.

§ 3° Somente poderdo prestar servigos de turismo a
terceiros, ou intermedid-los, os prestadores de servigos
turisticos referidos neste artigo quando devidamente cadastrados

no Ministério do Turismo.

§ 4° 0 cadastro terd validade de 2 (dois) anos,

contadog da data de emissdo do certificado.

§ 5° 0 disposto neste artigo nd3o se aplica aos
servigos de transporte aéreo.
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Subsecgdo II
Dos Meios de Hospedagem

Art. 23. Consideram-se meios de hospedagem, os
empreendimentos ou estabelecimentos, independentemente de sua
forma de constituigdo, destinados a prestar servigos de
alojamento temporario, ofertado em unidades de freqiéncia
individual e de uso exclusivo do hdspede, bem como outros
servigos necessdrios aos usudrios, denominados de servigos de
hospedagem, mediante adogdo de instrumento contratual, técilto
ou expresso e cobranga de diaria.

§ 1° Os empreendimentos ou estabelecimentos de
hospedagem que explorem ou administrem, em condominios
residenciais, a prestagdo de servigos de hospedagem em
unidades mobiliadas e egquipadas, bem como outros servigos
oferecidos a héspedes, estdo sujeitos ac cddastro de que trata
esta Lei e a0 seu regulamento.

§ 2° Considera-se prestacdo de servigos de hospedagem
em tempo compartilhado, a administragio de intercambio,
entendida como organizagdo e permuta de periodos de ocupagédo
entre cessiondrios de unidades habitacionais de distintos
meios de hospedagen.

§ 3° Nio descaracteriza a prestagfio de servigos de
hospedagem a divisio do empreendimento em unidades hoteleiras,
assim entendida a atribuigdo de natureza juridica autdnoma as
unidades habitacionais que o compSem, sob titularidade de
diversas pessoas, desde que sua destinagdo funcional seja
apenas e exclusivamente a de meio de hospedagem.

§ 4° Entende-se por diaria o prego de hospedagem
correspondente & utilizag3o da unidade habitacional e dos
servigos incluidos, no periodo de 24 (vinte e gquatro) horas,
compreendidoe nos horarios fixados para entrada e saida de

héspedes.



19

Art. 24. Os meios de hospedagem, para obter o
cadastramento, devem preencher pelo menos um dos seguintes
requisitos:

I - possuir licen¢a de funcionamento, expedida pela
autoridade competente, para prestar servicos de hospedagem,
podendo tal licenga cobjetivar somente partes da edificégﬁo; e

ITI - no caso dos empreendimentos ou estabelecimentos
conhecidos como condominio hoteleiro, flat, flat-hotel, hotel-~
residence, loft, apart-hotel, apart-service condominial,
condohotel e similares, possuir licenga edilicia de construgido
ou certificado de conclusio de construgdo, expedidos pela

avtoridade competente, acompanhados dog seguintes documentog:

a) convengao de condominio ou memorial de
incorporagédo ou, ainda, instrumento de instituigdo
condominial, com previsdo de prestagio de servigos hoteleiros
aocs seus usuarios, condéminos ou ndo, com oferta de alojamento
tempordrio para hospedes mediante contrato de hospedagem no
sistema associativo, também conhecido como pool de locagdo;

b) documento ou contrato de formalizagdo de
constituigdo do pool de locagdo, como sociedade em conta de
participagdo, ou outra forma legal de constituigdo, com a
adesdo dos proprietirios de pelo menos 60% (sessenta por
cento) das unidades habitacionais &4 exploragio hoteleira do

empreendimento;

¢) contrato em que esteja formalizada a
administragdo ou exploragéo, em regime solidario, do
empreendimento imobilidrio <como meio de hospedagem de
responsabilidade de prestador de servigo hoteleiro cadastrado

no Ministério do Turismo:
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d) certiddo de cumprimento &s regras de segurancga
contra riscos aplicaveis aos estabelecimentos comerciais; e

e) documento comprobatdrio de enquadramento sindical
da categoria na atividade de hotéis, exigivel a contar da data
de eficicia do segundo dissidio coletivo celebrado na vigéncia
desta Lei.

§ 1° Para a obten¢doc do cadastro no Ministério do
Turismo, os empreendimentos de que trata o inciso II do caput
deste artigo, caso a licenga edilicia de construgio temha sido
emitida apdés a vigéncia desta Lei, deverdo apresentar,
necessariamente, a licen¢a de funcionamento.

§ 2° 0 disposto nesta Lei ndo se aplica aos

empreendimentos imobiliarios, organizados sob forma de

condominio, que contem com instalagdes e servigos de hotelaria
& disposigao dos moradores, cujos proprietdrios disponibilizem
suas unidades exclusivamente para uso residencial ou para
serem utilizadas por terceiros, com esta finalidade, por
periodos superiores a 90 (noventa) dias, conforme legislagdo
especifica.
Art, 28

regulamento:

I - as definigdes dos tipos e categorias de
classificacgdo e qualificagio de empreendimentos e
estabelecimentos de hospedagem, que poderdo ser revistos a
qualquer tempo;

II - os padrdes, critérios de qualidade, seguranga,
conforto e serviges previstos para cada tipo de categoria
definido; e

III - o8 requisitos minimos relativos a servigos,
aspectos construtivos, equipamentos [ instalagdas
indispensaveis ao deferimento do cadastro dos meios de

hospedagem.
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Paragrafo tnico. A obtengdo da classificagio

selos, certificados, placas e demais simbolos, o que seréd
objeto de publicidade especifica em pagina eletrdnica do
Ministério do Turismo, disponibilizada na rede mundial de
computadores.

Art. 26. DOs meios de hospedagem deverio farnecer ao
Ministério do Turismo, em periodicidade por ele determinada,
as seguintes informagdes:

I - pexrfil dos hospedes recebidos, distinguindo-os

por nacionalidade; e

Fan 8 I}

II - registro quantitativo de ndspedes, taxas de
ocupacdo, permanéncia média e niimero de hdspedes por unidade
habitacional.

Paragrafo Gnico. Para os fins deste artigo, os meios
de hospedagem utilizar8o as informagdes previstas nos
impressos Ficha Nacional de Registro de Hospedes - FNRH e
Boletim de Ocupagdo Hoteleira - BOH, na forma em que dispuser
o regulamento.

Subsegio III
Das Agéncias de Turismo

Art. 27. Compreende-se por agéncia de turismo a
pessoa juridica que exerce a atividade econdmica de
intermediagdo remunerada entre fornecedores e consumidores de
servigos turisticos ou os fornece diretamente.

§ 1° S3o0 considerados servigos de operagdo de
viagens, excursdes e passeios turisticos, a organizagao,
contratagdo e execugdio de programas, roteiros, itimerarios,
bem como recepgdo, transferéncia e a assisténcia ao turista.
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comissd@o recebida dos fornecedores ou o valor que agregar ao

prego de custo desses fornecedores, facultando-se a agéncia de
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turismo, cobrar taxa de servigo do consumidor pelos servigos
prestadoe.

§ 3° As atividades de intermediagdo de agéncias de
turismo compreendem a oferta, a reserva e a venda a consumidores

de um ou mais dos seguintes servigos turisticos fornecidos por

terceiros:
I - passadgdensg:

I1 - acomodagdes e outros servigos em meios de

hospedagem; e

IIT - programas educacionais e de aprimoramento
profissional.

§ 4° As atividades complementares das agéncias de
turismo compreendem a intermediagdo ou execugdo dos seguintes
servigos:

I - obtengdoc de passapor
outro documento necessario 4 realizagdo de viagens:;

II - transporte turistico;

III - desembarago de bagagens em viagens e

excursodes;

IV - locagio de veiculos;

V - obtengdo ou venda de ingressos para espeticulos
publicos, artisticos, esportivos, culturais e outras

manifestagdes pilblicas;

VI - representagdo de empresas transportadoras, de

i

meios de hospedagem e de outras fornecedoras de servigos
turisticos;

VII - apoio a feiras, exposigles de negdcios,
congressos, convengdes e congéneres;

VIII - venda ou intermediagdo remunerada de seguros
vinculados a viagens, passeios e excursdes e de cartdes de

assisténcia ao viajante;
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IX - venda de 1livros, revistas e outros artigos
destinados a viajantes; e |

X - acolhimento turistico, consistente na
organizagdo de visitas a museus, monumentos histdricos e
outros locais de interesse turistico.

§ 5° A intermediagdo prevista no § 2° deste artigo
ndo impede a oferta, reserva e venda direta ao piiblico pelos

fornecedores dos servigos nele elencados.

§ 6° A agéncia de turismo & responsidvel objetivamente
pela intermediagdioc ou execug@o direta dos servigos ofertados e
solidariamente pelos servigos de formecedores que ndo puderem
ser identificados, ou, se estrangeiros, nio possuirem
representantes no Pais.

§ 7° As agéncias de turismo que operam diretamente
com frota prdpria dever@io atender aos requisitos especificos
exigidos para o transporte de superficie.

Subsegdo IV
Das Transportadoras Turisticas

Art. 28. Consideram-se transportadoras turisticas as
empresas que tenham por objeto social a prestagido de servigos
de transporte turistico de superficie, caracterizado pelo
deslocamento de pessoas em veiculos e embarcagdes por vias
tarrestres e aquiticas, compreendendo as seguintes
modalidades:

I - pacote de viagem: itinerdrio realizado em &mbito
municipal, intermunicipal, interestadual ou internacional que
incluam, além do transporte, outros servigos turisticos como
hospedagem, visita a locais turisticos, alimenta¢do e outros;

II - passeio  local: itineraric realizado para
visitagdc a locais de interesse turistico do municipio ou

vizinhanga, sem incluir pernocite;
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ITI - traslado: percurso realizado entre as estagdes
terminaigs de embarque e desembarque de passageiros. meios de

hospedagem e locais onde se realizem congressos, convengdes,

feirag, exposi¢des de negdcios e respectivas programagdes
sociais; e

IV - especial: ajustado diretamente por entidades
civis assoclativas, sindicais, de <classe, desportivas,
educacionais, culturais, religiosas, recreativas e grupc de
pessoas fisicas e de pessoas juridicas, sem objetivo de lucro,
com transportadoras turisticas, em é&mbito municipal,
intermunicipal, interestadual e internacional.

Art. 29. O Ministério do Turismo, ouvidos os demais
érgédos competentes sobre a matéria, fixara:

I - as condigdes e padrBes para a classificagdo em
categorias de conforto e servigos dos veiculos terrestres e
embarcagdes para o turismo; e

II - os padrSes para a identificagdo oficial a eser
usada na parte externa dos veiculos terrestres e embarcagdes

referidas no inciso I do caput deste artigo.

Subsegdo V
Das Organizadoras de Eventos
Art. 30. Compreendem-se por organizadoras de eventos
as empresas que tém por objeto social a prestagiio de servigos
de gestdo, planejamento, organizagdo, promogio, coordenacgio,
operacionalizagdo, produgdo e assessoria de eventos.

§ 1° As empresas organizadoras de | eventos
distinguem-se em 2 (duas) categorias: as organizadoras de
congressos, convengdes e congéneres de carater comercial,
técnico-cientifico, egportivo, cultural, promocional e social,
de interesse profissional, associativo e institucional, e as

organizadoras de feiras de negdcios, exposigies e congéneres.
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§ 2° 0 prego do servigo das empresas organizadoras
de eventos & o valor cobrado pelos servigos de organizagido,
a comissdo recebida pela intermediagdo na captagdo de recursos
financeiros para a realizagdo do evento e a taxa de
administragdo referente & contratagdo de servigos de
terceiros.

Subsegdo VI
Dosg Pargques Tematicos

Art. 31. Consideram-se parques temiticos os
empreendimentos ou estabelecimentos que tenham por objeto
social a prestagdo de servigos e atividades, implantados em
local fixo e de forma permanente, ambientados tematicamente,
considerados de interesse turistico pelo Ministério do
Turismo.

Subsecidao VII
Dos Acampamentos Turisticos

Art. 32. Consideram-se acampamentos turisticos as
dreas especialmente preparadas para a montagem de barracas e o
estacionamento de reboques habitaveis, ou equipamento similar,
dispondo, ainda, de instalagdes, equipamentos e servigos
especificos para facilitar a permanéncia dos usudrios ao ar
livre.

Paragrafo 1inico. O Poder Executivo discriminara,
mediante regulamentagdo, oS equipamentos minimos necessirios

para o enquadramento do prestador de servigo na atividade de que

trata o caput deste artigo.

Subsegdo VIIL

Dos Direitos
Art. 33. 8do direitos dos prescadores de servigos
turisticos cadastrados no Ministério do Turismo, resguardadas
as diretrizes da Politica Nacional de Turismo, na forma desta

Lei:
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I - o acesso a programas de apoio, financiamentos ou
outros beneficios constantes da legislagdo de fomento ao

turismo;

II - a mengao de seus empreendimentos ou
estabelecimentos empresariais, bem como dos servigos que
exploram ou administram, em campanhas promocionais do

Ministério do Turismo e da Embratur, para as gquais contribuam
financeiramente; e

IITI - a wutilizagdo de siglas, palavras, marcas,
logomarcas, nimero de cadastro e. gselos de qualidade, guando
for o caso, em promogdc ou divulgagdo oficial para as quais o

Ministério do Turismo e a Embratur contribuam técnica ou

financeiramente.

Subsecdao IX
Dos Deveres

Art. 34, Sdo deveres dos prestadores de servigos
turisticos:

I - mencionar e wutilizar, em qualquer forma de
divulgagioc e promog¢8oc, o nimere de cadastre, os simbolos,

expressbes e demais formas de identificagdo determinadas pelo
Ministério do Turismo;

II - apresentar, na forma e no prazo estabelecido

relo Ministério do Turismo, informagdes e documentog

referentes ao exercicio de suas atividades, empreendimentos,
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equipamentos e servigos, bem como ao perfil de atuagdo,

qualidades e padrdes dos sexvigos por eles oferecidos;

III - manter, em  suas instalagdes, livro de
reclamacdes e, em local visivel, cépia do certificado de
cadastro; e

IV - manter, no exercicio de guag atividades, estrita
obediéncia aos direitos do consumidor e & legislagdo
ambiental.

Segdo II
Da Fiscalizagdo
Art. 35. O Ministério do Turismo, no aAmhito de sua
competéncia, fiscalizard o cumprimento desta Lei por toda e
qualquer pessoa, fisica ou juridica, que exerga a atividade de
prestacdo de servicos turisticos, cadastrada ou ndo, inclusive
as que adotem, por extenso ou de forma abreviada, expressdes

ou termos que possam induzir em erro quanto ao real objeto de

suas atividades.

Segdo III
Das Infragdes e das Penalidades

Subsegdo I
Das Penalidades

Art. 36. A nHo-observiancia do disposte mnesta Lei
sujeitard os prestadores de servigos turisticos, observado o
contraditério e a ampla defesa, d4s seguintes penalidades:

I - adverténcia por escrito;

II - multa;

IITX - cancelamento da classificacgido:;

IV - interdigdo de local, atividade, instalac¢io,

estabelecimento empresarial, empreendimento ou equipamento; e
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V - cancelamento do cadastro.

§ 1° As penalidades previstas nos incisos II a V do
caput deste artigo poderdc ser aplicadas isolada ou
cumulativamente.

§ 2° A aplicacio da penalidade de adverténcia nédo
dispensa o infrator da obrigagdo de fazer ou deixar de fazer,
interromper, cessar, reparar ou sustar de imediato o ato ou a
omissdo caracterizada como infragdo, sob pena de incidéncia de
multa ou aplica¢do de penalidade mais grave.

§ 3° A penalidade de multa serd em montante néo
inferior a R$ 350,00 (trezentos e cingilenta reais) e ndo
superior a R$ 3.000.000,00 (trés milhdes de reais) .

§ 4° Regulamento dispord sobre critérios para
gradagdo dos valores das multas.

§ 5° A penalidade de interdigdo serd mantida até a
completa regularizagio da situagdo, ensejando a reincidéncia
de tal ocorréncia aplicaglo de penalidade mais grave.

§ 6° A penalidade de cancelamento da classificagdo
ensejara a retirada do nome do prestador de servigos
turisticos da pagina eletrdnica do Ministério do Turismo, na
gqual c¢onsta o rol dagueles gque foram contemplados com a
chancela oficial de que trata o paradgrafo fnico do art. 24
desta Lei.

§ 7° A penalidade de cancelamento de .cadastro
implicard a paralisagdo dos servigos e a apreensdo do
certificado de c¢adastro, sendo deferido prazo de até 30
(trinta) dias, contados da c¢iémncia do infrator, ©para
regularizagdo de compromissos assumidos com os usuarios, nao

podendo, no periodeo, ascsumir novas obrigag¢des.
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§ 8° As penalidades referidas nos incisos III a V do
caput deste artigo acarretardio a perda, mo todo, ou em parte,
dos beneficios., recursos ou incentivos que estejam sendo
concedidos ao prestador de servigos turisticos.

Art. 37. Serdo observados os seguintes fatores na
aplicacdo de penalidades:

I - natureza das infragdes;

II - menor ou maior gravidade da infracao,
considerados os prejuizos dela decorrentes para os usuarios e
para o turismo nacional; e

III - circunstéancias atenuantes ou agravantes,
inclusive os antecedentes do infrator.

§ 1° Constituirdo circunsténcias atenuantes a
colaboragdo com a fiscalizagdo e a presteza no ressarcimento
dos prejuizos ou reparagdo dos erros.

§ 2° Constituirdo circunstéancias agravantes a
reiterada pratica de infragdes, a sonegagdo de informagdes e
documentos e os cobstadculos impostos i fiscalizagdo.

§ 3° 0 Ministério do Turismoe mantera sgistema
cadastral de informag¢des no cqual serdo registradas as
infrag¢des e as respectivas penalidades aplicadas.

Art. 38. A multa a ser cominada serda graduada de
acordo com a gravidade da infragdo, a vantagem auferida, a
condigdo econdmica do fornecedor, bem como com a imagem do
turismo mnacional, devendo 3ua aplicagio ser precedida do
devido procedimento administrativo, e serem levados em conta
os seguintesg fatores:

I - maior ou menor gravidade da infragdo; e

II - circunstancias atenuantes ou agravantes.
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§ 1° As multas a que se refere esta Lei, devidamente
atualizadas na data de seu efetivo pagamento, serdo recolhidas
4 conta iinica do Tesouro Naciomal.

§ 2° Og débitos decorrentes do nd#o-pagamento, no
prazo de 30 (trinta) dias, de multas aplicadas pelo Ministério
do Turismo serdo, apds apuradas sua liquidez e certeza,
ingscritos na Divida Ativa da Unido.

art. 39. Caberd pedido de reconsideragdo, no prazo de
10 (dez) dias, contados a partir da efetiva ciéncia pelo
interessado, & autoridade que houver proferido a decisdo de
aplicar a penalidade, a qual decidird no prazo de 5 (cinco)
dias.

§ 1° No caso de indeferimento, o interessado podera,
no prazo de 10 (dez) dias, contados da ciéncia da decisao,
apresentar recurso hierdrquico, com efeito suspensivo, para
uma junta de recursos, com composigio tripartite formada por 1
(um) representante dos empregadores, 1 (um) representante dos
empregados, ambos escolhidos entre as associagdes de classe
componentes do Conselho Nacional de Turismo, e 1 (um)}
representante do Ministério do Turismo.

§ 2° 08 critérios para composigdo e a forma de
atuagido da junta de recursos, de que trata o § 1° deste
artigo, serdo regulamentados pelo Poder Executivo.

Art. 40. Cumprida a penalidade e cessados oé motivos
de sua aplicagdo, os prestadores de servigos turisticos
poderao requerer reabilitacgdo.

Paragrafo inico. Deferida a reabilitacgéo, as
penalidades anteriormente aplicadas deixardo de constituir
agravantes, ne caso de novas infragdes, nas seguintes

condigdes:
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I - decorridos 180 (cento e oatenta) dias sem a
ocorréncia de novas infragSes nos casos de adverténcia;

II - decorridos 2 (dois) anoe sem a ocorréncia de
novas infragdes nos casos de multa ou cancelamento da
classificagdo; e

III - decorridos 5 (cinco) anos, sem a ocorréncia de
novas infragdes, nos casos de interdigdo de local, atividade,
instalacgdo, estabelecimento  empresarial, empreendimento ou

equipamento ou cancelamento de cadastro.

Subsecgdo II
Das Infragoes
Art. 41. Prestar servigos de turismo sem o devido
cadastro nc Ministério do Turismo ou ndo atualizar cadastro
com prazo de validade vencido:

Pena - multa e interdigdo do 1local e atividade,
instalagdo, estabelecimento empresarial, empreendimento ou
equipamento.

Paragrafo inico. A penalidade de interdigdo sera
mantida até a completa regularizag¢do da situagdo, ensejando a
reincidéncia de tal ocorréncia aplicagdo de penalidade mais
grave.

Art. 42, Ndo fornecer os dados e informagdes
previstos no art. 25 desta Lei:

Pena - adverténcia por escrito.

Art. 43. Nio cumprir com os deveres insertos no art.
33 desta Lei:

Pena - adverténcia por escrito.
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Paragrafo finico. No caso de ado-observancia dos
deveres insertos no inciso IV do caput do art. 33 desta Lei,

caberid aplicagdo de multa, conforme dispuser Regulamento.

CAPITULO VI
DISPOSICOES FINAIS

Art. 44, O Ministério do Turismo poderd delegar
competéncia para o exercicio de atividades e atribuigdes
especificas estabelecidas nesta Lei a Orgdos e entidades da
administragdo piblica, inclusive de demais esferas
federativas, em especial das fungdes relativas ao
cadastramento, classificagdo e fiscalizagd@o dos prestadores de
servigos turisticos, assim como a aplicagdo de penalidades e
arrecadagdo de receitas.

Art, 45. Os prestadores de servigos turisticos
cadastrados na data da publicagio desta Lei deverdo adaptar-se
ao disposto nesta Lei quando expirado o prazo de validade do
certificado de cadastro.

Art., 46. Para efeito de interpretagdo do § 1° do
artigo 3° da Lei n°® 9.718, de 27 de novembro de 1998, do
incise I do caput do art. 25 e do inciso I do caput do art. 29
da Lei n°® 9.430, de 27 de dezembro de 1996, do art. 31 da Lei
8.981, de 20 de janeirc de 1995, e do art. 20 da Lei n° 9.249,
de 26 de dezembro de 1995, considera-se receita bruta dos
servigos de intermediagcdo o prego da comissdio recebida dos
fornecedores ou o valor que agregar ao pre¢o de custo destes
fornecedores.

Art. 47. Nos termos do inciso II do caput do art. 150

da Constituigdo Federal, fica c¢lassificado como atividade

~
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econdmica exportadora o setor de turismo receptivo,
caracterizado por seus agentes econdmicos, tais como, meios de
hospedagen, agéncias de turismo receptivo, bem c¢omo
organizadoras e administradoras de feiras, eventos, congressos
e similares, nas acdes e programas que objetivam a captagdo de
turistas estrangeiros de lazer e de negdcios para o Brasil.

§ 1° A classificagdo estabelecida no caput deste
artigo implica o direito a fruigdo por qualquer prestador de
servigo do setor de turismo receptivo de todos os beneficios
figcais, linhas de <crédito e financiamentos oficiais
instituidos em oOrgdos, bancos e agéncias plblicas para
fomentar a exportagdo.

§ 2° 0 Poder Executivo regulamentara o disposto neste
artigo, instruindo todos os oOrgdos piblicos da administragdo
direta e indireta gue tratam da atividade exportadora, para
andlise e acolhimentos de projetos do setor de turismo
receptivo.

Art. 48. Esta Lei entra em vigor na data de sua
publicagdo, observado, quanto ao seu art, 45, o disposto no
inciso I do caput do art. 106 da Lei n° 5.172, de 25 de
outubro de 1966 - Cdédigo Tributario Nacional.

Art. 49. Ficam revogados:

I - aLei n® 6.505, de 13 de dezembro de 1977;

II - o Decreto-Lei n® 2.294, de 21 de novembro de
1986; e

III - os incisos VIII e X do caput e os §§ 2° e 3°

do art. 3°, o inciso VIII do caput do art. 6° e o art. 8° da

Lei n° 8.181, de 28 de marco de 1991.
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Mensagem n® 715, de 2007.

Senhores Membros do Congresso Nacional,

Nos termos do art. 61 da Constituigo, submeto 2 elevada deliberagiio de Vossas
Exceléncias o texto do projeto de lei que “Dispde sobre a Politica Nacional de Turismo, define
as atribuigdes do Governo Federal no planejamento, desenvolvimento e estimulo ao sctor
turistico, e dé4 outras providéncias”.

Brasilia, 27 fo de2007.



EM.1 n% 6 - MTur/MIMF/MRE/MP/MT/MMA/MDIC

Brasilia. 27 de setembro de
2007.

Excelentissime Senhor Presidente da Repablica,

I Submetemos a elevada consideragdo de Vossa Exceléncia o anexo
anteprojeto de “Lei do Turismo”., que dispde sobre a Politica Nacional de Turismo, define
as atribuicoes do Governo Federal no planejamento, desenvolvimento € estimulo ao sctor e
regula as atividades da iniciativa privada responsével pela oferta de servigos ¢ produtos
turisticos.

2. O turismo é uma atividade multifacetada que se inter-relaciona com
diversos segmentos econdmicos e demanda um complexo conjunto de agdes setoriais para
o seu desenvolvimento. A consolidagdo de um ambiente ideal para o desenvolvimento da
atividade turistica de forma plena demanda o aperfeicoamento da regulamentagiio da
atividade, bem como aumentar a inscrgdo compctitiva do produto turistico no mercado
nacional e internacional e proporcionar condiges favordveis ao investimento € & expansio
da iniciativa privada.

3. A definigdo de marcos regulatorios resulta na garantia de continuidade ¢
no fortalecimento da Politica Nacional do Turismo ¢ da gestdo descentralizada, para a
consolidacdo de um sistema de informagdes turisticas que possibilite monitorar os
impactos sociais, econémicos € ambientais da atividade ¢ promover o turismo como fator
de inclusdo social, por meio da geragio de trabalho e renda, e para o exercicio do controle
de qualidade dos produtos turisticos do Pais.

4. As atividades © servigos relalivos ao selor turistico, até o presente
momento, encontram-se disciplinados pela Lei n® 6.505, promulgada em 13.12.1977. Por
meto do Decreto n® 84.910, de 1980, o qual tratou dos meios de hospedagem de turismo,
restaurantes de turismo ¢ acampamentos turisticos, e do Decreto n* 84.934, de 1980, que
versou sobre as atividades e servigos das agéncias de turtsmo, foram definidas normas
referentes aos prestadores de servigos turisticos. Em 1982, foi editado o Decreto n® 87.348.
que disciplinou a prestagdo de servigos de transporte turistico de superficie, e, em 1934. o
Decreto n® 89.707. que tratou das empresas prestadoras de servigos para a organizagfo de
CONgressos. seminacios, convengdes ¢ eventos congéneres. O Decreto n® 5.406, de 2005,
regulamenta o cadastro obrigatério para fins de fiscalizagdo das empresas prestadoras de
servicos turisticos no Pais.

S, Em alguns estados membros existem disposi¢Bes legislativas estaduais
para regulamentarem atividades afins. O Projeto de Lei da Camara dos Deputados n®



36

5.120, de 2001. em andamento no Senado Federal com o n’ 22, de 2003, dispde sobre
atividades das agéncias de turismo. Assim existem diferentes propostas sobre a matéria que
ora complementam-se, ora sobrepdem-se. A consolida¢do e a organizagfio de referéncias e
normas que disponham sobre o funcionamento da atividade constituem-se requisitos
fimdamentais para a legitimagao e crescimento econdmico do setor.

6. Dessa forma, em conformidade com os principios gerais da atividade
econdinica. preconizados no artige 170 da Constituigdo Federal do Brasil. bem assim, o
disposto em seu artigo 180, que remete & Umio. aos Estados. ao Distrito Federal e aos
Municipios a missae de promoverem e incentivarem o0 turismo como fator de
desenvolvimento social ¢ econdmico, temos que o texto ora proposto por este Ministério
do Turismo, no exercicio de suas competéncias institucionais, nos termos do artigo 27,
inciso XXMI. da Lei n® 10.683/2003. juntamente com os demais Ministérios envolvidos.
visa instituir novo marco legal para o turismo no Pais, considerando-o como atividade
estratégica de interesse nacional.

7. Nas disposi¢@es preliminares do anteprojeto sao definidos os objetivos
basicos da Politica Nacional de Turismo, que se propde a delinear os rumos para a
colimago dos objetivos nacionais do selor, contorme diretrizes, metas e programas
definidos em um Plano Nacional de Turismo - PNT. Para a implementagio de tal politica,
& constituido um Sistema Nacicnal de Turismo, o qual visa compatibilizar os esforcos ¢ as
agles federais com aquelas dos Estados e Municipios, bem assim, estabelecer os
parametros a serem observados na elaboracao e revisao do Plano Nacional de Turisma.

8. A infra-estrutura de apoio ao turismo esta relacionada a drea de atuacio
de outros setores da administragdo piblica, demandando uma articulagdo intersetorial
sistematica nas rés esferas do governo. Nesse sentido a Politica Nacional de Turismo deve
priorizar agdes plurianuais de articulago. Prevé o projeto a criagio de um Comité
Interministerial de Facilitagdio Turistica, a ser presidido pelo titular do Ministério do
Turismo. com a finalidade de compatibilizar a execugdo da Politica Nacional de Turismo
com as demais politicas publicas, visando. principalmente, possibilitar a consecugio das
metas do Plano Nacional de Turismo - PNT.

0. Com o mesmo escopo, preocupa-se ¢ Anteprojeto de Lei com
importantcs medidas de cstimulo & captagdo de turistas no exterior. O turismo receptivo,
1sto €, aquele que se dedica a promover e ampliar os fluxos turisticos provindos do exterior
em demanda do Brasil tem crescido significativamente no governo de Vossa Exceléncia,
quer em namero absoluto de viajantes recebidos, quer em termos de receita gerada,
apresentando-se como importante fator de captagdo de divisas, situando-se entre os
principais produtos de exportacdo no Pais.

10. Nesse quadro de crescimento da atividade no mundo, uma tendéncia
observada ao longo dos ¢ltimos anos é de desconcentragdo dos fluxos internacionais dc
turistas, com a inclusio de novos destinos e rotas. A competicio entre regides para atrair
visitantes se intensificara nos proximos anos com o objetivo de criagdo de empregos ¢ de
desenvolvimento econdomico sustentavel e responsavel. Novos operadores devem entrar na
disputa pelas viagens e turismo, provocando acirrada disputa entre os destinos. Aqueles
que se adaptarem melhor as orientagBes do mercado e apresentarem, com maior éxito, as
caracteristicas geograficas ¢ a singularidade de seus destinos, relativamente & paisagem.
cultura . patriménio e servigos, terio maior sucesso na consolidagio da atividade.
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1. Em continuagdo, o anteprojeto trata do fomento a atividade turistica.
abordando o suporte financeiro ao setor e, em especial. sobre o funcionamento do Fundo
Geral do Turismo - FUNGETUR.

12. A consolidacio e a organizacio de referéncias e normas que disponham
sobre o funcionamento da atividade constituem requisitos fundamentais para a qualificagio
dos produtos. O controle e a melhoria da qualidade do produto turistico brasileiro sdo
paries essenciais do Planv Nacional de Turisimo ¢ tem a susienid-ios os seguintes
fundamentos:

Competitividade: o esforco promocional do Governo Federal ¢ da
iniciativa privada, na comercializag@io do produto turistico nacional, serd infrutifero se tal
produto ndo apresentar condigdes de competitividade com o de outros mercados
internacionais. ou condi¢des de atratividade que superem outros produtos nacionais postos
a disposig@o dos usuarios:

¢ Importancia e pouca tradi¢lo do produto: o turismo, apesar da importancia que ja
atingiu na receita de divisas do Brasil, tem pouco tempo de desenvolvimento como
atividade eccondmica no Pais, havendo, portanto. nccessidade do controle de
qualidade governamental para auxiliar na sua organizagio e comercializagio;

*  Protegio ao usu@rio. o produto turistico € um bem imaterial habitualmente
adquirido para gozo futuro e, normalmente, em logar distinto daquele de residéncia
do adquirente, ficando frustradas as expectativas dos turistas em caso de
fornecimento inadeguado do servigo; e

¢ Generalidade do produto: o produto turistico tem a caracteristica de induzir seu
consumidor a generalizagio, pois, se um servigo € mal prestado. o consumidor
tende a peneralizar seu descontentamento a localidade, regido e, no caso de
estrangeiro, ao proprio pais, comprometendo, irremediavelmente, aqueie destino.

I3. Considerando estes pressupostos, o anteprojeto tem por objetivo atualizar
e modernizar os preceitos da Lei n? 6.505, de [3.12.1977, instituindo um cadastro
obrigatorio, de ambito nacional, com vistas ao controle e classificagdo das atividades.
equipamentos € servigos turisticos, estabelecendo condigdes para cada uma das atividades
econOmicas consideradas, seu funcionamento e fiscalizagao.

14, Em retagio ao controle de qualidade dos servigos turisticos, constata-se
uma limitagio no que se refere as divergéncias na adogao e na aplicagdo de padrdes de
qualidade. que déem conta das diversidades regionais e das especificidades da

segmentacio do turismo. Isso traz sérias implicacBes no campo da promogdo e da
comercializa¢do, principalmente no mercado internacional, que adota critérios e padrdes
globalmente reconhecidos. Além disso, a legislagdo vigente ndo acompanhou a evolugiio
da atividade nos dltimos anos, com sérias implicagdes no ordenamento € na eficacia da

fiscalizagéio do setor, importante ferramenta de controle de qualidade dos servigos.

15. Os gastos de estrangeiros no Brasil somaram US$ 3.222 bilhdes em
2004. US$ 3,861 bithdes em 2005, chegando, em 2006, em que pese o impacto ocasionado
com as adversidades ocorridas com a aviagfio brasileira naquele ano. a uma receita cambial
recorde de USS 4,316 bilhdes, superando em 11,78% os valores do ano anterior, o que
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coloca o turismo entre os principais produtos da pauta de exporiagdes brasileiras, alcando o
posto de quinto maior gerador de divisas nas exportagdes brasileiras. atras apenas do
minério de ferro, petroleo, soja e automoveis.

t6. Releva salientar que uma das principais vantagens do turismo € a sua
elasticidade. diferente de outras dreas da economia. A atividade turistica tem para onde
crescer, enquanto a soja. o café e outros produtos agricolas estdio sujeitos a regime de cotas
ou acordos internacionais. Qutros produtos da nossa pauta de exportagdes sofrem
sobretaxas ou retaliacdes, isso quando ndo estdo dentro de um mercado definido onde
qualquer progresso serd muito pequeno. O turismo, por outro lado. ndo estd sujeito a
sobretaxas ou restricoes significativas por parte de nossos principais importadores, EUA e
Europa. que estdo com seus chamados destinos tradicionais saturados.

17. Nesse seatido, deve ser considerado ainda, a despeito do progresso

obtide nos ultimos dois anos, que a participagio do turismo receptivo brasiletro. frente ao
movimento mundial de viagens internacionais, ainda é modesta, alcangando apenas cerca
de 0.6% do total de viajantes. Portanto. o ingresso de divisas oriundas do turismo
internacional constitui-se como uma das solugdes mais baratas e de curto prazo para

alavancar o crescimento da economia.

i8. No mesmo sentido, o incremento do turismo interno reveste-se de igual
lmportincia para o desenvolvimento do Pais. De acordo com estimativas da Organizagdo
para Cooperagdo € Desenvolvimento Econdmico - OCDE, cerca de 80% das despesas
cerais efetuadas em tal segmento sdo atribuidas aos turistas em seus proprios paises. A
importancia do turismo interno, como fator de desenvolvimento econdmico-social. afere-se
pela contribuigio para o equilibrio regional ocasionado pelas miltiplas trocas que se
cstabclecem, bem como, pelo suporte que oferece s infra-estruturas que sdo
implementadas para o turismo receptivo. Isso estimula o seu desenvolvimento e
rentabilidade, contribuindo para a distribuicdo equilibrada dos servigos de alojamento e
para o aperfetgoamenio dos meios de transporte turistico.

i9. A promogdo do turismo interno é, portanto, fator de distribuicio da renda
e elemento poupador de divisas, sendo uma das metas principais do Ministério do Turismo,
mediante politica de inclusdo de novos clientes para o turismo interno, inclusdo de novos
segmentos de turistas, inclusio de mais turistas estrangeiros, inclusico de novos
investimentos, inclusdo de novas oportunidades de gualificagdo profissional e inclusdo de
novos postos de trabalho.

20. Em conclusgo, pode-se afirmar gue o turismo se posiciona, no quadro da
economia nacional e internactonal, como setor que apresenta amplas perspectivas em
relagio ao alcance de objetivos de politica governamental, particularmente quanto a
geragdo de empregos, de tributos, captagio de divisas, descentralizagio da renda e
melhoria da qualidade de vida da popuiagio.

21. Finalmente, informamos a Vossa Exceléncia que, desde setembro de
2003, as medidas agora sugeridas foram debatidas de forma ampla no ambito da Camara
Tematica de Legislag@o, forum técnico cujos membros sdo indicados pelas entidades e
orgaos publicos integrantes do Conselho Nacional de Turismo.,



22. Importante frisar. por oportuno. que a presente proposta de Anteprojeto
de Lei. dada a ja reterida sujeigdo a diversas dreas de influéncia e de competéncia. foi
objeto de analise e manifestacdo por diversos Ministérios € outros 6rgdos federais. sendo as
criticas e sugestdes reapreciadas pelo Ministério do Turismo. promovendo-se a devida
rcadequagiio, inclusive com constantes reunides com aqueles 6rgios envolvidos, retratando
o presente texto de lei, portanto, a plena consonéncia entre todas as areas em questao.

23, Por todo o exposto, justifica-se o presente Anteprojeto de Lei do
Turismo, que se aprovado por Vossa Exceléncia serd enviado ao Congresso Nacional.

Respeitosamente,

Assinado por: Marta Teresa Suplicy, Tarso Fernando Herz Genro, Guido Mantega, Celso Luiz
Nunes Amorim, Paulo Bernardo Silva, Aifredo Pereira do Nascimento, Marina Silva ¢ Migunel Jodo
Jorge Filtho

PROJETO DE LEI ORIGINAL N¢3.118, DE 2008

Dispbe sobre a Politica Nacional de Turismo, define as atribuicdes do
Governo Federal no planejamento, desenvolvimento e estimulo ao setor

turistico, e da outras providéncias.
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O CONGRESSO NACIONAL decreta:
| CAPITULO 1
DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 12 Esta Lei estabelece normas sobre a Politica Nacional de Turismo,
define as atribuigdes do Governo Federal no planejamento, desenvolvimento e estimulo ao
setor turistico, disciplina a prestagdo de servigos turisticos, o cadastro, a classificagdio e a
fiscalizagdo dos prestadores de servigos turisticos.

Art. 2° Para os fins desta Lei, considera-se turismo as atividades realizadas por
pessoas fisicas durante viagens ¢ estadas em lugares diferentes do seu entorno habitual, por
um periodo inferior a um ano, com finalidade de lazer, negcios ou outras.

Parégrafo Gmico. As viagens ¢ estadas de que trata o caput devem gerar
movimentagdo econdmica, trabalho, emprego, renda e receitas pablicas, constituindo-se
instrumento de desenvolvimento econémico e social, promogio e diversidade cultural e
preservagdo da biodiversidade.

Art. 3% Cabera a0 Ministério do Turismo estabelecer a Politica Nacional de
Turismo, pianejar, fomentar, reguiamentar, coordenar e fiscalizar a atividade turistica, bem
como promover e divulgar instifucjonalmente o turismo em ambito nacional e internacional.

Paragrafo unico. O Poder Piublico atuara, mediante apoio técnico, logistico €
financeiro, pa consolidagio do turismo como importante fator de desenvolvimento
sustentivel, de distribui¢io de renda, de geragiio de emprego e da conservagio do patriménio
natural, cultural e turistico brasileiro.

CAPITULO I
DA POLITICA, DO PLANO E DO SISTEMA NACIONAL DE TURISMO
Secio I
Da Politica Nacional de Turismo

Subsegiio 1

Art. 4* A Poiitica Nacional de Turismo ¢ regida por um conjunto de leis e
normas, voltadas ac planejamento ¢ ordenamento do setor, € por diretrizes, metas e programas
definidos no Plano Nacional do Turismo - PNT estabelecido pelo Governo Federal.

Pardgrafo Uinico. A Politica Nacional de Turismo obedecera aos principios
constitucionais da livre inmiciativa, da descentralizagdo, da regionalizagio e do
desenvolvimento econémico-social justo e sustentivel.
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Subsegio I1
7 Dos Objetivos
Art. 5% A Politica Nacional de Turismo tem por objetivos:

I - democratizar ¢ propiciar o acesso ao turismo no Pais a todos os segmentos
populacionais, contribuindo para a elevagio do bem-estar geral;

I -reduzir as disparidades sociais e econdmicas de ordem regional,

promovendo a inclusdo social pelo crescimento da oferta de trabalho e melhor distribuigfo de
renda;

TII - ampliar os fluxos turisticos, a permanéncia e o gasto médio dos turistas
nacionais e estrangeiros no Pais, mediante a promogio ¢ o apoio ao desenvolvimento do

produto turistico brasileiro;

IV - estimular a criag@o, a consolida¢io e a difusdo dos produtos e destinos
turisticos brasileiros, eom vistas a atrair turistas nacionais e estrangeiros, diversificando os
fluxos entre as unidades da Federagdo e buscando beneficiar, especialmente, as regides de
menor nivel de desenvolvimento econdmico e social;

V - propiciar 0 suporte a programas estratégicos de captagdo e aporwo &
realizacdo de feiras e exposicdes de negdcios, viagens de incentivo, congressos e eventos
nacionais e internacionais;

VI - promover, descentralizar ¢ regionalizar o turismo, estimulando Estados,
Distrito Federal e Municipios a planejarem, em seus territérios, as atividades turisticas de

forma sustentivel e segura, inclusive entre si, com o envolvimento e a efetiva participagéo das
comunidades receptoras nos beneficios advindos da atividade econdmica;

VII - criar e implantar empreendimentos destinados as atividades de expressiio
cultural, de animacéo turistica, entretenimento e lazer e de outros atrativos com capacidade de
retengéio e prolongamento do tempo de permanéncia dos turistas nas localidades;

VIII - propiciar a pritica de turismo sustentivel nas 4reas naturais,
promovendo a atividade como veiculo de educagfo e interpretagdo ambiental e incentivando a
adogdo de condutas e praticas de minimo impacto compativeis com a conservagio do meio
ambiente natural;

IX - preservar a identidade cultural das comunidades e populagdes tradicionais
eventualmente afetadas pela atividade turistica;

X -prevenir ¢ combater as atividades turisticas relacionadas aos abusos de
patureza sexual e outras que afetem a dignidade humana, respeitadas as competéncias dos
diversos 0rgéos governamentais envolividos;
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X1 - desenvolver, ordenar e promover os diversos segmentos turisticos;
XII - implementar o inventirio do patriménio turistico nacional;

XIII - propiciar os recursos necessdrios para investimentos e aproveitamento
do espago turistico nacionat de forma a permitir a ampliagéo, a diversificagdo, a modemizagao
e a seguranga dos equipamentos e servigos turisticos, adequando-os as preferéncias da
demanda, c, também, as caractcristicas ambientais e socio-econdmicas regionais existentes;

XTIV - aumentar e diversificar linhas de financiamentos para empreendimentos
turisticos € para o desenvolvimento das pequenas € microempresas do sctor pelos bancos ¢
agéncias de desenvolvimento oficiais;

XV - contribuir para o aicance de politica tribuidria jusia ¢ equinime, nas
esferas federal, estadual, distrital e municipal, para as diversas entidades componentes da
cadeia produtiva do turismo;

XVI - promover a integragdo do setor privado como agente complementar de
financiamento c¢m infra-cstrutura e servigos publicos necessirios ao desenvolvimento
turistico;

XV - propiciar a competitividade do setor por meio da mclhoria da qualidade,
eficiéncia e seguranga na prestagio dos servigos, da busca da originalidade e do aumento da
produtividade dos agentes publicos e empreendedores turisticos privados;

XVII - estabelecer padres e normas de qualidade, eficiéncia e seguranga na
prestagio de servigos por parte dos operadores, empreendimentas e equipamentos turisticos;

XIX - promover a formagdo, o aperfeigoamento, a qualificagéo e a capacitagio -

area do r;erp_g bem como a amnlernpnmnan de no politicas que
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locagdo proﬁssmnal no mercado de trabalho; e
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viabilizem a

XX - implementar a sistematizagiio e o intercdmbio de dados estatisticos e
informagdes relativas as atividades e empreendimentos turisticos instalados no Pais,
integrando as universidades e os institutos de pesquisa piblicos € privados na anilise desses
dados, na busca da melhoria da qualidade e credibilidade dos relatorios estatisticos sobre o
setor turistico brasileiro.

Parigrafo Gnico. Quando se tratar de unidades de conservagdo, o turismo sera
desenvolvido em consonancia com seus objetivos de criagio € com o disposto no plano de
manejo da unidade.
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Seciio I¥
Do Plano Nacional de Turismo - PNT

Art. 62 O Plano Nacional de Turismo - PNT sera elaborado pelo Ministério do
Turismo, ouvidos os segmentos publicos e privados interessados, e aprovado pelo Presidente
da Republica, com o intuito de promover:

I - a politica de crédito para o setor, nela incluidos agentes financeiros, linhas
de financiamento ¢ custo financeiro;

1l - a boa imagem do produto turistico brasileiro junto ao mercado nacional e
internacional;

HI - a vinda de turistas estrangeiros e a movimentagiio de turistas no mercado
interno;

IV - maior aporte de divisas ao balango de pagamentos;

V - a incorporagio de segmentos especiais de demanda ao mercado interno, em

especial os idosos, jovens e pessoas portadoras de deficiéncias ou mobilidade reduzida, pelo
incentivo a programas de descontos e facilitagio de deslocamentos e campanhas institucionais

de promo¢do;

VI - a protegdo do meio ambiente, da biodiversidade e do patriménio cultural
de interesse turistico;

VII - a atenuagdo de passivos socio-ambientais eventualmente provocados pela
atividade turistica;

VIII - o estimulo ao turismo responsavel praticado em éareas naturais protegidas
Ol Nido;

IX - a orientagdo &s acdes do setor privado, fornecendo aos agentes
econdmicos subsidios para planejar e executar suas atividades; e

X - a informagiio da sociedade e do cidaddo sobre a importincia econdmica e
social do turismo.

Paragrafo Gnico. O PNT terd suas metas e programas revistos a cada quatro
anos, em consondncia com o plano plurianual, ou quando necessirio, observado o interesse
publico, tendo por objetivo ordenar as agdes do setor publico, orientando o esforgco do Estado
¢ a utilizagdo dos recursos publicos para o desenvolvimento do turismo.

Art. 7° O Ministério do Turismo, em parceria com outros 6rgios e entidades
integrantes da administragdo pablica, publicard, anualmente, relatdrios, estatisticas e balangos,
consolidando e divulgando dados e informagdes sobre: '

I - movimento turistico interno e externo;
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II - atividades turisticas e seus efeitos sobre o balango de pagamentos; e
HI - efeitos econGmicos e sociais advindos da atividade tristica.

Secaio ITI

Do Sistema Nacional de Turismo
Snbsecfio I
Da Organizacgiio ¢ Composiciio
Art. 8* Fica instituido o Sistema Nacional de Turismo, composto pelos
seguintes orgdos e entidades:

I - Ministério do Turismo;
I - EMBRATUR - Instituto Brasileiro de Turismo;
1T - Conselho Nacional de Turismo; e
IV - Forum Naciona! de Secretérios é Dirigentes Estaduais de Turismo.
§ 1° Poderdo ainda integrar o Sistema:
I - os foruns e conselhos estaduais de tarismo;
II - os 6rgaos estaduais de turismo; e
I - as insténcias de governanga macro-regionais e regionais.

§2° O Ministério do Turismo, Orgdo Central do Sistema Nacional de
Turismo, no ambito de sua atuagéo, coordenara os programas de desenvolvimento do turismo,
em intera¢do com os demais integrantes.

Subsecio IT
Dos Objetivos
Art. 9° O Sistema Nacional de Turisto tem por objetivo promover o

desenvolvimento das atividades turisticas, de forma sustentdvel, pela coordenagéio e
integragao das iniciativas oficiais com as do setor produtivo, de modo a:

I - atingir as metas do PNT;

11 - estimular a integragéo dos diversos segmentos do setor, atuando em regime
de cooperacio com os 6rgdos piblicos, entidades de classe e associagBes representativas
voltadas a atividade turistica;
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IIl - promover a regienalizagdo do turismo, mediante o incentivo & criago de
organismos auténomos e de leis facilitadoras do desenvolvimento do setor, descentralizando a
sua gestdo; €

IV - promover a melhoria da qualidade dos servigos turisticos prestados no
Pais.

Paragrafo tnico. Os érgdos e entidades que compdem o Sistema Nacional de
Turismo, observadas as respectivas areas de competéncia, deverdo orientar-se, ainda, no
sentido de:

1 - definir os critérios que permitam caracterizar as atividades turisticas e dar
homogeneidade 4 terminologia especifica do setor;

11 - promover os levantamentos necessarios ao inventario da oferta turistica
nacional e ao estudo de demanda turistica, nacional e internacional, com vistas a estabelecer
pardmetros que orientem a elaboragdo € execugdo do PNT;

I - proceder a estudos e diligéncias voltados 3 quantificagiin, caracterizagiio e
regulamentagdo das ocupagbes e atividades, no nivel gerencial e operacional, do setor
turistico, e a demanda e oferta de pessoal qualificado para o turismo;

IV - articular, junto aos 6rgdos competentes, a promogio, o planejamento e a
execugdo de obras de infra-estrutura, tendo em vista o seu aproveitamento para finalidades
turisticas;

V - promover o intercdimbio com entidades naciopais e internacionais
vinculadas direta ou indiretamente ao turismo;

VI - propor o tombamento e desapropriagio por interesse social, de bens
modveis e iméveis, monumentos naturais, sitios ou paisagens, cuja conservagdo seja de
interesse piblico, dado seu valor cultural e de potencial turistico;

VII - propor aos Orgdos ambientais competentes a criagdo de unidades de
conservagdo, considerando areas de grande beleza cénica e interesse turistico; e
_ VII - implantar sinalizagdo turistica de carater informativo, educativo e,
quando necessdrio, restritivo.

CAPITULO I1

DA COORDENACAO E INTEGRACAO DE DECISOES E ACOES NO PLANO
FEDERAL

Secio I
Das Agoes, Planos e Programas

Art. 10. O Poder Puiblico Federal promovera a racionalizagio ¢ o
desenvolvimento uniforme e orginico da atividade turistica, tanto na esfera piblica como
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privada, mediante programas e projetos consoantes com a Politica Nacional de Turismo e
demais politicas publicas pertinentes, mantendo a devida conformidade com as metas fixadas

no PNT.

Art. 11. Fica criado o Comité Interministerial de Facilitagdo Turistica, com a
finalidade de compatibilizar a execugio da Politica Nacional de Turismo e a consecugio das
metas do PNT com as demais politicas publicas, de forma a que os planos, programas e
projetos das diversas areas do Governo Federal venham a incentivar:

1 - a politica de crédito e financiamento ao setor;

II-a adogdo de instrumentos tributirios de fomento a atividade turistica
mercantil, tanto no consumo quanto na produgéo;

I - o incremento ao turismo pela fixagdo adequada de tarifas aeroportuarias,
em especial a tarifa de embarque, pregos de passagens, tarifas diferenciadas ou promocionais
relativas ao transporte turistico;

IV - as condigbes para afretamento relativas ao transporte turistico;

V - a facilitagdo de exigéncias, condi¢es e formalidades, estabelecidas para o
ingresso, saida e permanéncia de turistas no Pais, e as respectivas medidas de controle
adotadas nos portos, aeroportos e postos de fronteira, respeitadas as competéncias dos
diversos orgdos governamentais envolvidos;

VI - o levantamento de informagdes quanto a procedéncia e nacionalidade dos
turistas estrangeiros, faixa etaria, motivo da viagem e permanéncia estimada no Pais;

VII - a metodologia e o calculo da receita turistica contabilizada no balanco de
pagamentos das contas nacionais;

VI - a formagfo, a capacitagfio profissional, a qualificagfio, o treinamento e a
reciclagem de méo-de-obra para o setor turistico e sua colocagio no mercado de trabalho;

IX - o aproveitamento turistico de feiras, exposigbes de negécios, congressos e
simpdsios internacionais, apoiados logistica, técnica ou financeiramente por orgios
governamentais, realizados em mercados potencialmente emissores de fturistas para a
divulgagzo do Brasil como destino turistico;

X - o fomento e a viabilizagdo da promogdo do turismo, visando a captagio de
turistas estrangeiros, solicitando inclusive o apoio da rede diplomatica e consular do Brasil no
exterior;

X1 - o tratamento diferenciado, simplificado e favorecido as microempresas e
empresas de pequeno porte do turismo;
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X1I - a geragio de empregos;

XIII - o estabelecimento de critérios de seguranga na utilizagdo de servigos e
equipamentos turisticos; e

" XTV-a formagio de parcerias interdisciplinares junto as entidades da
Administragio Piblica Federal, visando o aproveitamento e ordenamento do patrimdnio natural e
cultural para fins turisticos.

Paragrafo tinico. O Comité Interministerial de Facilitagdo Turistica, cuja
composigfio, forma de atuacio e atribuicdes serdo definidas pelo Poder Executivo, serd
presidido pelo Ministro de Estado do Turismo.

Art. 12. O Ministério do Turismo podera buscar, junto ao Ministério do
Desenvolvimento, Indistria e Comércio Exterior, apoio técmico ¢ financeiro para as
iniciativas, planos e projetos que visem ao fomento das empresas que exergam atividade
econdmica relacionada & cadeia produtiva do turismo, com énfase nas microempresas e
empresas de pequeno porte.

Art. 13. O Ministério do Turismo poderd buscar, junto ao Ministério da
Educagiio ¢ ao Ministério do Trabalho ¢ Emprego, no admbito de suas respectivas
competéncias, apoio para estimular as unidades da Federagdo emissoras de turistas a
implantagfio de férias escolares diferenciadas, buscando minorar os efeitos da sazonalidade
turistica, caracterizada pelas alta e baixa temporadas.

Paragrafo tnico. O Governo Federal, por intermédio do Ministério do

Turismo, poderd oferecer estimulos e vantagens cspeciais as unidades da Federagdo emissoras .

de turistas em fungdo do disposto neste artigo.

CAPITULO IV
DO FOMENTO A ATIVIDADE TURISTICA
Seciio I
Da Habilitagio a Linhas de Crédito Oficiais ¢ aoc FUNGETUR
Art. 14. As pessoas fisicas ou juridicas, de direito publico ou privado, com ou

sem fins lucrativos, que desenvolverem programas € projetos turisticos, poderdo receber apoio
financeiro do Poder Piblico, mediante:

I - cadastro efetuado junto ao Ministério do Turismo, no caso de pessoas de direito
privado; €

II - participagdio no Sistema Nacional de Turismo, no caso de pessoas de
direito publico.
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Do Suporte Financeiro as Atividades Turisticas

Art. 15. O suporte financeiro ao setor turistico serd viabilizado por meio dos
seguintes mecanismos operacionais de canalizag@o de recursos:

I-da Lei Orgamentiria Anual, alocado ao Ministério do Turismo e a
EMBRATUR; ,

I - do Fundo Geral de Turismo - FUNGETUR;

III - de linhas de créditos de bancos ¢ instituigbes federais;

IV - de agéncias de fomento ao desenvolvimento regional;

V - alocados pelos Estados, Distrito Federal ¢ Municipios;

VI - de organismos e entidades nacionais e internacionais; e

VII - da securitizagio de recebiveis origindrios de operagdes de prestagio de
servicos turisticos, por intermédio da utilizagio de Fundos de lnvestimento em Direitos
Creditérios (FIDC) e de Fundos de Investimento em Cotas de Fundos de Investimento em
Direitos Creditorios (FICFIDC), observadas as normas do Conselho Monetéario Nacional - CMN e
da Comissdo de Valores Mobiliarios - CVM.

Paragrafo Gnico. O Poder Publico Federal podera viabilizar, ainda, a criagdo
de mecanismos de investimentos privados no setor turistico.

Art. 16. Os fundos governamentais que desenvolverem atividades afins ao
setor turistico, administrados por Orgdos da administragdo publica federal, assim como os
bancos e entidades oficiais de crédito e as Agéncias de Desenvolvimento Regional,
observadas quanto a estas iltimas os planos regionais de desenvolvimento, poderdo alocar
recursos para suporte as atividades turisticas.

Paragrafo tunico. As entidades referidas neste artigo, quando solicitadas,
poderfio fornecer ao Ministério do Turismo informagbes relativas a tramitagiio de projetos
turisticos em analise ¢ concluidos, bem como de operagoes financeiras ¢ valores alocados na
atividade, constantes de seus orgamentos e planos anuais de aplicagdes.

Secdio I
Do Fundo Geral de Turismo - FUNGETUR

Art. 17. O Fundo Geral de Turismo - FUNGETUR, criado pelo Decreto-Lei n®
1.191, de 27 de outubro de 1971, alterado pelo Decreto-Lei n® 1.439, de 30 de dezembro de
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1975, ratificado pela Lei n° 8.181, de 28 de margo de 1991, terd seu funcionamento e
condi¢Bes operacionais regulados em ato do Ministro de Estado do Turismo.

Art. 18. O FUNGETUR tem por objeto o financiamento, o apoio ou a
participagfio financeira em planos, projetos, agdes e empreendimentos reconhecidos pelo
Ministério de Turismo como de interesse turistico, 0s quais deverfio estar abrangidos nos
objetivos da Politica Nacional de Turismo, bem como consoantes com as metas tragadas no
PNT, explicitados nesta Lei.

Paragrafo tnico. As aplicagdes dos recursos do FUNGETUR, para fins do
disposto neste artigo, serdo objeto de normas, definigies € condigdes a serem fixadas pelo
Ministério do Turismo, em observincia a legislagdo em vigor.

Art. 19. Constituem recursos do FUNGETUR:
1 - recursos do Orgamento Geral da Unifo;

II - contribuigdes, doagdes, subvengdes e auxilios de entidades de qualquer

natureza, inclusive de organismos internacionais;

III - saldos nio utilizados na execugdo de projetos;

IV - devolugdo de recursos de projetos néo iniciados ou interrompidos, com ou
sem justa causa;

V - reembolso das operagdes de crédito realizadas a titulo de financiamento
reembolsavel;

VI - recebimento de dividendos ou da alienagéo das participagdes acionarias do
préprio Fundo ¢ do EMBRATUR em empreendimentos turisticos;

VII - resultado das aplicagdes em titulos publicos federais;

VII - quaisquer outros depositos de pessoas fisicas ou juridicas realizados a
seu crédito; '

IX - receitas eventuais e recursos de outras fontes que vierem a ser definidas; e

X - superavit financeiro de cada exercicio.
Paragrafo unico. A operacionalizacdo do FUNGETUR podera ser feita por intermédio de
agentes financeiros.

CAPITULO V
DOS PRESTADORES DE SERVICOS TURISTICOS
Secaol
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Da Prestagio de Servigos Turisticos
Subsegiio I
Do Funcionamento e das Atividades

Art. 20. Consideram-se prestadores de servigos turisticos, para os fins desta
Lei, as sociedades empresirias, sociedades simples, os empresarios individuais e os servigos
sociais autbnomos que prestem servigos turisticos remunerados e que exergam as seguintes
atividades econdmicas relacionadas & cadeia produtiva do turismo:

I - meios de hospedagem;

II - agéncias de turismo;

III - transportadoras turisticas;
IV - organizadoras de eventos;
V - parques tematicos; e

V1 - acampamentos turisticos.

Art. 21. Os prestadores de servigos turisticos estdo obrigados ao cadastro do
Ministério do Turismo, na forma e nas condigdes fixadas nesta Lei e na sua regulamentagio.

§ 19 As filiais sdo igualmente sujeitas ao cadastro no Ministério do Turismo,
exceto no caso de estande de servigo de agéncias de turismo instalado em local destinado a
abrigar evento de carater temporério € cujo funcionamento se restrinja ao periodo de sua

realizagéo.

§ 22 O Ministério do Turismo expediré certificado para cada cadastro deferido,
inclusive de filiais, correspondente ao objeto das atividades turisticas a serem exercidas.

§ 3° Somente poderdio prestar servigos de turismo a terceiros, ou intermedis-los,
os prestadores de servigos turisticos referidos neste artigo, quando devidamente cadastrados no
Ministério do Turismo.

§ 4% O cadastro teri validade de dois anos, contados da data de emissdo do
certificado.

§ 5° O disposto neste artigo ndo se aplica aos servigos de transporte aéreo,

Subsecio Il
Dos Meios de Hospedagem

Art, 22, Consideram-se meios de hospedagem, os empreendimentos ou
estabelecimentos, independentemente de sua forma de constituigdo, destinados a prestar
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servigos de alojamento temporario, ofertado em unidades de freqiiéncia individual e de uso
exclusivo do héspede, bem assim outros servigos necessirios aos usudrios, denominados de
servigos de hospedagem, mediante adogao de instrumento contratual, ticito ou €xpresso, €
cobranga de diana.

§ 12 Os empreendimentos ou estabelecimentos de hospedagem que explorem
ou administrem, em condominios residenciais, a prestagéio de servicos de hospedagem em
unidades mobiliadas e equipadas, bem assimm outros servigos oferccidos a hospedes, estdo
sujeitos ao cadastro de que trata esta Lei € a0 seu regulamento.

§ 2° Considera-se prestagdo de servigos de hospedagem em tempo
compartilhado, a administragéio de intercimbio, entendida como organizagio e permuta de
periodos dc ocupagiio entre cessionarios de unidades habitacionais de distintos meios de
hospedagem.

§ 3° Nio descaracteriza a prestagio de scrvigos de hospedagem a divisdo do
empreendimento em unidades hoteleiras, assim entendido a atribuicdo de natureza juridica
auténoma as unidades habitacionais que o compdem, sob titularidade de diversas pessoas,
desde que sua destinagdo funcional seja apenas ¢ exclusivamente a de meio de hospedagem.

§ 4° Entende-se por diaria o pre¢o de hospedagem correspondente a utilizagio
da unidade habitacional e dos servigos incluidos, no periodo de vinte ¢ quatro horas,
compreendido nos horérios fixados para entrada e saida de hospedes.

Art. 23. Os estabelecimentos hoteleiros, para obterem o cadastramento, devem
preencher pelo menos um dos seguintes requisitos:

I - possuir licenga de funcionamento, expedida pela autoridade competente,
para prestar servicos de hospedagem, podendo tal licenca objetivar somente partes da
edificagdo; e

fl-no caso dos empreendimentos ou estabelecimentos conhecidos como
condominio hoteleiro, flat, flat-hotel, hotel-residence, loft, apart-hotel, apart-service

condominial, condohotel e similares, possuir licenga edilicia de construgio ou certificado de
conclusdo de construgdo, expedidos pela autoridade competente, acompanhados dos seguintes

documentos:

a) convengdo de condominio ou memorial de incorporagio ou, ainda,
instrumento de instituigZo condominial, com previsdo de prestagio de servigos hoteleiros aos
seus usudrios, condéminos ou nio, com oferta de alojamento temporario para hospedes
mediante contrato de hospedagem no sistema associativo, também conhecido como “pool de
locag@o”;

b) documento ou contrato de formalizagio de constituigio do “pool de
locagdio”, como sociedade em conta de participagdo, ou outra forma legal de constituigdo, com



52

a adeséo de, pelo menos, dois tergos dos proprietérios das unidades habitacionais i exploragio
hoteleira do empreendimento;

¢) contrato em que esteja formalizada a administragio ou exploragdo, em
regime solidario, do empreendimento imobilidrio como meio de hospedagem de
responsabilidade de prestador de servigo hoteleiro cadastrado no Ministério do Turismo;

d) certiddo de cumprimento as regras de seguranga contra riscos apliciveis aos
estabelecimentos comerciais; ¢

¢) documento comprobatério de enquadramento sindical da categoria na atividade
de hotéis, exigivel a contar da data de eficacia do segundo dissidio coletivo celebrado na vigéncia
desta Lei.

§ 1° Para a obtengiio do cadastro junto ao Ministério do Turismo, os

empreendimentos de que trata o inciso I deste artigo, caso a licenga edilicia de construgio
tenha sido emitida apés a vigéncia desta Lei, deverdo apresentar, necessariamente, a licenga

de funcionamento.

§ 2% O disposto nesta Lei ndo se aplica aos empreendimentos imobilirios,
organizados sob forma de condominio, que contem com instalagbes e servigos de hotelaria &
disposi¢do dos moradores, cujos proprietrios disponibilizem suas unidades exclusivamente
para uso residencial ou para serem utilizadas por terceiros, com esta finalidade, por periodos
superiores a noventa dias, conforme legislagdo especifica.

Art. 24. O Poder Executivo estabelecera em regulamento:

I-as defimigbes dos tipos e categorias de classificagio e qualificacdo de
empreendimentos ¢ estabelecimentos de hospedagem, que poderdo ser revistos a qualquer
tempo;

II - os padrdes, critérios de qualidade, seguranga, conforto e servigos previstos
para cada tipo de categoria definido; e

Il - os requisitos minimos relativos a servigos, aspectos construtivos,
equipamentos e instalagdes indispensdveis ao deferimento do cadastro dos meios de

hospedagem.

Paragrafo Gnico. A obtencdo da classificagio conferira ao empreendimento
chancela oficial representada por selos, certificados, placas e demais simbolos, o que serd
objeto de publicidade especifica em péagina elewrdnica do Mipistério do Turismo,
disponibilizada na rede mundial de computadores.

Art. 25. Os meios de hospedagem deverdo fornecer a0 Ministério do Turismo,
em periodicidade por ele deternminada, as seguintes informagdes:

1 - perfil dos hospedes recebidos, distinguindo-os por nacionalidade; e
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I - registro quantitativo de hospedes, taxas de ocupagio, permanéncia média e
nimero de hospedes por unidade habitacional.

Parégrafo inico. Para os fins deste artigo, os meios de hospedagem utilizaréo
as informagbes previstas nos impressos Ficha Nacional de Registro de Hospedes - FNRH e
Boletim de Ocupagio Hoteleira - BOH, na forma em que dispuser o regulamento.

Subseciio 111
Das Agéncias de Turismo

Art. 26. Compreende-se por agéncia de turismo a pessoa juridica que exerce a
atividade econdmica de intermediagdo remuncrada entre fornecedores ¢ consumidores de

servigos turisticos ou os fornece diretamente.

§ 12 Sdo considerados servigos de operagdo de viagens, excursdes e passeios
turisticos a organizagdo, contratagio, execugdo de programas, roteiros, itinerarios, bem como
recepgido, transferéncia ¢ a assisténcia ao turista.

§2° O preco do servigo de intermediagdo é a comissdo recebida dos
fornecedores ou o valor que agregar ao prego de custo desses fornecedores.

§3° As atividades de intermedia¢@o de agéncias de turismo compreendem a
oferta, a reserva e a venda a consumidores de um ou mais dos seguintes servigos turisticos
fornecidos por terceiros:

1 - passagens;
IT - acomodagdes e outros servigos em meios de hospedagem; e
J11 - programas educacionais e de aprimoramento profissional.

§ 4% As atividades complementares das agéncias de turismo compreendem a
intermediagio ou execugdo dos seguintes servigos:

1 - obtengfio de passaportes, vistos on qualquer outro documento necessario a
realizagdo de viagens;

II - transporte turistico;

M1 - desembarago de bagagens em viagens e excursdes;

IV - locagéo de veiculos;

V - obtengdo ou venda de ingressos para espeticulos publicos, artisticos,
esportivos, culturais e outras manifestages piblicas;

VI - representagio de empresas transportadoras, de meios de hospedagem e de
outras fornecedoras de servigos turisticos;
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VII - apoio a feiras, exposigdes de megocios, congressos, comvengdes e
congéneres;

VIII - venda ou intermediagfio remunerada de seguros vinculados a viagens,
passeios ¢ excursdes ¢ de cartdes de assisténcia ao viajante;

IX - venda de livros, revistas e outros artigos destinados a viajantes; e

X - acolhimento turistico, consistente na organizagio de visitas a museus,
monumentos historicos e outros locais de interesse turistico.

§ 5° A intermediagfo prevista no § 22 no impede a oferta, reserva e venda
direta ao publico, pelos fornecedores dos servigos nele elencados.

§ 6° A agéncia de turismo é responsivel objetivamente pela intermediaggo ou
execucdo direta dos servigos ofertados e solidariamente pelos servigos de fornecedores que
nao puderem ser identificados, ou, se estrangeiros, ndo possuirem representantes no Pais.

§ 7° As agéncias de turismo que operam diretamente com frota propria
deverio atender aos requisitos especificos exigidos para o transporte de superficie.

Subsecio v
Das Transportadoras Turisticas

Art, 27. Consideram-se transportadoras turisticas as empresas que tenham por
objeto social a prestagfio de servigos de transporte turistico de superficie, caracterizado pelo
deslocamento de pessoas em veiculos e embarcagbes por vias terrestres € aquaticas,
compreendendo as seguintes modalidades:

I - excursdo: itinerdrio realizado em dambitoe municipal, intermunicipal,
intercstadual ou internacional que incluam, além do transporte, outros servigos turisticos
como hospedagem, visita a locais turisticos, alimentagdo e outros;

Il - passcio local: itinerdrio realizado para visitagio a locais de interesse
turistico do municipio ou vizinhanga, sem incluir pemoite; e

IH - waslado: percurso realizado entre as estagbes terminais de embarque e
desembarque de passageiros, meios de hospedagem e locais onde se realizem congressos,
convengdes, feiras, exposi¢Bes de negdcios e respectivas programagdes sociais.

Art. 28. O Ministério do Turismo, ouvidos os demais érgéos competentes
sobre a matéria, fixara:

1- as condi¢bes e padrBes para a classificagdo em categorias de conforto €
servigos dos veiculos terrestres ¢ embarcagtes para o turismo; €
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' Il - 05 padries para a identificagéo oficial & ser usada na parte externa dos
veiculos terrestres e embarcagoes referidas no inciso anterior.

Subsecfio V
Das Organizadoras de Eventos

Art. 29. Compreende-se por organizadoras de eventos as empresas que tém
por objeto social a prestagdo de servigos de planejamento, promogdo, administragio, locagio
de espago, materiais ¢ equipamentos de infra-estrutura e apoio necessarios & realizagio de
eventos de cardter comercial, técnico-cientifico, promocional e social, de interesse
profissional, associativo ¢ institucional.

Paragrafo inico. Para os fins deste artigo, as organizadoras de eventos
compreendem as organizadoras de congressos, convengdes € congéneres € as organizadoras
de feiras, exposicdes de negdcios e congéneres.

Subsegiio VI
Dos Parques Tematicos

Art. 30. Consideram-se parques temiaticos o0s empreendimentos ou
estabelecimentos que tenham por objeto social a prestagdo de servigos e atividades,
implantados em local fixo e de forma permanente, ambientados tematicamente, considerados
de interesse turistico pelo Ministério do Turismo.

Subse¢do VII
Dos Acampamentos Turisticos

Art. 31. Consideram-se acampamentos turisticos as 4reas especialmente
preparadas para a montagem de barracas e o estacionamento de reboques habitiveis, ou
equipamento similar, dispondo, ainda, de instalagGes, equipamentos e servigos especificos para
facilitar a permanéncia dos usudrios ao ar livre.

Subsegio VIII
Dos Direitos

Art. 32, Sdo direitos dos prestadores de servigos turisticos cadastrados no
Ministério do Turismo, resguardadas as diretrizes da Politica Nacional de Turismo, o2 forma
desta Lei:
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I-o0 acesso a programas de apoio, financiamentos ou outros beneficios
constantes da legislagio de fomento ao turismo:

II - a mengio de seus empreendimentos ou estabelecimentos empresariais, bem
como dos servigos que exploram ou administram, em campanhas promocionais do Ministério
do Turismo ¢ da EMBRATUR, para as quais contribuam financeiramente; e

III - a wutilizag@io de siglas, palavras, marcas, logomarcas, nimero de cadastro e

selos de qualidade, quando for o caso, em promogio ou divulgagdo oficial para as quais o
Ministério do Turismo ¢ a EMBRATUR contribuam técnica ou financeiramente,

Subsecao IX

Dos Deveres

Art. 33. S3o deveres dos prestadores de servigos turisticos:

1 - mencionar e utilizar, em qualquer forma de divulgagdo e promogio, 0 nimero
de cadastro, os simbolos, expressdes. e demais formas de identificagdo determinadas pelo
Ministério do Turismo;

11 - apresentar, na forma e no prazo estahelecido pelo Ministério de Turismo,
informagbes e documentos referentes ao exercicio de suas atividades, empreendimentos,
equipamentos € servigos, bem como do perfil de atagio, qualidades e padrbes dos servigos
por eles oferecidos;

III - manter, em suas instalagdes, livro de reclamagtes e, em local visivel,
copia do certificado de cadastro; e

IV - manter, no exercicio de suas atividades, estrita obediéncia aos direitos do
consumidor e a legislagdo ambiental.

Secdo II

Da Fiscalizacio

Art. 34. O Ministério do Turismo, no 4mbito de sua competéncia, fiscalizara o
cumprimento desta Lei junto a toda e qualquer pessoa, fisica ou juridica, que exerga a
atividade de prestagdo de servigos turisticos, cadastrada ou nio, inclusive as que adotem, por
extenso ou de forma abreviada, expressdes ou termos que possam induzir em erro quanto ao

real objeto de suas atividades.

8
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Seciio III

Das Infragdes e das Penalidades

Subse¢do 1
Das Penalidades

Art. 35. A nic-observincia do disposto nesta Lei sujeitard os prestadores de
servigos turisticos, observado o contraditério e a ampla defesa, as seguintes penalidades:

I - adverténcia por escrito;

I - muita,

III - cancelamento da classificagdo;

IV - interdi¢io de local, atividade, instalagdo, estabelecimento empresarial,
empreendimento ou equipamento; e

V - cancelamento do cadastro.

§ 12 As penalidades previstas nos incisos Il a V deste artigo poderdo ser
aplicadas isolada ou cumulativamente.

§ 22 A aplicagio da pena]idadé de adverténcia nio dispensa o infrator da

obrigagéio de fazer o deixar de fazer, interromper, cessar, reparar ou sustar de imediato o ato
ou a omissdo caracterizada como infrago, sob pena de incidéncia de multa ou aplicagio de

penalidade mais grave.

§3% A penalidade de multa serd em montante ndo inferior a R$ 350,00
(trezentos e cingilenta reais) e ndo superior a R$ 3.000.000,00 (trés milhes de reais).

§ 4° Regulamento dispord sobre critérios para gradagdio dos valores das
muitas.

§ 5% A penalidade de interdigdo ser mantida até a completa regularizagdo da
situagio, ensejando a reincidéncia de tal ocorréncia aplicagdo de penalidade mais grave.

§ 6° A penalidade de cancelamento da classificagdo ensejara a retirada do
nome do prestador de servigos turisticos da pagina eletronica do Ministério do Turismo, onde
consta o rol daqueles que foram contemplados com a chancela oficial de que trata o paragrafo
tinico do art. 24 desta Lei. :

§ 72 A penalidade de cancelamento de cadastro implicard a paralisagfio dos
servigos e a apreensdo do certificado de cadastro, sendo deferido prazo de até trinta dias,
contados da ciéncia do infrator, para regularizagio de compromissos assumidos com os
usurios, ndo podendo, no periodo, assumir novas obrigagoes.
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§ 8% As penalidades referidas nos incisos IIl a V deste artigo acarretardo a
perda, no todo, ou em parte, dos beneficios, recursos ou incentivos que estejam sendo
concedidos ao prestador de servigos turisticos.

Art. 36. Serdo observados os seguintes fatores na aplicagio de penalidades:

I - natureza das infragdes;

II - menor ou maior gravidade da infragdo, considerados os prejuizos dela
decorrentes para 0s usudrios € para o turismo nacional; €

I - circunstancias atenvantes ou agravantes, inclusive os antecedentes do
infrator.

§ 12 Constituirdo circunstincias atenuantes a colaboragio com a fiscalizagio e
a presteza no ressarcimento dos prejuizos ou reparagdo dos erros.

§ 22 Constituirio circunstincias agravantes a reiterada prética de infragdes, a
sonegagdo de informagdes e documentos e os obstaculos impostos a fiscalizagdo.

§ 3* O Ministério do Turismo manterd sistema cadastral de informagdes no
qual seriio registradas as infragbes e as respectivas penalidades aplicadas.

Art. 37. A multa a ser cominada sera graduada de acordo com a gravidade da

infragdo, a vantagem auferida, a condigdo econémica do fornecedor, bem como a imagem do
turismo nacional, devendo sua aplicagio ser precedida do devido procedimento administrativo

e serem levados em conta os seguintes fatores:
I - maior ou menor gravidade da infragéo; e

II - circunstancias atenuantes ou agravantes.

§ 1* Asmultas a que se refere esta Lei, devidamente atualizadas na data de seu
efetivo pagamento, serdo recolhidas a conta inica do Tesouro Nacional.

§ 2% Os débitos decorrentes do nio-pagamento, no prazo de trinta dias, de
multas aplicadas pelo Ministério do Turismo, serfio, ap6s apuradas sua liquidez e certeza,
inscritos na Divida Ativa da Unido.

Art. 38. Cabera pedido de reconsideragiio, no prazo de dez dias, contados a
partir da efetiva ciéncia pelo interessado, a autoridade que houver proferido a deciséio de
aplicar a penalidade, a qual decidird no prazo de cinco dias.

Pardgrafo Gnico. No caso de indeferimento, o interessado poderd, no prazo de
dez dias, contados da ciéncia da decisio, apresentar recurso hierdrquico ao Secretirio
Nacional de Politicas do Turismo, com efeito suspensivo.

Art. 39. Cumprida a penalidade e cessados os motivos de sua aplicagio, os
prestadores de servigos turisticos poderéo requerer reabilitagao.
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Parigrafo tnico. Deferida a reabilitagio, as penalidades anteriormente
aplicadas deixardo de constituir agravantes, no caso de novas infragdes, nas seguintes
condigges:

- I- decorridos cento ¢ oitenta dias sem a ocomréncia de novas infragcdes nos
casos de adverténcia;

II - decorridos dois anos sem a ocorréncia de novas infragSes nos casos de
multa ou cancelamento da classificagdo; e

IIT - decorridos cinco anos, sem a ocorréneia de novas infragSes, nos casos de

interdigio de local, atividade, instalagdo, estabelecimento empresarial, empreendimento ou
equipamento ou cancelamento de cadastro.

Subsegao I
Das Infracoes
Art. 40. Prestar servigos de turismo sem o devido cadastro no Ministério do
Turismo ou ndo atualizar cadastro com prazo de validade vencido:
Pena - multa e interdi¢do do local e atividade, instalagio, estabelecimento
empresarial, empreendimento ou equipamento.

Paragrafo inico. A penalidade de interdigdo serd mantida até a completa
regularizagdo da situagfio, ensejando a reincidéncia de tal ocorréncia aplicagio de penalidade

mais grave.
Art. 41, Nio fornecer os dados e informagoes previstos no art, 25 desta Lei:
Pena - adverténcia por escrito.

Art. 42. Nao cumprir com os deveres insertos no art. 33 desta Lei:

Pena - adverténcia por escrito.

Paragrafo unico. No caso de ndo-observincia dos deveres insertos no inciso
IV do art. 33 desta Lei, cabera aplicagfio de multa, conforme dispuser Regulamento.

CAPITULO VI
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 43. O Ministério do Turismo poderé delegar competéncia para 0 exercicio
de atividades e atribuigbes especificas estabelecidas nesta Lei a érgéios e entidades da
administragio piblica, inclusive de demais esferas federativas, em especial as fungbes



60

relativas ao cadastramento, classificagdo e fiscalizagdo dos prestadores de servigos turisticos,
assim como a aplicagdo de penalidades e arrecadagdo de receitas.

Art. 44, Os prestadores de servigos turisticos atualmente cadastrados deveréo
adaptar-se¢ ao disposto nesta Lei quando expirado o prazo de validade do certificado de
cadastro.

Art. 45. Os empreendimentos ou estabelecimentos de que trata o § 22 do art.
23 desta Lei, ja em funcionamento, deverdo proceder as adequagbes necessarias 4 sua
regularizag&o no prazo de noventa dias.

§ 12 A critério do Ministério do Turismo, poderd ser firmado termo de
compromisso de ajustamento de conduta com os prestadores de servigos turisticos e
proprietarios de unidade habitacional, de que trata o § 2° do art. 23, podendo ser dilatado em

até dois anos o prazo estabelecido no caput deste artigo, defininde as etapas e condigdes de
adequacgdo e estabelecendo penalidades para o caso de descumprimento do compromisso -

assumido.

§ 2% As pessoas fisicas e juridicas interessadas em procederem ao disposto no
§ 12 devero requerer o estabelecimento de termo de compromisso no prazo fixado no caput

deste artigo.
Art. 46, Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.
Art. 47. Ficam revogados:
1- aLein®6.505, de 13 de dezembro de 1977;
1I - o Decreto-Lei n® 2.294, de 21 de novembro de 1986; ¢

I - os incisos VIII ¢ X ¢ os §§ 2% ¢ 3° do art. 3%, o inciso VI do art. 6° € © art.
82 da Lei n® 8.181, de 28 de margo de 1991.

Brasilia,

E.M.L n? 6 - MTur/MI/MF/MRE/MP/MT/MMA/MDIC
Brasilia, 27 de setembro de 2007.

Excelentissimo Senhor Presidente da Repiiblica,

1. ' Submetemos a elevada consideragdo de Vossa Exceléncia o anexo
anteprojeto de “Lei do Turismo”, que dispde sobre a Politica Nacional de Turismo, define as
atribuigdes do Governo Federal no planejamento, desenvolvimento e estimulo ao setor e
regula as atividades da iniciativa privada responsavel pela oferta de servigos e produtos

turisticos.
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2, O turismo € uma atividade multifacetada que se inter-relaciona com diversos
segmentos econdmicos e demanda um complexo conjunto de agBes setoriais para o seu
desenvolvimento. A consolidagdo de um ambiente ideal para o desenvolvimento da atividade
turistica de forma plena demanda o aperfeigoamento da regulamentagio da atividade, bem
como auméntar a inser¢do competitiva do produto turistico no mercado nacional ¢
internacional e proporcionar condigles favoraveis ao investimento e 4 expansdo da iniciativa
privada.

3. A definigdo de marcos regulatdrios resulta na garantia de continuidade e no
fortalecimento da Politica Nacional do Turismo e da gestdo descentralizada, para a
consouuav,.au de um sisiema de mIormag:oes turisticas que pOSSlDl.llIe monitorar 0s lmpacms
socials, econdmicos € ambientais da atividade e promover o turismo como fator de inclusdo
social, por meio da geragéio de trabalho e renda, e para o exercicio do controle de qualidade
dos produtos turisticos do Pais.

4, As atividades e servigos relativos ao setor turistico, até o presente momento,
encontram-se disciplinados pela Lei n® 6.505, promulgada em 13.12.1977. Por meio do
Decreto n® 84.910, de 1980, o qual tratou dos meios de hospedagem de turismo, restaurantes
de turismo e acampamentos turisticos, e do Decreto n® 84.934, de 1980, que versou sobre as
atividades e servigos das agéncias de turismo, foram definidas normas referentes aos
prestadores de servigos turisticos. Em 1982, foi editado o Decreto n® 87.348, que disciplinou a
prestagio de servigos de transportc turistico de superficic, ¢, em 1984, o Decreto n® 89.707,
que tratou das empresas prestadoras de servigos para a organizagio de congressos, seminarios,
convengdes e eventos congéneres. O Decreto n® 5.406, de 2005, regulamenta o cadastro
obrigatorio para fins de fiscalizagio das empresas prestadoras de servigos turisticos no Pais.

5. Em alguns estados membros existem disposigdes legislativas estaduais para
regulamentarem atividades afins. O Projeto de Lei da Camara dos Deputados n® 5.120, de
2001, em andamento no Senado Federal com o n® 22, de 2003, dispde sobre atividades das
agéncias de fturismo. Assim existem diferentes propostas sobre a matéria que ora
complementam-se, ora sobrepdem-se. A consolidagfo € a organizacio de referéncias e
normas que disponham sobre o funcionamento da atividade constituvem-se requisitos
fundamentais para a legitimacio e crescimento econémico do setor.

6. Dessa forma, em conformidade com os principios gerais da atividade
econdmica, preconizados no artigo 170 da Constituigio Federal do Brasil, bem assim, o
disposto em seu artigo 180, que remete 4 Unifio, aos Estados, ao Distrito Federal e aos
Municipios a missio de promoverem e incentivarem o turismo como fator de
desenvolvimento social e econdmico, temos que 0 texto ora proposto por este Ministério do
Turismo, no exercicio de suas competéncias institucionais, nos termos do artigo 27, inciso
XXM, da Lei n° 10.683/2003, juntamente com os demais Ministérios envolvidos, visa
instituir novo marco legal para o turismo no Pais, considerando-o como atividade estratégica
de interesse nacional.

7. Nas disposigdes preliminares do anteprojeto sio definidos os objetivos
basicos da Politica Nacional de Turismo, que se prope a delinear os rumos para a colimagiio
dos objetivos nacionais do setor, conforme diretrizes, metas e programas definidos em um
Plano Nacional de Turismo - PNT. Para a implementagdo de tal politica, é constituido um
Sistema Nacional de Turismo, o qual visa compatibilizar os esforgos e as agdes federais com
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aquelas dos Estados e Municipios, bem assim, estabelecer os parimetros a serem observados
na elaboragdo e revisdo do Plano Nacional de Turismo.

8. A infra-estrutura de apoio ao turismo esta relacionada a area de atuagio de
outros setores da administragdo piblica, demandando uma articulagéo intersetorial sistematica
nas trés esferas do governo. Nesse sentido a Politica Nacional de Turismo deve priorizar
agbes phirianvais de articulagio. Prevé o projeto a criagéio de um Comité Interministerial de
Facilitagio Turistica, a ser presidido pelo titular do Ministério do Turismo, com & finalidade
de compatibilizar a execugdo da Politica Nacional de Turismo com as demais politicas
piblicas, visando, principalmente, possibilitar a consecugdo das metas do Plano Nacional de
Turismo - PNT.

9. Com o mesmo escopo, preocupa-se o Anteprojeto de Lei com importantes
medidas dec cstimulo 4 captagdo de turistas no exterior. O turismo receptivo, isto ¢, aquele que
se dedica a promover e ampliar os fluxos turisticos provindos do exterior em demanda do
Brasil tem crescido significativamente no governo de Vossa Exceléncia, quer em nimero
absoluto de viajantes recebidos, quer em termos de receita gerada, apresentando-se como
importante fator de captagio de divisas, situando-se entre os principais produtos de
exportagio no Pais. _

10. Nesse quadro de crescimento da atividade no mundo, uma tendéncia
observada ao longo dos titimos anos é de desconcentragdo dos fluxos internacionais de
turistas, com a inclusio de novos destinos e rotas. A competicdo entre regibes para atrair
visitantes se intensificard nos proéximos anos com o objetivo de criagio de empregos e de
desenvolvimento econdmico sustentivel e responsivel. Novos operadores devem entrar na
disputa pelas viagens e turismo, provocando acirrada disputa entre os destinos. Aqueles que
se adaptarem melhor as orientagdes do mercado e apresentarem, com maior éxito, as
caracteristicas geograficas € a singularidade de seus destinos, relativamente a paisagem,
cultura , patrimdnio e servigos, terdo maior sucesso na consolidagio da atividade.

11. Em continuagio, o anteprojeto trata do fomento A atividade turistica,
abordando o suporte financeiro ao setor e, em especial, sobre o funcionamento do Fundo
Geral do Turismo - FUNGETUR.

12. A consolida¢do e a organiza¢io de referéncias e normas que disponham
sobre o funcionamento da atividade constituem requisitos fundamentais para a qualificagdo
dos produtos. O controle ¢ a mcthoria da qualidade do produto turistico brasileiro séo partes
essenciais do Plano Nacional de Turismo e tem a sustenta-los os seguintes fundamentos:

Competitividade: o esfor¢o promocional do Governo Federal e da iniciativa
privada, na comercializagio do produto turistico nacional, sera infrutifero se tal produto nfo
apresentar condigdes de competitividade com o de outros mercados internacionais, ou
condigdes de atratividade que superem outros produtos nacionais postos a disposigdo dos
usuarios:

« Importincia ¢ pouca tradigio do produto: o turismo, apesar da importincia que ja
atingiu na receita de divisas do Brasil, tem pouco tempo de desenvolvimento como
atividade econdmica no Pais, havendo, portanto, necessidade do controle de qualidade
governamental para auxiliar na sua organizacio e comercializagao;
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e Protegdo ao usuarip: o produto turistico € um bem imaterial habitualmente adquirido
para gozo futuro e, normalmente, em lugar distinto daquele de residéncia do
adquirente, ficando frustradas as expectativas dos turistas em caso de fornecimento

inadequado do servigo; e

e Gencralidade do produto: o produto turistico tem a caracteristica de induzir scu
consumidor & generalizagfo, pois, se um servigo € mal prestado, o consumidor tende a
generalizar seu descontentamento & localidade, regifio €, no caso de estrangeiro, ao
préprio pais, comprometendo, irremediavelmente, aquele destino.

13. Considerando estes pressupostos, o anteprojeto tem por objetivo atualizar e
modernizar os preceitos da Lei n® 6.505, de 13.12.1977, instituindo um cadastro obrigatério,
de ambito nacional, com vistas ao controle e classificagdo das atividades, equipamentos e
servigos turisticos, estabelecendo condicdes para cada uma das atividades econdmicas
consideradas, seu funcionamento e fiscalizagio.

14. Em relagdo ao controle de qualidade dos servigos turisticos, constata-se uma
limitag@o no que se refere as divergéncias na adogdo € na aplicagdo de padroes de qualidade,
que déem conta das diversidades regionais e das especificidades da segmentagio do turismo.
Isso traz sérias implicagfes no campo da promacio e da comercializagio, principalmente no
mercado internacional, que adota critérios e padrbes globalmente reconhecidos. Além disso, a
legislagdo vigente ndio acompanhou a evolugio da atividade nos tltimos anos, com sérias
implicagbes no ordenamento e na eficacia da fiscalizagdo do sctor, importante ferramenta de

controle de qualidade dos servigos.

15. Os gastos de estrangeiros no Brasil somaram US$ 3,222 bilhdes em 2004,
USS$ 3,861 bilhdes em 2005, chegando, em 2006, em que pese 0 impacto ocasionado com as
adversidades ocorridas com a aviagdo brasileira naquele ano, a uma receita cambial recorde
de US$ 4,316 bilhdes, superando em 11,78% os valores do ano anterior, 0 que coloca o
turismo entre os principais produtos da pauta de exportagdes brasileiras, algando o posto de
quinto maior gerador de divisas nas exportagdes brasileiras, atrds apenas do minéno de ferro,
petréleo, soja e automoveis.

16. Releva salientar que uma das principais vantagens do turismo € a sua
elasticidade, diferente de outras areas da economia. A atividade turistica tem para onde
crescer, enquanto a soja, o café e outros produtos agricolas estdo sujeitos a regime de cotas ou
acordos internacionais. Outros produtos da nossa pauta de exportacdes sofrem sobretaxas ou
retaliagGes, isso quando ndo estdo dentro de um mercado definido onde qualquer progresso
serd muito pequeno. O turismo, por outro lado, ndo esta sujeito a sobretaxas ou restrigbes
significativas por parte de nossos principais importadores, EUA e Europa, que cstiio com scus
chamados destinos tradicionais saturados.

17. Nesse sentido, deve ser considerado ainda, a despeito do progresso obtido
nos ltimos dois anos, que a participagdo do turismo receptivo brasileiro, frente ao movimento
mundial de viagens internacionais, ainda é modesta, alcangando apenas cerca de 0,6% do total
de viajantes. Portanto, o ingresso de divisas oriundas do turistho internacional constitui-se
como uma das solugbes mais baratas e de curto prazo para alavancar o crescimento da
economia.
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18. No mesmo sentido, o incremento do turismo interno reveste-se de igual
importincia para o desenvolvimento do Pais. De acordo com estimativas da Organizagfio para
Cooperagio ¢ Desenvolvimento Econémico - OCDE, cerca de 80% das despesas gerais
efetuadas em tal segmento sdo atribuidas aos turistas em seus proprios paises. A importancia
do turismo interno, como fator de desenvolvimento econémico-social, afere-se pela
contribui¢do para o equilibrio regional ocasionado pelas multiplas trocas que se estabelecem,
bem como, pelo suporte que oferece as infra-estruturas que sfio implementadas para o turismo

mmneadaern Taoe ottranla o ary  Aaconvnluzen e a santohilldads anctehiinds swaen o
TCCCPIvOo. 1550 estimuia O seu desenvoivimenio ¢ femtacuiGadce, COnmouinGo paia a

distribuicdo equilibrada dos servigos de alojamento e para o aperfeigoamento dos meios de
transporte turistico.

19. A promogio do turismo interno é, portanto, fator de distribui¢do da renda e
elemento poupador de divisas, sendo uma das metas principais do Ministério do Turismo,
mediante politica de inclusdo de novos clientes para o turismo interno, incluséo de novos
segmentos de turistas, inclusio de mais turistas estrangeiros, inclusfo de novos investimentos,
inclusio de novas oportunidades de qualificagdo profissional e inclusio de novos postos de
trabalho.

20. Em conclusio, pode-se afirmar que o turismo se posiciona, no quadro da
economia nacional ¢ internacional, como setor que apresenta amplas perspectivas em relagdo
ao alcance de objetivos de politica governamental, particularmente quanto a geragdo de
empregos, de tributos, captacio de divisas, descentralizacio da renda e melhoria da qualidade
de vida da populagdo.

21. Finalmente, informamos a Vossa Exceléncia que, desde setembro de 2003,
as medidas agora sugeridas foram debatidas de forma ampla no dmbito da Cimara Tematica
de Legislagdo, férum técnico cujos membros sdo indicados pelas entidades e orgédos pablicos
integrantes do Conselho Nacional de Turismo.

22, Importante frisar, por oportuno, que a presente proposta de Anteprojeto de.
Lei, dada a ja referida sujeigdo a diversas areas de influéncia e de competéncia, foi objeto de
analise e manifestagio por diversos Ministérios e outros 6rgdos federais, sendo as criticas e
sugestdes reapreciadas pelo Ministério do Turismo, promovendo-se a devida readequagdo,
inciusive com constantes reunides com aqueles drgios envolvidos, retratando o presente texto
de lei, portanto, a plena consonancia entre todas as areas em questio.

23. Por todo o exposto, justifica-se o presente Anteprojeto de Lei do Turismo,
que se aprovado por Vossa Exceléncia sera enviado ao Congresso Nacional.

Respeitosamente,

Assinado por: Marta Teresa Suplicy, Tarso Fernando Herz Genro, Guido Mantega, Celso Luiz Nunes
Amorim, Paulo Bernardo Silva, Alfredo Pereira do Nascimento, Marina Silva e Miguel Jodo Jorge

Filho
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LEGISLACAQO CITADA ANEXADA PELA SECRETARIA-GERAL DA MESA

CONSTITUICAO DA REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL 1988

....................................................................................................................................

. Segaoll
DAS LIMITACOES DO PODER DE TRIBUTAR

Art. 150. Sem prejuizo de outras garantias asseguradas ao contribuinte, &€ vedado & Unido, aos
Estados, ao Distrito Federal e aos Municipios:

| - exigir ou aumentar tributo sem lei que o estabelega;

Il - instituir tratamento desigual entre contribuintes que se encontrem em situagao equivalente, proibida
qualquer distingdo em razao de ocupagao profissional ou fungao por eles exercida, independentemente da
denominagio juridica dos rendimentos, titulos ou direitos;

....................................................................................................................................

LEI N° 6.505, DE 13 DE DEZEMBRO DE 1977

Dispfc sobre as afividades e servigos turisticos;
estabelece condigbes para o seu funcionamento e
fiscalizagao; altera a redagdo do artigo 18, do Decreto-lei
n® 1.439, de 30 de dezembro del1975; e da outras
providéncias.

........................................................................................................................................

LEI N° 8.181, DE 28 DE MARGO DE 1991.

D4 nova denominacio & Fmpresa Brasileira de Turismo
(Embratur), e da outras providéncias.

........................................................................................................................................

Art. 3° Compete a4 Embratur:

| - propor ao Governo Federal normas e medidas necessérias a execucio da Politica Nacicnal de
Turismo e executar as decisGes que, para esse fim, Ihe sejam recomendadas;

Il - estimular as iniciativas publicas e privadas, tendentes a desenvolver o turismo interno e o do
exterior para o Brasil;

HI - promover e divulgar o turismo nacional, no Pais e no Exterior, de modo a ampliar o ingressc e a
circulagdo de fluxos turisticos, no territorio brasileiro;

IV - analisar 0 mercado turistico e plangjar ¢ seu desenvolvimento, definindo as areas,
empreendimentos ¢ agdes prioritdrias a screm estimuladas e incentivadas;

V - fomentar e financiar, direta ou indiretamente, as iniciativas, planos, programas e projetos que
visem ao desenvolvimento da industria de turismo, controlando e coordenando a execucgio de projetos
considerados como de interesse para a inddstria do turismo;

VI - estimular e fomentar a ampliagao, diversificagao, reforma e melhoria da qualidade da infra-
estrutura turistica nacional;

VII - definir critérios, analisar, aprovar e acompanhar os projetos de empreendimentos turisticos que
sejam financiados ou incentivados pelo Estado;
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VIl - inventariar, hierarquizar e ordenar o uso e a ocupagao de 4reas e locais de interesse turistico e
estimular o aproveitamento turistico dos recursos naturais e culturais que integram o patrimdnio turistico,
com vistas & gua preservagio, de acordo com a Lei n® 6.513, de 20 de dezembro de 1977

IX - estimular as iniciativas destinadas a preservar 0 ambiente natural e a fisionomia social e cultural
dos locais turisticos e das populacdes afetadas pelo seu desenvolvimento, em articulagdo com os demais
érgaos e entidades competentes;

X - cadastrar as empresas, classificar os empreendimentos dedicados as atividades turisticas e
exercer fungdo fiscalizadora, nos termos da legislagéo vigente; (Vide Decreto n® 4.898, de 26.11.2003)

X| - promover, junto as autoridades competentes, os atos e medidas necessérios ao desenvolvimento
das atividades turisticas, & melhoria ou aoc aperfeigoamento dos servigos oferecidos aos turistas e a
facilitagdo do deslocamento de pessoas no territério nacional, com finalidade turistica;

Xl - celebrar contratos, convénios, acordos e ajustes com organizagdes e entidades publicas ou
privadas nacionais, estrangeiras e internacionais, para a realizagéo dos seus objetivos;

Xl - realizar servicos de consultoria e de promogao destinados ao fomento da atividade turistica;
XtV - patrocinar eventos turisticos;

XV- conceder prémios e outros incentivas ao turismo;

XVI - participar de entidades nacionais e internacionais de turismo.

§ 1° Sao transferidos para a Embratur o acervo documental, as atribuicdes e competéncias do extinto
Conselho Nacional de Turismo (CNTur).

§ 2° A liberdade do exercicio e a exploragéo de atividades e servigos turisticos, nos termos do
Decreto-Lei n° 2.294, de 21 de novembro de 1986, ndo excluem a sua fiscalizagdo nem a obrigatoriedade
de prestar as informacdes necessdrias & organizacdo do cadastro a que se refere o inciso X deste artigo.

§ 3° Os convénios celebrados com érgéos da Administragéo Publica poder&o dispor sobre a
transferéncia de atribuigdes para o exercicio de atividades relacionadas as finalidades da Embratur, em
especial as fungdes de fiscalizagéo e arrecadagao de suas receitas.

............. O T Y E R L L LR R L e N LR AR

Art. 6° Constituem recursos da Embratur:
| - dotagdes que |he forem consignadas no Orgamento da Unido,
It - receitas de qualquer natureza provenientes do exercicio de suas atividades;
Il - rendas de bens patrimoniais ou o produto da sua alienagéo na forma da legislagao pertinente;
IV - empréstimos, auxilios, subvengbes, contribuigbes, doagles;
V - transferéncias de outros érgdos da Administragao Pablica Federal;
VI - resultados de aplicagGes financeiras, na forma da legislagéo pertinente;
VIl - remuneragao de servigos provenientes de financiamentos;
VIl - produto de multas decorrentes do exercicio da fiscalizagao;

IX - outras receitas eventuais.
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Art. 8° Qinciso | do art, 5° da Lei n® 6.505, de 13 de dezembro de 1977, passa a vigorar com a seguinte
redacao:

Il - multa de valor equivalente a até Cr$391.369,57 (trezentos e noventa e um mil, trezentos e sessenta e
nove cruzeiros e cinqtienta e sete centavos);

........................................................................................................................................

...... LEI N° 8.981, DE 20 DE JANEIRO DE 1995.

Altera a legislagao tributaria Federal e da outras
providéncias.

Art. 31. A receita bruta das vendas e servigos compreende o produto da venda de bens nas operagdes de
conta prépria, o prego dos servigos prestados e ¢ resultado auferido nas operagdes de conta alheia.

Paragrafo Onico. Na receita bruta, ndo se incluem as vendas canceladas, os descontos incondicionais
concedidos e os impostos ndo-cumulativos cobrados destacadamente do comprador ou contratante dos
quais o vendedor dos bens ou ¢ prestador dos scrvigos seja mero depositario.

........................................................................................................................................

LEI N° 9.249 DE 26 DE DEZEMBRO DE 1995.

Altera a legislagéo do imposto de renda das pessoas
juridicas, bem como da contribuigdo social sobre o lucro
liguido, e da outras providéncias.

........................................................................................................................................

Art. 20. A base de célculo da contribuigéo social sobre o lucro liquido, devida pelas pessoas juridicas que
efetuarem o pagamento mensal a que se referem os arts. 27 e 29 a 34 da Lei n° 8.981, de 20 de janeiro de
1998, e pelas pessoas juridicas desobrigadas de cscrituragdc contébil, correspondera a doze por cento da
receita bruta, na forma definida na legislagdo vigente, auferida em cada més do ano-calendério, exceto
para as pessoas juridicas que exergam as atividades a que se refere ¢ inciso Ill do § 1% do art. 15, cujo
percentual correspondera a trinta e dois por cento. (Redagdo dada Lei n® 10.684, de 2003} {Vide Medida
Proviséria n® 232, de 2004) (Vide Lein® 11.119, de 205)

§ 12 A pessoa juridica submetida ao lucro presumido poderd, excepcionalmente, em relagdo ao 4°
(quarto) trimestre-calendério de 2003, optar pelo lucro real, sendo definitiva a tributagdo pelo lucro
presumido relativa aos 3 (trés) primeiros trimestres. (Renumerado com alieracdo pela Lei n° 11.196, de

2005}

§ 2% O percentual de que trata o caput deste artigo também sera aplicado sobre a receita financeira de
que trata 0 § 42 do art. 15 desta Lei. {Incivido pela Lei n® 11.196, de 2005)

........................................................................................................................................

LE] N° 9.430, DE 27 DE DEZEMBRO DE 1996.

Dispde sobre a legislagdo tributaria federal, as
contribui¢des para a seguridade social, 0 processo
administrativo de consulta e da outras providéncias.



........................................................................................................................................

Art. 25. O lucro presumido serd o montante determinado pela soma das seguintes parcelas:

| - o valor resultante da aplicagdo dos percentuais de que trata o art. 15 da Lei n° 9.249, de 26 de
dezembro de 1995, sobre a receita bruta definida pelo art. 31 da Lei n® 8.981, de 20 de janeiro de 1985,
auferida no periodo de apuragao de que trata o art. 1° desta Lei;

........................................................................................................................................

Art. 29. A base de calculo da contribuigdo social sobre o lucro liquido, devida pelas pessoas juridicas
tributadas com base no lucro presumido ou arbitrado e pelas demais empresas dispensadas de
escriturag&o contabil, correspondera 4 soma dos valores:

|- de que trata o art. 20 da Lei n® 9.249, de 26 de dezembro de 1995;

LEI N® 5.172, DE 25 DE OUTUBRO DE 1966.

Dispde sobre o Sislema Tribuldrio Nacional e
institui normas gerais de direito tributério aplicaveis
a Uniao, Estados e Municipios.

Art. 106. A lei aplica-se a ato ou fato pretérito:

| - em qualquer caso, quando seja expressamente interpretativa, excluida a aplicacéo de penalidade a
infrag@o dos dispositivos interpretados;

Il - tratando-se de ato ndo definitivamente julgado:
a} quando deixe de defini-lo como infragao;

b) quando deixe de trata-lo como contrério a qualguer exigéncia de ag30 ou omissdo, desde que ndo
tenha sido fraudulento e ndo tenha implicado em falta de pagamento de tributo;

¢} quando Ihe comine penalidade menos severa que a prevista na lei vigente ac tempo da sua pratica.

........................................................................................................................................

DECRETO-LEI N°® 1.191, DE 27 DE OUTUBRO DE 1971.

Dispde sdbre os incentivos fiscais ao turismo e dé outras
providéncias

........................................................................................................................................

DECRETO-LEI N° 1.439, DE 30 DE DEZEMBRO DE 1975.

Dispbe sobre a concessdo de incentivos fiscais e oulros
estimulos & atividade turistica nacional, altera disposigdes
dos Decretos-leis n® 1.376, de 12 de dezembro de 1974 e
1.338, de 28 de julho de 1974, e da outras providéncias.

........................................................................................................................................

DECRETO-LEI N° 2.294, DE 21 DE NOVEMBRO DE 1986,

Dispde sobre o exercicio e a exploragéo de atividades e
servigos turisticos e d4 outras providéncias.



........................................................................................................................................

LEI N° 9.718, DE 27 DE NOVEMBRO DE 1998.

Altera a Legislagao Tributéria Federal.

........................................................................................................................................

Art. 32 O faturamento a que se refere o artigo anterior corresponde a receita bruta da pessoa juridica. {Vide
Medida Proviséria n® 2158-35, de 2001}

§ 12 Entende-se por receita bruta a totalidade das receitas auferidas pela pessoa juridica, sendo
irrelevantes o tipo de atividade por ela exercida e a classificagdo contabil adotada para as receitas.

(As Comissdes de Constituigio, Justica e Cidadania, de Assuntos Econdmicos, € de
Desenvalvimento Regional e Turismo)

Publicado no Disrio do Senado Federal, de 5/7/2008.

Secretaria Especial de Editoragio e Publicagdes do Senado Federal — Brasilia — DF
(OS5:14117/2008)
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