REQUERIMENTO N° 12015

Com fundamento no art. 50, § 2°, da Constituicdo Federal, combinado
com os arts. 215, |, a, 216, |, e 217 do Regimento Interno do Senado Federal,
solicitamos seja o presente requerimento encaminhado ao Excelentissimo
Senhor Ministro de Estado da Secretaria de Comunicacdo Social da
Presidéncia da Republica, para que este providencie, no prazo previsto pela
Carta Politica de 1988, as informacgdes abaixo requeridas.

A Associacdo Cartas Abertas, entidade da sociedade civil, que tem
entre seus objetivos fomentar a transparéncia, o acesso a informagédo e o
controle social, fez circular, em 22.01.2015, noticia eletrdnica, assinada por
Dyelle Menezes, sob o titulo “Presidéncia liderou gastos do governo com
publicidade no ano passado”. (www.contasabertas.com.br/website/arquivos/10493)

Extraimos o excerto abaixo para dar a conhecer seu teor:

“A Presidéncia da Republica ocupou o topo dos gastos com publicidade
da administragéo federal. No ano que fechou o primeiro mandato da presidente
Dilma Rousseff, os desembolsos em campanha chegaram a R$ 210,9 milhées.
Os gastos do 6rgdo superaram Pastas com propostas importantes do setor,
como o Ministério da Saude, responsavel por campanhas que promovem
informagdo ao cidadao sobre os direitos de acesso aos servigos de saude. A
maior parcela dos gastos da Presidéncia foi destinada a publicidade
institucional, que tem como meta a divulgagdo de informagbes sobre atos,
obras e programas governamentais. Essa categoria de despesa somou R$
161,7 milhbes da verba utilizada pela Presidéncia.”

Como a matéria teve repercussao em blogs e sites, e as discussdes
extrapolaram esses sitios e outras ferramentas eletrénicas da internet, veio-nos
a preocupacao quanto aos gastos com publicidade, a motivar-nos a formular as
seguintes indagacdes:

a) Qual foi o gasto total com publicidade do governo federal (incluindo,
administragao direita, indireta, empresas publicas, sociedades de
economia mista, fundagdes e autarquias) nos ultimos cinco anos?

b) Quais foram os meios de comunicagdo beneficiados e quanto
recebeu cada um desses veiculos de comunicagao? (dividido por tipo
de midia e estado da federagao)

c) Como se deu — e se da - a selegdo dos meios de comunicagao que
fizeram/fazem a divulgagdo das pecgas publicitarias do governo
federal? Quais foram as agéncias contratadas? Como se deram
essas contratagbes? (processo seletivo adotado).

d) Qual a projecéo de gastos, anualmente, para o periodo 2015-20187
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e)

h)

)

Desse total, qual foi o montante destinado aos meios de
comunicacdo do Estado do Amapa? Quais foram os meios de
comunicagao contemplados? Quais foram os valores destinados para
cada veiculo de comunicagao?

Qual a previsao de destinacédo de recursos para publicidade, através
de empresas de comunicacdo do Estado do Amapa, para 20157
Quais os meios de comunicagao eleitos para receberem esses
recursos?

Qual foi o total de gastos com a publicidade institucional (divulgacao
de atos e programas governamentais)? Favor discrimina-los, por
pasta ministerial.

Qual foi o total de gastos com a publicidade de utilidade publica
(orientacdo da populagdo)? Favor discrimina-los, por pasta
ministerial.

Qual foi o total de gastos com servicos de publicidade legal, isto é,
aqueles que por forga de lei devem ser divulgados?

Qual foi o total de gastos com campanhas institucionais? Quais os
meios de comunicacao eleitos para essas campanhas? Quais foram
essas campanhas e quanto custou cada uma? Favor discrimina-los,
por pasta ministerial.

Quais foram os gastos com publicidade mercadologica, isto &,
promog¢ao de produtos e servicos de entidades e sociedades
controladas pela Unidao? Qual o valor total desses gastos? Quais
foram os servicos e produtos publicizados? Quanto custou cada
publicidade? Quais os meios eleitos?

Com amparo Constitucional, estas sao as indagagcdes que esperamos
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ver respondidas, contemplando ano a ano o periodo compreendido entre 2010
— 2014, salvo naqueles questionamentos que estabelecem outra periodicidade.

Sala das Sessoes, 25 de margo de 2015.

Senador Davi Alcolumbre
DEMOCRATAS/AP
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