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Como a CLARO ofer ta  VOD para os  ass inantes . . . . .

FVOD (conteúdo de TV)

SVOD (conteúdo por assinatura)

TVOD (conteúdo por aluguel)

• 99.4 mil conteúdos
• 35 mil filmes e 64.4 mil 

episódios de séries
• Destes 99.4 mil conteúdos, 34.1 

mil são conteúdos brasileiros 



A maior  par te do conteúdo ofer tado é de FVOD . . .

FVOD (conteúdo de TV)

Conteúdo entregue pelos programadores, sem custo adicional, com o objetivo de aumentar o engajamento do Cliente



Ex i s te  uma ofer ta  potenc ia lmente  inf in i ta  de  conteúdo 
por  a lugue l  . . .

TVOD (conteúdo por 
aluguel )

Conteúdo entregue por Major Studios ou Agregadores Nacionais ... Remuneração por divisão de receita



Além de  uma grande  ofer ta  de  conteúdo por  
ass inatura . . .

SVOD (conteúdo por 
assinatura )

Aqui temos 2 modelos : conteúdo entregue para a CLARO ou Integração do APP ... Remuneração por divisão de receita



Pontos  impor tantes  para  minimizar  impactos  
negat ivos . . .

Aplicação da 
Lei

Que conteúdos FVOD, disponibilizados como 
complemento a oferta de canais lineares de 
TV por Assinatura, sejam excluídas da 
aplicação da Lei  

Que as obrigações da Lei sejam 
implementadas por quem disponibiliza o 
catálogo e não por quem comercializa, 
fatura e atende o usuário

A oferta de conteúdo VOD é gratuita e 
complementar a oferta principal de canais 
lineares. Qualquer obrigação que dificulte a 
oferta deste conteúdo diminuirá a 
atratividade do serviço e impactará a 
experiência do usuário

Inúmeras empresas comercializam ofertas 
de Serviços de Vídeo sob Demanda de 
terceiros, sem gerência sobre o conteúdo 
ofertado (p.e. Mercado Livre, Samsung, 
Roku, Telcos ...)



Exemplo Mercado L ivre
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