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SUMARIO EXECUTIVO

1. Trata-se do Requerimento de Informacao n° 1087/2021 (7856418),
de autoria do Senador Randolfe Rodrigues, encaminhado ao Gabinete da
Secretaria Especial de Comunicacao Social - SECOM por meio do Oficio n®
1907/2021 - CPIPANDEMIA, de 15.7.2021 (7902902), do Presidente da CPI da
Pandemia, Senador Omar Aziz. No requerimento em questao, o parlamentar
requer que sejam prestadas, pela Secretaria Especial de Comunicacao Social do
Governo Federal e Ministério da Saude, informacdes sobre as campanhas
publicitarias desenvolvidas pelo Governo Federal sobre a Covid-19 entre marco
de 2020 a junho de 2021.

2. Com vistas a dar andamento a solicitacdo do parlamentar, o
gabinete da SECOM encaminhou, por meio do Despacho GABIN (7902905) de
19.7.2021, o Oficio n? 1907/2021 - CPIPANDEMIA (7902902) ao Departamento
de Gestao e Normas - DEGEN para providéncias e estabeleceu a data
de 28.7.2021 como prazo final para encaminhamento das informacdes ao
gabinete.

3. Em seguida, o Departamento de Gestdao e Normas (DEGEN), com
aprovacao do Secretario de Comunicacao Institucional, encaminhou o Oficio
Interno 6970 (7904609) a Secretaria de Publicidade e Promocao - SEPUP e
ao Departamento de Conteldo e Gestao de Canais - DECGC, no qual solicitou
as areas que se manifestassem sobre as questdes do referido requerimento até
0 dia 27.7.2021, uma vez que o assunto tratado estd
relacionado as competéncias institucionais atribuidas a SEPUP e ao DECGC.

4. O Departamento de Conteldo e Gestao de Canais e a Secretaria de
Publicidade e Promocao responderam a solicitacdo do Departamento de Gestao
e Normas por meio do Despacho DECGC (7909638) e do Despacho DEMIP
(7915734).

INFORMACOES

| - Competéncias:

5. Nos termos do art. 14, do Anexo X, da Portaria n? 697, de 10 de
setembro de 2020, que aprova o regimento interno dos érgaos do Ministério das
Comunicacdes, compete a Coordenacao-Geral de Orientacdes Normativas para
Comunicacao, do Departamento de Gestao e Normas da Secretaria de
Comunicacao Institucional - CGNC/DEGEN/SECOI, elaborar notas informativas ou
técnicas de modo a responder os requerimentos de informacdao formulados



https://www.in.gov.br/web/dou/-/portaria-n-697/sei-mcom-de-10-de-setembro-de-2020-276907140

pelos érgaos de controle interno e externo, pelo Poder Legislativo Federal, pelo
Poder Judicidrio e pelo Ministério Publico.

6. Registre-se que a Secretaria de Publicidade e Promocao, de acordo
com o art. 12, do Anexo IX, do referido Regimento Interno, cabe, dentre outras
atribuicées: "orientar as acdes de publicidade e os eventos relacionados a
comunicac¢do social da Presidéncia da Republica; supervisionar a definicdo de
parametros, a negociacao para compra de midia que envolva os dérgdos e as
entidades integrantes do SICOM e as agéncias de propaganda contratadas por
eles e a orientacdo quanto a contratacdo de veiculos de comunicacdo e de
divulgacao; supervisionar o gerenciamento do planejamento e a execucao de
midia das acbes publicitdrias executadas pelo Ministério;".

7. Ja ao Departamento de Conteudo e Gestao de Canais - DECGC,
compete, conforme estabelece o art. 892 da supramencionada
Portaria, "gerenciar e coordenar o planejamento, a producdo, a edicdo e a
publicacdo de conteudos para canais proprios de comunicacdo digital nos
portais e nas redes mantidos pelo Ministério e acompanhar a elaboracdo de
acées de comunicacdo digital, bem como definir as diretrizes editoriais e
orientar a producéo de contelido para os canais préprios de comunicac¢do digital
mantidos pelo Ministério ou de seu interesse".

Il - Informacoes solicitadas:

8. No Requerimento de Informacao em questdo, o senador Randolfe
Rodrigues requer:

"Requeiro, nos termos do art. 58, § 3°, da Constituicdo Federal, do art.
22%da Lein?1.579/1952 e do art. 148 do Regimento Interno do
Senado Federal, que sejam prestadas, no prazo de dez dias, pela
Secretaria Especial de Comunicacao Social do Governo Federal e
Ministério da Saude, as seguintes informacdes sobre as campanhas
publicitarias desenvolvidas pelo Governo Federal sobre a Covid-19
entre marg¢o de 2020 a junho de 2021.

a) Os custos de producédo de cada campanha publicitdria produzida
sobre a Covidl9, incluindo “O Brasil ndo pode parar”;

b) Critérios de escolha das celebridades e influenciadores digitais,
englobando as personalidades que ndo cobraram caché;

¢) Especificacdo dos valores dos cachés pagos as personalidades
(celebridades e influenciadores) que participaram das campanhas
relacionadas a Covid-19;

d) Posts patrocinados pelo Governo Federal, em seus canais oficiais,
identificando o valor, publico-alvo, segmentacédo, palavras-chaves e
formato utilizado em cada uma das campanhas;

e) Relacédo dos fornecedores que foram contratados para veicular
publicidade na internet, detalhando as campanhas veiculadas,
incluindo canais de divulgacéao (site, aplicativo, redes sociais) e as
pecas publicitdrias utilizadas;

) Cépia integral de todos os Termos de Execucdo Descentralizadas -
TED celebrados entre o Ministério da Saude e a Secretaria Especial de
Comunicac¢ao Social do Governo Federal para a realizacao de
campanhas publicitarias, bem como a identificacdo das empresas
responsaveis pela realizacdo das respectivas campanhas, além da
copia integral do processo administrativo de pagamento;

g) Indicacdo cronoldgica de todas as campanhas publicitdrias
realizadas pelo Ministério da Saude, incluindo a indicacdo das
empresas vencedoras do processo de concorréncia interna no
Ministério da Saude, com remessa de cdpia integral dos respectivos
processos administrativos de pagamento.

Requer-se, ainda, cépia integral do plano de midia ou documento
similar distribuido as empresas de comunicacdo contratadas para a



circulacdo no meio Internet; e dos posts patrocinados nas redes sociais
oficiais do Governo Federal sobre a pandemia de Covid19. "

9. Como justificativa para o requerimento, o senador assim se
manifestou:

"A presente Comissdo Parlamentar de Inquérito, batizada como CPI DA
PANDEMIA, foi criada pelos Requerimentos 1371 e 1372, ambos de
2021, com a finalidade de apurar, no prazo de 90 dias, as acées e
omissées do Governo Federal no enfrentamento da Pandemia da
Covid-19 no Brasil e, em especial, no agravamento da crise sanitaria
no Amazonas com a auséncia de oxigénio para os pacientes
internados; e as possiveis irregularidades em contratos, fraudes em
licitacées, superfaturamentos, desvio de recursos publicos, assinatura
de contratos com empresas de fachada para prestacao de servicos
genéricos ou ficticios, entre outros ilicitos, se valendo para isso de
recursos originados da Unido Federal, bem como outras acées ou
omissbes cometidas por administradores publicos federais, estaduais
e municipais, no trato com a coisa publica, durante a vigéncia da
calamidade originada pela Pandemia do Coronavirus "SARS-CoV-2",
limitado apenas quanto a fiscalizacdo dos recursos da Unido
repassados aos demais entes federados para as acées de prevengdo e
combate a Pandemia da Covid-19, e excluindo as matérias de
competéncia constitucional atribuidas aos Estados, Distrito Federal e
Municipios.

Uma das linhas de investigacdo desta CPI diz respeito as acdes do
Governo Federal no enfrentamento a Covid-19, sobretudo na
promocgao de informacgées sobre a pandemia, essencial para que a
populacdo tenha conhecimento sobre a crise sanitaria vivenciada no
Pais. O presente requerimento tem a intencao de esclarecer como o
Governo Federal empregou os recursos publicos na publicitacdo das
acbes e estratégias relacionadas a Pandemia. Por essas razées, solicito
0 apoio dos colegas senadores para a aprovacao deste requerimento.

Razébes pelas quais roga-se aos nobres pares apoio para aprovacao do
presente requerimento."

11l - Informacoes prestadas pelo Departamento de Conteudo e Gestao
de Canais - DECGC (7909638):

"(...) A SECOM segue empenhada em esclarecer a populacdao
sobre os cuidados e prevencao para conter a expansao da
doenca. Desde o comec¢o da crise mundial, causada pela covid-19,
reservamos espaco de destaque nas redes gerenciadas pela
Secom a cobertura, a informacdo a populacdo e as demais
divulgacées relacionadas a temadtica do coronavirus.

Nesse sentido, conforme demonstrado no Relatdrio de Redes
Sociais (7909679), foram realizadas, aproximadamente, 7.791
publicacées nas redes sociais oficias do Governo Federal, no
periodo de marco de 2020 a junho de 2021. O referido Relatdrio
(7909679) contempla levantamento das publicacées realizadas no
Instagram das trés principais presencas digitais administradas
pela Secom, a saber: Governo do Brasil, Planalto e Secomvc.

Dentre os temas abordados nas publicacbes, destacam-se:

* Saude: com orientacées, servicos e entregas do Governo
Federal, no sentido de informar a populacao sobre tudo que se fez
e como ela poderia se valer dessas acées;

e Economia: com programas que atenderam diretamente a
milhées de brasileiros vitimados pelas consequéncias econémicas
da crise sanitaria;

* Servicos sociais: destinadas a informar a populacao sobre acées
como o Auxilio Emergencial, que socorreu a dezenas de milhbes
de brasileiros;

No que concerne as informacées sobre a suposta campanha "O



Brasil ndo pode parar", informamos que as postagens foram
realizadas dentro de Ordem de Servico de manutencdo das Redes
Sociais, no escopo do Contrato 03/2015, firmado com a agéncia
Click Midia Interativa S.A. - Isobar, e ndo por demanda especifica
derivada de criacao de campanha. Existiu tao somente a
publicacdo de conteudo isolado, no contexto informacional sobre
os desdobramentos da pandemia de Covid-19.

Paralelamente, solicitou-se a mesma agéncia, a proposicdo de um
esbog¢o de video para a mesma tematica, produzido em carater
experimental, portanto, a custo zero, para tratar da necessidade
de informar a populacao sobre a necessidade de manter areas
essenciais da economia ativas durante o periodo da pandemia.

A peca seria uma proposta inicial para possivel uso nas redes
sociais, que teria que passar pelo crivo do Governo, mas nao
chegou a ser aprovada e tampouco veiculada em qualquer canal
oficial do Governo Federal, nao gerando custos adicionais neste
sentido. Nao existiu assim, em momento algum, definicdao sobre
se seria utilizado ou em que momento isso se daria, se fosse o
caso.

A postagem replicada nos perfis institucionais administrados pela
Secom tratou-se de elemento isolado de uma acéo de
comunicag¢ao, ndo se caracterizando, portanto, como uma
campanha publicitaria com valores especificos destinados a
producdo, execucdo e distribuicdo de pecas publicitarias aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, nos termos da Lei
12.232/2010.

Conforme Despacho DECAD/SIP/SECOM 1809292 “as pecas
impugnadas foram retiradas das redes sociais sob gestdao da
SECOM, em cumprimento & decisio proferida na ACAO CIVIL
PUBLICA N° 5019484-43.2020.4.02.5101/RJ. (...)"

1V - Informacoes prestadas pela Secretaria de Publicidade e Promocao

- SEPUP (7915734 e 7927765):

10.

Em resposta aos guestionamentos apresentados pelo parlamentar

no presente requerimento, transcrevemos abaixo a manifestacao exarada pela
Secretaria de Publicidade e Promocao (Despacho DEMIP - 7915734):

“(...) Em atendimento ao Despacho SEPUP, relativo

ao Requerimento de Informacao n2 1087/2021, de autoria do
Senador Randolfe Rodrigues, prestamos as informacoes
solicitadas, no escopo da Secretaria de Publicidade e Promocao:

a) Os custos de producao de cada campanha publicitaria
produzida sobre a Covid19, incluindo “O Brasil nao pode
parar”.

No dmbito da execucado contratual desta Secretaria foram
realizadas as seguintes acoées relativas ao enfrentamento da
pandemia COVID-19, as quais listamos abaixo:

I) Campanha “Coronavirus - Covid-19”, realizada em marg¢o e
abril de 2020, com objetivo de divulgar informacées tais como
modos de prevencao, principais sintomas e as medidas que
precisam ser adotadas em caso de suspeita de contagio.

A acdo contou investimento da ordem de R$ 638.954,38
(seiscentos e trinta e oito mil, novecentos e cinquenta e quatro
reais e trinta e oito centavos) destinados a producdo publicitaria
de filmes para TV, Internet e Midia Exterior Digital, spot para Radio



e Internet, pecas de Internet, anuncio em Jornal e pecas para
veiculacdo em espacos de Midia Exterior.

A participacao de personalidades, assim como a divulgacao das
pecas publicitdrias ocorreu sob a forma pré-bono, nao tendo
havido investimentos destinados a pagamento de caché e
veiculacao do material produzido. Toda a veiculacdao ocorreu
de forma voluntaria pelos veiculos de divulgacao que se
interessaram pelo contetdo e se engajaram na causa do
enfrentamento da COVID-19:

- Dra. Ana Escobar - médica - ndo cobrou caché;

- Anténio Rodrigo Nogueira/Minotauro - lutador de artes marciais -
nao cobrou caché;

- Carlos Bertolazzi - chefe de cozinha e apresentador - nao cobrou
caché;

- Felipe Melo - atleta - ndo cobrou caché;

- Luiz Ernesto Lacombe - jornalista - ndo cobrou caché;

- Otavio Mesquita - apresentador - ndo cobrou caché;

- Patati Patata - apresentadores infantis - ndo cobrou caché;

- Siquera Junior - apresentador - ndo cobrou caché; e

- Zezé Di Camargo - cantor.

Il) Campanha Cuidado Precoce, iniciada em outubro de 2020,
teve objetivo de disseminar informacado de que o atendimento
precoce de pacientes com a Covid-19 pode salvar vidas, fazendo
chegar a populacdo a mensagem de que, aos primeiros sintomas,
deve-se procurar atendimento médico.

Essa campanha teve o conteudo das pecas publicitarias
desenvolvido pelo Ministério da Saude. No entanto, a época,
mesmo com a existéncia de orcamento aprovado para execucao
da campanha publicitdria sobre atendimento precoce, ainda na
fase inicial dos sintomas da COVID-19, o Ministério da Saude
apresentava auséncia de margem de execucdo contratual junto
as agéncias de propaganda contratadas pelo referido drgéo,
principalmente para veiculacao da campanha. Assim, contou com
0 apoio da Secom para dar continuidade a acdo publicitaria, por
meio de descentralizacdo de recurso orcamentario (TED).

A acdo contou com investimentos alocados da ordem de R$
19.340.133,35 (dezenove milhées, trezentos e quarenta mil, cento
e trinta e trés reais e trinta e cinco centavos) destinados a
veiculacdo de midia e produc¢ao de conteudo nos meios TV,
Internet, Midia Exterior e Radio. A campanha ainda encontra-se
em fase de liquidacao de despesas cuja movimentacao pode ser
acompanhada por meio do acesso a pagina da

SECOM https://sistemaZ2.planalto.gov.br/gestaosecom/liquidacao/pagamento/ordem-
cronological/.

l11) Campanha Vacinac¢ao - Coronavirus com inicio de
veiculacao em 17 de abril e previsdo de término em 04 de
setembro de 2021 desenvolvida pela SECOM, que teve como
objetivos dar amplo conhecimento a sociedade brasileira sobre a
vacinacdo contra o coronavirus (SARS-CoV-2), evidenciando os
esforcos empreendidos na operacao de vacinacao e orientando a
populacao a sequir com as medidas de cuidado e protecao.

A acdo contou com investimentos alocados da ordem de R$
24.806.358,91 (vinte e quatro milhées, oitocentos e seis mil,
trezentos e cinquenta e oito reais e noventa e um centavos)
destinados a veiculacdo de midia e producdo de conteudo nos
meios TV, Internet, Midia Exterior e Radio. A campanha ainda
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encontra-se em fase de liquidacao de despesas

cuja movimentacdo pode ser acompanhada por meio do acesso a

pagina da

SECOM https://sistemaZ2.planalto.gov.br/gestaosecom/liquidacao/pagamento/ordem-
cronologica/.

1V) Campanha Prevencao COVID-19 veiculada de 08 a 30 de
junho de 2021, com o objetivo informativo sobre os cuidados
preventivos indicados pelas autoridades médicas para reduzir os
riscos de contaminag¢ao pelo coronavirus.

A acdo contou com investimentos alocados da ordem de R$
19.724.598,37 (dezenove milhées, setecentos e vinte quatro mil,
quinhentos e noventa e oito reais e trinta e sete centavos)
destinados a veiculacdo de midia e producdo de conteudo nos
meios TV, Internet, Midia Exterior e Radio. A campanha ainda
encontra-se na etapa de liquidacao de despesas que pode ser
acompanhado por meio do acesso a pagina da

SECOM https://sistemaZ2.planalto.gov.br/gestaosecom/liquidacao/pagamento/ordem-
cronological/.

Além dessas acobes, esta SECOM realizou campanhas publicitarias
para divulgacdo de medidas adotadas pelo Governo Federal nas
diversas areas de atuacdo com o objetivo de atenuar os efeitos da
crise provocada pela Pandemia do Coronavirus (Covid-19) em
todo Brasil.

Os valores referentes a producéo publicitaria constam da
Planilha 7916753, conforme solicitado.

Em razdo da auséncia de limite contratual nos contratos que a
SECOM mantém com as agéncias de propaganda, quando da
execucdo, essas campanhas publicitarias foram realizadas por
meio de Termo de Execucdo Descentralizada - TED, cujos planos
de trabalhos encontram-se disponiveis na pagina da SECOM na
Internet listadas a sequir:

TED SECOM n® 02/20 - _https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-
informacao/receitas-e-despesas/despesas/termos-de-execucao-
descentralizada/ted-02-

2020.pdf/view e https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-
informacao/receitas-e-despesas/despesas/termos-de-execucao-
descentralizada/plano-de-trabalho-ted-02-2020.pdf/view, realizado
com o Ministério da Cidadania no valor de R$ 5.300.000,00, para
execucao de campanha de divulgacao no periodo de 14 a 18 de
abril de 2020, com producédo de conteudo publicitario e veiculacdo
em TV Aberta e Internet.

TED SECOM n® 03/20 - https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-
informacao/receitas-e-despesas/despesas/termos-de-execucao-
descentralizada/ted-03-2020.pdf/view, realizado com o Ministério
da Saude no valor de R$ 6.500.000,00, para execucdo de
campanha de divulgacao no periodo de 01 a 08 de maio de 2020,
com producédo de conteudo publicitario e veiculacdo em TV
Aberta, TV Fechada, Internet e Midia Exterior.

TED SECOM n® 04/20 - https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-
informacao/receitas-e-despesas/despesas/termos-de-execucao-

descentralizada/ted-04-

2020.pdf/view e https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-
informacao/receitas-e-despesas/despesas/termos-de-execucao-
descentralizada/plano-de-trabalho-ted-04-2020.pdf/view,
realizado com o Ministério da Cidadania no valor de R$
6.000.000,00, para execucao de campanha de divulgacdo no
periodo de 20 a 30 de abril de 2020, com producdo de conteudo
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publicitario e veiculacdo em TV Aberta e Internet.

TED SECOM n® 05/20 - _https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-

informacao/receitas-e-despesas/despesas/termos-de-execucao-
descentralizada/ted-05-2020-e-plano-de-trabalho.pdf/view,
realizado com o Ministério da Saude no valor de R$ 35.000.000,00,
para execucdo de campanha de divulgacdo no periodo de 22 de
junho a 10 de Julho de 2020, com producédo de conteudo
publicitario e veiculacdo em TV Aberta, TV Fechada, Radio,
Internet e Midia Exterior.

TED SECOM n® 06/20 - _https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-
informacao/receitas-e-despesas/despesas/termos-de-execucao-
descentralizada/ted-06-2020-e-plano-de-trabalho.pdf/view,
realizado com o Ministério da Saude no valor de R$ 30.000.000,00,
para execucao de campanha de divulgacao no periodo de 20 de
julho a 16 de agosto de 2020, com producéo de conteudo
publicitdrio e veiculacdo no periodo de em TV Aberta, TV Fechada,
TVs Segmentadas, Radio e Midia Exterior.

Nos termos dos mencionados contratos, celebrados pela
Secretaria Especial de Comunicacdo Social com agéncias de
propaganda, para a prestacao de servicos de publicidade
previstos na Lei n® 12.232/2010, as agéncias atuam por ordem e
conta da SECOM e elas responsaveis pela contratacdo de
fornecedores de servicos de producao e pela compra de espacos
publicitarios junto a veiculos de comunicacao.

No dmbito desta Secretaria ndo foi realizada nenhuma acéao
publicitaria com o conceito/mote "o Brasil ndo pode parar", ndo
tendo havido, portanto qualquer despesa relacionada com esse
tema, que foi objeto de nota oficial divulgada pela Subsecretaria
de Imprensa da SECOM, pagina https://www.gov.br/planalto/pt-
br/acompanhe-o-planalto/notas-oficiais/2020/copy_of nota-a-
imprensa-3 e _https://www.gov.br/planalto/pt-br/acompanhe-o-
planalto/notas-oficiais/2020/copy_of_nota-a-imprensa-5.

b) Critérios de escolha das celebridades e influenciadores
digitais, englobando as personalidades que nao cobraram
caché.

Os critérios de selecao das celebridades e influenciadores,
adotados de acordo com cada acdo de publicidade, foram
definidos a partir dos seguintes parametros:

- relevancia da audiéncia do programa/canal;

- afinidade com o publico-alvo da campanha;

-disponibilidade comercial do formato do trabalho nas emissoras
de TV e de Radio, canais/pdginas da Internet e/ou pracas.

Convém esclarecer que a utilizacdo de acbes de publicidade com
comunicadores de Radio, TV e Influenciadores na Internet sdo
comumentes utilizados pelo mercado e ha tempos integram as
estratégias de comunicacdo propostas pelas agéncias de
propaganda, responsaveis pelo desenvolvimento e elaboracdo das
acoes publicitarias desta Secretaria, tendo como principio técnico
o reforco da mensagem perante o publico-alvo identificado com
aquele comunicador/celebridade. O impacto da mensagem é
maximizado na medida em que o comunicador/celebridade
agrega o seu nome e reputacao ao contetudo da mensagem. Esse
tipo de acao soma-se aos demais esforcos de veiculacao de VT,
spots, pecas gréaficas, dentre outros contetdos, que compdéem o
mix de acdes estrategicamente planejados para o éxito da
campanha.

Especificamente sobre a selecao de celebridades que
participaram da Campanha “Coronavirus - Covid-19”, realizada


https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/receitas-e-despesas/despesas/termos-de-execucao-descentralizada/ted-05-2020-e-plano-de-trabalho.pdf/view
https://www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/receitas-e-despesas/despesas/termos-de-execucao-descentralizada/ted-06-2020-e-plano-de-trabalho.pdf/view
https://www.gov.br/planalto/pt-br/acompanhe-o-planalto/notas-oficiais/2020/copy_of_nota-a-imprensa-3
https://sei.mctic.gov.br/sei/%C2%A0https://www.gov.br/planalto/pt-br/acompanhe-o-planalto/notas-oficiais/2020/copy_of_nota-a-imprensa-5.%C2%A0

entre marco e abril de 2020, cuja veiculagéo foi realizada pelos
veiculos de divulgacdo na forma "pré-bono", cumpre-nos
esclarecer que as celebridades/comunicadores que foram
selecionadas e se encaixaram no perfil, sequndo os parédmetros e
critérios acima enumerados, aceitaram atuar sem pagamento
de caché. Essa acdo de publicidade foi realizada em conjunto
com as 03 agéncias de publicidade contratadas desta Secretaria -
Artplan, Calia e NBS/PPR, que foram responsaveis pela criacdo e
execucdo do filme publicitario e das demais pecas de campanha,
como spot para radio, pecas graficas para Internet e Midia
Exterior.

Na definicao do elenco da campanha, foram realizadas consultas
a celebridades do chamado "show business" sobre o interesse

e disponibilidade em participar sem o pagamento de caché
sobre os direitos de voz e imagem e que apresentassem
afinidade com os diversos segmentos de publico na qual a
sociedade brasileira esta constituida.

Nas consultas realizadas resultaram as seguintes celebridades
com resposta positiva e disponibilidade para o projeto:

- Dra. Ana Escobar - médica;

- Anténio Rodrigo Nogueira/Minotauro - lutador de artes marciais;
- Carlos Bertolazzi - chefe de cozinha e apresentador;

- Felipe Melo - atleta;

- Luiz Ernesto Lacombe - jornalista;

- Otavio Mesquita - apresentador

- Patati Patata - apresentadores infantis;

- Siquera Junior - apresentador;

- Zezé Di Camargo - cantor;

c) Especificacdao dos valores dos cachés pagos as
personalidades (celebridades e influenciadores) que
participaram das campanhas relacionadas a Covid-19.

Com relacao a esta questao, primeiramente esclarecemos que
nao houve programacao com comunicadores/celebridades e
influenciadores digitais nas acées Campanha Vacinacao -
Coronavirus com inicio de veiculacdo em 17 de abril e previsdo de
término em 04 de setembro de 2021 e Campanha Prevencéo
COVID-19 veiculada 08 a 30 de junho de 2021.

Na acao Campanha Cuidado Precoce foram realizadas acbes
de acbes de merchandising em programas de televisao dos
seguintes apresentadores:

-Benjamim Back - Arena SBT - R$ 5.600,00

-Otavio Mesquita - Operacdo Mesquita - R$ 6.300,00
-Cesar Filho - Hoje em Dia/TV Record - R$ 93.600,00
-Sikera Jr.- Alerta Nacional/Rede TV! - R$ 24.000,00
-Milton Neves- Terceiro tempo/ TV Band - R$ 7.200,00
-Marcelo Carvalho - MegaSenha/ Rede TV! - R$ 10.000,00.

A acdo Cuidado Precoce contou com a programacao com 0s
seguintes influenciadores digitais:

-Flavia Viana - R$ 11.500,00
-Pam Puertas - R$ 2.500,00
-Joao Zoli - R$ 6.000,00
-Jessica Taynara - R$ 3.000,00.

d) Posts patrocinados pelo Governo Federal, em seus



canais oficiais, identificando o valor, publico-alvo,
segmentacao, palavras-chaves e formato utilizado em
cada uma das campanhas.

Campanha “Coronavirus - Covid-19 - ndo houve postagens
patrocinadas para esta campanha;

Campanha Cuidado Precoce - anexo 7917193;
Campanha Vacinacdo - Coronavirus - anexo 7916901,
Campanha Prevencdao COVID-19 - anexo 7916884.

e) Relacao dos fornecedores que foram contratados para
veicular publicidade na internet, detalhando as campanhas
veiculadas, incluindo canais de divulgacao (site, aplicativo,
redes sociais) e as pecas publicitarias utilizadas.

Campanha “Coronavirus - Covid-19 - campanha veiculada na
forma de pré-bono, portanto, sem realizacdo de investimentos por
parte desta Secretaria;

Campanha Cuidado Precoce - anexo 7925252;
Campanha Vacinacdo - Coronavirus - anexo 7925252; e
Campanha Prevencao COVID-19 - anexo 7925252.

f) Copia integral de todos os Termos de Execucao
Descentralizadas - TED celebrados entre o Ministério da
Saude e a Secretaria Especial de Comunicacao Social do
Governo Federal para a realizacao de campanhas
publicitarias, bem como a identificacao das empresas
responsaveis pela realizacao das respectivas campanhas,
além da copia integral do processo administrativo de
pagamento;

As cdpias integrais dos Termos de Execucdo Descentralizada - TED
realizados com o Ministério da Saude o desenvolvimento e
execucao de acoes publicidade para o enfrentamento da
Pandemia COVID-19 constam da resposta para a questao "a" com
0s respectivos links de acesso para os respectivos termos.

Requer-se, ainda, cépia integral do plano de midia ou
documento similar distribuido as empresas de
comunicacao contratada para a circulacao no meio
Internet; e dos post patrocinados nas redes sociais oficiais
do Governo Federal sobre a pandemia de Covid-19.

Os planos de midia constam nos anexos informados na resposta
da letra "e" e os posts patrocinados encontram-se informados na
resposta da letra "d". (...)"

11. Com relacao ao questionamento da letra g) do citado requerimento,
a SEPUP assim se manifestou no Despacho DEMIP (7927765):

" (...) Tendo em vista que as informacdes requeridas da letra "g)
Indicacao cronolégica de todas as campanhas publicitarias
realizadas pelo Ministério da Saude, incluindo a indicacao
das empresas vencedoras do processo de concorréncia
interna no Ministério da Saude, com remessa de copia
integral dos respectivos processos administrativos de
pagamento" sdo de responsabilidade do Ministério da Saude e
ndo compete a esta Secretaria prestar os esclarecimentos
solicitados. (...)"



CONCLUSAO

12. Isto posto, balizados pelas informacodes fornecidas pelas areas da
SECOM (Secretaria de Publicidade e Promocao - SEPUP e Departamento de
Conteudo e Gestdo de Canais - DECGC), sugerimos que, se aprovada a presente
Nota Informativa, esta seja encaminhada, juntamente com os anexos listados
no campo "Minutas e Anexos", ao Secretario Especial de Comunicacao
Social com o objetivo de subsidiar a resposta a ser apresentada
ao Requerimento de Informacao n2 1087/2021 (7856418).

13. Destaca-se que o prazo final estipulado pelo gabinete da SECOM
para submissao das informacbes é o dia 28.7.2021, conforme informado
no Despacho GABIN (7902905) de 19.7.2021.

A considerac&o superior.

OTTO CAVALCANTE MEDINA
Assessor Técnico

GUSTAVO HENRIQUE FERREIRA GOUVEIA
Coordenador-Geral de Orientacdes Normativas para Comunicagao

De acordo, encaminhe-se ao Secretdrio de Comunicacao Institucional.
PETER ERIK KUMMER

Diretor do Departamento de Gestao e Normas

Aprovo. Encaminhe-se ao Gabinete da Secretaria Especial de Comunicacao
Social.

FELIPE CRUZ PEDRI
Secretério de Comunicacao Institucional

Brasilia, 28 de julho de 2021.

.; | Documento assinado eletronicamente por Otto Cavalcante Medina,
sep b Assessor Técnico, em 28/07/2021, as 20:04 (horario oficial de Brasilia),

assinatura com fundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n210.543, de 13 de
— Y hovembro de 2020.

—-—— Documento assinado eletronicamente por Gustavo Henrique Ferreira
eil .. | Gouvéia, Coordenador-Geral de Orientacoes Normativas para
e [5) | Comunicacao, em 28/07/2021, as 20:09 (horéario oficial de Brasilia), com
| eletrénica fundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n2 10.543, de 13 de novembro de
2020.

s; | Documento assinado eletronicamente por Peter Erik Kummer, Diretor do
sep B Departamento de Gestao e Normas, em 28/07/2021, as 20:16 (horario

assinatura | oficial de Brasilia), com fundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n2 10.543,

‘e——J de 13 de novembro de 2020.

.1 | Documento assinado eletronicamente por Felipe Cruz Pedri, Secretario

sep 1) | de Comunicacéo Institucional, em 28/07/2021, &s 20:37 (horario oficial
assinatura )l de Brasilia), com fundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n? 10.543, de 13
ee———J de novembro de 2020.



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2020/decreto/D10543.htm

®1 A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
"'-'-n-._ http://sei.mctic.gov.br/verifica.html, informando o cédigo verificador
7926336 e 0 cédigo CRC AO2E8466.

Minutas e Anexos

Relatério de Redes Sociais (7909679);

Planilha Relacao Custos de Producao - SECOM (7916753);
Campanha Cuidado Precoce - anexo (7917193);
Campanha Vacinacdo - Coronavirus - anexo (7916901);
Campanha Prevencao COVID-19 - anexo (7916884);
Campanha Cuidado Precoce - anexo (7925252);
Campanha Vacinacdo - Coronavirus - anexo (7925252); e
Campanha Prevencao COVID-19 - anexo (7925252).

Referéncia: Processo n? 53115.018134/2021-99 SEI-MCOM n? 7926336
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