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Analise juridica e regulatoria do PL 2985/2023,
PL 3405/2023 e dos respectivos pareceres de

2025 propostos na Comissao de Esporte do
Senado Federal.
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Racional comum para a justificativa
dos dois projetos e dos dois
pareceres que pode ser
sintetizada da seguinte forma:

1) a publicidade das apostas de quota fixa incentiva o
jogo online e 0 associa a apostas a enriquecimento
facil rapido assim como incentiva que menores de
Idade apostem;

2) as apostas de quota fixa causam vicio massivo nas
familias brasileiras, algo que nao fol adequadamente
tratado na regulacao;

3) a melhor pratica internacional implementa
restricOes severas na publicidade de apostas como,

por exemplo, o Reino Unido.




A diferenca entre 0

1000 licito e regulado
gojogoilicito

A regulamentacao das apostas de quota fixa no
Brasil estabeleceu, desde o seu inicio, diretrizes
para garantir a pratica do jogo responsavel e
prevenir o jogo por menores de idade.
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O JOGO ILICITO

O Brasil € assolado por mais de 12 mil sites ilicitos, que funcionam a margem da
Lei e do Estado brasileiro. Em calculos internos e preliminares da Associacao
Nacional de Jogos e Loterias, calcula-se se que o faturamento bruto do jogo

(GGR - Gross Gaming Revenue) por més no primeiro trimestrei de 2025:

MERCADO LICITO MERCADO ILICITO

3.1 bilhdes de reais 6.5 a / bilhdes de reais
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INSTRUMENTO ESSENCIAL

e € essencial entender que a publicidade das
casas de apostas legalmente licenciadas €
um instrumento  essencial para a

Informacao e protecao do consumidor.

e permite que o publico Iidentifique

claramente quais operadoras estio
autorizadas pela Secretaria de Prémios e
Apostas do Ministéerio da Fazenda
(SPA/MF).

0 Papel da Publicidade para a
Regulacdo e Seguranca do Consumidor

A PROIBICAO GENERALIZADA DA PUBLICIDADE

e COMO preveem o0s projetos de lei em
questao, dificulta essa identificacao, levando
0S consumidores a recorrerem a operadores
clandestinos;

e 0s Projetos de Leis acertam no sintoma, mas
se equivocam no tratamento.
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Deve-se separar o mercado de jogos on-lines regulados em duas
fases, quais sejam:

1.Mercado com regulacao incipiente
2. Mercado com regulacao madura

O principal critério para medir o sucesso da regulacao de apostas de
quota fixa € o conceito de canalizacao
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Experiencia
Internacional e
aplicacao
pratica no Brasil

Comparacdes com 0S
principais mercados regulados
internacionais




EXI]BI'iﬁI](}ia REINO UNIDO
mtema(}lﬂnm B Passa por um processo de maiores restricoes

a publicidade de apostas on-lines. Contudo,

ap"cagaﬂ pratlca ISSO ocorre a partir de dois marcos relevantes:

' e 0 Betting and Gaming Act de 1960; e
no Bras" e 0 Gambling Act de 2005.
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Experiencia
Internacional
aplicacao pratica

N0 Brasil

ITALIA

Em 2018 e num mercado regulado nascente
semelhante com o brasileiro, proibiu - na
pratica, ja que juridicamente impds restricdes
extremamente severas — a publicidade de
apostas com Il Decreto Dignita de 2018.
Resultados:

e Impactos negativos, aumentando o jogo ilicito;

e a2 Comissao Permanente de Cultura do Senado
ltaliano esta possibilitando a reabertura da
publicidade para o mercado de jogo regulado
italiano como forma de combater o mercado
ilegal, em 2025.



AI ] I ASSOCIACAO NACIONAIL
m¥ Bmm DI JOCOS E LOTERIAS

Diretrizes reconhecidas internacionalmente para a
regulacao responsavel da publicidade de
apostas. Elas comecam com a legalizacao de
principios publicitarios, sendo eles:

1) veracidade e informacéao

2) protecéao a criancas e adolescentes

3) responsabilidade social e jogo responsavel

4) identificacado publicitaria.

Esses principios consolidam o direito do consumidor a
informacao responsavel.
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Pode-se prever legislativamente:

a) a publicidade deve conter a identificac&do da licenca emitida
pela autoridade competente como requisito obrigatorio para
veiculacao

b) a proibicdo de publicidade em canais, programas ou
conteudos voltados a menores de 18 anos

c)ousoo gatorlo de ferramentas de restricao de acesso

0 age gating e listas de bloqueio)

obri
(co

d) a identificacdo clara do contetdo publicitario, inclusive em
midias sociais, com indicacao inequivoca de que se trata de
publicidade.
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Obrigada pela atencao!



