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Papel das Politicas Publicas para a Prevencao das DCNTs
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A IMPORTANCIA DA REGULACAO DOS AMBIENTES ALIMENTARES
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k Similaridades com a Industria
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A CAMUFLAGEM PARA DISTRAIR E CHAMAR NOVOS PUBLICOS

~ POR QUE 0S CIGARROS
B - TEM SABORES
| T ' EEMBALAGENS COLORIDAS?
s PARA ATRAIR CRIANGAS
E ADOLESCENTES.
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Algumas Reflexoes: Apenas informar ao consumidor a
composicao correta dos produtos é suficiente?

—— A MAIOR-CARNE DO MEQUI — .~ *'s
COM O MOLHO SABOR PICANHA




Outros Casos: Néctar e Suco
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E quando o foco é o publico infantil?

PARECE IGUAL, MAS NAO E
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Mesmo com o avanco da regulacao, o consumidor ainda nao
tera a melhor informacao para a tomada de decisao

ACUCAR
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SATURADA

Nao recebera o selo de N3&o recebera o selo de

adverténcia de acucar e sodio adocantes e s6dio
Promogio do Sadde




Sera que as propagandas revelam a realidade de seus produtos
e 0s seus impactos na saude e no meio ambiente ?
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Contém:
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por
plastico

Contém:
impactos

beneficios =

=

na saude
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IDEC - ACT | Diga nao a interferéncia da industria a sua escolha

(naoengulaessa.org.br)



https://www.naoengulaessa.org.br/

Reflexoes sobre a Responsabilidade Social Corporativa e
Praticas de ESG
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Apenas a ponta do iceberg de um sistema alimentar
desequilibrado
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Necessidade urgente do Avanco das Medidas Regulatoérias

* Publicidade

« Tributacao - Pl 2183/2019

« Avanco na Rotulagem

- Ambientes, especialmente escolas - Pls 9/2017

Avanco das Politicas de Seguranca Alimentar - Mitigacao
das DCNTs, Fome e Mudancas Climaticas
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