


Contexto atual

• Volta da agenda de privatizações e ataque ao 
patrimônio público iniciada no Congresso 
Nacional – Agenda Brasil, exemplos: lei das 
estatais e pré-sal;

• Golpe trouxe a mudança de programa de 
Estado – Ponte para o Futuro; e

• Governo Temer cria o Programa de Parcerias 
para Investimento que resgata o modelo FHC 
de desestatização.



 Aprovou a Lei Complementar nº 156/2016, que dispõe 
sobre a renegociação de dívidas dos estados com a União e 
a possibilidade de privatização de empresas públicas de 
energia elétrica, água, gás e o congelamento de salário de 
servidores estaduais (Autor: Governo)

 Aprovou a Lei 13.303/2016 que criou o estatuto jurídico da 
empresa pública, da sociedade de economia mista e de 
suas subsidiárias, no âmbito da União, dos Estados, do 
Distrito Federal e dos Municípios (Autor: Congresso 
Nacional/Comissão Mista)

 Aprovou a Lei 13.365/2016 que facultou à Petrobras o 
direito de preferência para atuar como operador e possuir 
participação mínima de 30% (trinta por cento) nos 
consórcios formados para exploração de blocos licitados no 
regime de partilha de produção (Autor: Governo)



Aprovou a Emenda à Constituição nº 95, que 
instituiu o congelamento do gasto público por 
20 anos (Autor: governo)

Aprovou a Lei Complementar 159/2017, que trata 
da recuperação fiscal dos estados com venda de 
empresas públicas das áreas de saneamento, gás 
e bancos estaduais (Autor: Governo) e

Aprovou a lei 13.416/2017 que autorizou o 
Banco Central do Brasil a adquirir papel-moeda 
e moeda metálica fabricados fora do País por 
fornecedor estrangeiro (Autor: Governo )



Objetivos

• Campanha de revogação da EC 95
• Rejeitar e combater os projetos de privatização das 

empresas públicas e de enfraquecimento do setor público
• Acompanhar os projetos que tratam de privatização
• Criar um cenário de pressão popular forte o suficiente para 

forçar os parlamentares a rejeitar propostas maléficas é o 
objetivo da campanha

• Preparar as entidades CUTistas; fornecer subsídios 
consistentes para que disputem espaço em suas regionais

• Realizar a divulgação unificada da campanha e suas bases



Peças publicitárias

https://www.cut.org.br/noticias/campanha-brasil-forte-1a73


Marca da Campanha



Cartazes



Botom e praguinha



Camisetas



Sua voz! 

• https://www.youtube.com/watch?v=D583ASy
E1cU

• https://www.youtube.com/watch?v=nTFMnI9
pSv4

https://www.youtube.com/watch?v=D583ASyE1cU
https://www.youtube.com/watch?v=nTFMnI9pSv4


Memes temáticos 



Banner no site



Atividades
• Seminário com a Fundação Perseu Abramo
• Lançamento da Campanha durante o Seminário
• Lançamento no Congresso Nacional em Audiência Pública
• Lançamento nas Assembleias Legislativas e Câmaras 

Municipais 
• Fazer reunião com as frentes parlamentares que já tratam de 

temas ligados às privatizações e a defesa do serviço público
• Fazer reuniões com as entidades para discutir a participação 

na campanha
• Incentivar a participação das entidades através dos vídeos
• Conhecer experiências sobre reestatização e municipalização. 

Fazer intercâmbios (ISP)
• Propor o ciclo de debates dos principais impactos da EC 95
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