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Vocé ndo costuma receber emails de renato@foco-legislativo.com.br. Saiba por que isso é importante

Prezados,

Em sequéncia das contribuicbes da Associagao Brasileira de Anunciantes — ABA na discussdo da regulagéo do uso
de Inteligéncia Artificial no Brasil, encaminhamos anexos materiais da entidade que trazem breve resumo de sua viséo
sobre o tema, de maneira complementar as contribuicbes da ja enviadas pela entidade a Comissdao de Juristas
responsavel por subsidiar elaboracao de substitutivo sobre Inteligéncia Artificial no Brasil — CJSUBIA.

SOBRE A ABA
https://www.aba.com.br/

A ABA — Associacgao Brasileira de Anunciantes é uma entidade sem fins lucrativos, fundada ha 60 anos e que reune
0s maiores anunciantes — publicos e privados — do Brasil, os quais representam cerca de 70% dos investimentos em
publicidade no pais. Filiada a WFA (World Federation of Advertisers) — entidade que congrega associagdes de
anunciantes de 57 paises — a ABA se orgulha de figurar como uma das fundadoras e integrantes do CONAR (Conselho
Nacional de Autorregulamentagéo Publicitaria), que desde a década de 70 atua para impedir o abuso da publicidade,
sobretudo, para criancas, fomentando, em particular, a chamada publicidade responsavel.

Permanecemos a disposicao para os esclarecimentos que se fagam necessarios nos contatos abaixo.
Atenciosamente,

Renato Matos Roll

Foco Assessoria e Consultoria Ltda.

Brasilia - DF

Tel.: +55 (61) 3327 1289 / 99248 6299
renato@foco-legislativo.com.br
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A adocao de novas tecnologias, incluindo
ferramentas de Inteligéncia Artificial (IA),

revolucionou as atividades de marketing e
1 publicidade personalizada, especialmente no
ambiente digital.

IA e atividades

de marketing Essas inovacdes trazem beneficios ndo apenas
para 0Ss anunciantes, mas também para os
consumidores e para a sociedade.

Beneficios aos consumidores:

Relevancia: recebimento de informacdes sobre produtos e/ou servigos relacionados aos
seus interesses, evitando a exposigao a conteudos irrelevantes.

Informacao: com a disponibilidade de opgdes e informagdes, a tomada de decisao do
consumidor € facilitada. O acesso a diversas ofertas, permite que o individuo escolha os
melhores precos e condigdes de compra.

Conveniéncia: utilizacdo, de forma gratuita e continua, de conteldos, aplicativose
servigos online custeados por publicidade.

Beneficios aos anunciantes:

Eficiéncia: insights sobre a tomada de decisdo, evitando que o orcamento seja
gasto em anuncios com baixa chance de conversao.

Segmentacao: os anunciantes podem alcangar consumidores interessados nosseus
produtos/servicos, atraves de ofertas relevantes, sem limitacdes geograficas.

Personalizacdao: facilitando a criacao de conexdes significativas com os
consumidores, gerando confianga, valor e engajamento.

Beneficios a sociedade:

Competitividade: anunciantes de diferentes portes e com diferentes orgamentos
podem alcangar consumidores interessados, aumentando a competitividade.

Crescimento econémico: a eficiéncia dos anuncios proporciona a redugdo nos
custos de publicidade, fomentando, especialmente, pequenos negocios.

Inovagao: o desenvolvimento de novas tecnologias e o acesso a informacao,
proporcionam um cenario propicio para a criagao de solugdes inovadoras e novosmodelos
de negdcio.
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Com a adocao e desenvolvimento de novas
tecnologias surgem necessidades
regulatorias. O debate sobre a criagao de
normas que tratem do uso de Inteligéncia
Artificial € uma realidade em diversos

Regulacao da IA paises, inclusive no Brasil. Confira abaixo o

no Brasil

processo legislativo no Congresso Nacional:

05/2019 | Principios da IA (OCDE)

Brasil assina documento sobre o desenvolvimento de IA, o
qual recomenda que os paises implementem os “principios
éticos paraa administracao responsavel de IA”.

02/2020 | Projeto de Lei 21/2020

Apresentado o PL 21/2020, a fim de criar um marco
regulatériopara o uso de Inteligéncia Artificial no Brasil.

09/2021 | Aprovacgao do PL 21/2020

Camara dos Deputados aprova o projeto de lei, seguindo
para oSenado Federal.

02/2022 | Criacao da CIJSUBIA

Senado Federal institui Comissao de Juristas responsavel
poranalisar e propor alteracdoes ao projeto de lei sobre IA.

06/2022 | Contribuicoes da ABA a CJSUBIA

Através do envio de uma nota técnica, a ABA contribuiu na
tomadade subsidios da Comissao de Juristas. Os pontos
defendidos pelaAssociacao podem ser consultados no item 4.

Avanco das discussdes sobre a
regulacao da IA no Brasil.



Confira detalhes sobre o Marco Legal da
Inteligéncia Artificial (PL 21/2020).

3 Autor: Dep. Eduardo Bismarck (PDT/CE)
Sobre o Relatora: Dep. Luisa Canziazi (PTB/PR)
PL21/2020 Aprovado em: 29 de setembro de 2021

Visao geral:

O projeto aprovado pela Camara dos Deputados traz uma abordagem ampla,estabelecendo
principios e diretrizes para o uso e desenvolvimento de InteligénciaArtificial, mas sem
apresentar regras especificas. Confira os principais pontos do PL.

Conteudo do PL 21 /2020

® Conceito de Inteligéncia Artificial (IA): o texto da lei apresenta uma definigao
ampla:

Sistema baseado em processo computacional que, a partir de um conjunto de objetivos
definidos por humanos, pode, por meio do processamento de dados e de informacoes,
aprender a perceber e a interpretar o ambiente externo, bem como a interagir com ele,
fazendo predicbes, recomendacoes, classificacbes ou decisdes, e que utiliza, sem a elas se
limitar, técnicas como:

I - sistemas de aprendizagem de maquina (machine learning), incluida aprendizagem
supervisionada, ndo supervisionada e por reforco;

Il - sistemas baseados em conhecimento ou em I6gica;

Il - abordagens estatisticas, inferéncia bayesiana, métodos de pesquisa e de otimizacao.
® Principios para desenvolvimento de IA: o texto da lei apresenta como principios:

Finalidade benéfica; Centralidade do ser humano; N&o discriminacdo; Busca pela
neutralidade dos sistemas de inteligéncia; Transparéncia;, Seguranca e prevencdo;
Inovacéo responsavel; Disponibilidade de dados.

Visdao da ABA sobre o Marco Regulatoério:

Para garantir o uso equilibrado da IA, é necessario estabelecer principios, regras, diretrizes e
fundamentos que regulem o seu desenvolvimento. Contudo, essa nao € uma discussao simples:
€ necessario aprofundarmos e amplificarmos o debate sobre aregulagdo, reconhecendo a
importancia e a complexidade do tema.

Para somar nesta conversa, a ABA enviou uma nota técnica para a CISUBIA, reforcandoa
preocupacao com a adocgao de regras flexiveis, proporcionais e complementares as
normas juridicas ja existentes. A seguir, apresentamos as contribuigdes enviadas.
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Como qualquer tecnologia, riscos e
beneficios da IA ndo sdo aparentes em um
4 primeiro momento, por isso, € necessario

cautela para nao se adotar uma regulagao

Contribuicdes da restritiva e proibitiva.
ABA a CISUBIA

Reafirmando o compromisso da ABA como
marketing responsavel, os principios da
autorregulamentacao, bem como com a
liberdade de expressao e informacdo, livre iniciativa e livre concorréncia, enviamos
a CJSUBIA uma nota técnica, trazendo a defesa dos seguintespontos: gestao
baseada em risco; avaliacdes de impacto e defesa dos segredos de negdcio;
fiscalizacdao pelos érgdos ja existentes.

® Gestao baseada em risco

modelo de regulagao que adote a gestdao baseada em risco. Seguindo a

| tendéncia europeia, cada caso deve ser avaliado individualmente, através de
uma abordagem setorial, os riscos podem ser classificados a partir dos seus
niveis: inaceitaveis; altos; limitados ou minimos.

ﬂ Ao invés de aplicar uma regulamentacdo generalizada, sugerimos um

® Avaliacoes de impacto e defesa dos segredos de negécio

— Seguindo modelo da LGPD: sugerimos a adogao de relatérios de avaliagdo de

= ] impacto sobre uso de IA pelas empresas, em atividades de alto risco, visando

‘_:{! I promover a autorregulagao; manutencao da protecao a segredos comerciais
e industriais, também previstos na LGPD.

® Fiscalizacao pelos 6rgaos ja existentes
Sugerimos que a fiscalizagdao do uso de inteligéncia artificial seja feita pelos
RS- 6rgdos ja existentes e por meio das avaliagdes de impacto. Por exemplo,
Q qguando a IA tratar de dados pessoais, a autoridade responsavel por fiscalizar

seria a ANPD, mas quando houvesse relacdo com direito concorrencial,
caberia ao CADE realizar uma analise do caso.

Saiba mais sobre o tema:

Lei a nota técnica da ABA
® Leia o PL 21/2020 na integra: clique aqui
® Acompanhe o trabalho da CJSUBIA. cligue aqui
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https://docs.google.com/document/d/1zUDtpGvKY381r0f1j-d-iMFQZfuKWLI_/edit?usp=sharing&ouid=108904284076070715292&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/document/d/1zUDtpGvKY381r0f1j-d-iMFQZfuKWLI_/edit?usp=sharing&ouid=108904284076070715292&rtpof=true&sd=true
https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=2236340
https://legis.senado.leg.br/comissoes/comissao?codcol=2504
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Regulacao da
o Brasil

Confira as contribuicbes da ABA neste debate

O uso da Inteligéncia Artificial para fins de marketing
cresce cada vez mais, trazendo beneficios para todos:

y ®) O
U;[l: A O:O

ANUNCIANTES CONSUMIDORES SOCIEDADE
+ Publico segmentado + Acesso a informagoes + Competitividade
+ Taxa de conversao + Anuncios relevantes + Inovagao

+ Alcance geografico + Poder de escolha + Servigos gratuitos

Novas tecnologias trazem necessidades regulatorias:

O -

jun. 2022 fev. 2022 jun. 2022
............... IIT
PL 21/2020 aprovado na Senado cria Comissdo para ABA envia co;tribuigéo
Camara dos Deputados debater regulagdo da IA 4 Comissdo (CISUBIA)

A regulacao deve ser principioldogica e baseada em riscos.
Acreditamos que a autorregulacao é o melhor caminho.

Avaliar individualmente o uso de IA a
partir do nivel de risco: inaceitaveis;
altos; limitados; e minimos.

Regras que impedem solugoes
inovadoras e o uso benéfico da
tecnologia.

—

(o}

Avaliar os riscos e, a0 mesmo
tempo, proteger os segredos
industriais e comerciais.

—

Avaliagbes de impacto feitas pelas
empresas que poderao ser solicitadaspor
autoridades fiscalizadoras.

N&ao ha necessidade de uma
nova autoridade fiscalizadora
para regulacao de IA.

—

(o]
A fiscalizacdo deve ser feita por 6rgaosja
existentes, como ANPD e CADE, de
acordo com os aspectos de cada caso.



https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/fichadetramitacao?idProposicao=2236340
https://legis.senado.leg.br/comissoes/comissao?codcol=2504
https://docs.google.com/document/d/1zUDtpGvKY381r0f1j-d-iMFQZfuKWLI_/edit?usp=sharing&ouid=108904284076070715292&rtpof=true&sd=true

Material elaborado pela equipe da Leonardi Advogados.
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