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Anex
Item , subitem 5.1.1., ra“D1":
Estratégia de lidia e N3o Midia.









Anexos.
Item 5., subite . 5.1.1., letra *D2":
Estratégia de Midia e Nao Midia.
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It¢ 5., subitem 5.1.2., letra "A”:
Capacidade de Atendimento.






. atificar > Qualificagcdo dos Profissionais colocados a Disposicao do Contrato.
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Item 5., subitem 5.1.2., letra “C":
Capacidade de Atendimento.
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Item 5., subitem 5.1.2., letra *D":
Capacidade de Atendimento.
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..2pertdrio.
Item 5., subitem 5.1.3.

As pegas grdficas que integram o repertorio estao acondicionadas na pasta “"Anexo I - Repertério e Cases”.

e O comercial para TV que integra o repertorio encontra-se no "Anexo II - Repertorio”.
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Vapa do Bxiatisiol
apa da a@ueﬁ Kl gita

Os art’ s pu icados sdo de inteira resp.  abilic e seus autores. As opinides neles

€

tidas ndio exprimem, necessariamente, o ponto de vista da Fundagao Getulio Vargas.

Mapa da exclus3o digital / Coordenag¢io Marcelo Cértes
Neri. - Rio de Janeiro : FGV/IBRE, CPS, 2003.

[143] p.
Inclui bibliografia.

1. Tecnologia da informaciio - Aspectos sociais. 2. Exclusao digital.
3. Inclusdo digital. 4. Isolamento social. S. Inclusio social. I. Neri,
Marcelo Cortes. 1L Instituto Brasileiro de Economia. Centro de Politicas

Sociais.
STNGTTTTTGV 2003

CDD - 301.243

























































































































Mapa da Exclusdo Digil?lg :

3

N,

Taxa de acesso 2  Taxa de acesso a

computador Internet
-lnugrag:au Naw 1tz v L1.01 /0 1.07 /0
Menos de 4 Anos 13.02% 8.48%
529 Anos 12.11% 8.25%

R~is 50 10 Anos 15.04% 10.34%

TULINEG: LIS/IIU ¥ Slduuidaudu ¢ pait: uud microdados da PNAD/IBGE

“Imigrantes antiges conseguem conciliar sua maior capacidade de geraciio de renda
com a necessidade de comunicacio caracteristica daqueles que vieram de outras

terras, apresentando uma taxa de inclusio digital doméstica de 15%.”

g) Unidades da Federacio

Apresentamos abaixo dados com r« sentando a extensdio do acesso a
computadores e internet em nivel de un”™’ " agdob 17 - 1
uma estatistica de razdo de chances ndo condicionada para facilitar as comparacdes com as
chances condicionais a serem debatidas. As menores taxas de acesso sdo encontradas nos

estados mais pob  como Maranhdo e  1ui ou de ocupagio recente como ¢ ..cantins.

o




Alagaas

A

Amapa

Bahia

Cearid

Distrito Federal
Espirito Santo
Maranhgo

Mato Grosso do Sul

Mato Grosse
Pard

Paraibn

Pe ibuco
Piaui

Parana

Rio de Janeiro

Rio Grande do Norte

Ronddnia
Roraima

Rio Grande do Sul
Santa Catarina
Qoroine

=

1.6%%
)
v.2i17
7.81%
4.47%
1.25%
1.87%
3.03%
3.3%%
10.74%
1.25%
1.52%
2.56%
2.05%
4.74%
1.70%
5.74%
8.62%
1.67%
0.54%
0.15%
6.10%
3.23%
1.08%

i6

0.71%
0.89%
0.67%
3.04%
1.80%
2.53%
1.70%
1.7%
0.65%
9.03%
0.96%
0.91%
1.1%
0.91%
2.49%
0.48%
6.50%
12.40%
0.84%
0.30%
0.05%
6.5%%
4.20%
0.57%

5.23%
8.53%
3.08%
<aroL

2532%
11.36%
7.34%
2.38%
10.48%
9.58%
748%
5.82%
5.50%
6.56%
3.52%
14.13%
17.92%
6.24%
6.87%
3.80%
13.47%
16.20%
6.5%9%

29T%
4.98%
2.27T%
3.50%
3.54%
19.22%
7.54%
4.50%
L44%
6.18%
6.53%
4.83%
3.36%
3.83%
4.36%
2.02%
8.74%
12.81%
4.45%
4.15%
2.30%
821%
10.08%
4.45%










ACESSO A COMPUTADOR
17.41
18.00~

1800+

‘M.OL‘_‘J

10.00+

%

8.00

6.00

4,00

2.00-

o.ooL

o T iRea ceocRAFICA
rela;.o ao nimero de pessoas por cdmodos, observi s que 54,06% dos

domicilios que possuem acesso a microcomputador possuem uma densidade de 6 a 10

pess: e’

C: cteristicas dos chefes dos dom lios

Observamos que a maior parte dos domicilios incluidos digitalmente sdo chefiados
por homens, esse nitmero corresponde a 82,92% da populacdo. A faixa de idade que mais
tem acesso a microcomputador € de 25 a 44 anos com 48,32%. Quando olh: s para as
faixas de educacgdo, observamos um maior acesso digital nos domicilios que possuem
chefes com alta escolaridade, onde 50,12% das pessoas que tem acesso a micrecomputador
possuem mais de 12 anos de estudo e 35,12% possuem de 8 a 11 anos de estudo.
Importante observar que essa faixa de educacdo (de & a 11 anos de estudo) foi aquela que
mais recebeu microcomputador come forma de doacéo.

“Entre aqueles gue possuem microcomputador, apenas 4,22% foram receb

doacdo.”
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Anexo Criativo
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Foram selecionadas pragas e emissoras ¢~ apresentam maior penetragcdo, com cbjetivo
de dar amplitude de cobertura nec.ssi... @ al. _ nto ¢ populagbes que se
encontram mais distantes.

A veiculagdo serd realizada com jingies de 60° e testemunhais dos principais
comunicadores locais de cada emissora,sempre no peric  >el 07:00h 00h
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Filme — ANEXO 16

Prefeitura de Sao Paulo — Dengue
Filme — ANEXO 16

Selo e Cartilha — ANEXO 17

Cartaz — ANEXO 18
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sudeste 534
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5.1.1. PLANO DE COMUNICAGAO

CONCORRENCIA 003/2003
Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos - ECT
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CONCORRENCIA 003/2003
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5.1.1.D.1.eD.2. _TRATEGIAC_ MiDIA

CONCORRENCIA 003/2003
Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos - ECT
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5.1.1.D.1. e D.2. ESTRATEGIA DE MiDIA - ANEXOS
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_1.4. zlato( Solucde de Problen de Comunicagao
“I[tal Digital”

Nfg CONCORRENCIA 003/2003

/O Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos - ECT
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5.1.4. Relato ( Solucdes de i voblema de vumunicagéo
“Campanha de Vacinagdo Contra Gripe para ldosos”

Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos - ECT
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A NTRATA"A

SBN — Quadra 1 — Bloco A — Edificio Sede da ECT — Sobreloja (Sal&o Nobre) — Brasilia-DF

LICITANTE:

FULL JAZZ COMUNICAGAO E PROPAGAN

FULL JAZZ COMUNICAGAO E PROPAGANDA LTDA

R. Geraldo Flausino Gomes, 78 - 2°and.- Sio Paulo/SP - CEP 04575-060 - tel.(11) 3054
/ CNPJ 01.454.058/0001-78

www.fulljazz.com.br (\7&
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Peca: .artaz para a¢*~~ar “~3 Correios - 41 cm x 61 cm
P._ luw. Cillo o0 Eletronico
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INVOLUCRO N° 2 (PROPOSTA TECNICA)
INTE 'NAD PUBLICIDAL LTDA
CON 'OR  VCIA N°003/2003
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Tlowiv cusTo
UNITARIO TOTAL
202,00 606,00
) B 1.467,00
| 0 117500
' 270,00 810,00
258,00 256,00
' 776,00 776,00
T 1.410,00 1.410,00
vz 10.895,00
600,00 1.800,00
260,00 780,00
“““““ 00
ey 00
ach nnl 70N NN
0,00
00
0
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
Zyzzz7 0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
Lz 5,00
CUSTO CUSTO
UNITARIO TOTAL
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Quadro XXXIX
p >
310 CUSTO 9,
ARIO TOTAL | (IO
o C
1.221,00 3.663,00 CEL 1P
2.688,00 5.376,00
1.660,00 3.320,00
365,00 110600 ]
300,00 £00,00
i 2.235,00
T ieeey 53100 |
455,00 1.365,00
1.575,00 3.150,00
1714,00 5.142,00
B42,00 2.526,00
1570,00 TR0 M
2.073,00 :
vy
0.00]
nnnl
0,00 |
0,00 ]
850,00 7550,00
1.006,00 2012,00
1828,00 3.656,00
7.386,00 7.158,00
1570,00 4.710,00
2.297,00 2.297,00
2.358,00 4.716,00
134900 7.698,00
1.882,00 5.646,00
7 45.784,00
275,00 825,00
275,00 525,00
410,00 820,00
515,00 1545,00
1.220,00 7.440,00
1.275,00 3.625,00
7.110,00 3.330,00
700,00 7.100,00
995,00 7.985,00
oz 18.695,00
5T0 cusTO
"ARIO TOTAL
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UNITARIO TOTAL

75 el 4,080,00
- 2975,00
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Concorréncia 03/2003

5. PROPOSTA TECNICA
(Invélucro n° 2)

Escala Comunicagédo & Marketing Lida.




v

5.1 Proposta Técnica

5.1.1 Plano de Comunicagao

e

































v

d) stratégia de Midia e Nao Mid - constituida de:
di) « nq deacordo com inforr 3 do Br ing,

alinea “c” do quesito Idéia Criativa, acompanhada de tabelas,
planilhas e texto com a explicitacdo das premissas adotadas e suas
justificativas. Da simulagdo deverd constar um resumo geral com
informacgdes sobre, pelo menos: o periodo de veiculagdo; os valores
(absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia,
separadamente por meios; e 0s valores (absolutos e percentuais)
alocados em produgéo.

5.1.1.1 Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagdo estdo
limitados a oito laudas, ressalvado que 0s roteiros das pecas de
que trata a alinea “c” e os textos, tabelas, gradficos e planilhas
! ralit - 5 “d1” e “d2” ndo serdo computados hesse limite
(

TTIN
pr )

L4







































/ INVESTIMENTO TOTAL - R$ 15.000.000,00
/
Midia
Produg¢ao
2.029.453,14
13,53%
12.970.564,86
86,47%
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5.1.4 Relatos de Solugao de Problemas de Comunicacéo:
deverdo ser apresentados até dois cases, relatando, em no maximo duas laudas cada,
solugbes de problemas de comunicagéo, formalmente referendados pelos respectivos

anunciantes, permitida aincl  »de até 1cope ip: qualqgue pop: cada
relato. _ _ relatos apresentados ndo podem referir-se aagi « comunicag&o

solicitadas e/ou aprovadas pela ECT.
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Iinicagao

PL°NO D COMUNICACAO

Rio de Janeiro/RJ As dis Amenas 44300 2 andar - CTP 22040-102 = Teb (21 21228200 Fan (20 2122-8277

Sio Paule - Rua Hadock Lobo, 1307 21 - Cerquena Cesan - CLP 014 14-003 Ted (1) 3082=2180 - Fax (11)3082-2180)

Beasilia/DE - SRTVS - Quadra 700 - Lote 5 - Bloco C - Conpunto 333 3 andar - CIP 700907 el (61)220-1279 lax (61)223-1771



Ny

i_n

cagao

PROPOSTA1 NICA

Rio de Janeiro/RJ Ay das Amencas, 113002

Mo - CEP 226402007 < fel (215 212280000 Tax o

Sio Paulo — Rua Hadock Lobo 130721 - Cerguiaana Cesanr CLP 014003 Tl (11308221807 Ty

Reasilia/DF - SRTVS - Quadra 701 - Lote 5 - Bloco € - Congaato 333 % andar - CEP 70340-907

tel

o1y 220,

bl me T
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comunicag¢ao St

IC_.A CRIATIVA (ANEXOS)

Rio de Janeiro/RJ Ay das Americas, 1300 2 andan - CEP 22630102 - Tel (215 2122-82000 Jay (21) 2122
Sio Paulo — Rua Hadock Lobo, 1307 21 - Carguena Cesar - CLP U003 Lol (T1) 30822180 Jax (111308222180
Brasitia/DF - SRTVS - Quadia 701 - Lote 5 - Bloco C - Comunto 333 3 andar - CEP 70230-007 Tel (61 »220-4279  bax (6132234177
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CAPACIDAD DE ATENDIMENTO

i

Rio de Janeiro/RJ) Ay das Amenicas 300 2 andin - CEP 226002102 - [el (21 2122-8200 0 Fax (21 2122-8277

Sio Paulo - Rua Hadock Tobo, 1307 21 - Cerquena Cesan - CTPOTT-003 Tel (1) 3082220180 Fax (111 3082-2180
3 oandm CLP70340-907 Tl (611226-4279 Fan (01) 2231771

211
333

Brasilia/DE SRTVS - Quadia 701 - Lowe 5 - Bloco C - Conpmita






















































rORIO

Rio de Janciro/RJ Ay das Amencis, 300 2 andar - CLP 220404102 - Tel (21 2122-82000 fay (21 2122-8277
Sio Paulo = Rua Hadock Lobo. 1307 217 - Caquena Cesr CEPOTITR003 Tel (11 3082-2180 L (11 3082- 2180

Brasilia/DE - SRIVS - Quadra 701 - Lote 5 - Bloco C - Conpunto 333 3 andar - CEP 70540907 Tel (01 220-4279 Fan (01) 2231771
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ADENDO 1

|

de . enetragio e . urfil dos v

de Ci
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= **UN1CACAOQ

inicagao

UBRISA #
e

Rua Centauro 241 . Alto Santa Lucia
Beio Horizonte . MG . CEP 30360 310
asacomunicacaoasacomunicacas.com.br
tel 31 3293 2323
fax 31 3293 2222

£al M4 2900 Y 4T4
















































5.1.2 Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

S A
Lo

COMUNICACAO

\_/

Rua Centauro 241 . Alto Santa Lucia
Belo Hol te . MG . CEP 30360 310

asacomunicacaotasacomunicacao.com.br
tel 31 3293 2323

fax 313293 2222

£ 24 27907 404



a)

COMUNICACAO

Relagdo nc...nal dos principais clientes atendidos pela licitante na época da apresentagao
dos documentos de habilitagao, com a especificagéo do periodo de atendimento de cada um

deles.

Rua Centauro 241 . Alto Santa Lucia
Belo Horizonte . MG . CEP 30360 310
asacomumcacac@asacomunlcacao,comAbr
tel 31 3293 2323
fax 31 3293 2222

P P A LI DL






Quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagéao
e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposi¢do da execugdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criago, produgdo de radio e .V,

produgao grafica, midia e atendimento.

v

Rua Centauro 241 . Alto Santa Lucia
Belo Horizonte . MG . CEP 30360 310
asacomunicacao@asacomunlcacao.com.br
tet 31 3293 2323
fax 3

PN }




































e A

COMUNICACAO

d)  Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagbes a serem cumpridas pela
licitante, na execugdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigdes
normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragéo de plano de
mic

41, Alto Santa Lucia
oo e - MG L CEP 30360 310
""""""""" g@asacomunicacao.com.br
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Rua Centauro 2417, Alto Santa Lucia

Belo Horizonte . MG . CEP 30360 310

asacaomunicacao®asacomunicacao.caom.br
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Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao: deverdo ser apresentados até dois
cases, relatando em, no maximo, duas laudas cada, solugdes de problemas de comunicagéo,
formalmente referendados pelos respectivos anunciantes, permitida a inclusi de até cin~-
pegas de qualquer tipo para cada relato. Os relatos apresentados ndo [ lem re” ir-se as
agbes de comunicagao solicitadas e/ou aprovadas pela ECT.

Rua Centauro 241 . AltD Santa Licia
Belo Horizonte . MG . CEP 30360 310
asacomumcacao@_uasacomumcacao.com.br
tel 31 3293 2323
fax 313293 2222
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Rua Centauro 241 . Alto Santa Lucia
Belo Horizonte . MG . CEP 30360 310
asacomunicacao®@asacomunicacao.com.br
tel 21 3293 2323
fax 313293 2222
fax 31 3293 2424
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Os materias estdo em anexo nos seguintes formatos:

2 filmes: story-board
3andr os: layc

1 outdoor: layout

1 broads™ ' :: layout

1 spot radio: ¢d

2 banners internet: cd
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5.1.2. "~ 7 de Atendir 1to: textc” em y.€ a licitante

Espas. para reb cau

}

/ TATERKA COMUNICACOES S A
Av Pres Juscelino Kubitschek, 1726237 24 andares Tel. 11 3053-7777 Fax: 11 5053-0456 CEP 04543-000 Sdo Paulo SP

E-moil- diretoria@iaterka .com br
Concorréncia n« 003/2003



relacio nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da

a)
apresentagio dos documentos de habilitacdo, com a especificagdo do periodo de
atendimento de cada um deles;
Espay, o pCTO rLEhiui.
TATERKA COMUNICACOES S A

Av Pres. Juscelino Kubitschek, 1726 23" e 24" andares Tel- 11 3053-7777 Fax. 11 3053-0456 CEP 04543-000 Sac
E-mail diretoria@toterko.com br
Concarréncia ne 003/2003
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Espacs para rubricas

TATERKA COMUNICAGOES S.A
Av Pres,}q‘scelnno Kubitschek, 1726 23""e 24° andares Tel. 113

E-mai: diretoria@taterko.com.br

053.7777 Fax 11 3053-0456 CEP 04543-00C
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Espo, > para rbricds

» criagdo de pega avulsa
normal 5 dias
médic 3 dias
urgente = 1 dia

« criacdo de plano de midia
NOrMu. = . Jias
médio = 3 dias
urgente = 2 dias

« publicidade legal
normal = 2 dias
médio = 1 dia
urgente = mesmo dia

» producdo de material gréfico
normal = 5 a 10 dias
médio =3 a 5 dias
urgen [ 3d

» Produgdo de material eletrdnico
normal = 15 dias
médio = 7 dias
urgente = 1 a 3 dias

TATERKA COMUNICACOES S A
Av. Pres. Juscelino Kubitschek, 1724 237 e 24” andores Tel
E-mail. direforia@taterka com br

11 3053-7777 Fox 11 3053-0456 CEP 04543-000 ¢

Concorréncia n 003/2003





















D
d

Uet.0. nePEleui:

Apre: itagio umconjur ¢ t = 7 1cebidose veiculados pela licitante,
preferencialmente a partir de janeiro de 2000, para anunciantes que nao a ECT, sob
a forma de pecas e respectivas memorias técnicas, nas quais se incluiré indicagdo
sucinta do problema que a pega se propds a resolver. A licitante devera apresentar
um total de até dez pegas para quaisquer meios de divulgagdo. Cada peca devera
conter ficha técnica com a identificacdo da licitante, titulo, data de produgéo,
periodo de veiculagio e mengéo de pelo menos um veiculo/espago que a
divulgou/expds. As fotos de video deverdo ser fornecidas em VHS; os spots e/ou
jingles, em CD; as pegas da Int__ :t, e  CD-ROM; as pecas graficas, em
proporgdes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

Esposo para rubrcas

TATERKA COMUNICAGOES S.A
Av Pres Juscelino Kubitschek, 1726 23°e 24° andares Tel . 11 3053-7 ‘ax. 11 3053-0456 CE

-mail’ @taterka.com.b
E mOII dxretorlo taterxa.com.br Concorrénc|g o 003/2003
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5.1.4. Relatos "= Solucdes de « rob nas de Comunic.., io:

Deverio ser apresentados at€ dois cases relatando, em no méaximo duas laudas cada,
solucdes de problemas de comunicagdo, formalmente rc..rendados pelos respectivos
anunciantes, permitida a inclusdo de até cinco pegas de qualquer tipo para cada
relato. Os relatos apresentadne nn nodem referir-se a acdes de comunicacio
solicitadas e/ou aprovadas p

Espage para rubr cos
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TATERKA COMUNICAGOES S.A
Av Pres. Juscelino Kubitschek, 1726 23 e 24° andares Tel 11 3053-7777 Fax. 11 3053-0456 CEP 04543-000 Sa

E-mall. diretoria@taterka.cam.br
Concarréncia n> 003/2003
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.5 PROPOSTA TECNICA

Publivendas Comunicac¢ao Ltda.
Concorréncia ' 003/20(

- PUBLIVENDAS

<alvador | BA Tel:71 3418255 Fax 71 3418315e matl: publi @ publivendas.com.br
Belo Horzonte | MG Tel 31 32620855 Fax.31 3262 0833 e mail: publibh @ publivendas.com.b
Recife | PE Tel 81 33254114 Fax: 81 33252114 e.mail: publire @ publivendas.com.br
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::Keylade C ' GL s ecutiva de Midia

:: FORMACAO
- Curso de Especializa¢do em Midia;
- Curso de Marketing Completo pela Faculdade de Mercado Amplo;
’ - Seminarios de Radio, TV e Pesquisas.

- - EXPERIENCIA

- Quatorze anos como Coordenadora/Midia, tendo participado de campanhas de grande
porte como a concorréncia do Shopping Center Recife, Sao Jodo da Prefeitura de Caruaru e
[ recoS/A Supermercados do Nordeste.

- Coordenadora de Midia da 0&M Comunicacdo Ltda,,

- Midia da Mark Propaganda Ltda.,

-Secretaria/Midia da MMS Comunicacdo Ltda.,

-Secretaria da Kibon do Nordeste Ltda.

-+ Mario Maia Raposo - Executivo de Midia

:: FORMAGCAO
- Bacharelado em Comunicaco Social com Habilitacdo em Publicidade
o Pranananda nela lIniversidade de Salvador,

-+ EXPERIENCIA

- Iniciou na Publivendas, dez/99;
- Atendimente Comercial na Coelha/Iherdrola, jun/dez — 1999.
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