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1. Contextualizagao

Os mercados populares desempenham uma fungcdo de extrema
importancia no que concerne ao abastecimento e distribuicdo de bens e servigos,
cujos reflexos proporcionados por sua dindmica comercial, podem ser sentidos,
inclusive, em outras esferas da economia que se situam ao seu redor; tais como
uma infinidade de atividades comerciais de cunho, tanto informal, quanto formal,
esse processo pode ser explicado pela circulagdo de renda proporcionada pelos
fluxos de comercializacao realizados e pelo seu efeito multiplicador.

Segundo Alves e Ribeiro Filho (2011) a importancia e fungbes dos
mercados publicos sofreram varias modificagdes ao longo dos anos, inicialmente
com poucas transformacgdes e, recentemente, passando por um processo de
revalorizagdo, dado a relevancia econdmica para a regido. E comum observar
gue nos mercados os clientes costumam ter certo grau de fidelizagao (Pintaudi,
20006).

No estado de Alagoas, dados do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (2022), apontam que a taxa de informalidade chegou a 45,2% no
segundo trimestre de 2022, acima da taxa nacional de 40% e no 15° lugar
nacional. A economia popular, tem sua base no estado, na condi¢do social pobre
e com forte presenga nas areas urbanizadas, sendo um importante elemento
para dindmica local (Andrade, 2012).

Em 03 de margo de 2018, a cidade de Maceio registrou fortes chuvas e
um tremor (2,4 pontos na escala Richter). Apds esse evento, teve inicio um
processo geoldgico de subsidéncia (afundamento). Como medida de prevencao,
os moradores e comerciantes residentes nos locais afetados foram realocados,
varios negdcios encerrados, como o Mercado Publico de Bebedouro.

O mercado publico de Bebedouro era um centro comercial tradicional no
bairro, o encerramento das atividades, sem assisténcia a esses comerciantes
fez com que estes se dissipassem por outros centros comerciais, sem o0 menor
acompanhamento de suas necessidades. A figura 1 ilustra a localizagdo do
antigo mercado de bebedouro.



Figura 1. Mapa de Localizagcao da Feira de Bebedouro
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Fonte: elaboragao propria

Dado essa realidade, o objetivo geral do relatério técnico é subsidiar o
processo de decisdo no ambito das medidas do Plano de Acgdes Sdcio
Urbanisticas (PAS). Como objetivos secundarios, pretende-se caracterizar os
principais mercados/feiras publicas de Maceid, analisar a infraestrutura presente
e verificar os trabalhadores informais do antigo mercado do bebedouro.



2. Aspectos Metodolégicos

A pesquisa pode ser classificada como aplicada, de acordo com sua
natureza e como exploratéria e descritiva, segundo seus objetivos. Utilizou-se da
abordagem quali-quantitativa para a coleta e analise de dados (Bauer; Gaskell,
2015; Vergara, 2016).

A metodologia para verificagdo da dinamica econdmica dos

mercados/feiras seguiu as seguintes etapas:

1) A primeira etapa foi realizada com visitas in loco para o
conhecimento da area comercial, bem como das praticas
comerciais realizadas nos mercados/ feira;

2) Visita a Secretaria Municipal de Abastecimento, Pesca e
Agricultura (SEMAPA);

3) Aplicagédo do questionario semi estruturado com os comerciantes;

4) Entrevistas com os ex-comerciantes do Mercado de Bebedouro.

Como modalidade pesquisa adotou-se do Estudo de caso como
instrumento para a execugao do presente trabalho, por se tratar de um tema que
engloba varias areas tendo assim um carater multidisciplinar; no entanto para
evitar os vieses, tipicos desses estudos foram tomados todos os cuidados
possiveis para o planejamento, coleta e tratamento dos dados, necessarios,
conforme Gil (2002).

A coleta de dados primarios foi estruturada em trés etapas: questionario
de infraestrutura dos mercados; questionario com os comerciantes dos
mercados e ex-comerciantes do mercado de bebedouro e, por fim, entrevistas

semi-estruturadas. A Figura 2 apresenta um fluxograma das etapas.



Figura 2. Fluxograma da Coleta de Dados
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Para a fase de levantamento infraestrutura foi
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Mercado do Graciliano/Village

Analise e
tratamento dos
dados

desenvolvido um

instrumento de coleta semiestruturado, que tinha como parametro: iluminagao,

acessibilidade e mobilidade, Drenagem, Manejo de Residuos, banheiros e agua.

Buscou-se analisar a infraestrutura presente nos principais mercados publicos

de Maceié, como: Mercado da Produgdo, Mercado/feira do Jacintinho,

Mercado/feira do Benedito Bentes, Mercado/feira do Tabuleiro, Feira do Cleto e

Mercado do Graciliano/Village. Verificou-se que alguns mercados/feiras tinham
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pequenos comeércios proximos as localidades, mesmo informais, buscou-se

analisar essas atividades. A figura 3 apresenta os locais visitados.

Figura 3. Mapa de Feiras e Mercados da Cidade de Maceio
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A coleta aconteceu no més de setembro de 2023, utilizou-se como critério

de amostragem os mercados publicos formais de Maceio, e relatos de ex-

comerciantes que indicaram a presenca de outros comerciantes em

mercados/feiras menores/informais.

Com essa fase finalizada, foi elaborado um questionario estruturado que

tem como objetivo a caracterizagdo dos comerciantes dos mercados. O

questionario foi dividido nos blocos: 1) caracterizagao individual; 2) negécio dos

comerciantes; 3 e 4) dados do negdcio, apenas dos ex-comerciantes do mercado

de bebedouro.
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O calculo da amostra foi baseado na seguinte formula:

. N.p.q
(N-1)E*/z% +p.q

Sendo que:
N é o tamanho da populagdo, consideramos como base o trabalho de Andrade

(2012), obtendo o tamanho populacional de 1.200 (numero estimado nao exato);

2
Za € a estatistica z com base no nivel de confianca, no caso deste trabalho
95%;

p € a proporcao de sucesso esperado, quando nao temos uma estimativa clara,
o valor utilizado é de 50%;

g € igual a 1-p, ou seja, 50%;
E corresponde a margem de erro, utilizou-se neste relatério o valor de 7%.

Portanto, o numero encontrado da amostra minima foi de 169.
Considerou-se uma estratificagdo considerando dois tipos de grupos: os
mercados formais e os informais, dividindo de forma uniforme dentro do grupo.

A coleta de dados ocorreu nos meses de setembro e outubro de 2023, a
escolha dos entrevistados deu-se por acessibilidade, tendo em vista que os
questionarios foram aplicados aos finais de semana, dias de maiores fluxos de

negocios. A tabela 1 apresenta a composigéo dos entrevistados por mercado.

Tabela 1 - Composicao da amostra por mercado

Entrevistas Amostra
Benedito Bentes - Mercado/Feira 34
Graciliano/Village 21
Jacintinho Mercado Popular/Feira 32
Mercado da Produgao 35
Feira do Centro 10
Feira do Cleto 21

12



Tabuleiro - Mercado Publico/Feira 29

Total 182

Fonte: elaboragao propria

Ressalta-se que a quantidade dos entrevistados buscou a
proporcionalidade de comerciantes, respeitando as particularidades presentes’.
Apesar de nao ter sido ressaltada inicialmente, a feira do centro foi analisada,
pois houve relatos que tinham ex-comerciantes atuando na localidade,
entretanto no dia da entrevista, isso n&o foi constatado. A analise desses dados

se deu através de estatistica descritiva.

O estudo com os comerciantes dos mercados publicos de Macei6,
possibilitou a identificacdo de alguns ex-comerciantes do Mercado de
Bebedouro. Para essa fase, adotou-se a estratégia de entrevistas em
profundidade, com base em um roteiro semi-estruturado com alguns
stakeholders envolvidos no desastre do afundamento dos Bairros em Maceio. A
coleta de dados ocorreu nos meses de setembro e outubro de 2023, por meio de
entrevistas presenciais. As entrevistas foram gravadas mediante autorizagdo dos

participantes da pesquisa e transcritas para facilitar a analise de dados.

A técnica utilizada para a escolha dos entrevistados foi a snowball
sampling (Goodman, 1961). Essa técnica pressupbe que uma amostra de
individuos € extraida de uma dada populagao finita (Goodman, 1961). Em geral
usada como técnica de amostragem qualitativa, quando nao € possivel precisar
uma populacdo ou universo de possiveis entrevistados, quantitativamente
(Parker; Scott, Geddes, 2019). A técnica ocorre iniciando-se a entrevista com um
informante chave, que indica outros possiveis informantes, que por sua vez
também indicam outros nomes e assim vai se formando uma amostra dos

participantes relevantes que podem fornecer informacdes para a pesquisa.

Para esta pesquisa em especifico, ndo foi gerada a saturacao teérica das

informacgdes, porém dada restricdo de tempo e acesso aos ex-comerciantes do

' Dos considerados na amostra, quatro (4) sdo ex-comerciantes do bebedouro porém
manifestaram o nao interesse em participar da pesquisa.
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mercado de bebedouro, a coleta das informagdes foi finalizada, sendo esta uma

das limitagdes do trabalho.

Os critérios de escolha também envolveram a acessibilidade, o que
pressupbe que os participantes acessados concordaram em participar da
entrevista, além do critério da representatividade, que se caracteriza pela

relevancia das informacgdes detidas pelos participantes do estudo.

Para uma analise em profundidade dos danos causados, foram
entrevistados seis (6) ex-comerciantes do Mercado de Bebedouro. Na coleta,
verificou-se outros 2 comerciantes que atuam no mercado do Benedito Bentes,

que migraram para essa atividade depois da desocupacgao dos bairros.

Todos os instrumentos foram submetidos ao Comité de Etica da
Universidades de Alagoas - UFAL, sendo aprovados sob nr. CAAE:
69973323.4.0000.5013. Antes da aplicacdo da entrevista foi lido o Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE). Todos os entrevistados concordaram

com o TCLE e deram continuidade a participacdo na pesquisa

3. Resultados

Nesta secao serdao apresentados os destaques no tocante aos aspectos
de infraestrutura dos mercados analisados, uma analise acerca da percepgao
dos comerciantes e também uma analise de conteudo feita a partir de entrevistas
realizadas com ex-comerciantes. Foram coletados e analisados dados atinentes
aos mercados publicos, quais sejam: Mercado da Producao, Mercado/feira do
Jacintinho, Mercado/feira do Benedito Bentes, Mercado/feira do Tabuleiro, Feira

do Cleto e Mercado do Graciliano/Village.

3.1 Infraestrutura
Esse topico ira apresentar a infraestrutura presente dos principais

mercados/feiras.

14



3.1.1 Mercado da Producao

3.1.1.1 Informacgdes Gerais

Localizado no bairro da Levada, na cidade de Maceid, funciona todos os
dias da semana, € mensalmente fechado para realizagcdo de limpeza pelo
periodo de um dia. De acordo com informacdes prestadas por comerciantes,
funciona de 05h as 16h.

3.1.1.2 lluminacéao

A iluminagdo no entorno do Mercado da Produgdo é quase nula, foram
observados poucos pontos de iluminagdo. A titulo de exemplo, no
estacionamento do recinto identificou-se apenas um poste voltado a iluminacao

publica e condi¢des similares foram averiguadas nas entradas laterais.

Foto 1. lluminagéo publica no entorno do mercado da produgéo

EAD DAL T UEAD

No ambito interno do mercado, a iluminagdo € precarizada. Sao
identificadas constantes instalacdes sobrepostas e feitas de maneira individual
pelos proprietarios das lojas. Desta maneira, percebe-se uma ma iluminagao nos

corredores destinados a circulagao de clientes, funcionarios e mercadorias.
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Foto 2. lluminagao interna do Mercado da Produgao

3.1.1.3 Acessibilidade e Mobilidade

A entrada do mercado da producdo é de facil acesso para aqueles que
moram na proximidade e decidem caminhar até o local, 0 mesmo vale para
pessoas que moram distantes e dependem do transporte publico. Afinal nas
cercanias existe a estacdo ferroviaria, e, um pouco mais distantes, pontos de
Onibus e micro-6nibus. Embora que para aqueles que possuam deficiéncias
locomotoras, parte das calgadas ou calgcamento nas entradas laterais podem

dificultar o acesso.

Foto 3. Rampa de acesso ao recinto
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Enquanto ao publico que vem de automodvel e precisa de um local para
estacionar pode sofrer um pouco, pois como informaram os proprios
comerciantes/feirantes, o estacionamento € usado em parte para seus proprios
veiculos. O que traz certa desvantagem ao cliente. De maneira similar, os
usuarios que vao ao mercado de bicicleta ndo possuem local especifico

(bicicletario) para deixa-las.

Foto 4. Estacionamento do Mercado da Producéao

3.1.1.4 Drenagem, Manejo de Residuos

Um problema factual recorrente sdo as inundagdes nos periodos
chuvosos, a agua passa por quase todo o mercado antes de sair por suas
entradas gradativamente. Foi relatado que muitas vezes se perdem
equipamentos, principalmente, os referentes a refrigeragdo dos alimentos.

Existem também goteiras, problema que €& remediado por alguns
comerciantes com a utilizagcdo em seus boxes de cobertas, entretanto os
feirantes que apenas possuem uma banca ou balcdo sofrem com goteiras

recorrentes em cima de suas mercadorias.
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Foto 5. Escoamento da parte interna do mercado

O manejo de residuos solidos através da coleta seletiva é feito

diariamente, embora a “limpeza” seja realizada apenas uma vez por més.

3.1.1.5 Banheiros e Agua

Para todo o mercado existem apenas 4 banheiros — dois masculinos e
dois femininos —, um conjunto deles passou por uma recente reforma, enquanto
0 outro [conjunto] permanece da mesma maneira a varios anos. Os comerciantes
informaram que houve promessa pelos gestores de reformar os dois, mas até o
momento s6 foi cumprido parcialmente. O acesso a agua parece ser pequeno,

quer dizer, apenas uma pequena parte dos comerciantes possuem acesso.
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Foto 6. Acesso aos banheiros do mercado

3.1.2 Mercado do Benedito Bentes

3.1.2.1 Informacdes Gerais

O Mercado Publico do Benedito Bentes esta localizado entre as ruas
Cainha, B. Trinta e Oito e a Av. Norma Pimentel. Situado em frente a Praca Padre
Cicero, e possui localizagao privilegiada gragcas a sua proximidade com o
Terminal de Integracao do Benedito Bentes. o mercado encontra-se dividido em
trés setores: O primeiro constitui o espago de fato do mercado, um galpéo de
alvenaria construido em 1987 e encontrando-se em reforma no periodo do
levantamento para este relatério, devido ao colapso do telhado; O segundo
ocupa a parte posterior do mercado e é resultado da realocacdo dos antigos
feirantes que formavam a antiga Feira Livre no canteiro central do Benedito
Bentes Il, desmantelada no inicio de 2022; O terceiro se trata da “Feira do Troca”,
anteriormente realizada na zona que atualmente é ocupada pelos feirantes
realocados do Benedito Bentes Il, e que hoje em dia ocupa uma area da Praga

Padre Cicero.
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Foto 7. Setor do mercado em reforma

3.1.2.2 lluminagéao

A iluminagdo como um todo € precaria, ressalvando-se as areas em que
a luz natural esta disposta. Nas areas menos alcangadas pela luz natural,
percebe-se trechos escuros, demandando em alguns boxes a instalagdo de luz

artificial por parte dos comerciantes.

3.1.2.3 Acessibilidade e Mobilidade

O estacionamento do mercado atualmente esta sendo ocupado por
estandes provisorios, devido a impossibilidade da utilizagdo do galp&o principal
que encontra-se com o telhado danificado desde 31 de dezembro de 2022,
quando colapsou devido a falta de manutencao. A disposi¢gao em que estao as
barracas do mercado atualmente, além de se constituir numa barreira visual para
o0 proprio mercado, se caracteriza também em um empecilho para clientes
usuarios de automoéveis e bicicletas, uma vez que ndo ha mais um local para

estacionar e o bicicletario ndo esta mais acessivel.

3.1.2.4 Drenagem e Manejo de Residuos
A drenagem da agua do lado externo é inadequada, sendo observada a
formacgao de pogas d' agua no estacionamento onde hoje parte do mercado esta

alojada de maneira provisoéria. A propria salubridade dessas instalagbes € um
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ponto a ser observado. Referente a coleta de lixo, ha na forma seletiva. Nota-se,

entretanto, a auséncia de lixeiros disponiveis aos usuarios do mercado.

Foto 8. Setor improvisado para suprir a demanda do local em reforma

3.1.2.5 Banheiros e Acesso a agua
No galpdo principal, que se encontra em reforma, foram identificados
banheiros.

Foto 9. Acesso aos banheiros do setor em reforma

Na “Feira do Troca” os relatos dao conta de que ha caréncia de banheiros,

que faz com que os feirantes e usuarios recorram aos banheiros quimicos
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instalados para as obras no galpdo, além da inexisténcia de instalagdes que

permitam o acesso dos frequentadores a agua.

3.1.3 Mercado do Jacintinho

3.1.3.1 Informacdes Gerais

O mercado do jacintinho funciona todos os dias, tem horario de
funcionamento de 05h as 13h. Conta com uma disposicdo de 60 boxes
destinados a venda de produtos, abertos na lateral e fechados na parte superior.
Na observacéo in loco, identificou-se que cerca de 13 boxes estao fechados. O
mercado tem uma populagao estimada em cerca de 120 comerciantes. Segundo
os comerciantes e lideres de setor, nos ultimos anos eles ndo tém recebido
novos vendedores no local e ndo conhecem trabalhadores que vieram do
mercado do Bebedouro ou da area afetada. Ainda segundo os comerciantes, a
clientela se manteve estavel, passando por pequenas alteragdes que se
mostraram normais a partir da entrada e saida de moradores do entorno do local.
Nos ultimos anos o mercado ndo passou por mudancas, existindo um plano de
reforma do local, que ndo é aderida pelos comerciantes, ja que o tempo de
reforma do local seria longo, impossibilitando assim a continuidade do trabalho

destes.

Foto 10. Entrada do Mercado do Jacintinho
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3.1.3.2 lluminagao

Ha iluminagao publica no local, embora precaria. Da mesma forma que a
iluminagao externa, os pontos de iluminagdo constantes nas barracas em sua
maioria ndo possuem lampadas, sendo assim, uma iluminacgéo precaria, porém
de acordo com o horario de funcionamento da feira, isso ndo se torna um

problema.

Foto 11. Corredor interno do Mercado

3.1.3.3 Acessibilidade e Mobilidade

A acessibilidade dentro do contexto de infraestrutura é problematica para
pessoas com deficiéncia. A calgada principal esta quebrada e ndo possui rampas
de acesso para este publico. Por sua vez, a mobilidade em torno do mercado é
alimentada por linhas do transporte publico. A estagao de transporte publico mais
préxima ao mercado fica a cerca de 400m. O mercado possui estacionamento

ao lado da entrada principal, e ndo possui estrutura de bicicletario.

3.1.3.4 Drenagem e Manejo de Residuos

Ha existéncia de escoamento simples, ndo sendo possivel a verificacdo
do esgoto. Nao ha sistema de coleta seletiva no local. Em relagdo a drenagem,
a estrutura do mercado nao apresenta inundagao em situagdes adversas e no

contexto chuvoso.
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Foto 12. Setor de Carnes e Condimentos do Mercado

3.1.3.5 Banheiros e Acesso a Agua

O local apresenta dois banheiros, estando ambos interditados. A agua
fornecida pela administracdo € inviavel para hidratacao, sendo utilizada para

higienizacao das maos e de instrumentos de trabalho.

Foto 13. Acesso aos banheiros do Mercado
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3.1.4 Feira do Cleto
3.1.4.1 Informacdes Gerais

A feira fica localizada entremeada a outros pontos comerciais. Nao ha
nada que indique a entrada ou localizagcdo da feira, em que pese o fluxo de

pessoas aumentado sinalizar a localidade da mesma.

Foto 14. Acesso a feira por via publica

3.1.4.2 lluminagao

Referente a iluminagéo em via publica, a feira é distribuida em uma longa
rua com uma transversal no meio que tem os postes para iluminagcéo publica,
mas nao existe uma iluminagcdo colocada estrategicamente para o local,
ademais, existe iluminacdo interna nas barracas em que 0s comerciantes

instalaram de modo a iluminar individualmente o interior e entorno das barracas.

3.1.4.3 Acessibilidade e Mobilidade

As condigbes de acessibilidade séo limitadas devido a instabilidade nas
calcadas e vias, sendo impossivel o acesso a pessoas com deficiéncia. A feira
nao apresenta estacionamento proprio bem como estrutura para disposicao de
bicicletas. Os frequentadores do local, que utilizam veiculo particular para

deslocamento, estacionam o carro em um supermercado proximo a regiao. Ha
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estagdes e terminal de transporte publico proximo ao recinto, possibilitando

desta forma o deslocamento por meio de linhas de 6nibus que atendem a regiao.

Foto 15. Ambiente destinado a circulagao de clientes

3.1.4.4 Drenagem e Manejo de Residuos

Ndo ha estrutura apropriada para escoamento da agua, conforme

observado na Foto 17.

Foto 16. Escoamento de agua da feira
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3.1.4.5 Banheiros e Acesso a Agua

Nao existem banheiros na feira, e o acesso a agua é parcial. Algumas
barracas por iniciativa de seus proprietarios apresentam torneiras para
higienizacdo de instrumentos de trabalho, enquanto a maioria ndo apresenta

este tipo de instalagéo.

3.1.5 Feira do Village/Graciliano
3.1.5.1 Informacdes Gerais

O mercado funciona de sexta a domingo, abre por volta das 06h e fecha
entre 13h e 14h. Atualmente existem aproximadamente 90 boxes de venda de
produtos, eles sdo abertos na lateral e fechados em cima. A populacéo estimada

de comerciantes € de aproximadamente 200.

3.1.5.2 lluminagao

Existe iluminagao publica das ruas que serve para o local, pois a feira
funciona em vias de circulagao de carro, iluminacédo proveniente dos postes de
energia, vale ressaltar que pelo horario de funcionamento da feira, a iluminagéo
nao se faz necessaria. No tocante a iluminagao interna, ndo existe iluminagao
interna, pois a feira € ao ar livre e de acordo com o horario de funcionamento do

local, a iluminag&o néo se faz necessaria.

Foto 17. Via publica destinada a circulagéo dos clientes
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3.1.5.3 Acessibilidade e Mobilidade

O local ndo conta com vias de acesso de pessoas com deficiéncia, a
circulagao na feira é nas vias de circulagao de carro, ndo sendo especifica para
pessoas com deficiéncia. A feira tem facil acesso via transporte publico, &
possivel chegar até duas ruas antes do funcionamento da feira, depois €&
necessario se locomover a pé até o local. Ainda, a feira publica possui um bom
acesso de carro e conta com um estacionamento, que fica em uma das trés

entradas da feira, o local ndo possui bicicletario.

3.1.5.4 Drenagem e Manejo de Residuos

O banheiro conta com um sistema de esgoto, porém as sarjetas das vias
de funcionamento da feira sdo poluidas, ndo existe coleta seletiva dos residuos
no local. Devido ao ambiente em que a feira funciona, em uma via publica, a
agua da chuva escorre para as sarjetas, ndo possuindo dessa forma um sistema

de drenagem especifico.

Foto 18. Escoamento da agua e acumulo de residuos

3.1.5.5 Banheiros e Acesso a Agua

O local conta com um banheiro, que fica em um terreno ao lado da feira,
com 0 acesso e qualidade precarias, conforme Foto 20. O local ndo conta com
um sistema de disponibilizagdo de agua para os consumidores.
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Foto 19. Banheiro a disposi¢dao de comerciantes e clientes da feira

3.1.6 Feira do Tabuleiro

3.1.6.1 Informacdes Gerais

A feira é conhecida pela venda de produtos frescos e produtos locais,
popular entre moradores e turistas. O mercado oferece uma variedade de
produtos como peixes, frutas, legumes e ervas, os visitantes podem encontrar

bons precos e vivenciar um pouco da cultura local.

Funciona em dois ambientes, a feira aberta que nido apresenta uma
estrutura fisica para que os comerciantes se abriguem e possam se proteger das
mudancgas climaticas. Enquanto a feira “fechada” apresenta o aparato de
infraestrutura visto que ha uma organizagao percebida em alguns aspectos como
por exemplo a enumeragao e ordenagao das barracas com o selo do érgao da
prefeitura responsavel pela gestdo de feiras e mercados, e a estrutura
padronizada das barracas.
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Foto 20. Setor coberto da Feira do Tabuleiro
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3.1.6.2 lluminacéao

Na parte fechada, observou-se pontos de iluminacéo instalados por parte
dos comerciantes, embora com aparente precarizagdo. No mercado aberto, a
iluminacdo se faz desnecessaria por ser aberto, dependendo da iluminagao

natural.
3.1.6.3 Acessibilidade e Mobilidade

O acesso a feira se da por vias publicas e em ambos os contextos (feira
a céu aberto e fechada) ndo existe estacionamento destinado ao publico que
frequenta o local. Os corredores das feiras bem como suas entradas néao

dispdem de sinalizacdo e adequacao para o transito de clientes PCDs.
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Foto 21. Via de acesso a Feira

3.1.6.4 Drenagem e Manejo de Residuos

No tocante a drenagem e manejo de residuos, ndo ha estrutura voltada
ao atendimento destes aspectos. A drenagem da agua é feita pelo acostamento
das vias publicas da feira a céu aberto e containers estao dispostos em locais
proximos ao local. Constatou-se um local com rejeitos a céu aberto nas

proximidades da feira.
3.1.6.5 Banheiros e Acesso a Agua

Nos dois ambientes da feira encontram-se a disposi¢cdo de clientes e
funcionarios banheiros femininos e masculinos, em mas condi¢coes de uso e sem
a devida manutencao. Identificou-se que em virtude da situagdo dos ambientes
sanitarios, os comerciantes da feira constréem banheiros particulares, embora a
pratica seja considerada ilegal devido as normativas e parametros de

padronizagao e organizagdao do mercado publico.

3.2 Questionarios com os comerciantes

Essa secdo apresenta uma breve descricdo socioecondmica e
demografica das caracteristicas dos feirantes, e, posteriormente, essas

caracteristicas e a percepgao de feirantes que tinham comércio no Mercado do
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Bebedouro, todos esses dados com base na amostra descrita na secdo de

metodologia.

Os graficos 1 e 2 apresentam respectivamente a proporg¢ao dos feirantes
entrevistados por sexo e cor/raga. Pode ser observado que a maioria dos
repodentes € do sexo feminino (57,54%). A ampla maioria é formada por negros
(82% de pardos ou pretos), numero muito superior ao indicador de Alagoas

(72%, neste caso com base nos dados da PNAD continua de 2022).

Grafico 1. Proporgao (%) dos feirantes por sexo

® Feminino ® Masculino

Fonte: Elaboragao propria

Grafico 2. Proporgéo (%) dos feirantes por cor/raga
0,56

2,23

N

m Branco ®Pardo = Negro = Amarelo = N3o declarado

Fonte: Elaboragao propria

O grafico 3 mostra a propor¢ao de feirantes por nivel de escolaridade. Os
resultados indicam que a proporg¢ao de feirantes entrevistados com no maximo
ensino fundamental incompleto (47,5%) é bastante proxima ao numero dos

individuos de 25 anos ou mais do estado de Alagoas, publicados na Pesquisa
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Nacional por Amostra de Domicilio (PNAD continua) 2022 (47,8%). Entretanto,
enquanto 12,9% dos alagoanos dessa faixa etaria possuem ensino superior
completo, apenas 1,12% dos feirantes da amostra deste trabalho possui esse

nivel de escolaridade, mostrando uma escolaridade baixa.

Grafico 3. Proporgéo (%) dos feirantes por escolaridade
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Fonte: Elaboragao prépria

Cerca de 43% dos feirantes eram casados ou tinham unido estavel e 46%
eram solteiros (grafico 4). A idade dos entrevistados possui uma distribuicdo ao

longo das diferentes faixas etarias.

Griéfico 4. Proporgdo dos feirantes por status conjugal
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Fonte: Elaboragao proépria
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Grafico 5. Proporgéo (%) dos feirantes por faixa etaria
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Fonte: Elaboragao propria

O grafico 6 mostra que o nivel de formalizagdo dos feirantes se
enquadrava em autdnomo ou informal, com raros casos de Microempreendedor
Individual ou outros. Isso pode indicar algumas relagdes trabalhistas frageis em

termos de direitos.

Grafico 6. Nivel de formalizagéo dos feirantes (%)
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Fonte: Elaboragao propria

Em termos de produtos (grafico 7), os entrevistados estdo concentrados
em sua maioria na venda de Frutas (31,84%) ou Verduras e Legumes (29,61%).
Andrade (2012) indica que principalmente as feiras do Jacintinho e do Tabuleiro

sao especialistas principalmente em produtos alimenticios.
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Grafico 7. Proporgéo (%) de feirantes por principal produto vendido
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Fonte: Elaboragao prépria

O grafico 8 expressa que o PIX é um meio bastante aceito, mais de 90%
dos entrevistados consideram essa forma de pagamento, e ainda, 70% dos
entrevistados aceitam as principais formas utilizadas no comércio, cartdo de
débito, crédito, dinheiro ou PIX, indicando uma flexibilidade dos comerciantes

nas formas de pagamentos aceitas.

Grafico 8. Formas de pagamento (%) aceitas pelos feirantes
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Fonte: Elaboragéo propria

O gréafico 9 mostra que a origem dos produtos dos feirantes vém
principalmente do CEASA (46,96%), com participagdo importante também de

atravessadores (18,78%).

35



Grafico 9. Proporgéo (%) de feirantes por quantidade de funcionarios
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Fonte: Elaboragao propria

O grafico 10 mostra que as relagdes de gerenciamento do comércio nas
feiras sdo realizadas de maneira pouco complexa, sendo que quase todos
possuem no maximo um funcionario (99,5%), 67,96% n&o possuem nenhum e
31,49% possuem um. Esses numeros sdo comuns a outras feiras, como em

Santana do Ipanema, encontrada em Silva e Levino (2020).

Grafico 10. Proporcéo (%) de feirantes por quantidade de funcionarios
0,55

m N3o possui = 1 funciondrio = 2-3 funciondrios

Fonte: Elaboragao prépria

No que se refere ao rendimento familiar dos feirantes, observa—se um
baixo nivel de renda, onde uma porcentagem expressiva dos individuos tém no
maximo 1 salario minimo (46%) e quase a totalidade menos do que 3 salarios

minimos.
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Grafico 11. Proporgéo (%) de feirantes por quantidade de funcionarios
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Fonte: Elaboracao proépria

3.3 Entrevistas com os ex-comerciantes

Essa segao foca nos ex-feirantes do Bebedouro que foram identificados
nesta pesquisa, totalizando sete pessoas, seis tinham comércio no Mercado do
Bebedouro e mudaram para outras feiras e uma tinha comércio em casa e
passou a comercializar na feira do Benedito Bentes.
A tabela 1 apresenta a moradia desses individuos. Observamos que muitos nao
residiam no mesmo bairro de trabalho, tendo casos de moradia no interior do
estado de Alagoas como Unido dos Palmares e Vigosa.

Tabela 2. Moradia (antes e depois da tragédia) dos ex-feirantes do Bebedouro

Antes

Depois

Frequéncia % do total

Frequéncia % do total

Bebedouro
Cha da Jaqueira
Cha do Bebedouro

Tabuleiro dos
Martins

Unido dos Palmares
Vigosa

Benedito Bentes

2

28,57
14,29

14,29

14,29
14,29
14,29

0

0

0

0,00
0,00

14,29

28,57
14,29
14,29

28,57

Fonte: Elaboragao propria
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O grafico 12 indica claramente que quase todos os entrevistados ficaram
insatisfeitos com a mudanca do comércio apds a tragédia causada pela
Braskem, sendo que 4 classificaram como insatisfeitos e 2 como muito
insatisfeitos, apenas 1 individuo indicou estar muito satisfeito com a mudanca do
comércio. Tal ideia é ratificada pelas questdes posteriores (tabela 2) sobre as
condigdes de trabalho. Observam-se pioras nas classificagcbes atuais
comparadas as anteriores (na feira do Mercado do Bebedouro). Entretanto, a
classificagdo absoluta precisa ser olhada com cautela, principalmente em
relagao as boas condigdes relatadas no ambiente anterior (Bebedouro), acredita-
se aqui que a leitura pode indicar mais uma posigao relativa de insatisfagdo com
as novas condi¢gdes do que propriamente um conceito absoluto da posi¢cao

anterior.

Grafico 12. Grau de satisfagdo com a mudanga do comércio

m Muito insatisfeito  m Insatisfeito Muito satisfeito

Fonte: Elaboragao prépria

Tabela 3. Condigdes do trabalho antes da mudanga do comércio (Bebedouro) e depois

Antes (Bebedouro) Depois
Frequéncia % do total Frequéncia % do total
Otimas 3 42,86 1 14,29
Boas 2 28,57 0 0,00
Razoaveis 2 28,57 3 42,86
Péssimas 0 0,00 3 42,86

Fonte: Elaboragao prépria
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Grafico 13. Novo local de trabalho na feira

]

m Benedito Bentes = Tabuleiro

Fonte: Elaboragao prépria

O grafico 14 apresenta a informagdo de que quase todos os individuos
entrevistados indicaram que nao tiveram acesso ou apenas acesso insuficiente
a programas ou capacitagdo desde a mudanga para o novo local, indicando a

necessidade de maior apoio a esses individuos.

Grafico 14. Acesso a programas ou capacitacdo desde a mudanga

o

m Acesso excelente ® Acesso insuficiente = Ndo tive acesso

Fonte: Elaboragao Prépria

Ja o grafico 15 mostra a percepgao dos individuos em relagdo as suas
condig¢des financeiras, informacédo que ratifica as condigbes socioecondmicas

precarias desses individuos.
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Grafico 15. Condicoes financeiras

= Muito confortavel = Neutro = Dificil Muito dificil

Fonte: Elaboragao prépria

Cabe destacar que essa secao focou nos individuos ex-feirantes do
Mercado do Bebedouro (para ser mais exato, uma pessoa passou a fazer parte
de uma feira, e trabalhava no domicilio anteriormente no Bebedouro), contudo
entre os feirantes totais entrevistados, foram detectados trés grupos: sete
individuos nessa situagcao de foco desta subsecdo, dez feirantes que foram
realocadas como moradores de areas afetadas mas que n&o tinham comércio
no bairro do Bebedouro e seis feirantes que nao foram realocados, mas que se

sentem afetados por morarem proximos as areas de realocados.

Assim, o grafico 16 mostra o grau de satisfagcao considerando esse grupo
de pessoas que foram realocados enquanto moradores e nao tinham comércio
no bairro do Bebedouro, mas que eram feirantes de outros locais. Nota-se que o
grau de satisfagado com a realocagdo modifica um pouco, porém, existindo ainda
um grau alto de rejeicao, do total de nove respondentes (um dos dez preferiu
ndo responder a essas perguntas) com 5 pessoas (55,6%) indicando estarem

muito insatisfeitos ou insatisfeitos, 3 indiferentes (33,3%) e 1 satisfeito (11,1%).

Grafico 16. Grau de satisfagdo com a mudanga, realocados enquanto moradores

N N

B Muito insatisfeito ® Insatisfeito ® Indiferente = Satisfeito
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Fonte: Elaboracao proépria

3.4 Entrevista com os ex-comerciantes do Mercado de Bebedouro

Aléem das abordagens demonstradas anteriormente, buscou-se ainda
compreender de maneira mais complexa o cenario envolvendo 0s ex-
comerciantes do mercado de bebedouro por meio de entrevistas realizadas com

estes.

A tabela 3, evoca a caracterizacdo dos participantes da pesquisa
considerando a formalidade (ou nao) do negécio, tipo de negdcio, tempo de
atividade e os tipos de produtos comercializados. Ressalta-se que os
entrevistados 7 e 8, doravante, E7 e E8, trata-se de comerciantes que atuavam

no entorno do mercado do bebedouro

Tabela 4. Caracterizagdo dos ex-comerciantes

Localidade Entrevistado Formalidade Tipo de Tempo de Tipo de produto
Negécio Atividade
E1 Formal Feira livre 40 anos Raizes e Frutas
E2 Informal Feira livre 20 anos Frutas e Verduras
o
é E3 Informal Feira livre 45 anos Frutas
(0]
QO
3 E4 Informal Feira livre 20 anos Frutas e verduras
E5 Informal Feira Livre 25 anos Frutas
E6 Informal Feira Livre 25 anos Ovos
* § E7 Informal Feira Livre 3 anos Lanches
© ©
= O
8 © E8 Informal Feira Livre 2 anos Acessorios
(&)
S (moda)

Fonte: Elaboragao prépria

A figura 4 evidencia o comportamento do deslocamento de ex-
comerciantes do bebedouro em direcédo aos bairros anfitrides que recepcionaram

estes grupos. Foi identificado o deslocamento destes grupos para a Feira do
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Tabuleiro e a Feira do Bairro da Santa Lucia, ambos bairros da parte alta de

Maceid, localizados no bairro do Tabuleiro dos Martins.

Figura 4. Fluxo dos Feirantes do Bebedouro

MAPA DE FLUXO DOS
FEIRANTES DE
BEBEDOURO
1 LEGENDA

@ FEIRA DE BEBEDOURO

@ FEIRADO TABULEIRO
FEIRA DA SANTA LUCIA

e==) FLUXO DOS FEIRANTES
AREAAFETADA
CORPOS D'AGUA
MUNICIPIOS
BAIRROS DE MACEIO

a7

1. Antares 26. Mangabeiras
6 28 2. Barro Duro 27. Mutange
3. Bebedouro 28. Ouro Preto
4. Benedito Bentes ~ 29. Pajucara
5. Bom Parto 30. Pescaria
6. Canaa 31. Petropolis
7. Centro 32. Pinheiro
8. Cha da Jaqueira  33. Pitanguinha
2 9. Cha de Bebedouro 34. Pogo
17 10. Cidade 35. Ponta da Terra
Universitaria SE
11. Clima Bom 37 a Verde
12. Cruz das Almas ~ 38. Pontal da Barra
13. Farol 39. Prado
14. Feitosa 40. Riacho Doce
15. Fernao Velho 41. Rio Novo
16. Garca Torta 42. Santa Amélia
17. Gruta de Lourdes 43. Santa Lucia
18. Guaxuma 44. Santo Amaro
33 “ 19. Ipioca 45, Santos Dumont
v 1 { 20. Jacarecica 46. Sao Jorge
N 27 =1 r - 21. Jacintinho 47. Serraria
N \ \ 21 S 22. Jaragua 48. Tabuleiro do
;.E \ A — 23, Jardim Petropolis Martins
,4"5/ | 24. Jatiica 49. Trapiche da Barra
£ \ . 26 25. Levada 50. Vergel do Lago
0 05 1 15km 5 i 24 Datum: Sirgas 2000
p—— ) 5 Fonte: Alagoas em Dados, 2022

Fonte: elaboragao propria

3.4.1 Aspectos indenizatérios

Quando questionados acerca da indenizagdo recebida as
respostas unanimes em responder positivamente sobre a ocorréncia, porém a
analise dos ex-comerciantes sobre a satisfagdo com o valor recebido a maioria
relata insatisfacédo, conforme relatos: “néo, eu preferia estar la, o dinheiro foi para
advogado e precisei inteirar para comprar outro ponto. Recebi o valor em 2021,
e comprei outro ponto que eu tinha alugado antes. Foi mais de um ano para
quitar...” (E1). Outro comerciante identifica que apesar do valor recebido nao foi
capaz de compensar a perda de clientes no local. “A freguesia era muito boa,
teve frequés que mudou para Serraria, ndo vem para aqui...Bebedouro essa

hora, ja tinha apurado mil reais dia de sexta, hoje mal arrecadei cem reais.” (E3).
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Quando interpelados sobre a participagdo e apoio prestado por
parte dos o6rgaos, todos os entrevistados se limitaram a identificar apenas a
indenizagao por parte da Braskem, discorrendo inclusive sobre promessas feitas
por parte do oOrgdo municipal responsavel pelo acompanhamento dos

comerciantes, mas que nao foram entregues até o momento da entrevista.

“Né&o, so conversa, a gente espera até hoje o Galpao que eles falaram,
disseram que esta no projeto, mas nunca vi nada” (E1)

“A Secretaria de Abastecimento foi conversar, perguntar quem queria
ficar, quem queria sair, alguns ja tinham outro ponto, os que néo
tinham, ndo queriam sair. O secretario pediu para que aguentasse mais
um pouquinho, fez um levantamento de quem ainda estava e quem
queria vir para o Tabuleiro, muita gente ndo queria, s6 quem ja tinha
ponto. Mas a gente nao foi realocado, a gente que teve procurar” (E2).

3.4.2 Percepcgao acerca do local de origem

Os entrevistados foram questionados sobre como avaliavam a

estrutura do mercado de bebedouro, onde as consideragdes foram as seguintes:

“Era melhor, era galpéo, o banheiro era melhor , eu até dormia la, ndo
SO eu, mas outros que viam de Unido dos Palmares, Anadia e outros
municipios. Eu sou de Vigosa, chego na sexta. Na época era sexta e
sabado la no Bebedouro e no domingo no Tabuleiro. Hoje aqui tem
pagar uma taxa para dormir. O acesso la era melhor, estacionamento,
tinha banheiro” (E1)

Antes dos problemas que vieram depois do abalo... tinha uma
administragdo, tinha limpeza, tinha organizagédo, depois do abalo, ja

foi deixando a administragéo, foi ficando inseguro, porque invadiam,
levavam as coisas (E2)

Logo no comego era boa, depois para fazer a manutengdo foram
deixando (E3)

“Muito melhor do que aqui...” (E4)

Também se buscou a percepcido sobre a clientela que frequentava o
antigo mercado. No tocante a esta analise, os ex-comerciantes destacaram em

sua maioria uma diferenca entre as localidades:

“La era fidelidade, aqui procuram quantidade e ndo qualidade. Alguns
poucos clientes ainda ficaram, chegaram a vir, mas ndo gostaram
daqui, ai fago entrega.” (E2)

“Era muito boa, o Pinheiro era grande, vinha gente do Pinheiro, do
Calmon, do Cardoso, do Mutange, Alto do Céu, até do Bom Parto. Mas
foi caindo, foram se mudando logo o pessoal das casas, foi mudando
todo mundo.” (E3)
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“La era mais movimentado” (E4)
“Freguesia mais certa e em maior quantidade” (E7)

‘Freguesia em maior quantidade” (E8)

Por sua vez, apenas um dos entrevistados n&o considera
mudangas quando questionado sobre o mercado de bebedouro: “Sem

diferengas, muitos vieram pra o tabuleiro residir igualmente” (E5)

3.4.3 Percepcao acerca do local anfitriao

A compreensao dos comerciantes acerca das dificuldades encontradas
para instalagao € variada, visto que em parte alguns enxergam o processo de
chegada e instalagdo em novo ambiente como dificil.

“Muita [dificuldade], ndo é facil. A concorréncia aqui é maior. Muitos
aqui vao pelo prego, nao vao pela qualidade. O ponto era de uma
senhora, que me alugou... primeiro teve queda de venda, depois
melhorou, mas néo reequilibrou, tem altos e baixos.” (E1)

“Mais ou menos. [...] Sente a saida de la pela tradi¢do do lugar de la
do Bebedouro, mais de 20 anos 14.” (E2)

“Falta seguranga, ao lado da feira funciona um ponto de
comercializagdo de drogas” (E7)

“Falta mais organizagéo e valorizagéao pela parte da prefeitura “ (E8)

Por sua vez, os demais enxergam desta maneira, relatando um
processo tranquilo sem aparentes dificuldades, quando questionados se haviam

encontrado dificuldades ou nao.

“Néo, porque ja estava aqui ha muito tempo, vinha vender no domingo,
mas néo estou acostumado ao movimento daqui, tem que trabalhar
todo dia, antes eu trabalhava de quinta a domingo. Aqui o movimento
cada dia cai mais. [...] ja estava na regido, mudei s6 para o lado daqui,
0 que a gente sofre aqui dentro é com as condi¢bes.” (E3)

“Néo, sinceramente, ja acostumado com a dindmica da feira, a barreira
é a escassez de clientela.” (E5)

“Né&o, ja havia a banca aqui.” (E6)

Sobre a infraestrutura do atual local onde comercializam seus
produtos, os entrevistados, em sua totalidade destacam-na como com
instalagdes precarias “Zero, falta tudo” (E1); “O que a gente sofre aqui dentro é

com as condigbes” (E3), fazendo comparagdes com o mercado do bebedouro
“Mais ou menos, la era bem melhor, 80 por cento melhor do que aqui.” (E2) e
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evidenciando o que fazem-os enxergar o local anfitrido como precario em sua
infraestrutura: “O teto é baixo e apertado” (E4); “Falta cobertura e mais entradas
para o movimento de clientes”(E5); “Péssimas condic¢ées, falta de saneamento

apesar da boa localizagdo.”(E6).

3.3.4 Sugestoes e ideias

Os entrevistados também foram questionados sobre quais
sugestdes dariam visando uma perspectiva futura para a melhoria do local em
que estdo localizados. As palavras mais utilizadas estdo dispostas na nuvem de

palavras, conforme Figura 5.

Merecem destaque as palavras com maior ocorréncia no discurso
dos entrevistados, que dentre outras sao: estacionamento, padronizagéo,

galpéo, mercado, manutencgéo.

Estas ocorréncias permitem a inferéncia acerca da necessidade de
melhorias na infraestrutura dos mercados os quais 0s ex-comerciantes estao

inseridos no contexto de pds-desastre.

Figura 5. Nuvem de palavras das necessidades apontadas pelos ex-comerciantes
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Fonte: elaboragao propria

Alguns relatos dao conta da necessidade de instalagdo de barreiras nas
entradas de modo a evitar o transito de motos e bicicletas nos corredores das

feiras e mercados e ainda a falta de organizagdo como causa da dispersao de
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clientes favorecendo ainda mais a percepcédo do fluxo de clientes abaixo do

esperado.

3.5 Proposigdes

Com base no diagnéstico realizado nas se¢des anteriores, foram sugeridas
acdes de acordo com a area tematica, considerando para tanto o contexto e impactos
observados, bem como suas respectivas justificativas.

Quadro 1. Propostas com base nas situagdes apresentadas

Area Tematica Contexto / Impactos

Propostas de Linha de
Acédo

Justificativa

O fechamento do
Mercado de
Bebedouro gerou
alteragdes na
dindmica econdémica
provocada pelo
deslocamento dos
feirantes para outros
centros comerciais.

Atividade
Econbmica,
trabalho e renda

Essas alteragdes tém
resultado em uma

série de restricdes que

dificultam a entrada
desses comerciantes
em outros centros
comerciais.

-formalizacao dos
mercados/feiras informais

-formalizagao dos
comerciantes (através de
politicas publicas
especificas de promogéo)

Reconhecer as feiras informais,
sobretudo dos principais bairros de
destino, com destaque para a Feira

do Cleto, no bairro Tabuleiro do

Martins, que recebeu também ex-
comerciantes do Mercado de
Bebedouro.

O reconhecimento dos
mercados/feiras favorece o apoio da
prefeitura, melhorando as condigdes

de infraestrutura local.

A formalizagao dos comerciantes
possibilita 0 acesso a
politicas/programas locais.

O fechamento do
Mercado de
Bebedouro gerou
alteragdes na
dindmica econdmica
provocada pelo
deslocamento dos

Atividade
Econbmica,
trabalho e renda

centros comerciais.

resultado em uma

manutengao desses
comerciantes em
outros centros
comerciais.

feirantes para outros

Essas alteragdes tém

Acolhimento/

Acompanhamento dos ex-
comerciantes nesses Novos

mercados;

- Estudo de mercado/
Viabilidade para

identificacdo dos principais

entraves, clientelas e
espagos para esses
comerciantes;

- Identificagao de novas

oportunidades de negdcio
série de restricbes que para o estabelecimento de
dificultam a entrada e

novos mercados/feiras;

-ldentificagao de
feiras/mercados que
possam funcionar em
horario estendido ou
horario diferenciado.

Os comerciantes relataram auséncia
de suporte da prefeitura e Braskem,
muita concorréncia, pouca
infraestrutura. Assim, importante
priorizar agdes que possam auxiliar o
estabelecimento desses
comerciantes, evitando provaveis
barreiras a entrada.

Nao houve apoio no processo de
realocagao desses comerciantes, um
estudo de identificacédo de
oportunidades pode facilitar o
processo de instalagao e
manutengéo dos seus negocios.

O fechamento do
Mercado de
Bebedouro gerou
alteragdes na

Atividade
Econbdmica,
trabalho e renda

dindmica econémica

Investir em agdes que possa

- Capacitar os comerciantes capacitar esses comerciantes que
para utilizagdo de novos relataram perdas de clientela em
canais de comercializagcdo decorréncia da mudancga de local.
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provocada pelo - Incentivar o Priorizar outras formas de negécios,
deslocamento dos cooperativismo de capacitagdes para ampliar o escopo
feirantes para outros plataformas sociais do negécio.
centros comerciais.

Essas alteragdes tém
resultado em uma
série de restricbes que
dificultam a entrada e
manutengao desses
comerciantes em
outros centros
comerciais.

Obras e acdes de
melhorias para os
Mercados/Feiras:

- Mercado/Feira Tabuleiro
- Mercado da Produgéao

- Mercadol/feira do A baixa infraestrutura presente nos
Jacintinho mercados/feiras, aliada a disputa
- Mercadol/feira do - para captar clientes, mostraram que
Benedito Bentes 0s comerciantes migram para vias de
- Feira do Cleto acesso, dificultando o acesso e a
- Mercado do mobilidade nessas regides.

O fechamento do
Mercado de
Bebedouro gerou
alteragdes na
dindmica urbana,

Graciliano/Village
Dado o numero de ex-comerciantes
Alguns dos principais do mercado de Bebedouro que
problemas relatados: migraram para o mercado/feira do
aliado a0 Tabuleiro, Cidade Universitaria e
Espagos Publicos e - Realocacgao dos feirantes Benedito Bentes esses deveriam ser
deslocamento da . : S
Desenho Urbano ~ . das vias e estacionamentos priorizados.
populagao, ha uma . ~ .
Orientagdes/adequacgdes

pressdo nos demais ~ ; .
) para a manutencgao da feira Fortalecer os mercados/feiras
mercados e feiras, que : ;
livre existentes.

apresentam ~
Construcao de novos

problemas de : . .
infraestrutura banheiros/ reformas Reconhecer as feiras informais e sua

' recuperagao e ampliagdo importancia nas dindmicas urbanas,

de area coberta sobretudo com o deslocamento da
recuperacéo e ampliacao populacao para estes centros
do piso comerciais.

Melhoria da iluminagao
Disponibilizagao de
Internet, a fim de
viabilizar/facilitar a
comercializagao por outros

meios
O fechamento do
Mercado de Construgao de novos Ampliar a oferta de mercados/feiras
Bebedouro gerou mercados, a partir do na cidade, priorizando os bairros que
_— alteragdes na reconhecimento das novas estdo passando por maior
Espacgos Publicos e A G . ~
dindmica urbana, dinamicas urbanas adensamento, a partir da recepcgéao
Desenho Urbano . . - ~
aliado ao impostas pelos da populagao deslocada, e nao
deslocamento da deslocamentos forgados, contam com mercados/feiras
populagao, ha uma descentralizando-os estruturados: Serraria, Cha da
pressado nos demais Jaqueira, entre outros.

mercados e feiras, que
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apresentam
problemas de
infraestrutura.

Dada a necessidade de
melhoria interna dos
mercados, bem como de
acessibilidade e acesso aos
locais, varias agoes se
fazem necessarias:

- Comunicacao visual para

A realocagao das .
0s mercados;

atividades para
centros comerciais
sem infraestrutura e

A infraestrutura precaria das
feiras/mercados mostra a

Qualificagao . - Reestruturacao de necessidade de melhorias gerais que
suporte, ampliou o X 2
Urbana . estacionamentos e busquem a transformagdes em
numero de . - - . . -
. . implantacdo de bicicletarios espagos adequados e satisfatérios
comerciantes locais, R
. para comercializagdo dos produtos.
agravando os atuais .
- Melhoria nos espacgos das
problemas. . )
feiras/mercados, como:
Criacao de espagos de
convivéncia; Garantia de
acessibilidade também na
circulacao interna.
~ ualificacdo do acesso as
A realocagao das Q ¢ )
L . . feiras e/ou mercados locais,
atividades econbmicas )
PO estimulando o uso de . .
em decorréncia da Um melhor acesso as feiras pode
A outros modos de . . .
subsidéncia resultou ] estimular um comércio em maior
. transporte, como: o .
em varios problemas volume, fidelizando clientes
de mobilidade. . . existentes ou atraindo novos
- Melhoria das vias de s
. individuos.
Centralidades e acesso

Ressalta-se que
alguns problemas ja
se faziam presentes

nos centros
comerciais e foram
agravados pela
realocagao abrupta
dos comerciantes sem
suporte adequado.

Mobilidade Urbana - Criacao de rotas
acessiveis
- Implantacédo de
ciclovias/ciclofaixas
- Maior e melhor oferta nos
meios de transportes

existentes

Minimizar os impactos/sobrecarga
provocados pelo deslocamento da

populagao na mobilidade urbana.
Minimizar a necessidade/desejo de
deslocamento por veiculo particular.

Fonte: Elaboragao prépria

4. Consideracgdes Finais

Este documento buscou dar subsidio ao processo de decisdo permeado
sob a perspectiva das medidas atinentes ao Plano de A¢des Sécio Urbanisticas

(PAS). Para tanto, objetivou-se caracterizar os principais mercados/feiras
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publicas de Macei6 a partir da analise de infraestrutura presente nestes
ambientes e a identificagao de trabalhadores informais do antigo mercado.

Para consecucéao do objetivo proposto, foram delimitadas iniciativas quais
sejam: visitas in loco para o reconhecimento da area comercial e identificagao
das praticas comerciais realizadas nas feiras e mercados, aplicacdao de
questionario semi estruturado com comerciantes no intuito da caracterizagao
desta populagao, e por fim foram empreendidas entrevistas aprofundadas com
ex-comerciantes do bebedouro e realocados de outras localidades para
compreensao da percepg¢ao destes atores no processo de deslocamento e
mudanc¢a do ambiente em que desempenham suas fungdes.

Foram identificadas deficiéncias na infraestrutura das feiras e mercados
0 que demanda uma atencdo ao atendimento destas lacunas, permitindo a
qualificacdo destes ambientes de modo a atender a expectativa de cunho
socioecondémico que estas atividades representam nas localidades em que
foram estruturadas.

Os entrevistados destacaram relevantes mudangas no contexto em que
atuavam visto as diferengas existentes entre os mercados de origem e o anfitrido
eram perceptiveis pelo publico investigado. Dimensdes acerca de estrutura,
organizacao e melhorias foram sinalizadas para uma melhor adequagao do novo
ambiente de trabalho. A questdo da mudancga de clientes e consequente
alteracdo da demanda e de renda também foi destacada pelos participantes.
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