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Por que a Educacao Financeira importa?

O Brasil como laboratorio global de avaliacao de impacto

/\/.
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Secao | - Evidéncias : Projeto-piloto

O Projeto-Piloto de Educagao Financeira nas Escolas (2010-2012)

Entre agosto de 2010 e dezembro de 2011, a Estratégia Nacional de Educacao .
. : . . . - Dados-chave do experimento
Financeira (ENEF) conduziu o primeiro grande experimento de educacao —_—
financeira escolar no Brasil. O estudo envolveu aproximadamente 25.000 o
estudantes de ensino médio em 892 escolas publicas de seis estados: Ceara @ 892 esgolgs publlca_s. .

- ) o i , T rede publica de ensino médio
Espirito Santo, Minas Gerais, Rio de Janeiro, Rio Grande do Norte e Tocantins.

Oo

A metodologia utilizada foi o Ensaio Controlado Aleatorizado (RCT), ~ ~25.000 estuda_ntes o o
) " N | o (e oy amostra do ensino médio brasileiro
considerado o "padrao-ouro" para avaliacdes de politicas publicas. O Banco
Mundial, por meio de equipe liderada por Miriam Bruhn e Bilal Zia, conduziu a @ 6 estados brasileiros
avaliacao de impacto — publicada no American Economic Journal: Applied CE. ES. MG. RJ. RN. TO
Economics.
?° Metodologia RCT (padrao-ouro)
A abordagem foi transversal: os conceitos financeiros foram integrados as Ensaio controlado aleatorizado
disciplinas de Matemadtica, Portugués, Historia e Geografia — evitando a L. .
. e . ] L @ Avaliagao Banco Mundial
criagdo de uma disciplina isolada. As ligbes incluiam atividades de casa que

o . ) Bruhn & Zia - AEJ: Applied Economics
exigiam participagéo dos pais.

Primeiro RCT de larga escala de EF em pais em
desenvolvimento

Fontes: Bruhn & Zia et al. — World Bank Policy Research WP 6723; American Economic Journal: Applied Economics; BCB — Relatdrio de Inflagdo, Estudo Especial 082.




Resultados de Curto Prazo: Salto no Conhecimento Financeiro

Comparacdo tratamento x controle imediatamente apds o programa (Bruhn et al., World Bank WP 6723):

Proficiéncia Topo da curva Base da curva

+0,25 +28% -26%

desvio-padrao alto desempenho baixo desempenho
Aumento na proficiéncia financeira — —

~ Crescimento na proporc¢ao de alunos Queda na proporgao de alunos com
em relagao ao grupo de controle — . . .
. o com desempenho excepcional — os baixo desempenho — alunos mais
equivale a 5-7% nos testes . . .
melhores ficaram ainda melhores. fracos melhoraram mais.

padronizados.
Leitura economica

O deslocamento positivo ocorreu em toda a distribuicao de notas — nao foi apenas a média que subiu. Houve também aumento
de 1,4 ponto percentual na probabilidade de os estudantes pouparem para compras futuras.

Fonte: Bruhn et al. — World Bank Policy Research Working Paper 6723.




Transmissao Ascendente: o Conhecimento Flui da Escola para a Familia

As licOes de casa que exigiam envolvimento dos pais funcionaram como vetor de disseminagdao — a escola virou um polo de literacia
financeira para a comunidade.

m

A o

Passo 2 Passo 3
Estudante aprende Familia se beneficia

+0,25 SD de proficiéncia Efeito indireto sobre adultos

Passo 1
Programa na escola

RCT integrado a disciplinas

Impacto nos pais Efeito detectado

Conhecimento sobre composicao de orcamento +6,3 p.p.
Taxa de poupanc¢a mensal +0,67 p.p.
Probabilidade de discutir finangas com os filhos Aumento significativo
Compreensao de taxas de juros reais Melhoria detectada

Implicagdo de politica publica: a escola alcanca indiretamente adultos que normalmente resistem a cursos de capacita¢do financeira.

Fonte: Bruhn et al. — World Bank Policy Research Working Paper 6723.
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O Teste Definitivo: 9 anos depois, a educag¢ao financeira funcionou?

O Banco Mundial e o Banco Central do Brasil rastrearam ~16.000 dos estudantes originais via CPF — usando dados administrativos
reais (SCR, RAIS, MEI).

2010-11 2015-16 2020

Projeto-piloto Rastreamento

Resultado de longo

prazo

25. I 2 | 1bli A t heci to (+0,25 SD R a .P S
5.000 alunos em 892 escolas publicas umento de conhecimento (+0,25 SD), mas ~16.000 alunos rastreados via CPF: dados ever'sao do/paradox.o rudén
financeira duravel confirmada. E

50 fi e via RCT dito: al
recebem educacao manc.elra via RCT do paradoxo do credlt.o a ur:os passam a usar de crédito (SCR), emprego (RAIS) e MEL. '
Banco Mundial. mais cartao. persistem 5-9 anos.

Metodologia inovadora
A avaliacdo longitudinal usou dados administrativos reais, nao autodeclarados:

> SCR/BCB — Sistema de Informacgdes de Crédito - RAIS — empregos formais - MEI — formalizacgdo

empresarial.
Autores: Gabriel Garber, Sergio Koyama (BCB) e equipe do Banco Mundial — BCB Working Paper

563.

Inédito no mundo
Provavelmente a avaliagao

longitudinal mais importante ja
realizada sobre educacao financeira

Fontes: Garber, Koyama et al. (2022) — BCB Working Paper Series 563; Bruhn et al. — CFPB Conference Paper.




Segao + Desafios e Vulnerabilidades

Desafios e Vulnerabilidades do
Investidor Individual no Brasil

Riscos comportamentais, digitais e estruturais que demandam acao legislativa



Secdo Il - Desafios - Letramento financeiro

A Barreira do Letramento: Fragilidade Estrutural de Conhecimento

Diagndstico - PISA / OCDE Diagnostico + adultos

Letramento financeiro entre jovens de 15 anos Letramento financeiro entre adultos
dos estudantes brasileiros se . o ) )

53%, concentram no Nivel 1 ou inferior 60/100 Innf:;égledlo de letramento financeiro
— capazes apenas de decisdes de '
consumo imediato simples. 77% VS compreendem risco-retorno

3(y atinge o Nivel 5 — capacidade de 42(y conceltualmenlte,I mas apenas 42%

(1) analisar produtos financeiros (0] conseguem calcular juros compostos.

sofisticados de forma autébnoma. 45% (48% nas classes C/D/E)

nao controlam suas proéprias financas.

Gargalo central

A lacuna entre compreensao conceitual e competéncia pratica.
Os cidadaos "sabem" que risco e retorno estao ligados, mas nao conseguem calcular juros compostos sobre as proprias
economias. Essa desconexao cognitiva é o terreno fértil explorado por golpistas, plataformas predatdrias e propaganda

enganosa.

Fontes: OCDE/PISA — Resultados de Letramento Financeiro (Volume IV); OECD/INFE Toolkit 2026




Secdo Il - Desafios - Novos vetores de risco

Finfluencers, IA e Fraudes Digitais: Novos Vetores de Risco

Influenciadores financeiros dos novos investidores de varejo
<| ) finfl ) q | c | binad declararam tomar decisdes com
803 finfluencers monitorados pela ANBIMA/CVM, com alcance combinado 75% base exclusivamente em

de 287,9 mi de seguidores e 1,18 bi de interagdes. recomendacdes de canais de

YouTube e influenciadores.

dos investidores nacionais utilizam IA generativa

Forte viés sociodemografico: Gen Z 49% - Classe AB 58% -
(ChatGPT, Copilot) para consultas e montagem de 2 0 0

masculino 67%.

portfélios.
' Fraudes digitais
( E | , . . ohishi 15%).
34% da populago brasileira 4 sofreu aomenos um golpe {00 T BUEEE PREIIE TR OFOO SRS
ou fraude financeira - 47% nas classes A/B. : p Pig g
+ criptoativos.

Fontes: ANBIMA/Datafolha — Raio X do Investidor; ANBIMA/CVM — Mapeamento Semestral de Influenciadores; CVM — Agenda Regulatdria 2026; I0SCO — FR06/2024.
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Secdo Il - Desafios - Novos vetores de risco

Vulnerabilidade Patrimonial: Sem Reserva e Sem Previdéncia

Reserva de emergéncia Planejamento previdenciario

Populagao sem reserva alguma

o Aportes recorrentes para aposentadoria
=~ 1 em cada 3 brasileiros adultos P P P

Entre os que tém: % que esgotaria tudo em 6 meses dos ndo-aposentados

fazem aportes

aposentadoria.
Apenas ~40% da populagao dispde de reserva financeira

capaz de sustentar 6 meses sem renda. Os demais — ~60% — Maioria nao tera reservas financeiras para a aposentadoria,
operam a beira da fragilidade financeira diante de qualquer dependendo exclusivamente da previdéncia publica.
choque.

Ciclo de vulnerabilidade
Sem reserva + sem previdéncia = caminho para apostas, golpes e crédito caro.
A combinacado entre auséncia de reserva de emergéncia e colapso do planejamento previdenciario cria um ciclo de

vulnerabilidade: cidadaos sem colchao financeiro sdo mais propensos a assumir riscos inadequados, cair em fraudes e buscar
ganhos rapidos em apostas e criptoativos ndo regulados.

L‘ACVM

Comissio de Valores Mobiliarios

Fonte: ANBIMA/Datafolha — Raio X do Investidor Brasileiro (92 edi¢do).



O Papel Estratégico da Educacao Financeira na Protecao
do Investidor

Diretrizes da IOSCO e da OCDE/INFE



Secao Ill - Diretrizes - Framework IOSCO-OCDE

As 7 Competéncias Essenciais para Investidores

Desdobramento especializado do G20/OECD INFE Core Competencies Framework para investidores de varejo.

|

01
Principios Gerais

Juros compostos, inflacao,
relagao risco-retorno e
horizonte temporal.

Q

02
Analise de Produtos

Taxas, custos ocultos,
complexidade, liquidez e
adequacao ao perfil.

[l

03
Sele¢ao de Intermediarios

Verificacao de registro,
avaliacao de plataformas e
idoneidade.

E

05
Direitos e Deveres

Ouvidoria, resolucao de
disputas e mecanismos de
ressarcimento.

06 - destaque

Vieses Cgm ortamentais
Excesso de confiancga,

ancoragem, comportamento
de manada — overtrading e
perdas.

©

07 - destaque
Identificagao de Golpes

Ceticismo analitico,
checagem e identificagao de
sinais de alerta.

Fonte: 10SCO-OECD Core Competencies Framework on Financial Education for Investors (2024).

*

04
Gestao de Carteiras

Rebalanceamento periddico,
diversificacao e horizonte de
tempo.

Relevancia para o Brasil

Competéncias 06 e 07 sao
relevantes no cenario brasileiro
atual — combate a golpes digitais
e armadilhas comportamentais.




Blindagem Cognitiva

Vieses do investidor
Excesso de Confiang¢a (Overconfidence)

Investidores avaliam terceiros de forma objetiva, mas superestimam as proprias capacidades. Dois erros se sobrepdem:

Acreditar que se é melhor que a média (better-than-

Acreditar que se sabe mais do que realmente se sabe.
average effect).

Resposta regulatdria
Nudges podem ajudar a redesenhar o ambiente de decisao Pioneirismo brasileiro
Nucleo de Estudos
Comportamentais

Intervencdes comportamentais que alteram o contexto sem restringir escolhas:
» Alterar a ordem de apresentacao de opcdes de investimento em apps
» Introduzir alertas visuais no momento da aquisicao de produtos de alta taxa

» Definir melhores praticas e condutas — opt-out em vez de opt-in para prote¢des Langado pela CVM em 2014 —
conectava pesquisadores,

universidades e o regulador para

NEC




A Educacao Financeira é a Linha de Defesa
que Funciona em Tempo Real

"A educacgdo financeira transforma o investidor na primeira linha de defesa do mercado."

— I0SCO, Framework para Educagdo de Investidores

<



MUDANCA DE PARADIGMA - 1I0SCO + OCDE
De disclosure passivo a defesa ativa:

educacao financeira € um novo pilar da
protecao

Omodelo tradicional de deixe o comprador acautelarse” € insuficiente na
era digtal. Aprotecao ideal passa a ser integrada e ativa, como investidor
também como sensor do mercado.

~ SECULO XX - DEFESA DO INVESTIDOR
A educacao financeira como a como a primeira linha de defesa do
investidor — conhecimento que capacita a bem escolher.

» SECULO XXI - DEFESA DO MERCADO
A educagao também habilita o investidor a ser a primeira linha de

defesa do mercado — sensor ativo que detecta e reporta falhas de
atendimento e indicios irregularidades e ilicitos.

Q. @

A protecao ideal integra trés pilares:

Reguiécﬁo

Os trés pilares devem atuar de forma integrada.
Educacao é o vértice que capacita o investidor a
traduzir as informacdes regulatérias em decisdes
saudaveis. Sem ela a regulacdo perde eficiéncia.
Ela também o habilita a se beneficiar plenamente
da inclusao econémica e financeira.



Hiperdigitalizacao criou riscos que a atuacao reativa sozinha nao alcan¢a

A proliferacao de aplicativos moveis facilitou o acesso ao mercado, mas nao eliminou os riscos. A
educacao financeira reconfigura a protecao para trés ameacas digitais convergentes.

DEPs IA & ALGORITMOS FINFLUENCERS
Praticas de Engajamento Digital Recomenda¢ao automatizada Influéncia de criadores digitais
Gamificacdo, notificagOes persuasivas Rob0s de investimento e IA generativa Criadores de conteudo financeiro
e copy trading exploram gatilhos podem induzir a erros por vieses disseminam recomendacdes de
psicoldgicos, induzindo o investidor ao algoritmicos e “alucinacoes”. alcance massivo e podem ser
overtrading e a alocacao em ativos de Tecnologia é ferramenta de apoio — patrocinados por interesses
alto risco — fora do seu perfil de nunca substitui pesquisa comerciais nao divulgados e em
suitability. independente e diversificacao. conflito de interesse.
Resposta educacional: identificar taticas e Resposta educacional: letramento Resposta'educacionalz consc.ie.ntizagéo
uso de insights comportamentais. algoritmico financeiro. sc;bre aNdlferenga entre publicidade e
educacao.

‘ —
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Golpes (locais e transnacionais) exigem blindagem cognitive para além dos instrumentos regulatorios
tradicionais.

Deepfakes, paginas de phishing e outras praticas fraudulentas superam a velocidade da regulacao e supervisao. A

educacao financeira e de investidores pode atuar preventivamente em diversas frentes.

C

“nmissdn a

AMEACA DIGITAL RESPOSTA EDUCACIONAL

Reconhecimento imediato de sinais de alerta
Ofertas de “retorno garantido” — desconfianca de promessas sem risco e de
Pressao psicolégica + remessa ao exterior decisdes aceleradas.

Habito ativo de consultar bases publicas de
Plataformas falsas / clonadas reguladores para confirmar registro do
Deepfakes e perfis com identidade fabricada intermediario ou da plataforma.

Protecao de credenciais e autenticacao em

Invasdo de contas / phishing duas etapas (2FA) em todas as contas
Crime cibernético transfronteirico financeiras.
M @

s Mobilirins

FERRAMENTA-CHAVE

RED FLAGS

VERIFICACAO DE
CREDENCIAIS

HIGIENE
CIBERNETICA



Letramento financeiro reduz endividamento, forma poupanca e conscientiza sobre o que nao é investimento
(e.g. aposta)

Individuos com alto letramento financeiro apresentam scores significativamente mais elevados de bem-
estar e maior resiliéncia a choques macroeconomicos.

Evitando espirais de divida, formando reservas e investindo
de forma consciente e bem informaa.

A educacao financeira ensina controle de orgamento e
estimula reservas de emergéncia antes do recurso ao crédito
de curto prazo e formacao de poupanca de longo prazo.

ALVOS: DECISOES DE ALTO CUSTO PESSOAL

DE CONSUMO FINANCEIRAS
“Buy Now Pay Later” Operacgodes fora do perfil.

— Prevencado direta do superendividamento.

‘ =7
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FRENTE B

Discernindo o que nao é investimento

Em mercados com forte concorréncia das bets, a educacao
financeira é um instrument poderoso para separar diversao
e lazer de investimento, evitando proliferacdao de crencas
erroneas.

FRAUDES

Destruicao estrutural de
capital no longo prazo

INVESTIMENTO

Acumulacdo de capital ao
longo do tempo



SINTESE - OCDE + 10SCO

Recomendag¢des da OCDE e I0OSCO
Quatro prdticas selecionadas para transformer a educacéo financeira em protecdo efetiva

01 Educagao financeira nas escolas
PRECOCE - CONTINUA - MENSURADA

Letramento financeiro integrado ao ensino basico
(mensurado pelo PISA), formando cidadaos resilientes antes
resilientes antes da entrada no mercado de trabalho.

03  Edutainment e gamificacao
DA TEORIA A MUDANCA DE

COMPORTAMENTO
Simuladores digitais de golpes, quizzes e marketing social

multimidia para capturar engajamento e alterar
comportamentos reais.

&

02  Abordagens segmentadas
CUSTOMIZADA POR PERFIL VULNERAVEL

Programas customizados para jovens, mulheres, idosos,
indigenas, maes com criangas na primeira infancia
e baixa renda — atacando disparidades estruturais.

04 Marketing social
DOWNSTREAM - MIDSTREAM - UPSTREAM

Campanhas mobilizam, reforgam conteudos e engajam
consumidor final, lideres comunitarios e formuladores de
politica, formando uma rede de educacao e protecao.




Campanhas nacionais e internacionais

Semana ENEF, Global Money Week e World Investor Week



SEMANA NACIONAL DE EDUCACAO FINANCEIRA: uma das primeiras iniciativa da ENEF

Campanha nacional gratuita, apartidaria e de imparcialidade comercial — promove a Estratégia Nacional de Educacao Financeira

(ENEF).
2010 2014 2020 2026
D t 12
fee;;era? Zle\lrlr;:na FBEF assume 132 edigao
Decreto cria a ENEF — 170+ eventos Férum Brasileiro de Educacgao Longevidade e
Estratésia Nacional de 17 estados + DF Financeira assume a coordenacao. prosperidade —
° Coordenacdo pelo Formato 100% virtual (pandemia). temas centrais da

Educacao Financeira.
CONEF.

Forum Brasileiro de Educag¢ao Financeira (FBEF)
8 drgaos governamentais coordenam a Semana ENEF desde 2020

BCB Banco Central do Brasil

MPS Min. da Previdéncia Social

CVM Comissao de Valores Mobilidrios

PREVIC Superintendéncia Nacional de Previd. Complementar

SUSEP

edicao em curso.

Superintendéncia de Seguros Privados

SENACON Sec. Nacional do Consumidor

STN

MEC

Secretaria do Tesouro Nacional

Ministério da Educacao



Além dos numeros: o que muda na vida do brasileiro

De uma campanha pontual a um ecossistema permanente de educacao financeira — trés transformacdes concretas.

A © 28

01 02 03
Escolas Temas em evolucao Futuro - 132 edicao
yResiliéncia na pandemia 2026

30% . _’ 53%_ . yProtecgao digital contra golpes
dzas a3goe52vozlt3adas a Criangas e jovens » Criangas e jovens Longevidade + Prosperidade

013 vs. 2023). Criangas e jovens i i i : :
(. ) ¢ .J 'Longevidade & prosperidade Conecta educacao financeira a um Brasil
viraram um centro de gravidade da . . : lanei
campanha. De temas mais amplas a contextuais e que Vive mais € precisa planejar

urgentes. melhor.

Parcerias criativas
Finangas para criangas via cultura pop e teatro itinerante

Gibis com a Turma da Monica - Caravana Kids — formatos ludicos que levam educacao financeira a criancas desde cedo.

3/3




GLOBAL MONEY WEEK: a campanha global de educag¢ao financeira para jovens

De 21 paises em 2012 a 176 paises em 2025 — coordenada pela OCDE/INFE desde 2021.

2011 2012 2014 2017 2020 2021
2 adies T .
A semente 12 edicao Explosdo Maturidade rausa ransi¢a® — oCDE assume
(CYFI) pandémica Institucional 100+
) 118 137 .
21 paises paises paises paises
33 mil 3 mi de 7,8 mi 12 sob
criangas jovens jovens OCDE
Aflatoun
International cria Mais de 2.000 72.000 Ano sem GMW
) CYFI (Amsterda) tividad . devido a
o International | 12 ativiaades atividades : OCDE/INFE assume
Aflatoun Day (17 anka @ & organizadas 23.700 pandemla,de i do G20
_ Global Money 515 haimente em . COVID-19. Unico com apoio do
de marc¢o) Week organizagoes , : (Itdlia).
eek. uma Unica . hiato em mais de
semente da engajadas. )
futura GMW. semana. uma decada.
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Global Money Week - Era OCDE/INFE - 2021-2026

Sob a OCDE: de campanha a instrumento global de politica publica

6 edigdes consecutivas com temas alinhados as urgéncias da geracdo digital.

92 . 2021

"Take care of yourself, take care of your money"

12 edigdo OCDE. 100+ paises. Formato virtual. Apoio do G20 sob a
Presidéncia italiana.

102 - 2022

"Build your future, be smart about money"

Retomada poés-pandemia. 100+ paises. 50M+ jovens acumulados
desde 2012.

112 - 2023

"Plan your money, plant your future"

Sustentabilidade financeira. 170+ paises. ~120M de pessoas
alcangadas (40.000+ entidades).

122 - 2024

"Protect your money, secure your future"

Protecdo contra fraudes digitais. 176 paises - 60M+ jovens
acumulados. Langamento global na OCDE (Paris).

Impacto acumulado sob a OCDE

@ 176

paises e economias participantes

132 . 2025

"Think before you follow, wise money tomorrow"

Pensamento critico vs. finfluencers e IA. 176 paises.

2R 60M+

criangas e jovens alcangados (acumulado)

142 - 2026

"Smart Money Talks"

Didlogo aberto sobre finangas. 170+ paises. Edigdo em curso.

40.000+

entidades — governos, bancos centrais, ONGs, escolas

A Recomendacgéo da OCDE sobre Letramento Financeiro (2020), endossada pelo G20 e APEC, fundamenta a campanha: educagdo financeira desde a mais tenra idade.

N osco

nn E&%?m Fontes: OCDE/INFE — Annual Reports da GMW (2021-2025); globalmoneyweek.org; Recomendag¢do OCDE sobre Letramento Financeiro (2020).



Global Money Week - Era OCDE/INFE - 2021-2026

De celebracao a plataforma: o legado transformador da GMW

O que mudou sob a coordenacdo OCDE/INFE — e por que isso importa para politicas publicas.

A ul o

01 02 03

Institucionaliza¢ao global Base em evidéncias (PISA) Alinhamento com agendas globais

De iniciativa de ONG (CYFI) a campanha 1 em cada 6 jovens de 15 anos em paises da Temas evoluiram de poupanca bésica para

coordenada pela OCDE, com endosso do G20 OCDE ndo atinge proficiéncia basica em sustentabilidade (2023), protecdo digital
literacia financeira — mesmo tendo conta (2024), desinformacao financeira (2025) e

e APEC. Coordenag¢ao nacional por bancos

centrais, reguladores e ministérios. bancaria. PISA fundamenta a urgéncia da dialogo aberto (2026) — refletindo riscos
campanha. reais da geracao conectada.
& ~
04 05
Efeito multiplicador Escala sem precedentes
European Money Week (EBF) alinhada a GMW — De 33 mil criangas em 21 paises (2012) a 60+ milhdes em
coordenacao simultanea em 35+ paises europeus com o 176 paises (2025) — crescimento de mais de 1.800x no
European Money Quiz para a faixa 13—-15 anos. A¢des alcance e 8x no numero de paises em pouco mais de uma
locais conectadas a um movimento global. década.




Semana Mundial do Investidor
O que é a WIW?

A Semana Mundial do Investidor (World Investor Week — WIW)
€ uma campanha global promovida anualmente em outubro
pela 10SCO*, com o objetivo de fortalecer a educacao e a
protecao do investidor, reunindo reguladores de mais de 100
paises e diversas entidades parceiras.

26



Historico (C8)

A WIW é fruto de uma proposta da CVM enquanto ocupava a
Presidéncia do Comité 8 da I0SCO, responsavel pelo tema de
Investidores de Varejo.

A s | osco
) . WNORLD
s | A " INVESTOR

IWNEEK




Coordenacao mundial

Até 2025, a CVM era responsavel pela coordenacao mundial da
campanha, desempenhando funcoes de planejamento,
comunicacao e consolidacao de resultados.

Em 2025, o C8 revisou a governanca da WIW, instituindo um
Grupo de Multicoordenagcao, com apontamento de um
membro rotativo para presidir os trabalhos, com apoio do
Secretariado-Geral da I0SCO.

Os atuais membros do Grupo sao: CVM do Brasil, CONSOB da Italia, CMA da
Arabia Saudita e FSA da Roménia.

28



®cvm

www.gov.br/cvm

Operacional

Todos o0s anos, sao decididos os Temas e Mensagens-Chave da
Campanha. Em 2025, por exemplo, o slogan da campanha foi:

JOSCO

A
A
" WORLD
INVESTOR
A INEEK 2025
stay informed. stay protected.

29



Operacional

Cada pais participante tem uma organizacao que coordena a
campanha a nivel nacional, normalmente um Membro Pleno da
|OSCO (como a CVM).

O Grupo de Trabalho disponibiliza diretrizes gerais e
orientacoes em inglés, as quais sao traduzidas para as linguas
locais e distribuidas nos sites dos coordenadores nacionais.

Esses materiais constituem os Recursos dos Participantes, os quais irao promover as
iniciativas na pratica. Dentre as principais orientacoes, esta a proibicao a atividades que
contenham promog¢ao comercial de produtos.
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Operacional

Ao final da campanha, os participantes informam os resultados
de suas iniciativas ao coordenador nacional, isto €, o alcance
gue obtiveram com suas acdes educacionais, em termos de
numero de pessoas beneficiadas e atingidas pela divulgacao.

Esses numeros sao entao consolidados em dois relatorios
anuais: o Relatdrio Nacional e o Relatorio Internacional (Public
Report), que reune os dados de todos os paises participantes,
cujos respectivos coordenadores repassam ao Secretariado-
Geral da IOSCO.



Q cvm

www.gov.brfcvm

A WIW no Brasil Al

No Brasil, a campanha é coordenada pela CVM, em articulacao
com diversos parceiros, para ampliar acdoes de educacao
financeira e conscientizacao dos investidores.

Exemplos incluem:

Autorreguladores e associacoes representativas (Comité Consultivo de Educacao);
Escolas;

Universidades;

ONGs;

Cooperativas.

e R
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Impacto internacional da WIW

Estima-se que a WIW tenha tido, entre 2017 e 2024, um
impacto mundial de 3,3 bilhoes de pessoas atingidas.

Esse numero tem como base os resultados reportados pelos
paises, consolidados nos relatorios anuais, incluindo:

Audiéncia nas midias tradicionais (radio e televisao);

Beneficiarios diretos de iniciativas educacionais (aulas, palestras, seminarios etc.);
Visitas a websites;

VisualizacOes e engajamento nas midias sociais.

S
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Impacto nacional da WIW

Especificamente para o Brasil, o impacto total para o mesmo
periodo (2017 a 2024) é estimado em 61,2 milhoes.

Mantendo-se estavel o impacto nacional da campanha, projeta-
se que, até 2030, o numero de pessoas atingidas chegara a
mais de 246,2 milhoes.
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