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5.1.1 c) IDEIA CRIATIVA
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5.1.1 d) ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIiDIA
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5.1.2 CAPACIDADE D AT \DIMENTO
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5.1.2 a) RELAGAO L~ CL™™NTES
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5.1.2 b) PROFISSIONAIS QUE SERAO COLOCADOS A DISPOSIGAO DA
EXECUCAO DO CON,RATO
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5.1.2 ¢) INSTALAGOES
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A Z+ Comunicagao Ltda. encontra-se instalada e em plenas condi¢ées de
funcionamento na Rua Jacques Félix, 75, Vila Nova Concei¢cao, em Sao Paulo,
Capital, em espago de 450 m2 de area (til, dispondo da seguinte infra-estrutura
e recursos materiais:

o llha de edigcao Media 100, com finalizagdo de After Effects completo.

¢ 17 microcomputadores MAC.

¢ ‘. microcomputadores PC.

. W vs NT rver, interligando toc unic 5.

e T 1 s

e Impressoras.

e Sala de reunifes equipada com aparelho de som e video de (itima
geracao.

Softwares utilizados:
e Corel 8.0 (MAC).
e |l rator9.0.
e Free Hand 8.0 e 9.0 (MAC).
e Quark X Press 4.1 (MAC).
e Photoshop 6.0.
e Page Maker 6.5 Pius.
e Acrobat 4.0.
e Adobe Type Manager Deluxe 4.6.
e Microsoft Office

o AD Solution (Planejamento, Midia e Administragao)
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5.1.3 REPERTORIO
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5.1.4CAS 5

Z+ Comunicagao - Rua Jacques Félix, 75 - CEP 04509-C00 - Vila Nova Conceicdo - Sdo Paulo-SP - Brasil - Tel. (55 11) 3045-1075 Fax (55 11) 3045-3774
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PROPOSTA TECNICA

CONCOF  NCIA N.2003'™03
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE

CC_REIOS — ADMINISTRACAO CENTRAL.
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Spot de Radio — vide “monstro” anexo
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Gerenciamento de Comunicagao

Bel Cook industria e Comércio de Produtos Alimenticios Ltda.































































e.5) A politica de livros abertos

'ublicidade prat 1 a politica de livros abertos a todos _; Cl

func ).

ol o e . t_ _JTpa averificagcdo (
re 2rentes aos seus negocios, exclusivamente.

contas
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Esta Pasta Proposta Técnica tem 97 folhas nun adas seqi ¢’ 'v °~ - rubricadas por
mim, Domingos Logulio Netto, na qualidade de representante legal da liciiante Loguilo
Associados Publicidade Ltda.

S&o Paulo, 6 de agosto de 2003.

Représentante L¢  al
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CONCORRENCIA N¥ 0U3/2003

5.1.1 PLANO DE COMUNICAGAO

Raciocinio Basico; \7§
Estratégia de Comunicagao Publicitaria; '
Idéia Criativa;

Estratégia de Midia e Nao Midia.
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c) INSTALACOES E
INFRAESTRUTURAS
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e INFORMACOES DE
COMUNICACAQ E MARKETING
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RELATOS DE SOLUCQOES
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- CEL CC-003/2003 -

“ZRVIGO DE
PUBLICIDADE

P- roposta Técnica
- Arcos

- Lowe

- Rino

-k Midia

- Avanti
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Um detalhe especial, que sera apreciado na seqiéncia, € a marca, que mostra o
simbolo do correio eletronico, =, emoldurado pelo mapa do Brasil. Um discurso sem

pé avras.
Na descricdo da |de|a criativa, tema do proxmo ponto desta proposta, vamos
5o B IR | (O S " 7 em 10 pe-as, como pede o

al.

Tudo para que o0 CorreiosNet cumpra sua fungéo social de levar o i:orreio

nome e o prestigio dos Correios.
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Proposta Técnica
Capacidade de Atendimento

a_1todos rincipais ™" -
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w--  5.1.2, alinea “a” do IIW\







Proposta Técnica
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Propos ;nica
Capacidade de Atendimento

Ins ;ao, infi -estrutura e os recursos materiais disponiv
execu¢ >docontrato

(item ..1.., alinea “c” (

‘s para a
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C Tt - ¢~ Atendimento
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Sistematica de Atendiment%Qti
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(item 5.1.2, alinea “d” do Ed@‘ f‘,\\
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Esta claro que esse T senuman | ime 3. \
de prazos em situag( ; normais. A Avantti Comunicacéo ja produziu e distribuiu folhetos

em um unico dia, assim como ja foi capaz de criar, produzir e veicular comerciais na TV
em 48 horas. Esses exemplos servem para dar consisténcia a nossa declaracdo de
disponibilidac permanente de atendimentoc a contratante sempre que situagbes de

eme jéncia o exijam.

ota: esses prazos ndo prevéem a realizagdo de pesquisas e pré-testes, que, quando
necessarios, irao requerer tempo _ licional conforme cada caso.
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Recife, 06 de agosto de 2003

P P szanttl Comunlcagao Ltda.
/ ,,,,,,,

José Jardehne da -Costa-Jmior = RG n° ! 976794 SSP/PE
DlretorIProcurador

59 -7
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ldade Midia Comunicagdo e Marketing Lda v N S
CNPJ: 7 740 4ncinnnd no _%\L Iy \’:":/’/
End: £ 001
Porto.
Fone: \J 1] vvee 1ivy
RESl Mo FINAL
Meios Valor Participagao | Participagao
B (RS) Mid._ (%) Total (%)
Midia
TV 10.653.833,00 82% 72,86
Radio 1.246.866,60 10% 8,53
Jornal 576.600,00 5% 3,94
Revista 520.625,00 3% 3,56
1 utdl Fruuugau 1.625.172,00 | 100% l 10,92%
Total geral 14.623.096,60 | 100%







cCOMUNICACGCAD

5.1.2 Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

)

e








































ldade Midia Comunicaggo e Marketing Ltda
CNPJ: 92.710.136/0001-03
EP 91530-001

End: Av.lpire == 6

Porto Alegre, -
Fone: (51) 3322 1799

c) as instalagées, a
contrato;

coOMUNICACGCADO

strutura e os recursos materiais d

oni

S para a execucao do

}
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4
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|dade Midia Comunic: e Marke - S
CNI “10.136/0001-03 S
Enc i -001 N D

Port €

Fone: (91) 3322 1/4Y cOMUNICAGCAD

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagées a serem cumpridas pela
licitante, na execugao do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigbes
normais de trabalho, na criagao de pe¢a avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de

midia;
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larketing /

91530-001

e) a discriminagao das informagdes de marketing e comunicag¢do, das pesquisas de _ idiéncia e
da auditoria de circulagao e controle de midia que colocara regularmente a dispc ao da ECT,
sem 6nus adicional, durante a execugao do contrato.
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|dade Midia Comunicag&o e Marketing Ltda M R
N o
) N /

CoOoMmMUNICAGCAU

PCeAIlICcAC ME REIMIA

¢ Assinatura dos XLV Estudos Marplan — Edigdo 2003. As informacdes estao disponibilizadas
através do _ftware SISEM MIDIA it - ado na IM8.
Atlas de cobertura geografica dos principais veiculos eletrénicos de comunicagao do pais.
e Acesso aos indices de audiéncia de televisao aberta do Telereport/ IBOPE e IBOPE Quiz
Jdiéncia.
)C
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)
¥
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RS P
Marketing Ltda ’ L S
o -
O y
e ez ns s — oo 91530-001 e n

cOMUNICACADO

AL, - ANUAL .01 -ALS

- MEMORIA TECNICA -

e Cliente: AES Sul
e Problema de comunicagao: Informar o resultado financeiro da empresa no exercicio de

2001.
¢ ...ulo da pega: ..2latério Anual 2001 - AES
o[ a __, '« 1cgao: julho/2002

¢ Espago onde foi exposta: Distribuic > para acionistas, principais colaboradores , empresas

fornecedoras e prestadores de servigos

ESTA PECA ENCONTRA-SE NO ANEXO 5.1.3 A
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LOWE LTDA.

SCN Q.2 BL. A, N® 180 CJ.

RUA GOMES DE CARVALHO, 1195 04547-004 SAO PAULO-SP BRASIL TEL 55T 3046 7500 £

801 ED. CORPORATE FINANCIAL CENTER 70712-900 BRASILIA-DF TEL.: +55 61 327 4045

ANUNCIOS
















L, 1185 04347-004 SAO PAULO-SP BR .
PORATE FINANCIAI TER "12-900 BRASI

FII MES

LIA-DF T!
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LOWE LTDA. RUA GOMES DE CARVAL!} 1 04547-004 SACQ PAUILO-5P BRASIL TE
SCN Q.2 BL. A. N° {50 CJ. 601 ED. CurPLratE FINANCIAL CE

o +35 11 3046 730U ¢
F 712-900 BRASILIA-DF TEL.: +55 61 3 40435

“TTS

77

!K
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LOWE . RUS DE C ALHC, 5511 3046 7200 £
SCHN 2.2 BL. A. N® {0 CJ. 601 ED. CORPORATE FINANCIAL CENTER 70712-20C BRASILIA-DF TEL.: +55 €% 32

1195 04547-004 SAO PAULC " BRASIL

N
IS
o
IS
ul

CorreiosNet
Peca: Cartaz para agéncia dos _orrelos
Objetivo: Demonstrar de forma ludica e impactante a simplicidade da utilizacio do

terminal.

Titulo: Viu como € facil entrar na Internet?

Cartaz com efeito espelho (que reflete a imagem de quem esta lendo)

Assinat
Marca Correios
CorreiosNet. Dos Correios para todo mundo.

K .,-«/:/7
74 <

/

§












LOWE LTDA. i - ; DE CARVALHO. 1195 04347-004 SAO PAULO-SP BRAS!HL TEL.: +55 1] 3046 7‘%@\-055",‘“7’:1 A
SCN Q.2 BL. A, N° 180 CJ. 60i ED. CORPORATE FINANCIAL CENTER 70712-800 BRASILI2 TEL.: ! 613 ois

0S para revistas.

A . . . /
espelhado para agéncias, refletindo a imagem de quem esta lendo.
' para revista com aproveitamento para folder.

nacio visual para frota dos Correlos.

-és filmes para televisio. Além disso, a campanha conta com dois comerciais para radio
icipac¢io dos principais comunicadores de réddio de todo o pais.
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:+55 81 327 4045

LOWE LTNna, RUA GOMES DE CARVALHO, 1195 04547-004 SAO PAULO-SP BRASIL TEL.: +
RATE FINANCIAL CENTER 70712-900 BRASILIA-

3
ioc =

sSCN Q.2 . A, N® j9C i

pagamentos, acdes de merchandising cc > fruto de uma sensibilizacio do
editorial dos veiculos com o Projeto CorreiosNet.

As tabelas utilizadas sio as vigentes, sem previsio de aumento, e seus valores
considerados com taxa de 20%, sendo que no cronograma geral de verba ja
consta o desconto de 5% para calculo de investimento total.

Televisio
B, leirantes: 40% (Jr. da Bandeirantes)
Globo: 8% estimados, pois serio
negociados caso a caso
wecord: 70%
SBT: 65%
RTV: 70%
~a

I contos estimados e diferenciados por mercado/praca — média de 45%

Vi
. Abril: oelo | . €]a)
42% (Ana Maria, Viva!mais, .
Contigo, Minha Novela) '
Ed. Globo: 40% (Epoca)
Ed. Trés: 37% (Isto E)
Demais: 35% (Caras) € 50% (Guia Astral)
(estimado, a ser negociado)

























































































































































H
i
{
3
LTDA. RUA GOM  DE CARV O, 1185 04547-004 SAOC PAULO-SP BRASIL TEL.: +55 11 3C
2.2 2L, A, N® 190 CJ. 601 ED. CORPORATE FINANCIAL CENTER 70712-900 BRASILIA-DF TEL.. +55 61 327 4045
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7 Mod. UVW 1600
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?Profissionais
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neer para 12 CDs
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LOWE . R
SCN Q.2 BL. A

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas
pela licitante, na execugio do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condicées
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracio de plano de

midia;

e) a discriminacdo das informacdes de marketing e comunica¢io das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagio e controle de midia que colocard regularmente a

disposicido daF " T, sem 6nus adicional, durante a execu¢ido do contrato.
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RECIFE/ PE ~ Rua dos Pernambucanas, 487 — B, Andor — Gragas ~ 52.015-040 ~ Fone: {8%) 3227,
BRASEIA/ DF - 5CN . £ - Blogeo E ~Ed ral Parik — Salac 198 5 111 ~ 70.715-500 - Fone/ Fax.: {62
W .arcoseniine.com.ky






























BR
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€ SORRENCIA N° 003/2003

TULO
1EI0S

REGIAQ SUDESTI

Revista Veja

[Revista Isto E

Veja Epoca

Bl ioet 79
ltnleal =

ol

“vaLayay








































/

CLIENTE: ECT
REVISTA

ERIAL: PAGINA DUPLA
CONCORRENCIA N° 003/20
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REGIAQ NORTE/NORDESTE

|Revista Veja

Revista Isto &

Veja za

AR
EL
} 0 1
300,00 1
Jm nn 4
i)

249.400,00,

118.800,

135.1






















C NTE:ECT
JnraNAL

N ERIAL: Antincio
CUNCORRENCIA N°

O POPULAR
DIARIO DE CUIABA
CORREIO DO ESTADO

GAZETA DO POVO

D. CATARINENSE

CORREIC DO POVO

igina 4 cores
003
iER
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GO 103.852
MT 60.200
MS 30.709
PR 98.255
sC 57.649
RS 263.718
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CLIENTE: ECT
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MATERIAL: PAGINA [ \
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RECIFE/ PE - Rua das Pernambucanas, 407 — 5. Ander — Gragas — 52.013-810 ~ Fone: {(81) 3227, . .
BRASILIA/ DF — SCR Q. 1 — Bliocs E — Ed. Central Park — Salas 108 2 118 — 76.719-500 — Fone/ Fax.: (65; 32 .El?a , r\J
www.arcesonline.com.br S
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RECIFE/ PE — Rua das Pernambucanas, 407 — 5 Andar ~ Grazas - 52.011-010 ~ Fone: {81) 32
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wWWW.arcosoniine.comn.Sy
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azao Social: RAN :R - M.M.C Confeccdes Ltda.

Produtos : wonfecgl
Cliente desde de Julho de 2002

Raz3o Social: CAOA — Concordia Veiculos
Produtos: Cont  "onaria Ford
ite desc_ de b ) de 2003

RQS n°03/2005 - L -
CP™ . CORRE|OS
R

Fls. N°_

RECIFE/ PE — Rua das Pernambucanas, 407 — 5. Andar — Gragas — 52.011-010 ~ Fone: (81}"'%
BRASILIAS DF — 8CH Q. £ — Blocs E — Ed. Central Park — Sajlas 108 & £11 — 70.716-500 — Fone/ Fa__{6.. wig .
wenw.arcosoniine.com.br
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RECIFE/ PE ~ Rua das Permambucanas, 407 ~ 59 Andar - Gragas —~ 52.611-010 — Fore: {81} 3i
BRASILIA; DF — SCM Q. & - Bloco E — Ed. Central Park — Salas 188 a 111 ~ 76.710-500 - Fone/ Fax.:

www.arcosonline.cons.br
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N LG AN
Data: 1.07.03 o Jaee )i
i (. .1 Anunciante: ECT \\\ \\\ Py
C Lo TS
McCann OnlLine ) 0 E-n | uito oL
Nordeste 2,806,818 32.U0 YU,UUU.UU
Centro - Oeste 2,149,621 32.56 70,000.00
Norte ' 500 2200 10,000.00
Servigos/Entretenimento 2,582,661 30.98 80,000.00
Noticias Nacionais 2,267,348 35.28 80,000.00

. — e = -~ o~ AAA ARN AN

Periodo: 90 dias
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Uso do e ~ 1vop  assuntos profissionais, buscando ndo envolver assuntos pessoais
com este enderego eletrdnico.
IFreemail como sendo o e-m roaFT T
Oportunidade: se tornar o e-matl pessoal.
Estratégia: sites de nodcias (conteido convenicnte a sua navegagdo no :  ente de trabalho) ¢
sites de RH

Acessa em demais Localidades

Estudantes

Uso do Freemail como e-mail pessoal e um segundo enderego como scgunda opgio

Sempre a procura do que estd mais “na moda”.

Oportunidade: ser seu e-mail pessoal.

Estratégia: sites de educacio com foco em pesquisa escolar ¢ areas pontuais que trazem resultados
dos Vestibulares. (ex.: Guia do Estudante — Abril.com)
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o . Je jafoi superac

. w_.)

A agéncia vem apresentando uma postura proativa, prontiddo para atendimento a
solicitagdes { ¢ _.ciais da Empresa e pontualidade no cumprimento de
compromiss¢ ¢ sumidc A Divisdo de Propaganda e Publicidade considera que o
desempenho técnico, as idéias criativas da agéncia atendem as expectativas da
—mpresa, sendo favoravel a manutengdo do contrato, com avaliagdes pontuais, visando
a manutengdo da qualidade da prestagdo de seus servigos , apresentados nesse
primeiro semestre.

BraS|/F 15 de unho de 2004.

Marla ps Aendonga
Divisao de Propaganda e PubI|C|dade DMARK/AC
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criade Porém,
¢bes quanto a
veiculagdo), de

Conclusido

A Divisdo de Propaganda e Publicidade considera que o desempenho técnico, as idéias
criativas « . da . _.. as expectativas da Empresa, sendo favoravel a
manutengao do contrato, com avaliagbes pontuais, visando a manutengdo da qualidade
da prestayuu de  3us servigos , apresentados nesse primeiro semestre.

Brasilia} 15 de junho de 2004.

Maria Lay CQ’ antos Mendonga

Diviséo de Propaganda e Publicidade-DMARK/AC



DEPA TAMENTO JURIDICO - DEJU

Ha que se exarar, ainda, a disposicao contida no art. 78, XI da
Lei 8.666/93:

“Art. 78. Constituen motivo para rescisao do contrato:

XI - a alteracao social ot a modificagio da finalidade ou
da estrutura da empresa, (ue prejudique a execticao do
contrato.”

Nesse sentido, convém expor que a alteracao social nao
prejudica de nenhuma forma a execugao do contrato, posto que apenas
ocorreu a alteracao da razao social e a majoracao das quotas dos socios
participantes da empresa, bem como o artigo acima apenas dispoe uma
faculdade da Administracao Publica, vinculando-a, entret: o, a
impossibilidade de se executar a avenca nas condiges existentes a época da
licitacao.

Entende-se, por conseguinte, que a medida esta em
conformidade com os ditames legais. Dessa maneira, sem que existam
impedimentos juridicos a consecucao dos efeitos da minuta do termo aditivo
ora percutido, realizamos sua chancela, conforme bem disciplina o art. 38 do

estati H licitatc .

Pelo aqui exposto, entende-se restar esgotada a matéria, por
conseguinte, itbmeto os entendimentos aqui e rados a elevada
aprecic o de Vossa ~=nhoria.

MARIA GRAZIENE

OAB/DF k 476 - DEJUR/DJCOM

De acordo:

Cewn 07 c6.04
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