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Sobre a ABA

Fundada em 1959, reune as maiores
empresas anunciantes do Brasil,
responsaveis por cerca de 70% dos
investimentos em propaganda
realizados no Pais.




O que defendemos e
no que acreditamos

Liberdade de Expressao
Marketing Responsavel

Autorregulamentacao da Publicidade.

E discutir os impactos da Inteligéncia Artificial no marketing esta na
agenda da ABA, inclusive tendo criado um grupo de trabalho para
elaboracao do Guia ABA sobre os Impactos da Inteligéncia Artificial

Generativa na Publicidade, lancado em 09 de agosto deste ano.
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uia ABA sobre Impactos
da Inteligéncia Artificial
enerativa na Publicidade

Impacto da IA na publicidade

« ABA criou um GT para estudar e discutir o
tema e como resultado, foi desenvolvido o
Guia“lmpactos da Inteligéncia Artificial
Generativa na Publicidade”, lancado
publicamente em evento online para 300
INnscritos em 09 de Agosto deste ano.

 Disponivel em: https://aba.com.br/wp-
content/uploads/2023/08/CGuiaABAsobrel
MmpactosdalAGenerativanaPublicidade.pdf
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A lA ja permeia e
revoluciona todoo
processo publicitario

Ao gerar prototipos, editar
Imagens, testar conceitos,
variar conteudos, produzir
audios, videos e dar maior
precisao aos anunciantes,
ela permite atingir e
Impactar seu publico-alvo
em diferentes momentos
e formatos durante a
jornada de interlocucao
com seu publico
consumidor.

5 Pilares de aplicacao pratica de IA
e ponderacoes sociais, éticas e regulatorias:

Deepfake e heranca
digital

Consiste na manipulacao
de imagens de rostos
simulando movimentos,
expressoes e falas pela
inteligéncia artificial e ja
vem sendo utilizada em
diversas oportunidades
como: campanhas de
conscientizacao globais,
marketing, publicidade e
entretenimento

Influenciadores digitais
gerados porlA e
marketing de influéncia
Sabrina Sato, Lucas Rangel
e Bianca Andrade,
influenciadores reais que
utilizaram avatares.

A Geracao Alpha, nascidos
a partir de 2010, possui
facilidade extraordinaria
para estabelecer conexdes
profundas com esse tipo
de conteudo virtual.

Economia Criativa e
treinamento

ha tendéncia regulatoria,
nacional e internacional,
para a permissao do uso
de informacdes
legalmente protegidas
como aquelas decorrentes
de direitos autorais para o
treinamento da |IA
Generativa, sem que seja
necessaria a prévia
autorizacao do autor do
conteudo.

IA como impulsionador
da criatividade humana

A colaboracao e interacao
entre a mente humanae a
|A potencializa a criatividade
a niveis inimaginaveis ha
POUCOS anos.
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Aprendizados e boas-praticas:
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Incentivar a Regulagcao da IA

supervalorizar os , N .
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st criteriosa e flexivel e
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responsavel adaptavel

seus desafios

Solucdes de Complementarie-
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"A simbiose entre humanos e a inteligéncia artificial
potencializa a criatividade gerando um novo horizonte de

possibilidades extraordinarias para a Economia Criativa."”

Sandra Martinelli

CEO da ABA - Associacao Brasileira de Anunciantes e
Membro do Executive Committee da WFA - World

Federation of Advertisers www.aba.com.br
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