








APOSTAS ONLINE  (Bets)
Principais descobertas dos estudos

Raio X do investidor e Finfluence: quem fala de investimentos nas redes sociais



Aposta 
online
no 7º Raio X 
do Investidor

Aposta 
online

A seguir trazemos o resumo das 
informações obtidas sobre bets 
nesta pesquisa. Para obter o 
conteúdo completo do estudo, 
basta acessar o QR code 



DADOS GERAIS DA PESQUISA 

correspondem a 

5.814 160,1 milhões de habitantes* 

*CENSO 2022

24%

CLASSE A/B

47%

CLASSE C

29%

CLASSE D/E

16 anos ou +
População amostral:

das 5 regiões do Brasil

pessoas com 



14% DA POPULAÇÃO FEZ AO MENOS UMA APOSTA ONLINE EM 2023 
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População

Quem investe

Quem não investe
QUEM APOSTA

Frequentemente

De vez em quando

Raramente

QUEM NÃO APOSTA

RECUSA/NÃO SABE

Não usou em 2023/ nunca usou

Corresponde a 22 milhões de pessoas

Corresponde a 5 milhões de pessoas

Corresponde a 8 milhões de pessoas

Corresponde a 10 milhões de pessoas

Base: Total da Amostra – 5.814 entrevistas (1 p.p) | Investidores – 2.176 (2 p.p) | Não Investidores – 3.638 (2 p.p) | Classe AB – 1.475 (3 p.p) | Classe C – 2.800 (2 p.p) | Classe DE – 1.539 (2 p.p)
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14% da população fez ao menos uma aposta online em 2023 
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Não usou em 2023/ nunca usou
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PERFIS PREDOMINANTES

Masculino

Millennials

Investem App do Banco

Títulos privados

Geração Z

Moedas digitais

Cardeneta de 
Poupança
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BETS SÃO ENCARADAS COMO INVESTIMENTOS FINANCEIROS

Considera as bets 
uma forma de 

investir

Não considera as 
bets uma forma de 

investir

Nenhum dos dois

Não sabe/recusa

Classe
A/B

Classe
C

Classe
D/E

População Quem
investe

Quem não
investe

22% 22% 23% 22% 21% 25%

70% 71% 69% 69% 71% 67%

6% 5% 7% 7% 7% 5%

1% 2% 1% 1% 0% 3%

Total de quem aposta



PARTE DA POPULAÇÃO CONSIDERA BETS INVESTIMENTO

Considera bets 
investimento

Não considera bets 
investimento

Nenhum dos dois

Não sabe/recusa

24% 17% 27% 38% 25% 18%

68% 75% 65% 62% 68% 73%

7% 6% 7% 0% 6% 7%

1% 2% 1% 0% 1% 2%

Total de quem aposta
Gênero

masculino
Gênero

feminino
Geração Z

(16-27 anos)
Millennials

(28-42 anos)
Geração X

(43-62 anos)
Boomers

(63+ anos)



Aposta online 
no 7o Finfluence
quem fala sobre investimentos 
nas redes sociais

Aposta online 
no 7o Finfluence

A seguir trazemos o resumo das 
informações obtidas sobre bets 
nesta pesquisa. Para obter o 
conteúdo completo do estudo, 
basta acessar o QR code 



OS FINFLUENCERS

A ANBIMA monitora 24 
por 7 o que 571 
influencers falam sobre 
finanças e 
investimentos nas redes 
sociais, os chamados 
finfluencers

Passamos a acompanhar a 
atividade desses criadores 
de conteúdo  em 2020, por 
eles terem se tornado um 
agente importante na 
cadeia de distribuição de 
produtos de investimentos. 

Nossos dados mais recentes 
mostram que 34% dos 
brasileiros, por exemplo, 
buscam primeiro no 
Youtube informações sobre 
investimento. E 5% da 
população que investe ouve 
os finfluencers antes de 
decidir onde alocar seus 
recursos.*

De janeiro a junho de 2024, 
175 dos 571 finfluencers 
fizeram postagens sobre 
bets 

47,7% dos conteúdos 
produzidos sobre jogos 
online pelos finfluencers 
alertavam sobre o risco de 
perder dinheiro. Em sua 
maioria, os finfluencers 
trazem histórias de pessoas 
que apostaram e se deram 
mal.

47,3% das postagem sobre 
bets vieram com tom 
educativo, reforçando que 
aposta online não é 
investimento

5% dos conteúdos eram 
publicidade, ou seja, os 
finfluencers foram 
contratados para promover 
apostas online.



APOSTAS ONLINE

A maioria dos finfluencers que 
cita bets explica que as apostas 
não são investimentos e alerta 
sobre os riscos de prejuízos 
financeiro e emocional



São Paulo
Av. Dra Ruth Cardoso, 8.501                   
21º andar - Pinheiros
05425-070  São Paulo  SP  Brasil
+ 55 11 3471 4200

Rio de Janeiro
Praia de Botafogo, 501, bloco II
Conj. 704 - Botafogo
22250-911  Rio de Janeiro  RJ  Brasil
+ 55 21 2104 9300

anbima.com.br

MERCADO 
FORTE
se faz com

INSTITUIÇÕES 
FORTES
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