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Algumas pessoas que receberam esta mensagem nao costumam receber emails de iraciara@cnf.org.br. Saiba por que
isso é importante

Ao Excelentissimo Senhor Senador Dr. Hiran, Presidente da Comissao Parlamentar de Inquérito das
Bets — CPI das Bets

Em resposta ao Requerimento n° 135/2024, de autoria do Senador lzalci Lucas (PL/DF),
apresentado no ambito desta CPl e que, entre outros representantes de Entidades de Classe,
convida o Senhor Carlos André, Presidente da Associacao Brasileira das Entidades dos Mercados
Financeiro e de Capitais (Anbima), na condigao de especialista, a prestar depoimento sobre estudos
recentes realizados pela entidade e que “apontam um crescimento significativo do numero de
brasileiros apostando em bets em comparagdao com o investimento em produtos financeiros
tradicionais”, a ANBIMA respeitosamente solicita a substituicdo da participacdo presencial e ou
virtual do Senhor Carlos André pela prestacdo dos devidos esclarecimentos por meio do envio das
requeridas informacdes por escrito.

A entidade esclarece ainda que, em dialogo prévio feito entre realizado entre a Confederagao
Nacional das Instituigbes Financeiras (CNF) com o autor do referido requerimento, Senador Izalci
Lucas, ficou acordado que o envio das informacdes de forma escrita atenderia o objetivo do
requerimento.

Desta forma, a ANBIMA, anexa a este e-mail as informagdes pertinentes que subsidiardo os
trabalhos desta comisséo.

Respeitosamente,

Iraciara Almeida
Relagdes Institucionais
+55 (61) 9 9645-9398
iraciara@cnf.org.br
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OF. DIR. 057/2024

S3o Paulo, 03 de dezembro de 2024

Senador Dr. Hiran
Presidente da Comissdo Parlamentar de Inquérito das BETS - CPIBETS

Assunto: Convite para a ANBIMA falar na CPIBETS na condicéio de especialista

llmo. Senador Dr. Hiran,

A ASSOCIACAO BRASILEIRA DAS ENTIDADES DOS MERCADOS FINANCEIRO E DE
CAPITAIS ~ ANBIMA, vem, por meio desta, agradecer o convite formulado pela CPIBETS para que
o seu Presidente, Sr. Carlos Andre, na condi¢do de especialista, pudesse prestar esclarecimentos
acerca do tema em referéncia, bem como vem solicitar a substituicdo da participagdo
presencial/virtual da ANBIMA pela prestagio dos esclarecimentos a seguir, considerando o
contexto de atuacio da ANBIMA em relag3o a esse tema, conforme abaixo detalhado.

A ANBIMA é uma associacio que representa os mercados financeiro e de capitais
no Brasil. $3o cerca de 313 associados entre bancos, corretoras, gestores e administradores de
recursos de terceiros, corretoras, distribuidoras e securitizadoras, além de mais de 1,5 mil
empresas desse setor que seguem voluntariamente 0s Cédigos de Autorregula¢do editados pela

associagdo.

A ANBIMA nio ter qualquer atuagdo em relagdo as atividades desenvolvidas por
empresas de apostas, € o tema das bets surgiu em decorréncia de agbes sobre educagdo
financeira desempenhadas pela ANBIMA, que é uma das atividades exercidas pela associa¢do,
gue atua, ainda, na representagdo (advocacy) dos seus associados e dos mercados financeiros e
de capitais, na autorregulagdo dos participantes desses mercados, na obtengdo de dados e na
divulgacdo de, taxas, indices e pregos e na certificacdo de profissionais.

Para a ANBIMA é importante entender n3o apenas O funcionamento dos
mercados financeiro e de capitais, mas também (i} como os brasileiros encaram os produtos de
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investimentos, como realizam seus investimentos, e (ii) como sdo disponibilizadas as informagdes
sobre produtos de investimento.

Para entender a dindmica dos investidores, a ANBIMA passou a realizar
anualmente uma ampla pesquisa em todo o Brasil, feita em conjunto com o Datafolha, chamada
de “Raio X do Investidor”, e que ja esta na 72 edigdo. Essa pesquisa permite 3 ANBIMA ter uma
vis3o macro e quantitativa de quem investe no pais, mas ndo permitia ter uma visdo qualitativa,
mais aprofundada, que mostrasse melhor o comportamento do investidor.

Para trazer essa visdo qualitativa, em 2022 a ANBMA embarcou num projeto
chamado “Como vocé investe seu dindim”, que ficou conhecido como “Busdo da ANBIMA”,
porque entre outubro de 2022 a janeiro de 2023 a ANBIMA rodou todo o Brasil com um &nibus
para entender como os brasileiros cuidam do seu dinheiro. Esse estudo, qualitativo, permitiu que
a associagdo tivesse acesso a mais de 700 pessoas investidoras que compartilharam suas
experiéncias financeiras. Ao longo da viagem e das conversas, foi percebida a ascensdo das
apostas online e a indicagdo de que muitos brasileiros estavam direcionando recursos para os
jogos, o que levou a inclusdo desse tema na pesquisa do “Raio X do investidor”.

E, para entender como s&o disponibilizadas as informagGes sobre produtos de
investimento, a associagdo passou a monitorar os influenciadores digitais que falavam sobre
financas e investimentos nas redes sociais. Com esse monitoramento a ANBIMA acompanha,
desde 2020, o contetudo de influenciadores que se tornaram relevantes na cadeia de distribui¢ao
de produtos de investimento e consolida essas informagdes no material chamado “Finfluence,
quem fala sobre investimentos nas redes sociais”, estudo semestral realizado em parceria com
o Ibpad, e que estd em sua 72 edigdo. Assim como feito na pesquisa mencionada acima, ao ver 0
crescente interesse dos investidores por apostas on line, o tema das bets passou a ser
monitorado no estudo do Finfluence.

E no contexto restrito acima que o tema das bets/apostas on line estdo inseridas
nas atividades desenvolvidas pela ANBIMA, sendo que o conteudo integral da pesquisa “Raio X
do investidor” e do estudo “Finfluence, quem fala sobre investimentos nas redes sociais” pode
ser acessado no material que segue anexo ao presente oficio, o qual contém, ainda, um resumo
com os principais nimeros que tratam do tema das bets. Além disso, o do documentario “Como
vocd investe seu dindim” pode ser acessado pelo youtube, no link:
https://voutu.be/6fFJVsLErzU?si=gMDwd-4PZrd5SMirg

A ANBIMA acredita que a sua contribui¢do perante essa D. CPIBETS esta limitada
(i) ao compartilhamento do conteudo da pesquisa e do estudo acima mencionados, (ii} garantir
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a externalizac3o do seu posicionamento institucional de que apostas ndo sdo investimento; e (iii)
a externalizacio do seu compromisso de continuar a investir na educagdo financeira dos
investidores brasileiros, motivos pelos quais solicita a substituicdo da participagdo
presencial/virtual pelo envio do material anexo, contendo a integralidades das informagdes que
a ANBIMA teve acesso sobre o tema das apostas.

Sendo o que nos cumpria, renovamos nossos votos de elevada estima e
consideragdo.
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APOSTAS ONLINE (Bets)

Principais descobertas dos estudos
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Aposta
online

no 72 Raio X
do Investidor

A seguir trazemos o resumo das
informacgGes obtidas sobre bets
nesta pesquisa. Para obter o
conteldo completo do estudo,
basta acessar o QR code
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DADOS GERAIS DA PESQUISA
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5.814 Foce decampo

pessoas entrevistadas 160 ’ 1 milhdes de habitantes* entre os dias 6 e 24 de
correspondem a novembro de 2023

Populagcao amostral: pessoas com
16 anos ou + das 5 regides do Brasil

24, 29, |

CLASSE A/B CLASSE C CLASSE D/E

Margem de erro:
1ponto percentual.

*CENSO 2022



14% DA POPULACAO FEZ AO MENOS UMA APOSTA ONLINE EM 2023

@4% Corresponde a 22 milhes de pessoas . Populagdo 17% Classe A/B
QUEM APOSTA 16% Quem investe 15% Classe C
- . Quem néio investe - . Classe D/E
.% Corresponde a 5 milhdes de pessoas 5%
Frequentemente 4% 3%
B% R% G

De vez em quando 5%
B B%
7%

- Corresponde a 10 milhGes de pessoas

' Corresponde a 8 milhdes de pessoas Q % 5% %
Q 5%

Raramente 8% 7%
B B
- 83%
QUEM NAO APOSTA
N3o usou em 2023/ nunca usou 83% 84%
8%
% ® 0%
RECUSA/NAO SABE 1% 1%
B% R%

Base: Total da Amostra — 5.814 entrevistas (1 p.p) | Investidores —2.176 (2 p.p) | Nao Investidores — 3.638 (2 p.p) | Classe AB — 1.475 (3 p.p) | Classe C—2.800 (2 p.p) | Classe DE —1.539 (2 p.p)



14% da populacao fez ao menos uma aposta online em 2023

GeracaoZ Millennials GeracaoX Boomers Masculino Feminino

QUEM APOSTA

Frequentemente

De vez em quando

Raramente

QUEM NAO APOSTA

N3o usou em 2023/ nunca usou

RECUSA/NAO SABE




PERFIS PREDOMINANTES

Investem
Geragoes em produtos
HOELTLE

Como Investimentos
investem mais usados

QUEM
APOSTA
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NAO




BETS SAO ENCARADAS COMO INVESTIMENTOS FINANCEIROS

Total de quem aposta

Populagao Quem Quem nao Classe Classe Classe
investe investe A/B D/E

B E ED
investir

Considera as bets
uma forma de
investir

N3o considera as




PARTE DA POPULAGCAO CONSIDERA BETS INVESTIMENTO

Total de quem aposta

Gera¢doZ  Millennials  Geragdo X Boomers Genero Genero
(16-27 anos) (28-42 anos) (43-62 anos) (63+ anos) masculino feminino

Considera bets

nvestimento | D) ED | 25%
Nao considera bets X . .

vestimento | | 65% B




Apostaonline
no 7° Finfluence




OS FINFLUENCERS

A ANBIMA monitora 24 Passamos a acompanhar a Nossos dados mais recente De janeiro a junho de 2024,
por 7 o que 571 atividade desses criadores mostram que 34% dos 175 dos 571 finfluencers

. de conteido em 2020, por brasileiros, por exemplo,
|pfluencers falam sobre eles terem se tornado um buscam primeiro no
financas e agente importante na Youtube informagdes sobre bets
investimentos nas redes cadeia de distribuicao de investimento. E 5% da
sociais, os chamados produtos de investimentos. pop-ulagéo que investe ouve
e ae e os f!nfluencers antes de

decidir onde alocar seus

recursos.*

fizeram postagens sobre

47,7% dos conteudos 47,3% das postagem sobre 5% dos contetiidos eram
produzidos sobre jogos bets vieram com tom publicidade, ou seja, os
online pelos finfluencers educativo, reforcando que finfluencers foram
alertavam sobre o risco de aposta online nao é contratados para promover
perder dinheiro. Em sua investimento apostas online.

maioria, os finfluencers

trazem historias de pessoas

que apostaram e se deram

mal.




APOSTAS ONLINE

Mencdes

Influenciadores

Interacbes
medias

Publica

Publicacdes com
tom informativo

Mencdes favoraveis
as bets

A maioria dos finfluencers que
cita bets explica que as apostas
nao sao investimentos e alerta
sobre os riscos de prejuizos
financeiro e emocional
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se faz com

INSTITUICOES
FORTES
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