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Projeto de Lei n° 2628/2022

CAPITULO V

DA PUBLICIDADE EM MEIO DIGITAL

Art. 10. Os produtos ou servigcos de tecnologia da informagdo direcionados ou que possam ser
utilizados por criangas devem coibir a pratica do direcionamento de publicidade e de comunicagdo
mercadoldgica a criangas, com a intengdo de persuadi-las para o consumo de qualquer produto ou
servigo e utilizando-se, dentre outros, dos seguintes aspectos:

| - linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores;

Il - trilhas sonoras de musicas infantis ou cantadas por vozes de crianga;

Il - representacdo de crianga;

IV - pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil;

V - personagens ou apresentadores infantis; VI - desenho animado ou de animacgdo;

VIl - bonecos ou similares;

VIl - promogdo com distribui¢@o de prémios ou de brindes coleciondveis ou com apelos ao publico
infantil; e

IX - promogdo com competigcdes ou jogos com apelo ao publico infantil.

§ 1° Aplica-se o disposto no caput deste artigo a toda forma de exibicdo de produtos ou servicos,
ainda que gratuitos, destinados a criangas, inclusive por meio de plataformas de compartilhamento
de video, de redes sociais e de outros produtos ou servigos de tecnologia da informagéo.

§ 2° A prdtica descrita neste artigo é considerada abusiva para os fins da Lei n° 8.078, de 11 de

setembro de 1990. “
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Resolugéio n°163/2014 - CONANDA

Art. 2° Considera-se abusiva, em razdo da politica nacional de atendimento da criangca e do adolescente,
a pratica do direcionamento de publicidade e de comunicagdo mercadoldgica a crianga, com a intengdo
de persuadi-la para o consumo de qualquer produto ou servigo e utilizando-se, dentre outros, dos
seguintes aspectos:

| - linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores;

Il - trilhas sonoras de musicas infantis ou cantadas por vozes de crianga;

Il - representagdo de crianga;

IV - pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil;

V - personagens ou apresentadores infantis;

VI - desenho animado ou de animacdo;

VIl - bonecos ou similares;

VIl - promogd&o com distribuicdo de prémios ou de brindes coleciondveis ou com apelos ao publico
infantil; e

IX - promogdo com competigcdes ou jogos com apelo ao publico infantil.

§ 1° O disposto no caput se aplica a publicidade e & comunicagdo mercadologica realizada, dentre outros
meios e lugares, em eventos, espagos publicos, pdginas de internet, canais televisivos, em qualquer
hordrio, por meio de qualquer suporte ou midia, seja de produtos ou servigos relacionados a inféncia ou

relacionados ao publico adolescente e adulto. N AL %/ LICENSING
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Projeto de Lei n° 2628/2022

CAPITULO V
DA PUBLICIDADE EM MEIO DIGITAL

Art. 10. Os produtos ou servicos de tecnologia da informagdo
direcionados ou que possam ser utilizados por crigncas devem
coibir a pratica do direcionamento de " publiciddde e de
comunicacdo mercadolégica a criangcas, com d intengdo de
persuadi-las para o consumo de qualquer produto ou servico e
utilizando-se, dentre outros, dos seguintes aspectos:

| - linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores;

Il - trilhas sonoras de musicas infantis ou cantadas por vozes de
crianga;

Il - representacdo de crianga;
IV - pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil;

V - personagens ou apresentadores infantis; VI - desenho animado
ou de animagdo;

VIl - bonecos ou similares;

VIl - promocdo com distribuicdo de prémios ou de brindes
coleciondveis bu com apelos ao publico infantil; e

!Xf— E[qlromogdo com competicdes ou jogos com apelo ao publico
infantil.

§ 1° Aplica-se o disposto no caput deste artigo a toda forma de
exibicdo de produtos ou servigos, ainda que gratuitos, destinados a
criangas, inclusive por meio de plataformas~de compartilhamento
de video, de redes socidis e de outros produtos ou servicos de
tecnologia da informacédo.

2° A prdtica descrita neste ortigo & considerada abusiva para os
Ins da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990.

Resolugéo n°163/2014 - CONANDA

Art. 2° Considera-se abusiva, em razéo da politica ngcional
de atendimento da crian¢ca e do adolescente, a pratica do
direcionamento = de publicidade e de comunicagdo
mercadolégica a criancd, com a intengdo de persuadi-la
para o consumo de qualquer produto ou servico e utilizando-
se, dentre outros, dos seguintes aspectos:

I - linguagem infantil, efeitos especiais e excesso de cores;

Il - trilhas sonoras de musicas infantis ou cantadas por vozes
de crianga;

Il - representacdo de crianca;

IV - pessoas ou celebridades com apelo ao publico infantil;
V - personagens ou apresentadores infantis;

VI - desenho animado ou de animacdo;

VIl - bonecos ou similares;

VIl - promogd@o com distribuicdio de prémios ou de brindes
coleciondveis ou com apelos ao publico infantil; e

IX_ - promogdo com competigbes ou jogos com apelo ao
publico infantil.

1° O disposto no caput se aplica d publicidade e &
comunicagdo mercadologica realizada, dentre outros meios e
lugares, em_eventos, espagos publicos, pdginas de internet,
canais televisivos, em qualduer hordrio, por meio de qualquer
suporte ou midiq, seja de produtos ou servicos relacionados a
infancia ou relacionados do publico adolescente e adulto.
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Desvendando a publicidade infantil do Brasil:
Separando fatos de fic¢céo

Autoria: Marici Ferreira e Talita Sabatini Garcia
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A publicidade infantil & permitida e
regulamentada no Brasil.

FALSO: A publicidade infantil & proibida.
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O controle misto da publicidade é
eficiente.

FALSO: A autorregulagéo ndo é suficiente para
proteger as criangas.
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A Resolugcdo do CONANDA n° 163 de
13/03/2014 néo tem forga de lei.

FALSO: A publicidade infantil foi proibida pela
Resolucdo n° 163 do CONANDA.
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N&o ha decis@o ou jurisprudéncia que
vede a publicidade infantil no Brasil.

FALSO: Existem decis6es judiciais que proibem toda
e qualquer forma de publicidade infantil.
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A publicidade infantil pode ser educativa
e benéfical

FALSO: Toda a publicidade infantil & prejudicial
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Obrigado!

LINK PARA A MATERIA:
https://natelinha.uol.com.br/colunas/colu
na-especial/2024/02/21/desvendando-
a-publicidade-infantil-do-brasil-
separando-fatos-de-ficcao-207864.php
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