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Aprovada na 4 reuniao
{ordindria) de 2024,
realizada em 6 de maio
de 2024. Publique-se.

CONGRESSO NACIONAL
CONSELHO DE COMUNICAGAO SOCIAL

ATA DA 22 REUNIAO DE 2024

DIA 4 DE MARCO, SEGUNDA-FEIRA, AS 9H30, NO PLENARIO N2 7 DA ALA SENADOR
ALEXANDRE COSTA.

Ata Circunstanciada da 22 reunido de 2024 do Conselho de Comunicagdo Social do
Congresso Nacional, realizada em 4 de margo de 2024, segunda-feira, as 9h30 no Plendrio n2 7
da Ala Senador Alexandre Costa, sob a Presidéncia da Conselheira Patricia Blanco, destinada a
seguinte pauta: Audiéncia Publica sobre remuneragdo do conteudo jornalistico pelas
plataformas. | — Leitura do Expediente; Il — Ordem do Dia; ITEM 1 — Relatdrio sobre a proposta
de reformulagdo da Lei n2 8.389/1991, da comissdo de relatoria formada pelos Conselheiros
Valderez Donzelli, Maria José Braga e Davi Emerich; ITEM 2 — Informes sobre a programacdo do
semindrio sobre Educacio Midiatica; ITEM 3 - Proposta de realizagdo de audiéncia publica sobre
regulacio de servigos de streaming, da Conselheira Sonia Santana; Il —Relatdrios de andamento
dos trabalhos das comissdes, a serem proferidos pelos coordenadores; IV — Comunicagdes dos
conselheiros; V — Participacdo da sociedade civil. Estiveram presentes os Srs. Conselheiros
Titulares: FLAVIO LARA RESENDE, representante das empresas de radio; JOAO CAMILO JUNIOR,
representante das empresas de televisdo; VALDEREZ DE ALMEIDA DONZELLI, engenheira com
notdrios conhecimentos na area de comunicagdo social; MARIA JOSE BRAGA, representante da
categoria profissional dos jornalistas; JOSE ANTONIO DE JESUS DA SILVA, representante da
categoria profissional dos radialistas; SONIA SANTANA, representante das categorias
profissionais de cinema e video; PATRICIA BLANCO, DAVI EMERICH, FABIO ANDRADE e DANIEL
JOSE QUEIROZ FERREIRA, representantes da sociedade civil. ITEM 1 - Adiada a votagdo do
requerimento; ITEM 2 - Apresentados os informes sobre a programagdo do semindrio sobre
Educac3o Miditica; ITEM 3 - Aprovada a realizagdo da audiéncia publica sobre regulagdo de
servicos de streaming, da Conselheira Sonia Santana; ITEM EXTRAPAUTA - Aprovada a inclusdo,
na pauta da 42 reunido ordindria de 2024, em 6 de maio, da comemoragdo ao Dia Mundial da
Liberdade de Imprensa. Nada mais havendo a tratar, foi lavrada a presente ata, que vai
acompanhada para publicagdo com a lista de presencga e demais documentos.
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SENADO FEDERAL

SECRETARIA-GERAL DA MESA
SECRETARIA DE REGISTRO E REDACAO PARLAMENTAR

REUNIAO
04/03/2024 - 2* - Conselho de Comunicagao Social

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Bom dia, Conselheiros e Conselheiras. Bom dia a todos que nos acompanham
- hoje temos bastante gente aqui acompanhando. Bom dia. Bom dia, Marcelo.

Eu ndo estou vendo o Francisco ainda aqui, mas a gente ja vai dar inicio, entdo, a esta audiéncia publica.

Queria informar que o Presidente Miguel Matos teve um contratempo e informou agora que nao podera participar da
reunido de hoje. Entdo estou aqui no lugar dele, presidindo esta reunido.

Bom, em 4 de margo de 2024, segunda-feira, uma reunido ordinaria do Conselho de Comunicagdo Social, que comega
agora com esta audiéncia publica.

Entao, havendo o nimero legal, nos temos o art. 6° da Lei 8.389, de 1991, declaro aberta a 2* Reunido, de 2024, do
Conselho de Comunicagdo Social do Congresso Nacional, que, conforme pauta anteriormente enviada, destina-se a: na
parte da manha, audiéncia publica sobre remuneragdo do contetido jornalistico pelas plataformas digitais - temos varios
convidados, a Profa. Marisa, que esta aqui conosco, e também online o Marcelo Rech e o Francisco Britto Cruz, que
participardo aqui remotamente; na parte da tarde, a leitura do expediente, ordem do dia, relatério do andamento das
Comissdes, comunicac¢do dos Conselheiros e participagdo da sociedade civil.

Entao, declaro aberta a audiéncia publica do Conselho de Comunicagdo Social do Congresso Nacional destinada a discutir
a remuneragao do conteudo jornalistico pelas plataformas digitais.

Para debater o assunto, eu queria convidar para compor a mesa a Dra. Marisa Von Biilow - ¢ isso mesmo? -, Professora
da Universidade de Brasilia. Muito obrigada pela sua participagdo. E 6timo contar com uma especialista no tema para nos
ajudar aqui nesse processo de entender o momento que a gente vive.

Participa, como informei, de forma remota, o Presidente da Associacdo Nacional dos Jornais (ANJ), Marcelo Rech.
Marcelo, obrigada também por estar conosco aqui. E também o Diretor Executivo do InternetLab, Francisco Brito Cruz.
Muito obrigada, Chico, por estar aqui conosco também para nos ajudar nesse momento tao dificil de entendimento desse
problema.

Cada expositor tera 15 minutos para sua fala inicial. Apds o encerramento das exposi¢des, a palavra sera concedida aos
Conselheiros em forma de oitiva, sem limites rigidos de tempo.

O objetivo aqui, Marisa, Marcelo e Francisco, ¢ que a gente consiga aprofundar mesmo, discutir de forma ampla esse tema,
que a gente consiga entender bem quais sdo os desafios e os obstaculos que estamos encontrando para que a gente possa,
enquanto Conselho, emitir um relatdrio que auxilie os Parlamentares na discussao dos projetos de lei que estdo na mesa.
Informo que esta audiéncia publica sera realizada em carater interativo, com a possibilidade de participacao popular. Para
isso, as pessoas que tém o interesse em participar com comentarios ou perguntas podem fazé-lo por meio do Portal e-
Cidadania, no endereco www.senado.leg.br/ecidadania, e também pelo Alé Senado, pelo telefone 0800 0612211.

Feitos os devidos esclarecimentos, vamos dar inicio entdo as exposicdes.
E eu queria ja passar a palavra a Dra. Marisa von Biilow, Professora da Universidade de Brasilia.

Dra. Marisa, a senhora tem 15 minutos. Por favor.
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A SRA. MARISA VON BULOW - Muito obrigada, Conselheiros e Conselheiras. Muito obrigada, Patricia, pelo convite,
pela oportunidade de estar aqui. E sempre um prazer também compartilhar a mesa com o Chico e com o Marcelo. Tenho
certeza de que eu vou aprender muito com todos vocés hoje.

Eu fiz um relatério que foi publicado ano passado, encomendado pelo Comité Gestor da Internet, sobre esse tema
da remuneragdo do jornalismo pelas plataformas digitais. E neste momento, por coincidéncia, eu estou justamente
finalizando uma versdo atualizada, revisada do relatorio, porque aconteceu muita coisa no Gltimo ano. Esse tema tem
sido extremamente dindmico, todo dia praticamente tem uma novidade, e isso torna o tema ndo menos importante; pelo
contrario, ¢ cada vez mais relevante, mas também cada vez mais complexo. E acho que esse ¢ um dos obstaculos a superar,
acho que ¢ parte das nossas discussoes tentar desatar os nés que tém impedido que, no Brasil, a gente avance muito de
maneira concreta sobre esse tema, pelo menos em termos de legislago.

Nao ¢ um tema novo. Pode ficar parecendo que ¢ um tema novo; ndo ¢ um tema novo, mas a gente pode fazer uma quebra
no tempo, digamos, até 2019, antes e depois de 2019, porque, a partir de 2019, a gente tem uma diretiva na Unido Europeia.
Depois, em 2021, ha a aprovagdo de uma lei na Australia, que virou uma referéncia extremamente importante nos debates.
Ano passado, houve a aprovagdo de uma nova lei no Canada. Agora, més passado - olhem s6 como o tema esta atual e
dindmico, como eu dizia -, foi na Indonésia, e tem iniciativas de legislagdo sobre esse tema em varios paises do mundo,
em alguns estados nos Estados Unidos e também no Congresso Nacional americano tem uma iniciativa.

Entao o relatorio que eu preparei para o CGI ndo tinha tanto como objetivo colocar uma posic¢ao a favor de um ou outro
modelo. Eu vou apresentar para vocés assim, muito brevemente, nos 15 minutos que eu tenho, quais sdo os principais
aspectos, do que esta sendo debatido, quais sdo algumas opgdes.

Mas tinha como objetivo apresentar o estado da arte, um mapeamento para ajudar todos os interessados a se localizarem
no tema, a entenderem o que estd acontecendo e por onde a gente pode caminhar.

Esse ¢ um tema que, como eu disse, ndo ¢ um tema novo, mas aumentou muito a sua relevancia e entrou de maneira muito
importante na pauta dos Poderes Executivo, Legislativo, Judiciario no mundo todo. Depois de 2019, muito por conta da
crise do jornalismo, que eu tenho certeza de que vocés tém discutido e tém amplo conhecimento, mas a pandemia, o
aumento da desinformag@o... Enfim, a gente tem um contexto praticamente de uma tempestade perfeita com relagdo a
uma desordem informacional. Desordem informacional porque vai bem além da desinformag@o. Todo o tema das noticias
falsas ¢ absolutamente central, foi central na pandemia, foi central em todos os processos eleitorais do mundo todo e vai
continuar sendo, mas vai bem além disso, tem a ver com o perigo da perda ou da diminui¢do da qualidade da informagao
a qual a gente tem acesso.

E ai, o tema, que ndo era novo, mas era periférico, surge com muita centralidade. A partir de 2019, eu ndo diria que existe
um consenso - porque o tema a gente vai ver extremamente contencioso, tem sido muito dificil, mesmo nos lugares onde
a legislacao foi aprovada, demora, sdo anos de negociagdo, com muita dificuldade -, mas ha uma mudancga de percepgao
muito nitida de que algo tem que ser feito para resgatar, para apoiar o jornalismo publico, de qualidade e a gente ndo tem
bons instrumentos para fazer isso.

E por que que tem sido tao dificil, apesar dessa mudanca da percep¢do? Acho que tem varias razdes, uma delas eu vou
detalhar um pouquinho mais e depois, quando a gente estiver conversando, porque agora eu nao vou ter muito tempo para
fazer isso... A gente ndo tem dados bons para apoiar o processo decisorio. E ai tem um problema de transparéncia no
acesso a alguns dados que sdo centrais para a gente entender quem pode ser remunerado e pelo que. E a dificuldade para
ter acesso a esses dados impede, eu acho, ou dificulta muito o processo decisorio, por exemplo, no Poder Legislativo.

Mas, além disso, claro, atores que estdo resistindo a avangos nesse sentido tém enorme poder politico e econdmico, cada
vez mais. E por outro lado, quem defende que haja algum tipo de remuneragdo muitas vezes nao tem clareza, ndo tem
acordo sobre como seria, como deveria ser, qual deveria ser o modelo. Se, por exemplo, mais préximo do australiano,
mais proximo do europeu, se deveria ser um fundo ou se deveria ser um modelo de barganha direta. Entdo, eu acho que
essas coisas dificultam o avango. Mas no relatdrio... E ai eu vou me concentrar nisso nos proximos 10 minutos, mais ou
menos, que eu devo ter agora...

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco. Fora do microfone.) - Imagina...

A SRA. MARISA VON BULOW - Otimo. Obrigada. Isso é bem ttil.

Eu vou falar das cinco controvérsias que eu mapeei no relatdrio para tentar sistematizar, dar mais clareza, dar uma melhor
orientagdo para quem tem interesse nesse tema. E ai eu tenho certeza de que o Chico e o Marcelo vao aprofundar esses
temas e também avancar no sentido de dizer qual é o modelo mais apropriado que eles acham para o contexto brasileiro.
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Quem deve ser beneficiado pela legislacdo? Comeca por ai o problema, nao ¢? Porque qual ¢ o escopo da defini¢cdo de
jornalismo? O que ¢ conteudo jornalistico? A tendéncia da legislagdo tem sido adotar critérios minimos para designar
potenciais beneficiarios: nimeros de empregados, faturamento, existéncia de um conselho editorial, ndo ¢? Mas para
alguns, por exemplo, os proprios jornalistas deveriam ser financiados diretamente; para outros, essa ¢ uma proposta
invidvel. Entdo, em alguns casos tem sido introduzido o critério de que o dinheiro a ser recebido tem que chegar aos
jornalistas, mas essa ¢ uma das dificuldades, ndo ¢? Critérios como registro profissional, tempo de funcionamento também
sdo polémicos, porque podem levar a exclusdo de novos formatos de negécios do jornalismo ou atores que sdo muito
recentes - pode prejudicar recém-ingressados no mercado jornalistico, enfim. Ha ai todo um debate que tem a ver também
com a transformagdo do que ¢ jornalismo ¢ do proprio modelo de negdcio dos jornalistas.

No caso do Canada agora, por exemplo, foram incluidos critérios sobre o tipo de contetdo produzido - ¢ eu acho que
isso € bem importante no contexto de paises em desenvolvimento também. Entdo, a lei canadense inclui a necessidade
de remunerar produtores de contetidos indigenas.

Se a opgao for por um fundo publico, e ndo por um modelo de uma lei que determine a barganha direta entre os atores,
para os defensores desse outro modelo, o fundo permitiria ndo apenas financiar atores especificos, seja jornalista, seja
empresas, mas projetos que apoiam o desenvolvimento da sustentabilidade do jornalismo como um todo. Essas duas
propostas ndo sdo necessariamente contraditorias: ter uma lei que obriga a ter uma barganha direta entre plataformas e
empresas produtoras de contetdo jornalistico versus ter um fundo publico de apoio ao jornalismo publico de qualidade.
Mas, na pratica, a gente vé que hd uma divisdo entre proponentes de um modelo e proponentes de outro.

Quem deve pagar? Também nao é nada 6bvio, e até a terminologia que se utiliza para decidir isso varia. A lei australiana
fala em "plataformas digitais", a Unido Europeia fala em "prestadores de servigos de compartilhamento de contetidos
online". Agora, no Canada, existe o termo "intermediadoras de noticias digitais". Entdo, vejam como ¢ realmente
complexo, ndo ¢é? E, desde o ano passado, isso ficou ainda mais.

Temos uma camada adicional de complexidade que tem a ver com o uso da inteligéncia artificial, o uso de bancos de dados
de jornais para alimentar e treinar aplicativos e modelos de inteligéncia artificial. Entdo, sera que a gente tem que incluir,
além disso, uma outra terminologia, um outro conjunto de empresas que sdo empresas da area de inteligéncia artificial?

Entao, vejam, uma coisa que eu acho que ¢ muito importante evitar, mas ¢ o que tem acontecido na pratica, ¢ que, tanto no
caso da Australia como no Canada, nos Estados Unidos, muito do debate tem se concentrado em duas plataformas: Google
e Facebook - primeiro Google e, depois, Facebook. A legislacdo canadense, vocés devem ter visto, a regulamentag@o
incluiu um artigo especifico sobre Google. Nao fala “o Google deve”, mas fala “a empresa que tem maior participagdo no
mercado de buscas”, portanto ¢ o Google. E foi feita uma negociagdo especifica para o Google.

Mas a gente sabe, de novo, que o mercado ¢ dindmico, a gente sabe que também usam contetido jornalistico que também
sdo importantes para a disseminagdo de informagdo de qualidade, plataformas de jogos, obviamente, TikTok, Twitch,
enfim, muitas outras.

Pagar pelo qué? Todas as polémicas estdo inter-relacionadas, entdo quem deve receber tem a ver também com essa
polémica sobre o que deveria ser objeto de remuneragdo. Entdo, por exemplo, nas entrevistas que eu fiz para o
relatdrio, existe uma demanda de empresas de comunicacdo para que a defini¢ao seja mais ampla, inclua, por exemplo,
entretenimento. E ai ha muita resisténcia das plataformas digitais ou mesmo de organismos internacionais. A defini¢ao
de noticia exclui esporte, exclui celebridades, exclui Danca dos Famosos e outras coisas que tém muito engajamento na
internet, como vocés sabem. Entdo, isso ¢ uma outra controvérsia dificil de resolver e que esta relacionada também com
o fato de que os acordos que existem hoje, por exemplo, no contexto da Australia, sdo acordos em que a gente ndo tem
acesso ao conteudo deles, entdo a gente nao sabe exatamente por que se esta pagando nas experiéncias que ja existem.

E isso tem a ver com uma quarta polémica, que ¢ justamente a questdo da transparéncia dos dados. Ndo sé a gente ndo tem
acesso aos termos dos acordos, ndo sabe exatamente quem recebeu pelo qué nos acordos que foram assinados de novo,
por exemplo, na Australia, mas a gente também tem muita dificuldade para fazer uma avaliacdo de quanto deveria ser
essa remuneragdo, com base em qué.

Entdo, por exemplo, no Canada se fala muito de quanto as plataformas ganham com publicidade digital. Esse é um terreno
bastante opaco, bastante opaco. Entdo, se a gente vai utilizar rendimentos, lucros com publicidade digital como uma
referéncia para determinar a remunerago ao jornalismo, a gente precisa de um acesso mais amplo e melhor a esses dados
de publicidade digital.

E ai também tem a ver com uma outra questao bastante complexa que ¢ a questio do segredo algoritmico das plataformas.
Uma queixa recorrente dos produtores de conteudo jornalistico € com relagdo a uma maior transparéncia sobre como ¢
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difundida, como ¢ feito o acesso, como ¢ o trafego, como as pessoas chegam ou ndo, por exemplo, aos sites de jornais
ou a canais de televisdo.

Entao, ai também ha uma resisténcia muito grande das plataformas, que alegam segredo de negocios. Uma possibilidade
¢ de que dados sigilosos sejam entregues a um 6rgdo regulador que mantenha o sigilo, mas que pelo menos haja algum
tipo de escrutinio.

O pano de fundo ¢ que essas plataformas foram vistas durante muito tempo como plataformas que ofereciam servigos
quase que neutros, ¢ hoje, ndo. Essas plataformas sdo vistas cada vez mais, com razao, como atores politicos do processo...

(Soa a campainha.)

A SRA. MARISA VON BULOW - ... que tém que ser responsabilizados e tém que prestar servigos e prestar contas a
sociedade sobre como esses servigos impactam a politica e, no final das contas, a democracia.

Ultima polémica, mas que perpassa todas as outras, é qual é o papel do Estado nisso. O modelo de um fundo tem, como
pressuposto, o papel de um Estado que ¢ muito diferente do papel do Estado que apresenta uma lei que, mais ou menos,
empurra os atores & mesa de negociagdo, mas que ¢ uma lei pensada - no caso da Austrdlia e também agora no caso
do Canada - para ndo necessariamente ser implementada; coloca os incentivos para que os atores, para que o mercado
funcione ¢ para diminuir a assimetria de poder entre esses atores. Mas essa ¢ uma questdo muito em aberto.

Finalizo com essas que sdo as cinco principais polémicas, mas que nao esgotam o assunto, ¢ talvez com uma sexta, ou
uma sexta questdo, que acho que ¢ muito importante colocar aqui para o Conselho, sobre o processo decisoério. Como €
que a gente faz para avangar com participa¢do, com consulta ptiblica?

Patricia, dai a importancia da reunido hoje. Agradeco mais uma vez, porque ¢ desse tipo de forum que a gente precisa
realmente para tentar desatar esses muitos nos, com participagao, com pluralidade, com a possibilidade de dar voz a todos
os interessados, que nao sdo poucos. Nao sdo s6 as plataformas digitais, nem sdo sé as empresas de conteido jornalistico
que tém interesse nesse tema, mas ¢ a cidadania como um todo.

Muito obrigada.
A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Obrigada, Professora.

Acho que esse ponto ¢ muito importante, e até, deixando aqui uma nota de esclarecimento, nds fizemos ja uma primeira
audiéncia publica sobre esse tema logo em agosto, quando foi apresentado, quando foi incluido no projeto de lei de
direitos autorais o item remuneragao de contetido jornalistico. Nos ndo tivemos condigdes, a partir dessa primeira audiéncia
publica, de emitir um relatorio. Por isso, a necessidade de convocarmos esta segunda audiéncia publica, justamente para
a gente conseguir ter mais subsidios ¢ aprofundar o conhecimento de todos os Conselheiros aqui num tema que € tao
complexo.

Como a senhora colocou, sdo seis pontos em que ndo hd consenso e que precisam ser explorados. Sdo pontos cruciais para
a definicao de um projeto de lei que venha, ou de uma lei que venha, de fato, favorecer o ambiente jornalistico.

Entao, muito obrigada pelas suas contribuigdes.
Queria passar, seguindo aqui a pauta, ao Presidente da ANJ, Marcelo Rech, para os seus 15 minutos.
Por favor, Marcelo.

O SR. MARCELO RECH (Por videoconferéncia.) - Obrigado, Presidente Patricia Blanco.

Queria cumprimentar a Profa. Marisa pela exceléncia da exposigdo e pelo elenco desses cinco, seis dilemas que resumem
muito bem a discussdo que se trava no mundo sobre qual deve ser o modelo de remuneragdo ¢ quais sdo as caracteristicas.
Entao, parabéns aqui pelo trabalho!

Eu queria comegar a convidar os colegas do Conselho - cumprimento a todos - a me acompanhar no raciocinio loégico: por
que nods discutimos remuneracdo das atividades jornalisticas ha tantos anos na comunidade internacional de jornalismo? O
fundamento basico ¢ que... E aqui tem varias organiza¢des. Todas as organizagdes aqui presentes defendem de uma forma
ou de outra a liberdade de imprensa, ¢ nds temos nos dedicado, nas ultimas décadas, a nos focar na defesa da liberdade de
imprensa, sempre no campo da liberdade. S6 que, pela primeira vez, nds estamos diante da possibilidade de que deixara
de haver liberdade de imprensa, porque a imprensa esta ameagada de existir. Para ter liberdade de imprensa, precisa dos
dois substantivos: liberdade ¢ imprensa.

E a imprensa profissional, tal como nds a conhecemos, comega a desaparecer, a ser devastada financeiramente em varias
partes do mundo. Ai estdo os desertos de noticias. Nos Estados Unidos, em média, por més, dez jornais fecham, deixando
comunidades inteiras a mercé de um vacuo digital, de bandoleiros digitais, que vendem ai os chamados elixires da
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radicaliza¢@o e vao ocupando esse espago deixado pelo jornalismo profissional, que vem sendo devastado financeiramente.
Alguns anos atrds, noés achavamos que as iniciativas puramente digitais, as digital initiatives, seriam uma solucao.
E nos temos visto, no mundo inteiro, essas proprias organiza¢des que sdo apenas digitais também sendo devastadas.
Recentemente, o Vice Media, que fazia um jornalismo de altissima qualidade, de altissima criatividade, que chegou a
valer US$5 bilhdes, US$6 bilhdes, esta praticamente quebrada, assim como o BuzzFeed noticias e tantas outras que foram
saldadas com o advento de um novo jornalismo digital, que simplesmente ndo conseguem fazer frente a essa drenagem
de recursos tremenda por uma série de oligopdlios digitais que dominam a comunicagdo do planeta hoje e vao cada vez
mais impedindo, de uma forma, o surgimento de iniciativas digitais inovadoras, que também fazem concorréncia, e, de
outra forma, sufocando a imprensa profissional.

Entao, a logica de toda essa discussdo ¢ a liberdade de imprensa. E nao ¢ liberdade de imprensa pela liberdade de imprensa,
mas pelo que ela significa para a estabilidade mundial e para a democracia no planeta.

Entao, o esforgo tem que ser feito ndo pelo meio, de que forma nds vamos chegar 14, mas entender qual ¢ a eficacia que
nds temos para, de um lado, reverter a decomposi¢do do jornalismo profissional e, de outro, estimular o surgimento de
novas iniciativas de ampliagdo, inclusive, obviamente, da inovagao e da pluralidade no campo do jornalismo profissional.
Entao, ¢ o fim que nds temos que buscar, e ndo apenas 0 meio.

E aqui tem uma logica simples. Eu queria saltar, digamos, algumas etapas na abertura desta fala, dizendo que eu tenho
acompanhado desde o inicio, pela minha atividade de entidades internacionais, as discussdes da diretriz europeia, da
Australia, e, talvez, a exce¢do dos primeiros trés anos da Australia, nenhuma legislagdo, nenhuma iniciativa foi eficaz
para se atingir este fim de reversao da degradacdo do jornalismo profissional.

A Australia, durante esses trés anos do News Bargaining Code, conseguiu, de fato, fazer uma injecdo de recursos que
beneficia veiculos de todas as dimensdes, inclusive veiculos muito pequenos, que negociam coletivamente, veiculos
étnicos, de nicho linguistico, veiculos comunitarios, locais, regionais, veiculos de porte médio e veiculos maiores. Todos
se beneficiaram.

S6 que a Australia tem duas caracteristicas que merecem observagao.

A primeira delas, a arbitragem na Australia ¢ mandatdria. Isso significa que ha uma imposi¢ao de uma negociagéo entre
uma oferta e outra, ou seja, ndo existe oferta intermediaria e, caso as duas partes ndo cheguem a um acordo, a comissao
antitruste da Australia vai fazer a sua arbitragem, que ¢ mandatéria. Em outros paises, ndo ¢ mandatdria, entdo ndo existe
esse estimulo, essa pressdo para uma negociagéo.

O segundo aspecto ¢ que, na Australia, também se fala em compensagdo pelo uso de contetidos jornalisticos. E, com isso,
por exemplo, ha poucos dias, a Meta, proprietaria do Facebook e do Instagram, anunciou que ndo vai mais participar de
negociagdes, porque esta desativando, como ja fizeram no Canada, a sua aba de noticias e, portanto, ndo tem nenhuma
responsabilidade em pagar por contetudos jornalisticos.

Entao, essa ¢ uma armadilha. De fato, se a gente vai fazer compensagao por direitos autorais ou por direitos de uso, isso
pode gerar, inclusive, um efeito rebote: as plataformas reduzirem ainda mais a visibilidade do jornalismo profissional, no
sentido de se eximir de qualquer pagamento, de uma forma irresponsavel, alids, como vem fazendo a Meta no Canada e
agora anunciou que vai fazer o mesmo na Australia.

Portanto, a l6gica tem que ser outra. A 16gica é: ndo importa se a plataforma utiliza ou ndo o contetido; ela, na sua atividade
empresarial, produz uma poluicdo social como efeito secundario da sua atividade, como tantas outras organizagdes
empresariais. E quem tem a capacidade de limpar essa polui¢do ¢ o jornalismo profissional - tem a técnica, tem a
capacidade, tem os instrumentos para isso, pelo menos para fazer uma limpeza parcial desses residuos toxicos. Entdo,
nada mais justo que os poluidores, usando ou ndo usando o contetdo jornalistico, paguem uma parte da limpeza desta
poluigéo social, como faz qualquer outra organiza¢do empresarial. E ¢ incompreensivel que qualquer empresa, hoje, ndo
se declare, no minimo, parcialmente responsavel por aquilo que produz.

E, ¢ claro, os efeitos secundarios dessa atividade bilionaria delas, os efeitos secundarios negativos, que sdo desinformagéo,
discurso de 6dio e assim por diante, que fazem a erosdo da democracia em varias partes do mundo, precisam ser contidos
em nome da estabilidade e da sanidade mental do planeta. Entdo, da mesma forma que tem que haver um fundo para
combater o aquecimento global, tem que haver uma taxag@o dos poluidores contra o aquecimento global e a reversao, se
possivel, dessa circunstancia, tem que haver a mesma logica para uma outra ameaca, ai ndo fisica, mas ameaga a saude
mental do planeta.

Entdo, nesta logica, que ¢ uma ldgica simples e cristalina, ndo importa se utiliza ou ndo o conteudo jornalistico, a
plataforma, produzindo ou levando, se valendo desses contetidos e gerando esse processo de desinformacao ou discurso
de 6dio para subsidiar a sua atividade, vai pagar aqueles que produzem, digamos, o antidoto contra esses residuos toxicos.

5/29



Reunido de: 04/03/2024 Notas Taquigraficas - Comissoes SENADO FEDERAL

E ai nos temos trés grandes caminhos. O caminho da negociacdo, que ¢ o caminho adotado, de uma certa forma, na
Europa. E eu acredito que as iniciativas europeias, que foram saldadas 14 atras, como disse a Profa. Marisa, com grande
expectativa, se mostraram muito modestas - os valores sdo muito pequenos, muito restritivos do ponto de vista de alcangar
o universo todo da atividade profissional do jornalismo. E, na Australia, nds estamos vendo ja uma reacao da propria Meta,
se retirando desses acordos, dizendo que ndo tem nada a ver com esse assunto: "Nao vamos pagar apenas por jornalismo
que nos nao valorizamos e estamos fora dessa negociagao".

Na Indonésia, o caso que foi mencionado pela Profa. Marisa, que foi o mais recente, ¢ uma segunda linha. Foi uma linha
de decreto, o Presidente 14 decretou. Tinha uma discussdo de dois anos 14 no Congresso, e acabou saindo por decreto
uma nova legislacdo que impde a negociacao e que impde a compensagao pelo uso de contetido jornalistico. A Meta ja
anunciou que esta fora; ela fez uma avalia¢do da nova legislagao e disse: "Nao, eu ndo me valho de contetido jornalistico".
Portanto, um problema adicional.

E nos temos uma terceira alternativa que ¢, de fato, a criacdo de uma taxagdo, de um tributo - estamos falando de tributo
- sobre as plataformas - e ai pode-se escolher que seja acima de 2 milhdes, de 3 milhdes, de 4 milhdes, de 5 milhdes de
usuarios, isso tem que ser discutido, depende de cada ecossistema, de cada pais, assim por diante - independentemente
de usar ou ndo usar conteudo. Ela produz poluigdo social... E aqui estamos falando também de incluir TikTok, Discord...
Todos aqueles que produzem, de uma forma ou de outra, a poluigdo social deveriam pagar essa taxa de limpeza da polui¢ao
social, que seria canalizada para o ecossistema jornalistico.

Agora, que critérios seriam utilizados, na hipoétese tanto de uma combinagdo de negocia¢do com fundo ou apenas um
fundo ou apenas negociagao?

Nos discutimos isso bastante aqui nos projetos do Brasil e, de certa forma, chegamos a uma configuracdo minima, que
talvez ndo seja perfeita ainda, mas € preciso, primeiro, se evitarem fraudes, se evitarem aventureiros e bandoleiros digitais
que entrariam, digamos, no universo do jornalismo apenas com o sentido de capturar uma parte desses recursos. Portanto,
¢ preciso ter bastante cuidado com isso. Nos defendemos que a divisdo de recursos seja para empresas, organizagdes
ou mesmo para microempresas que tenham pelo menos um ano de atividade, que tenham editor responsavel, que
tenham enderego fisico, que possam ser eventualmente responsabilizadas; preferencialmente até - eu diria idealmente -
que tivessem uma associacao, que fossem membros de uma associacdo jornalistica reconhecida, porque as associagdes
jornalisticas aqui... Eu falo pela ANJ, mas temos ai Abert, Ajor, a propria Abraji, a Aner e outras eventualmente - posso
estar omitindo. Elas ja fazem um due diligence, ja fazem uma apuracdo antes de aceitar alguém como associado. Portanto,
isso ¢ um critério minimo de identificacdo de que aquela ¢ uma organizacao - ndo importa o tamanho, ndo importa a linha
editorial - que tenha principios universalmente aceitos para o bom jornalismo, que tenha critérios de aplicacdo técnica e
valores e principios que fazem parte do jornalismo profissional em qualquer parte do planeta.

Defendemos também que o objetivo seja reverter, digamos, em ultima analise, a degradagdo e que, com isso, haja uma
reversao do crescimento da desinformag@o. Nesse sentido, a valorizagdo, o investimento de cada organizag@o no jornalismo
€ que deve ser, digamos, o grande norte. Um elemento central e transparente para se ver o investimento em jornalismo € o
numero de jornalistas regularmente empregados por qualquer organizacdo. Por exemplo, uma organiza¢ao que emprega
dez jornalistas tem um investimento X, uma que emprega cem jornalistas tem um investimento 10x; ¢ simples isso. E,
ai, "empregados regularmente" significa empregados via CLT, porque também qualquer outra forma de associa¢do pode
gerar uma distor¢ao e, portanto, uma fraude na captacdo desses recursos. Entdo, a CLT esta registrada 14 no Ministério
da Previdéncia, fica evidente 14 quantos jornalistas estdo empregados, e aquilo ali ¢ uma métrica cristalina, digamos, do
investimento de cada organizag@o. No caso de uma hipétese de um fundo, esse fundo obviamente teria que ser administrado
de forma independente do Governo. O Governo, quando vé dinheiro, quando vé fundo, ja transfere para, digamos, o seu
proprio bolso, e ai nés temos visto Fust nas telecomunicagdes e etc. que ndo produziram a inovagao necessaria. Entdo,
teria que ser um fundo totalmente independente, fiscalizado, transparente, ptblico, no sentido de ter uma gestdo, uma
governanga confiavel, se fosse adotado o fundo, no sentido de valorizar o uso para aquele fim ao qual se destina, que ¢ a
valorizagdo do jornalismo profissional, a reversdo, a revitalizag¢ao e, com isso, o combate a desinformacao e a insanidade
que vem tomando conta do planeta.

Por fim, inteligéncia artificial. Nos sabemos que os desenvolvedores de inteligéncia artificial, 30% dos contetudos deles
sdo originados em jornalismo profissional, portanto, deveriam ser incluidos, sim, numa taxac¢ao e ainda superior a das
plataformas, porque um tergo quase dos contetidos foram extraidos sem autorizagdo, foram ingeridos sem autorizagao
pelas produtoras de contetido jornalistico de todas as dimensdes. Ninguém perguntou. Foi 14 0 mecanismo, capturou tudo
isso e agora regurgita sem, inclusive, que se possa muitas vezes identificar a origem, sem dar crédito, sem nada. So6 foi
uma captura irregular de contetidos, o que esta ja gerando uma série de a¢des - o The New York Times esta fazendo uma
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acdo miliondria contra a OpenAl, como ja foi amplamente noticiado -, portanto, os desenvolvedores tém que fazer ainda,
no caso de uma negociagdo, um valor ainda maior e, no caso de uma eventual taxagcdo, um percentual ainda maior que
o das big techs.

Encerro aqui a minha fala, para ficar nos 15 minutos. Depois a gente pode complementar.
Muito obrigado pela atengdo.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Otimo, Marcelo. Muito obrigada.

Como todos podem ver, ¢ um tema extremamente complexo, com muitos prismas a serem analisados, e, de fato, esta
audiéncia publica, com certeza, ird nos apoiar muito na discussdo do relatério do Conselho.

Entdo, sem mais, eu gostaria ja de passar a palavra para o Francisco Brito Cruz, que é Diretor Executivo do InternetLab,
por 15 minutos.

Chico, a palavra é com vocg.
O SR. FRANCISCO BRITO CRUZ (Por videoconferéncia.) - Bom dia. Vocés me ouvem?
A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Sim, tudo certo.

O SR. FRANCISCO BRITO CRUZ (Por videoconferéncia.) - Bom dia, Presidente Patricia - 6timo -; bom dia, membros
e membras do Conselho; bom dia, Marcelo.

E um prazer enorme estar aqui. Acho que esta ¢ uma discussdo muito oportuna e muito me felicita estar contribuindo.

Em primeiro lugar, eu falo em nome do InternetLab. O InternetLab ¢ uma organizacdo de pesquisa - com isso, eu quero
dizer que a gente ndo ¢ uma organizagao jornalistica -, € o que a gente tem feito ¢ tentar contribuir com essa discussao,
fomentar esse debate, produzir conhecimento que pode subsidiar as decisdes nesse campo.

Nos temos tocado um férum de discussdes. Esse forum se chama Férum sobre a Sustentabilidade do Jornalismo de
Interesse Publico, e a gente convida para esse forum organizacgdes jornalisticas. Entdo, eu estendo o convite a8 ANJ para
estar presente nas proximas reunides do forum - acho que tem sido um espaco interessante. Também, a gente convida para
esse forum organizacgdes no plano sindical e organizagdes de direitos humanos, como, por exemplo, enfim, as organizagdes
que compdem uma outra rede de que o InternetLab faz parte, que € a Coalizao Direitos na Rede. Nao falo em nome do
forum aqui, também ndo falo em nome da Coalizao Direitos na Rede; falo em nome do InternetLab. E também nao estou
aqui para tirar do chapéu uma solugdo magica, nem para defender ferrenhamente algum caminho.

De toda sorte, esse tema ¢ de enorme importancia, porque, de fato, como o Marcelo colocou, ha um valor social contido
no jornalismo. E um valor, na minha opinido, maior do que um simples negécio. E aquela coisa: o jornalismo, o jornal
ndo ¢ uma padaria. Nada contra as padarias, mas eu acho que o jornal, os jornais, as organizagdes jornalisticas, digitais ou
ndo, tém um valor social relevante, especialmente em regimes democraticos, em especial em momentos em que a gente
passa por crises desses regimes democraticos.

Porém, nesse debate sobre remuneracao, para nao repetir - a Profa. Marisa fez uma exposicao brilhante, e o Marcelo -, eu
queria trazer um primeiro ponto aqui sobre diagnésticos e quais sdo os diagnosticos que estdo fundando essa discussao
de remuneragdo; em seguida, fazer um debate breve sobre como esses diagnosticos se conectam com eventuais solugdes
de politica publica, de regulagdo; por fim, falar brevemente sobre temas especificos da regulacdo brasileira, que ¢ um
debate - estavam presentes, na discussdo do PL 2.630 e dos outros PLs que apareceram -; por fim, um breve comentario
sobre o futuro.

Indo diretamente para o diagndstico, a despeito dos arranjos que ja estariam sendo discutidos nesse projeto de lei, o que a
Profa. Marisa ja nos colocou aqui ¢ que ndo ha consenso politico sobre qual ¢ o diagnostico, a descri¢ao do que aconteceu
exatamente com a digitaliza¢do. Diferentes enquadramentos para isso estdo em disputa.

Entao, por um lado, temos, por exemplo, um argumento que eu acho que ja esta, eu diria, um pouco empoeirado,
que as plataformas digitais fazem, de que o que acontece com a digitalizagdo ¢ um processo de ganha-ganha, em
que todo mundo ganha. Parece-me que esse enquadramento ja estda em desuso, ja ndo tem aderéncia com a realidade,
mas, contrapondo-se a esse enquadramento tem outros; ndo tem s6 um. Por exemplo, ha um enquadramento de que as
plataformas digitais realizam uma espécie de conduta abusiva, de aproveitarem-se dos conteudos alheios, quase como
uma nogao, uma narrativa de que ha um roubo, uma apropriagdo de valor indevida amarrada com a ideia de uso desses
conteudos diretamente. Dai surgem as discussdes; conecta-se a isso a discussdo de uma barganha direta, de uma negociagao
direta, algo como: "Vocé esta usando indevidamente; eu tenho direito de pedir uma remuneragdo sobre esse uso, que ¢
um uso abusivo, um uso indevido, uma apropriacao".
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Mas eu diria que hé outros diagnosticos, e, para isso, se torna importante a gente tentar perguntar ou buscar quem tem
coletados dados ou sistematizado literatura a esse respeito.

Parece-me importante, por exemplo, citar a Nota Técnica 24, de 2023, elaborada pelo Departamento de Estudos
Econdmicos do Cade, langada no final do ano passado. A nota, que acho que pode ser um material importante para um
eventual relatorio aqui do Conselho de Comunicagao Social, ndo corrobora a hipétese de simples conduta abusiva. Ela fala
que ndo ha pratica anticoncorrencial, porém, apesar de enxergar ganhos - vamos dizer assim - que as plataformas podem
dar ao mercado jornalistico, ndo diz que a transformag¢@o ¢ mil maravilhas, muito pelo contrario; ela fala que existem
discussdes de politica publica muito relevantes porque, na pratica, a transformacao digital agravou crise de sustentabilidade
desse mercado. Entdo, ¢ quase como dizer que hd outro diagndstico pontuando que, apesar de eventualmente essa
discussao sobre os usos nem sempre resolver o problema do ponto de vista de descrevé-lo, € possivel entender que ha uma
desorganizac¢do, uma disrup¢ao generalizada desse mercado, apontada pela digitalizagdo, e que esse efeito foi destrutivo
sim, gerou riqueza para apenas determinados players sim, criou dificuldades para quem produz contetido jornalistico sim
e, por consequéncia, ha necessidade de intervencao, ha necessidade de criagcdo de algum tipo de regulacdo para resolver
esse problema.

Eu ndo estou aqui para também aderir a uma dessas narrativas ou a algum desses diagnosticos, mas na pratica eles estdo
sendo discutidos. Nao ha, na literatura, por exemplo, um diagndstico que prevaleceu. Existem - vamos dizer assim - jeitos
de contar essa historia. Eu acho que este Conselho e a sociedade brasileira também ndo precisam se apropriar de uma
descrigdo s6. A gente tem que pegar um pouco de cada parte, de cada descrigdo para construir o arranjo normativo que
parega mais justo, porque pode ser verdade que determinados usos do contetdo jornalistico meregam uma negociacao
direta e outras partes do mercado precisem ser tratadas de outra forma, pensando, por exemplo, na hipdtese do classificado.
O classificado dos jornais, que era uma fonte de receita possivel dos jornais, esse recurso foi para onde, na digitalizacao,
por exemplo? Ele esta sendo apropriado por quem? Ele esta sendo apropriado, por exemplo, pelo mecanismo de busca?
Talvez. Mas ele também pode estar sendo apropriado pelas empresas de e-commerce, que sdo marketplaces; que estio se
abrindo na internet para receber anuncios de pessoas fisicas que querem vender uma roupa, que querem vender qualquer
coisa que seja, que vocé venderia antes por um classificado.

Bom, com base nisso, qual ¢ a primeira questdo que eu queria trazer sobre essas solu¢des da barganha direta, do fundo,
da tributag@o e por ai vai?

Incluir a hipdtese de negociacao direta resolve? Bom parece-me que essa ¢ uma solu¢do que decorre diretamente de um
desses diagndsticos e que ndo olha para o problema de uma forma holistica. Isso porque esse pagamento pelo uso tem
algumas consequéncias e incentivos que precisam ser pensados; eles podem acarretar concentracdo ou ainda outras coisas.

Entao, vou trazer o tema do deserto de noticias, por exemplo. Marcelo disse que esse ¢ um problema grave; eu tenho
acordo com isso. Mas se, por exemplo, a gente faz uma negociagao direta que decorre do uso, se ndo existe uso - vamos
dizer assim -, se ndo existe audiéncia nenhuma, como vocé resolve o problema do deserto de noticias? No deserto de
noticias, ndo ha noticia; se ndo ha noticia, ndo ha uso; se nao ha uso, ndo ha remuneragao. Entdo, como vocé vai transferir
recurso para uma organizacgio que sequer existe?

Entao, este ¢ o ponto: se a gente for apenas pelo caminho da barganha direta, a gente ndo resolve esse problema, ou, ainda,
dependendo da barganha direta que a gente constroi - certo? -, porque depende do parametro ao qual ela vai estar ligada.

E ainda... Dessa forma, talvez faca sentido delimitar esse pagamento por negociagdo direta - ai ¢ mais a minha opinido;
ndo ¢ nem a de outros pesquisadores do InternetLab -, talvez faca sentido delimitar esse pagamento para produtos ou
servigos das plataformas nas quais a curadoria de conteudo parega mais evidente ou fique mais evidente. Entdo, eu ndo
acho que ¢ irrazoavel pensar em algum tipo de negocia¢@o, mas também pensar em outras solugdes, em médio e longo
prazo - na linha do que o Marcelo nos traz -, que podem envolver tributagdo, que podem envolver a constru¢do de um
fundo com todas as questdes que o Marcelo trouxe aqui, por exemplo, sobre independéncia de fundo, sobre eventualmente
se aumentar quem pode ser obrigado a pagar esse tributo, tendo em vista que, por exemplo, esse impacto, do ponto de
vista econdmico, ndo ¢ so realizado pelas duas ou trés empresas que as legislagdes tém comumente discutido. Certo?

Bom, entdo me parece existir um cenario que clama por uma interven¢do mais abrangente, mais estratégica, mais de longo
prazo, e nao so essa transferéncia obrigatoria, uma verdadeira politica de Estado. Mas, no Brasil, a gente tem abordado
a negociacao direta como tema principal, e, em razao disso, vale a pena comentar especificamente sobre a estruturagao
desse tipo de legislacao.
Em primeiro lugar, acho que a ideia de discussdo mais profunda de um fato gerador € interessante. Por qué? Nas ultimas
versdes - isso foi apontado por um texto da Coalizao Direitos na Rede, acho que vale a pena citar -, nas Gltimas versoes,
ha ainda confusdo sobre o que exatamente ¢ o fato gerador da remunerag@o.
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Tal uso ¢ o qué? O uso ¢ quando um usudrio de uma rede social posta o conteudo noticioso, isso ¢ um uso. Isso ¢ um
uso feito pelo usuério ou isso ¢ um uso feito pela plataforma? Em que medida isso se diferencia de um produto como
o Google Noticias, que faz a curadoria ativa, ou ainda outros produtos das plataformas que listam ali, a partir de uma
equipe da propria plataforma, quais sdo as noticias relevantes do dia? No que uma coisa se diferencia da outra? No que
um mecanismo de busca se diferencia de uma rede social? Entdo, esse ponto para mim - e acho que esse texto da Coalizao
aponta bem isso - ndo esta 100% pacificado. As pessoas estdo entendendo esse texto de uma forma diferente. Entdo, talvez
faga sentido para o Conselho até apontar uma tipologia para que a sociedade brasileira decida onde ¢ o uso que pode gerar
e onde € 0 uso que nao pode gerar a remuneragao.

Ainda: quem recebe? Eu acho que, nesse ponto de quem recebe, a parametrizagdo precisa discutir ou incluir, na medida
do possivel, quais sdo os critérios. Essa discussdo de critérios - o Marcelo trouxe isso; eu queria estressar um pouco esse
ponto aqui, porque eu considero isso muito importante - precisa vir internamente da comunidade do jornalismo. Nao da
para a gente virar as costas para que determinados critérios, como, por exemplo, ter uma empresa baseada no Brasil, ou
ainda outros, gerem incentivos para quem vai receber.

Ainda, a gente tem que também saber onde a discussdo de direito autoral vai ser equacionada, porque a gente viu, no
ano passado, durante o processo de discussdo do 2.630, a discussdo de direito autoral e de remuneracdo de cantores, de
atores e de outros profissionais colar na discussdo de remuneragao de contetido jornalistico, e me parece que fazendo uma
equalizagdo que ndo necessariamente ¢ benéfica do ponto de vista de se considerarem as especificidades do jornalismo.
Porque, quando a gente fala de musica, a gente fala de qual musica foi mais ouvida. Mas, quando a gente fala de jornalismo,
a gente esta querendo necessariamente remunerar qual é a noticia que ¢ mais lida? Talvez sim, talvez ndo, mas talvez,
como disse a Marisa, a noticia que ¢ mais lida talvez seja noticia sobre celebridades. E ai a gente vai fazer algum corte
do que ¢ interesse publico, do que € jornalismo ou ndo?

Eundo estou respondendo a essas perguntas, estou colocando essas perguntas. Eu acho que essas perguntas sdo importantes
para se refletir. Porque, no limite, se a gente chega a conclusdo de que as grandes matérias mais lidas do Brasil sao as
matérias sobre BBB, por exemplo, a gente vai construir uma legislagdo que tem como principal resultado remunerar quem
escreve sobre BBB? Talvez seja uma solugdo, mas eu ndo considero que seja solugdo que protege o interesse publico e o
jornalismo e que tem valor social para a democracia. Entdo, a gente tem que pensar nessa solu¢ao para além da audiéncia,
mesmo que a audiéncia seja um critério relevante. E também nao da para virar as costas para a audiéncia, também nao
da para virar as costas para considerar esse tipo de critério.

E me parece que a Profa. Marisa traz uma questdo fundamental, que ¢ a questdo da transparéncia. Esse ¢ um ponto em
que eu acho que avangar é muito importante, porque a transparéncia sobre os acordos ¢ fundamental, em especial para
munir as organizagdes menores para que elas consigam entender melhor o processo de negocia¢ao que as maiores estao
fazendo, por exemplo, e para a sociedade entender como o processo esta funcionando. Entdo, eu defendo a transparéncia
sobre esses acordos, pensando no valor social do jornalismo. Mas me parece que o tema que ¢ menos discutido no PL
2.630 e que precisa ser incluido enquanto ponto relevante ¢ a transparéncia ¢ o acesso a dados das plataformas por parte
de organizacdes de jornalismo, para municiar essas organizagdes a pensarem seus modelos de negdcio, a pensarem seus
sistemas de sustentabilidade.

Com isso, encerro dizendo que, de fato, o futuro vem ai. A questio da inteligéncia artificial traz a questao do licenciamento
de forma muito forte. E termino aqui pensando que talvez a gente precise de uma solug@o de curto prazo e de uma solucéo
de uma politica de Estado de longo prazo. E a gente tem que entender como a gente determina esse jogo: aprovando
alguma coisa que pode resolver e atacar a crise imediatamente, mas ndo largando mao de pensar que o futuro vai nos
trazer desafios muito importantes.

Muito obrigado. E um prazer estar aqui, ¢ estou ansioso para poder discutir com todos.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Francisco, muito obrigada. Acho que sdo questdes muito relevantes, também,
pensar em curto, médio e longo prazos como politica de Estado mesmo. Acho que é uma visdo interessante mesmo do
problema que a gente tem, o problema pontual de hoje ¢ 0 de médio e longo prazos na constru¢do de um ambiente
informacional mais saudavel, em que a gente consiga ter um jornalismo forte e com a percepgdo do publico sobre a
importancia desse jornalismo. Acho que aqui a gente também tem que discutir um pouco a criagdo de audiéncias criticas
para que considerem o jornalismo como uma informagéao relevante de interesse publico que ajuda na propria sociedade,
na propria manutengao da democracia.

Entdo, eu queria agradecer demais aos trés palestrantes e saudar os expositores, com muita alegria de contar com
apresentagdes tdo robustas e tdo importantes para a nossa discussao aqui.
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E ja abro, entdo, a inscri¢do dos Conselheiros que queiram fazer uso da palavra, lembrando que agora nos iniciaremos um
formato de conversa mesmo, de perguntas e respostas, para que a gente possa aprofundar o maximo possivel e ndo ficar
restrito aquela questdo do tempo, a uma coisa muito engessada. Entao a gente buscou inovar um pouquinho no formato.

Temos aqui... Como? (Pausa.)

Sim, vou passar para ela.

S6 queria dizer que o nosso tempo limite ¢ 11h30. Entdo a gente tem aqui uma hora para essa conversa, em tendo tempo
para a gente falar.

Queria ja passar a palavra para a Conselheira Bia Barbosa, que esta remota.

Bia, ¢ um prazer vé-la aqui. A palavra ¢ sua, por favor.
A SRA. BIA BARBOSA (Por videoconferéncia.) - Bom dia, Patricia Vocés me escutam?
A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Sim, tudo certo.

A SRA. BIA BARBOSA (Por videoconferéncia.) - Obrigada.

Bom, primeiro, Francisco, Marcelo ¢ Marisa, superobrigada pelas riquissimas contribuigdes. E muito bom revé-los.
Obrigada por atenderem ao convite aqui do nosso Conselho para aprofundar essa discussdo, considerando que essa ja ¢
a segunda audiéncia publica que a gente faz sobre esse tema.

Eu tinha organizado aqui a minha entrevista, dialogando, coincidentemente, com a tltima frase do Chico. Eu acho que a
gente precisa de diferentes saidas e a gente precisa construir essas saidas de maneira paralela. O Chico tratou isso como
de curto prazo e médio prazo, mas assim, na semana passada, eu trabalho na Reporter sem Fronteiras, e a gente teve a
oportunidade de langar um relatdrio, que eu, inclusive, espero conseguir levar hoje fisicamente para vocés ai no Conselho,
mas ja vou mandar eletronicamente, que ¢ um relatorio que fala sobre o marco normativo e as politicas publicas sobre a
atividade jornalistica no Brasil. E um dos eixos que a gente analisa nesse relatorio ¢ justamente a questdo do fomento e
sustentabilidade. A Patricia, inclusive, esteve com a gente no seminario de langamento desse relatério na semana passada
aqui em Brasilia. A gente analisa tanto projetos de lei como politicas ptiblicas.

A gente esta nesta audiéncia aqui obviamente olhando, de alguma maneira, para a atribuigdo que a gente tem no Conselho
de Comunicacdo Social, que é subsidiar o Congresso com temas que sdo objeto de discussdo pelo Parlamento - ¢ a gente
tem projetos de lei que tratam desse tema -, mas eu acho que a gente tem um desafio muito mais amplo porque, quando
a gente olha inclusive para as politicas publicas que existem no Brasil. Para além de leis especificas que ndo temos
nesse campo, o Brasil ¢ totalmente insuficiente do ponto de vista de um olhar que fomente e impulsione um ecossistema
jornalistico plural, diverso, de confianga, de interesse publico.

No relatorio, a gente olha inclusive para outras medidas, por exemplo, sobre o financiamento da comunicacdo publica,
sobre o financiamento da radiodifusdo comunitaria, que sdo outros temas que a gente ndo esta tratando aqui, mas eu acho
que a gente, nesse caso especifico da taxagdo ou cobranga ou barganha das plataformas de redes sociais e ferramentas
de busca para a reversao desses recursos para o ecossistema jornalistico, vai precisar avangar necessariamente em dois
caminhos. Um ¢ a gente destravar os textos que estdo sendo discutidos. E ai eu queria ouvir de vocés, Marisa, Francisco e
Marcelo, o que a gente pode concretamente ou, na avaliagdo de vocés, concretamente como que a gente poderia destravar
e conseguir avangar nessa questdo dos projetos de lei.

O Francisco trouxe muito bem que a questdo dos direitos autorais dos artistas, dos muisicos acabou emperrando muitas
vezes a discussdo da remuneragdo do jornalismo, mas eu acho que tem entraves ainda na questdo do jornalismo. A gente,
no relatorio, por exemplo, apontou sobre o problema de a remuneragdo ndo considerar veiculos e iniciativas jornalisticas
sem fins lucrativos. Ela nao olha para isso do ponto de vista da distribuicao dos recursos. Entdo tem questdes a serem
resolvidas ainda nos proprios projetos de lei que a gente tem, mesmo se a gente considerar que o modelo de barganha nao
¢ um modelo que dé conta de todo o problema.

E eu acho que a gente - ai dialogando com os meus colegas do Conselho - poderia, no nosso relatoério que a gente vai
formular sobre a questao da remuneracio do conteudo jornalistico, apontar para esse desafio mais amplo que o Brasil tem
sobre o fomento de um ecossistema plural, diverso, de confianga baseado no interesse publico e que ¢ um fomento que
passa por uma ferramenta de remunerac¢ao do jornalismo, a partir dos recursos das plataformas digitais.

E eu também concordo com a fala do Marcelo: acho que uma parte desses recursos tem que vir, independentemente do
uso do conteudo, independentemente da quantidade, de haver agregadores de noticias ou ndo, da taxa¢do de um mercado
para a sustentabilidade de outro mercado, que é algo que existe na administragdo publica brasileira, em varios setores,
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para varias questdes. A propria questdo da radiodifusdao publica no Brasil hoje tem uma contribuigdo para o orgamento
da radiodifus@o que vem da concessdo das operadoras de telecomunicagdes. Entdo sdo servigos diferentes que se cruzam
para subsidiar mercados que precisam de apoio. Mas eu acho que a gente tem um desafio maior e acho que o Conselho
pode ter um papel importante nesse sentido de alertar o Parlamento, que é colocar esse tema como uma prioridade do
Brasil hoje. Esse tema ndo ¢ prioritario, esse tema ¢ pautado e empurrado pelas organizagdes que defendem o jornalismo,
pelas associacdes empresariais, pelos meios de comunicago e por organizacdes de pesquisa. O CGI eu acho que fez uma
excelente contribuicdo ao provocar esse estudo, mas ele ndo ¢ prioridade no nosso Parlamento e ele ¢ uma prioridade
muito lateral para algumas pastas do Governo Federal.

Eu acho que a gente pode tentar - ¢ eu concluo com isso, pedindo desculpa a Patricia por ter me alongado -, enquanto
Conselho de Comunicag¢ao Social, fazer um chamamento um pouco mais firme para o Parlamento brasileiro, mas também
para o Executivo, que tem prerrogativas de enviar projetos de lei para o Congresso Nacional, para que essa agenda entre na
prioridade de 2024, sob o risco de a gente aumentar os desertos de noticias, que ja foram mencionados aqui, e precarizar
ainda mais a condigdo dos trabalhadores e das trabalhadoras da comunicagao.

Entao, ouvir de vocés como que a gente destrava pelo menos esses projetos que ja estdo tramitando para que a gente possa
dar um primeiro passo nisso e, a partir dai, tentar construir uma perspectiva um pouco mais holistica do enfrentamento
desse problema.

Obrigada.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Obrigada, Bia. Eu acho que sdo questdes bem relevantes, 6tima ponderagéo.

Tem mais dois Conselheiros inscritos nessa primeira rodada. Eu vou passar, entdo, para a Maria José, depois para o Jodao
Camilo e depois a gente volta para os nossos participantes aqui, 0.k.?

Maria José, por favor.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Novamente, bom dia a todos e todas. Muito obrigada aos nossos convidados, a Profa.
Marisa, Marcelo e Francisco.

Mais uma vez, a gente produz aqui no Conselho um debate a partir de contribui¢cdes muito relevantes que esses convidados
nos trazem. Entdo mostra ai que a nossa dindmica de fazer audiéncias publicas realmente tem contribuido para que este
Conselho produza, vamos dizer assim, conhecimento e produza sugestdes politicas para o Congresso, que sdo sugestoes
politicas para o Brasil.

Eu queria comegar ressaltando algo que ja foi dito aqui, que ¢ o valor social do jornalismo. Entdo, ndo faz nenhum sentido
discutirmos a importancia da sustentabilidade do jornalismo, se ndo tivermos o consenso - ¢ esse consenso tem que chegar
para a sociedade - do valor social do jornalismo, da informagao jornalistica que chega para constituir cidadania. E ¢é essa
a principal defini¢@o da informagao jornalistica. E ndo tem dificuldade nisso.

As vezes vem o debate, "ah, mas como é que se vai definir contetido jornalistico?". Contetido jornalistico é o contetido
de interesse publico - de interesse publico - que constitui a cidadania. Entdo, tem uma gama de assuntos que cabem no
jornalismo, inclusive o esporte, que ¢ ai uma area do jornalismo, inclusive, muitissimo vigorosa e uma das, vamos dizer
assim, menos atingidas pela crise do modelo de negécio. E ¢ jornalismo sim!

Acontece que no Brasil - e ai hd uma responsabilidade das empresas de jornalismo sim - ha uma confusao proposital
entre jornalismo e entretenimento, que, para nés profissionais jornalistas, ndo se da: uma coisa € jornalismo, outra coisa
¢ entretenimento. Mas, infelizmente, a gente v€ isso ser fomentado no Brasil, especialmente nas tltimas duas décadas,
fazendo uma equiparagdo desnecessaria e prejudicial com o conteudo que circula pelas redes sociais, pela internet.
Jornalismo ¢ mais do que isso. E ai, volto a dizer, € o interesse publico voltado para a produgao de conhecimento imediato
da realidade e para a acdo cidada. Entdo, nos profissionais jornalistas ndao temos duvida.

E, ao defendermos o jornalismo, nds defendemos a sustentabilidade do jornalismo por diversas formas, inclusive recursos
publicos. Entdo, no Brasil ha um receio permanente de falar de politicas publicas, politicas de Estado para o fomento do
jornalismo. E, ao discutir a questdo da crise do modelo de negocios, muito provocada pela migra¢do da publicidade para
as grandes plataformas digitais, veio ai no bojo a discussdo do financiamento publico para a produgdo jornalistica - e,
para nds, muito nos interessa.

O que me chamou muito a ateng@o, me deixou particularmente muito satisfeita com as exposigdes que nos tivemos aqui, €
que se apontam os problemas, ndo se aponta uma solugdo Uinica e se aponta para a constru¢do de mais de uma alternativa.
E ¢ isto que a Federagdo Nacional dos Jornalistas vem falando ha décadas: que nos precisamos de mais de uma alternativa
para o financiamento, a sustentabilidade e a diversidade do jornalismo no Brasil.
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E eu ndo posso deixar de dizer que, hd mais de um ano, a Federagcdo Nacional dos Jornalistas lancou uma proposta, uma
proposta muitissimo concreta, ja bastante estudada, mas que, obviamente, estd aberta a sua melhoria, que ¢ a proposta da
taxagdo das plataformas digitais por meio da criagdo de uma Cide. E nos estudamos bastante para chegar a essa indicacao
da Cide. E por que a Cide? Cide ¢ um dispositivo tributario constitucional que ndo ¢ um imposto, mas ¢ um tributo, e que
incide sobre setores da economia que interferem em outros setores da economia. Entdo, nés ouvimos aqui e nds sabemos
que as plataformas digitais provocaram, inclusive, uma desorganizacdo e uma, vamos dizer assim, decadéncia mesmo, por
questdes financeiras, do jornalismo no Brasil. Entdo, mais do que justo que haja uma reorganiza¢ao do sistema financeiro.

Entdo, nés propomos a taxagao das plataformas por meio de uma Cide e que os recursos arrecadados sejam destinados,
sim, a um fundo publico de apoio e fomento ao jornalismo. Fundo publico significa um fundo gerido publicamente, com
transparéncia, tanto na gestao quanto na destinacao desses recursos, com critérios bastante estabelecidos, mas, obviamente,
um fundo publico tem a obrigacdo de fomentar a diversidade e a pluralidade do jornalismo, ou seja, nds ndo podemos
ter um fundo publico para fortalecer oligopdlios. Nos precisamos ter fundo publico para que haja, sim, mais diversidade,
mais pluralidade no jornalismo e que, com isso, a gente efetivamente cumpra o papel social que ¢ de levar conhecimento
imediato da realidade para o cidaddo e para a cidada.

Nesse sentido, a gente acredita que o fundo publico pode ser uma discussido imediata. Ja tem um projeto de lei tramitando,
mas, no Congresso Nacional, a gente sabe como funciona, as vezes os acordos permitem substitutivos que surgem com
muita rapidez e sdo votados com muita rapidez. E o fundo ptblico, apesar de ser uma politica de Estado, e, portanto, uma
politica de médio e longo prazo, pode ser também uma politica - vamos dizer assim - de curto prazo para os padrdes do
Congresso Nacional, se isso realmente for vontade politica da maioria.

Mas, também, o fundo publico ndo elimina a remuneracédo da utilizagdo do contetido pelas plataformas. Entao, a gente acha
que ¢ devido. Se eu fiz um trabalho e alguém esta usando esse meu trabalho para ganhar mais dinheiro, ou seja, para obter
lucros, entdo eu, por direito, tenho de ficar com, pelo menos, um pequeno porcentual desse lucro que esta sendo gerado
com o meu trabalho. E isso vale para as empresas jornalisticas ¢ vale também para as outras organiza¢des que produzem
jornalismo, inclusive as que ndo tém fins lucrativos, inclusive os coletivos de jornalismo, inclusive as cooperativas de
jornalismo e - vamos dizer assim - os diversos meios de produgdo que nds temos hoje, inclusive de organizagdes nao
governamentais, organizagdes sindicais. A transparéncia dos dados permite chegar a essa utilizacdo e permite chegar a
remuneragdo. Parece dificil, mas, com tanta tecnologia, ndo ¢ impossivel. Entdo, ai a gente tem que criar os mecanismos
para ter acesso aos dados e, a partir dos dados, discutir, sim, como ¢ que pode se dar essa remuneragdo ¢ como € que
a remunerac¢do chega 14 na ponta em quem estd produzindo o conteudo jornalistico para ser difundido. Nao vou entrar
aqui na discussdo do direito autoral de artista, que ndo ¢ o nosso objetivo. Eles ja estdo fazendo a discussao deles e tém
forca para fazer a discussdo deles até muito mais que nés, jornalistas e organizagdes de jornalismo. Por ultimo, eu queria
so enfatizar que a questdo do valor social do jornalismo tem que perpassar todas as discussdes e tem que perpassar a
partir do conceito de jornalismo. Eu queria reforgar isso, porque parece que todo o conteudo ¢ jornalismo, e nao! Ha
uma longa formula¢do, com muita contribui¢ao brasileira, que, vamos dizer assim, destaca o jornalismo da comunicacao
social e com critérios muitissimo relevantes e muitissimo claros do que ¢ a produgdo jornalistica, e isso ¢ perfeitamente
possivel, isso ¢ perfeitamente viavel tanto para os grandes quanto para os pequenos e até mesmo para os individuais que
produzem jornalismo.

Muito obrigada.
A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Obrigada, Conselheira Maria José.

Nessa linha também da sua tltima colocacdo, nés recebemos aqui inimeras contribui¢cdes e perguntas vindas pelo e-
Cidadania.

Obrigada, agradeco a todos que enviaram perguntas.

Ha justamente uma pergunta sobre a diferencia¢do: como diferenciar o contetido jornalistico do conteudo produzido por
influenciadores digitais, por comunicadores de canais que ndo t€ém exatamente a atribuicdo jornalistica propriamente dita,
mas que hoje fazem parte do ecossistema informacional?

Entdo, eu queria, Jodo, passar a palavra para vocé, e depois a gente volta para os nossos expositores aqui.

Obrigada.

O SR.JOAO CAMILO JUNIOR - Bom dia, Presidente. Bom dia a todos 0s nossos expositores, a nossa Professora aqui,
presencialmente. Foram brilhantes as explanagdes.

Eu so6 queria pontuar duas questdes especificas: uma de ordem pratica e uma de ordem conceitual.
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A prética ¢ uma preocupa¢ao muito grande que eu tenho, como setor, em relacdo a questdo do timing. Eu sou muito a
favor da questdo da discussdo, do debate dos temas. Acho que falta muito debate, falta muita discussdo exatamente para
a gente dirimir esses pontos ou, como a Professora bem colocou, desatar todos esses nds que foram estabelecidos aqui
hoje - uns, inclusive, que eu ndo tinha na minha cabega e passei a ter com a sua exposi¢do e com a exposicdo dos nossos
dois especialistas que também falaram online.

Eu tenho uma preocupa¢ao muito grande - e queria ouvi-los em relag¢do a isso - com relagdo ao timing das propostas.
Eu acho que, no ano passado, nds tivemos uma chance muito grande de aprovar algo, de aprovar uma regulamentacdo ¢
nds ndo conseguimos fazé-lo exatamente pela demanda de discuss@o e pelas demandas de polémicas que continham no
texto, seja ele, pura e simplesmente, junto ali com o Relator Orlando, seja, depois, juntando os temas de direito autoral
com remuneragdo do contetdo jornalistico.

Essa minha preocupagdo é exatamente porque, quanto mais nos ficamos, de alguma forma, pontuando coisas em relagao
ao projeto, a gente também abre espago para que aqueles que ndo querem a regulamentagdo consigam também achar
algum tipo de pelo em ovo para continuar sem essa devida regulamentag@o. Essa é a minha preocupagao.

Eu sei que o projeto de lei tal como esta, seja pura e simplesmente de remuneracéo de conteudo jornalistico, seja dentro do
escopo geral da Lei de Liberdade, Responsabilidade e Transparéncia na Internet, que € o 2.630, infelizmente famigerado
como PL da fake news, independentemente de qualquer coisa, estabelece principios basilares. Ele ¢ principiologico. Ele
estabelece, na parte que nos estamos debatendo hoje de remuneracdo do conteudo jornalistico, o direito. Existe o direito a
remuneragdo. Ele reconhece isso. Ele vai avancar em algumas outras questdes especificas, alguns detalhes exatamente para
tentar abranger um publico maior do que s6 as empresas jornalisticas, que, de repente, tém algum tipo de proeminéncia,
de estrutura. Ou seja, ele até avangou um pouco em relacgdo a isso.

Aqui, no sentido de ordem pratica, na dinamica do Congresso Nacional, a gente costuma dizer que ndo existe proposta
de lei perfeita, existe proposta de lei possivel.

Entao, eu so queria expor e ouvir de vocés em relagdo a esse temor, porque talvez nds estejamos também caminhando para
discutir cada vez mais, o que ndo ¢ ruim, o que ¢ importante, mas perdendo de vista o timing necessario da aprovagao.

Este ano, por exemplo, nos temos eleicdes municipais. E a gente vai sentir, mais do que nds sentimos nas elei¢des
anteriores, a auséncia de regulamentagdo para esses players de redes sociais, sejam plataformas, sejam intermediadores
de noticias, esses conceitos que foram espalhados pelo mundo. Entdo, eu tenho essa preocupacdo muito grande. Que a
gente discuta, sim, mas nds precisamos sair do campo da discussdo e nds precisamos aprovar, inclusive com o seguinte
conceito na cabega: nds precisamos entender que ndo existe uma legislagdo que sera perfeita, existe uma legislacdo que
sera possivel. Entdo, dentro do possivel, a gente conseguiria ajustar alguma coisa e aprovar essa legislacdo ja este ano?
Eu acho que seria um dos caminhos que a gente precisa pensar.

A segunda preocupagao ¢ exatamente a preocupagdo contextual, conceitual. E ai eu me dirijo também aos meus colegas
de Conselho para que a gente nunca perca de vista a remuneragdo por remuneragao, porque a gente vai cair nesse monte
de duvida que nds temos aqui, inclusive como fato gerador da remuneracao.

Eu acho que a gente precisa ter o exemplo da compensagao de carbono da desinformac¢do muito claro nas nossas mentes,
nao é? A remuneracio nao se da so6 pelo fato de estar se usurpando um contetdo que nods empresas de comunicacao ou
os profissionais de comunicagdo gastamos tanto tempo para produzir e fazemos com tanto esmero. Essa remuneracao ¢
necessaria também para que a gente possa diminuir essa polui¢do, como bem colocou o Marcelo em relagdo a questdo
do que a gente esta vivendo hoje. Entdo, que a gente ndo perca de vista isso quando a gente for produzir o relatdrio.
Nos ndo estamos falando s6 de remunerar as empresas ou remunerar os profissionais para valorizar o jornalismo. Nos
estamos também falando de cuidar do consumo de informagao da sociedade por meio de um consumo que seja alimentado
por aquilo que, de repente, a gente vai receber de remuneragdo, seja das plataformas, seja das redes sociais, para que a
informagao que venha seja de maior qualidade.

Por ultimo, eu queria falar um pouquinho sobre a questdo do deserto de noticias. Nao € porque, naquele local, nao tem
uma informacdo que a gente vai deixar de investir para que, de repente, a gente possa levar noticias para o deserto de
noticias. Este seria o grande sonho: que aos lugares em que hoje ndo tem informacdo a gente consiga levar a informagao.
Mas eu acho que a nossa maior preocupag¢ao hoje ¢ nao aumentar o deserto de noticias; é fazer com que, em outros lugares
em que hoje tem informacao, ndo deixe de ter porque vai se fechar.

Entdo, eu entendo a provocacdo que o Professor do InternetLab fez ao final, mas ficou um pouco confuso para mim,
porque eu acredito que hoje a nossa maior urgéncia ¢ ndo deixar que novos desertos de noticias surjam, e ndo trazer uma
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confusdo conceitual sobre remunerar ou ndo para evitar... ou, se ndo existe noticia, para quem eu vou remunerar? Eu acho
que essa ndo € a preocupacdo. A preocupacdo ¢ que nao se aumentem os desertos.

E isso.

Muito obrigado, mais uma vez, pela paciéncia de me ouvir, de nos ouvir, mas principalmente por dedicar esse tempo
aqui a nos.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Obrigada, Jodo.

Eu queria, entdo, ja, voltando aos nossos expositores, comecar com a Profa. Marisa - se puder responder as trés perguntas
no bloco - e, depois, o Marcelo e o Francisco.

Por favor, Professora.

A SRA. MARISA VON BULOW - Muito obrigada.

Gostei muito, como sempre, de escutar o Marcelo e o Chico, e de escutar também as Conselheiras, o Conselheiro. Muito
obrigada pelas consideragdes de voces.

Ficou, eu acho, bem claro que ndo ha solu¢cdo magica e também nao ha solucdo tinica, e eu ndo tenho a pretensao aqui
de oferecer. Eu acho que, como a Maria José e a Fenaj mencionavam, precisamos de mais de uma alternativa. Tem razao
que a Fenaj tem tido um papel muito importante nessas discussdes, mas ¢ um quebra-cabeca - ¢ um quebra-cabega porque
tem varias questdes que estdo sendo misturadas. E talvez esse Conselho possa contribuir com ajudar a gente a entender
melhor o meio de campo, organizar melhor a discussao.

Por exemplo, ai retomando a ideia do Chico dos diagnosticos, acho que ele tem toda a razdo: para a gente pensar de
maneira mais sistematica, tem que ter o diagndstico mais claro.

Tem uma questdo de direito autoral? Tem. E, agora, com a questdo da inteligéncia artificial, me parece que se fortalece
isto: a necessidade de dar uma resposta ao uso de conteudo sem autorizacdo. Isso € resolvido com um fundo? Deu-me
a impressdo - e aqui, gente, eu estou colocando realmente como algo para ser discutido -, dd-me a impressdo, escutando
0 Marcelo, concordando com a Bia também, que o fundo se torna essencial, mas nao ¢ suficiente, porque o diagnostico
aponta que ndo ¢ s6 uma questdo de recursos para o jornalismo, mas também de como as plataformas estdo funcionando,
como elas estdo difundindo, distribuindo contetido, usando o conteudo. Entdo, ndo me parece que seja suficiente uma
taxagdo das plataformas para a constitui¢do de um fundo - essencial sim, mas insuficiente - se, no nosso diagnostico, estdo
entrando também as questdes que tém a ver com o uso dessas ferramentas digitais, com como o conteudo jornalistico ¢
acessado, ¢ distribuido ou ndo, e que conteudo ¢ esse.

E ai a gente entra em toda uma discussao sobre regulacdo das plataformas que, obviamente, vai muito além da discussao
sobre remuneragdo do jornalismo, mas que ¢ fundamental, porque os dados estdo mostrando para a gente que ¢
fundamental. As plataformas se tornaram portas de acesso inevitaveis para o fluxo de noticias. Entdo, a gente tem os dados
sobre como ¢ cada vez maior o acesso de noticias via plataformas, sobre a importancia de servigos de mensageria como o
WhatsApp também para a circulagdo de noticias. O que a gente vai fazer sobre isso ndo me parece que esteja nada claro.
Ha uma queda, ao mesmo tempo, de confianga em empresas do jornalismo - isso tem que ser enfrentado também. Entdo,
realmente essa questdo do diagndstico me parece fundamental para a gente pensar ndo em uma solugdo, mas em como
organizar o debate em torno da necessidade de varias solugdes.

E ai, considerando o que a Bia falava da simultaneidade e o que o Jodo falava também da urgéncia, efetivamente, a cada
ciclo eleitoral, por exemplo - 0 Jodo mencionava eleigdes -, a gente v€ os impactos extremamente negativos dessa desordem
informacional que a gente esta vivendo, ¢ a discussdo que a gente esta fazendo hoje é fundamental para enfrentar isso.

Vou finalizar s6 dizendo que eu acho que o Brasil, o Congresso Nacional, a gente tem uma oportunidade muito importante.
Sobre o que o Marcelo falava do que a gente ja sabe sobre as experiéncias de outros paises, eu acho que a gente tem uma
oportunidade muito interessante, a partir dessas deficiéncias, a partir, de novo, de um diagnéstico mais apurado, de a gente
fazer propostas que podem ter um impacto enorme no sul global, nos paises em desenvolvimento ¢ em nivel global mesmo
também, porque essa ¢ uma discussdo que ndo vai embora, ¢ uma discussdo que a gente vai fazer pelos proximos anos.

Obrigada.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Obrigada, Professora.

Eu queria passar a palavra para o Marcelo, ja tendo a possibilidade de incluir uma pergunta adicional. Vocé falou também
sobre a criag@o... Comparou aquela coisa da compensacdo da poluigdo informacional. O Conselheiro Jodo também colocou
que, ja que ha poluicdo, se crie um fundo de compensacdo para a emissdo desse conteido desinformativo. Nas suas
andangas ai, na sua participagdo nas entidades internacionais, essa discussdo do fundo global, vamos dizer assim, como o
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fundo de mudangas climaticas, para o ambiente informativo acontece? Como que vocé vé isso também nao s6 no Brasil,
mas também no resto do mundo?

O SR. MARCELO RECH (Por videoconferéncia.) - Patricia, obrigado pela pergunta.

De fato, eu tenho feito discussdes, apresentacdes ¢ artigos ai, principalmente fora do Brasil, defendendo um pacto
global contra a desinformagdo que passa pela remuneragdo da atividade jornalistica. N6s ndo temos uma articulagio
suficiente até hoje. Eu acho que, inclusive, deveria ser liderado pelas Nagdes Unidas esse pacto global, com medidas
concretas, palpaveis, conferéncias em que os paises assumissem compromissos, etc., mas nds nao temos, infelizmente,
essa articulacdo, pelo menos na intensidade necessaria - ¢ ai a parte legitima seria a Unesco, que tem tangenciado essa
discussdo -, de liderar uma discussdo mundial e efetiva com um pacto que independa de decisdes de cada Parlamento, de
cada pais, porque as grandes plataformas trabalham pais a pais. Elas tentam impedir as legisla¢des, derrubar as legislagdes
ou atrasar, procrastinar o maximo possivel pais a pais. E isso ¢ improdutivo.

E inevitavel, de um lado, vai ter que ter no mundo, de alguma forma, no mundo pensante, antes que a gente va para o
cataclismo de proporg¢des impensaveis, um reerguimento nem so6 do jornalismo; da verdade, da busca da verdade, dos
retratos de realidade, sobretudo com o avancgo da inteligéncia artificial, ou vamos viver num mundo paralelo que vai nos
levar para um abismo informacional, um apocalipse informacional, em que vai ser um deus nos acuda, cada um por si,
levando, inclusive, a possibilidade até de um apocalipse nuclear. Nos temos visto ai a Rlissia, um pais que ndo tem nenhuma
liberdade de imprensa hoje, fazendo ameagas concretas de desencadear uma guerra nuclear sem, praticamente, nenhuma
oposicao visivel, o que sufoca a imprensa de uma forma absurda. Entdo, esse € o risco que nds estamos vivendo, concreto.

Nos temos que, realmente, buscar um pacto global. Enquanto isso ndo acontece, e ndo acontece também por interesse de
alguns governos que se valem da desinformacao e do combate a propria imprensa para se manter no poder... Eu citei aqui,
especificamente, o caso da Russia, e poderia desfiar 20, 30 paises com alguma relevancia que fazem do sufocamento da
imprensa parte da sua estratégia, como o Governo passado do Brasil e, nds também conhecemos aqui, a Venezuela, a
Nicaragua, aqui na América Latina, e tantos outros paises que fazem o mesmo processo. Enquanto isto ndo acontece, um
pacto global que valorize a imprensa e o jornalismo profissional, para destravar - eu acho que a questdo foi muito bem
levantada pela Bia -, nos temos algumas iniciativas no Congresso, todas meritorias - todas meritorias -, que demandaram
grandes envolvimentos nas discussoes.

Eu queria aqui também, publicamente, saudar o Deputado Orlando Silva, que carregou essa bandeira, vem carregando
essa bandeira do combate as fake news, com o Projeto 2.630, sendo o Relator. Faz todo sentido a remuneragdo da atividade
jornalistica, porque o jornalismo profissional ¢ o grande antidoto para fake news, e isso esta dentro do projeto. Infelizmente,
numa associagdo entre as plataformas e grupos extremistas no Brasil, conseguiram carimbar o projeto de fake news como
projeto de restri¢ao a liberdade de expressdo, etc., ou seja, fizeram fake news com o projeto das fake news, quer dizer,
¢ quase uma jabuticaba brasileira.

O fato concreto € que nds ndo temos visto, em nenhuma parte do mundo onde avangou alguma legislagao, como a Australia,
em que avangou, com a iniciativa de um Primeiro-Ministro, John Morrison, de centro-direita... No Canada, com uma
iniciativa, com o apoio decisivo do Pierre Trudeau, de centro-esquerda, nenhuma legislagdo avangou; na Franga, com o
Macron, etc., nenhuma avangou sem o apoio decisivo do Executivo. A Indonésia recentemente aprovou uma legislagao,
um decreto, por parte do Presidente. Nao acho que seja o ideal, porque pode criar uma dependéncia desse ecossistema
jornalistico da boa vontade presidencial. Também acho isso sempre um tanto perigoso, porque bordeja, digamos, com o
oficialismo, e isso nunca foi positivo para o jornalismo.

Eu acho que, nessas discussdes todas, nos temos que, agora, ja mais maduros, ja vendo o que funciona e o que ndo funciona
em outros paises, fugir de quatro ou cinco armadilhas, como a armadilha de uma discussao interminavel do uso da noticia
pela plataforma: "Eu uso, ndo uso, uso tampas". Tem que sair fora dessa discussdo. Nao estd aqui se valorizando, se
ela usa ou ndo uso noticia; estd-se pagando uma taxa - deve pagar -, uma compensacao pela poluicdo social que ela,
involuntariamente, muitas vezes, produz, para que esse ecossistema seja reparado ou seja limpo. O outro ¢ discutir o valor
danoticia pela publicidade. Simplesmente, eles fecham a torneira da noticia; a publicidade que sobrou no noticidrio passa a
ter muito menos valor, ¢, portanto, ¢ uma discussao interminavel que pode ser contraproducente. Alias, é contraproducente
ficar discutindo valor de noticia pela publicidade afixada nela. Basta eles tirarem a noticia de visibilidade. Um outro
aspecto ¢ se focar s6 em duas empresas, em Google e Meta. O Google até tem esforgos adicionais muito mais visiveis de
apoio a ecossistema do que outras organizac¢des. Enquanto ha novas organizagdes, grandes plataformas, como o TikTok,
por exemplo, para ele ndo existe esse assunto, que ameaga, inclusive, a hegemonia da Meta em algumas plataformas,
crescendo enormemente em todo o mundo e que esta fora dessa discuss@o. Nao € questdo de A, B ou C; é: toda plataforma
produz um residuo toxico e deve fazer uma remuneragdo para limpar esse ecossistema que ela ajuda a poluir. Por fim,
uma outra armadilha com que a gente tem que também tomar muito cuidado, que ja foi mencionada muito corretamente
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pelo Francisco Brito Cruz, ¢ a questdo da audiéncia. A audiéncia ndo ¢ sinonimo de qualidade. Eu acho que ndo da para
desprezar integralmente a audiéncia, mas, se fossem fazer uma cesta de compensagao, ela teria um peso minimo, talvez de
5%, 10%, ndo mais do que isso, porque o objetivo ndo ¢ gerar conteudos que gerem audiéncia apenas. Bote uma sequéncia
de bizarrices, que a gente sabe aqui - 40 anos de redacdo - que um contetido bizarro qualquer vai ter uma audiéncia enorme,
mas nio ¢ isso. E exatamente o oposto disso que nds estamos buscando em uma lei de preservagio e revitalizagdo do
jornalismo. Acho, sim, que um pedago desse recurso tem que ir para a inovagao e que todas as organizagdes, empresas
pequenas, médias e grandes poderiam se candidatar a um pedago dessa verba para modelos, projetos de inovacao que
ampliassem, digamos, renovacao e a diversidade do ecossistema. Por fim, s6 queria lembrar também o seguinte. A
legislagdo brasileira, o Projeto 2.630 foi sdbio em impedir a retirada dos contetudos jornalisticos das plataformas, para
efeitos de aplicacdo dessa lei, ndo para outros efeitos, porque tém direito de fazer a sua autogestdo de contetidos, mas,
para efeito de aplicagdo da lei, ndo podem retirar.

Esse foi um antidoto que o projeto brasileiro previu, exatamente para evitar o que aconteceu no Canada: eles simplesmente
tirarem visibilidade dos contetidos. Na Indonésia, adicionalmente, agora, a nova legislacdo prevé - isso € uma questao,
um novo dilema talvez - que a visibilidade de fontes jornalisticas confidveis deve ser priorizada pelas plataformas. Entdo,
assim como, em vez de estabelecer um controle, uma censura sobre contetidos, o que ¢ sempre arriscado e perigoso, ela
amplifica a visibilidade sobre fontes confiaveis, de credibilidade. E claro, sempre tem que ter uma discussdo sobre o que
sdo essas fontes de credibilidade. Eu sugeriria um caminho inicial, pelo menos, por aquelas que ja fazem parte de entidades
que ja existem hd muito tempo e sdo reconhecidas por fazerem uma verificacdo, obviamente, sobre seus associados, e
assim por diante.

Em tese, esses associados ja passaram por um critério de existéncia, de credibilidade, e assim por diante.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Muito obrigada, Marcelo.

Eu queria entdo ja passar para o Francisco, incluindo também uma questdo sobre... Voltando a uma pergunta que a Bia
deixou aqui para a gente, que era a questdo de qual projeto de lei... Ou como a gente pode avangar na discussao de um ato
normativo que consiga dar a resposta a esse problema tdo complexo? E via uma proposta nova oriunda do Executivo? E
usando alguns projetos que ja estdo em tramitagdo no Congresso? Como vocé vé isso? Eu so queria que a gente pudesse
se aprofundar um pouquinho nessa questao. Vocé que vem do mundo juridico também, que traz esses dois mundos, o que
vocé daria de recomendag@o para a gente?

Obrigada.

O SR. FRANCISCO BRITO CRUZ (Por videoconferéncia.) - Perfeito. Comego por essa questdo, entdo.

Do jeito que vejo, projetos de lei s@o veiculos para a gente conseguir discutir esse ou aquele assunto. E a gente olhando
todos os projetos de lei que estdo na mesa, 0 2.630, a propria reforma da Lei de Direitos Autorais ou ainda outros projetos
derivados, o que a gente observa? Bom, a gente observa que o texto tem sido basicamente o mesmo, aparecendo em
projetos diferentes. Entdo me parece que ha mais uma duvida sobre o veiculo do que uma duavida sobre o texto, nesse
ponto de vista. Eu tenho duvida sobre o texto? Tenho. Mas ndo me parece que sejam trés disputas diferentes, ¢ uma disputa
s0, a gente sO tem que entender onde ela acontecer.

Al, com isso, talvez um dos pontos para comecar a responder a Bia... Enfim, eu compartilho das suas perguntas, Bia.
Como destravar, eu acho que ndo tenho as instru¢des para desarmar a bomba, mas o que eu diria ¢ que uma das questdes
importantes seria sinalizar que as discussdes sobre a remuneragdo, sobre qualquer criacao de conteudo nas redes sociais
deva seguir um caminho diferente e separado da discussdo sobre o fomento do jornalismo.

Eu estou querendo dizer o seguinte: as questdes sobre direito autoral, especificamente, andarem junto com o jornalismo
ndo ajudou a absorc¢do do jornalismo acontecer, em 2023. Acho que a gente teve dificuldade de puxar os temas e discutir
os temas em profundidade, ao mesmo tempo de ter que discutir as questdes especificas sobre direito autoral de cantores,
direitos conexos de musicos e outras questoes.

Entao, a gente tem que entender e organizar um pouco as questdes, para entender onde as disputas vao acontecer. Talvez
separar as discussoes seja inteligente, sem prejuizo de garantir que essa discussao sobre direitos autorais acontega também.
Parece-me que existem questdes relevantes a serem tratadas. A Lei de Direitos Autorais precisa de reforma. O Parlamento
sabe disso, porque essa reforma de direito autoral esta reaparecendo de tempos em tempos. Mas, enfim, essa € a primeira
coisa.

Agora eu queria sinalizar outros pontos que sdo de entrave. Primeiro, a questdo do remédio para enfrentar a tatica das
plataformas de evitar a circulagdo de conteudo noticioso para niao pagar.
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Por um lado, eu me sensibilizo com a intengdo dessa norma, porque de fato ¢ uma lastima que a opgao escolhida por
essa plataforma seja simplesmente alijar esse ambiente de noticias para ndo remunerar organizagdes jornalisticas. Entdo,
assim, simpatizo com a finalidade. Agora, ndo podemos desprezar que, a depender de como a gente desenha essa norma,
isso pode gerar problemas do ponto de vista de - em vez de garantir a finalidade que a gente quer - poder embaragar a
operacdo de moderagdo de contetido das plataformas que a gente considera positiva, porque as plataformas também sao
responsaveis, na minha opinido, por remover determinada polui¢do que tem ali. Como a gente estd usando a linguagem
da poluigdo, vou trazer a linguagem aqui também.

E o que ¢ essa poluicao? Sdo os contetdos que precisam ser moderados pelas plataformas, muitas vezes conteudos que
fingem que sdo noticiosos, mas sao simplesmente violentos, sdo simplesmente contra direitos humanos, sdo simplesmente
fake news, por exemplo, desinformacao pura e simples que ataca institui¢des, que ataca o processo eleitoral. E a gente
tem que garantir que a atividade de moderagdo de conteudo consiga acontecer e que ndo haja davida, na hora em que
a gente falar... Vocé ndo pode mexer no conteudo noticioso. Que ndo haja duvida por parte de quem vai executar essa
norma do que fazer em face de conteudos que nitidamente sdo problematicos ou violentos etc. Essa ¢ uma preocupagao
que me parece mais de desenho da norma do que exatamente de finalidade.

E ai a gente vai ter que entrar numa discussdo sobre em que medida essa norma tem que obrigar as plataformas a carregar
alguma coisa, a carregar um contetido. Quais plataformas sdo obrigadas a carregar contetido noticioso? Tem diferenca
entre aquelas que, por exemplo, oferecem mecanismos de busca e aquelas que oferecem rede social? Algumas devem ser
mais obrigadas a carregar conteiidos do que outras? O que vai decidir o que é um conteudo noticioso ou o que ndo vai
decidir? Sera que a gente ndo pode adotar outros caminhos, por exemplo, garantir que organizagdes jornalisticas consigam
discutir essa moderagdo de contetdo e, enfim, criar regimes especificos para essas organiza¢des? Se a gente for fazer isso,
como a gente vai delimitar quais sdo as organizagdes jornalisticas ou nao?

Entdo, isso para mim gera uma série de discussdes. E ai eu acho que isso ¢ um ponto de entrave, talvez gerar algum ajuste,
criar algum ajuste na proposta que inclusive tenha como inspirag@o as discussdes sobre legislagdo de mercados digitais,
pensando que essas plataformas sdo gatekeepers, vamos dizer assim, e precisam ter algumas obrigagdes nessa condi¢ao,
mas, enfim, essa ¢ uma questao que ja gera duvida.

A outra questdo que gera duvida é a questdo que eu disse sobre o fato gerador. E ai, na questdo do fato gerador, talvez
o melhor caminho que a gente possa ter seja tentar diferenciar fungdes e produtos, ou comportamentos especificos
das plataformas, e tentar entender e fazer uma conversa um a um. Entdo, se a plataforma faz isso, isso deveria gerar
remuneragdo? Ah, sim; ndo. Ou, se a plataforma faz aquilo, isso deveria gerar remuneragdo? Sim; ndo. Num esquema de
esquadrinhar esses comportamentos e ter conversas sobre cada um deles, porque fazer uma regra guarda-chuva e jogar
para a interpretagao depois: ou a gente vai depender muito de uma regulamentacéo do Executivo, ou a gente vai depender
muito do Judiciario. Nos dois casos, eu acho que seria bom a lei trazer um pouco mais de instrumentos para enfrentar isso.

E, no caso das defini¢gdes, me parece necessario que o campo do jornalismo produza defini¢cdes de jornalismo de interesse
publico, produza defini¢des de ética, produza parametros, e que a legislagdo empodere o campo do jornalismo para fazer
isso. Porque, enfim, ¢ um problema que uma legislacao crie uma obrigacdo de remuneracdo e que o resultado disso, uma
hipotese de essas defini¢des ndo existirem, sejam organizagdes que ndo sdo jornalisticas a receber esse dinheiro. Entdo,
para prevenir isso, boas defini¢cdes t€ém que estar em jogo, boas delimitagdes tém que estar em jogo.

E ai, para terminar, para responder ao Conselheiro Jodo, sobre o timing, que me parece que... Bom, concordo, a gente
precisa entender que ha uma necessidade de curto prazo; ao mesmo tempo, ha que se admitir o que é que uma lei que a
gente vai conseguir discutir em trés, quatro, seis meses consegue resolver. E para o que a gente vai precisar de mais tempo
de discutir? E apostar em dois caminhos, apostar num caminho em paralelo.

E ai, so para terminar, eu acho que ndo se tratava de confusdo conceitual quando eu estava falando sobre a questdo dos
desertos de noticia, pois se trata de uma preocupagdo concreta com a estruturagdo dos pardmetros que vao estar expressos
na legislag@o. Entdo, se a gente considera que desertos de noticia sdo problema - e eles sdo um problema no presente e no
futuro -, faz sentido que a legislagdo incida sobre esses dois problemas. Entdo, prevenir que desertos ndo aparecam, mas
tratar os desertos que existam. Se essa legislacdo apenas carrega a ideia da compensagdo pelo uso, ela ndo ira resolver
o problema dos desertos que ja existem, ela vai so resolver os problemas dos desertos que passariam a existir. Ou seja,
as duas coisas sdo importantes: de um lado, precisa garantir que os desertos ndo aparecam; do outro, a gente precisa de
algum nivel de interven¢ao de politica de Estado para garantir que os locais que ja tém ou ja estdo desertificados, de uma
certa forma, consigam acessar algum tipo de recurso ou de mecanismo de sustentabilidade para alavancar a produgdo de
noticia naquelas realidades, naqueles contextos.
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Lembro que desertos de noticia podem ser territoriais, mas também podem ser transversais do ponto de vista de
determinadas comunidades. Acho que ¢ importante a gente pensar nesse sentido. Nao s6 determinados lugares, territorios
tém problema de desertos de noticias, mas determinadas comunidades tém déficit de informagdes produzidas a seu respeito
e gostariam de ter e de acessar recursos para conseguir produzir informacao de qualidade sobre suas realidades.

E isso.

Muito obrigado. E um enorme prazer estar aqui. Estou sempre a disposi¢do do Conselho para contribuir da melhor forma
possivel.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Obrigada, Chico.

Eu acho que essa defini¢do e essa sua ponderagdo sobre a questdo dos desertos de noticias ¢ muito importante, até para a
gente ter em mente que ndo € s6 a questdo do territorio, mas também a dos ptblicos, que muitas vezes ndo sdo informados
ou também ndo sdo noticiados - ha um silenciamento de algumas comunidades.

Entdo, a gente precisa pensar também em formatos de como fomentar que mais informagao de interesse publico seja feita,
para que esses publicos também estejam dentro desse ecossistema informacional, a partir de informagdes de qualidade.

Eu vou passar aqui rapidamente as perguntas do e-Cidadania, porque eu acho que ¢ muito importante que a gente ressalte,
reforce que a participacdo popular aqui no Conselho ¢ muito bem-vinda, agradecendo novamente a todas essas pessoas
que mandaram perguntas.

Eu vou falar primeiro. Depois eu queria também que os expositores, se vocés quiserem, comentem qualquer uma delas.
Por favor, fiquem a vontade para que a gente faga esse didlogo com quem nos mandou perguntas.

Primeiro, o Rafael, de Goias: "Porque as plataformas digitais, que ja disponibilizam o acesso a elas de forma gratuita,
precisam remunerar conteudo jornalistico?".

Nessa mesma linha, a Isa, de Sdo Paulo, disse: "Sou contra a remuneracdo do conteudo jornalistico pelas plataformas
digitais, uma vez que as redes sociais sdo meios de comunicagao livre".

E também, nessa mesma linha, o Didgenes, do Rio Grande do Sul, pergunta: "[...] as plataformas digitais e os criadores
de midia social também [serdo] remunerados por contetido original vinculado na midia formal, oficial?".

Entao sdo as questdes que eu trago aqui.

Voltando, para o Jodo, do Distrito Federal: "[Em] se tratando de plataformas digitais, creio que a remuneragdo deve ser

medida pelo alcance e relevancia do seu contetido". Acho que aqui dialoga muito com a questdao que foi colocada sobre
olhar a audiéncia, mas nao so a audiéncia.

Agui, de Sdo Paulo: "E justo que jornalistas profissionais e de veiculos reconhecidamente democraticos sejam
renumerados pelas plataformas digitais".

Luiz, também de So Paulo: "Além de pensar em remunera¢ao, ¢ necessario [...] um jornalista responsavel pelos veiculos,
sites e redes sociais que publicam noticias".

Eduardo, do Rio de Janeiro: "A remuneragdo do noticiario das plataformas digitais deve ser equiparada a das agéncias
noticiosas, incluindo o pagamento [...] [aos] jornalistas".

Luiz, de Sao Paulo: "Sou a favor. Os portais que possuem redagdes e jornalistas responsaveis geram empregos e precisam
ser remunerados pelo trabalho".

Eduardo, também de Sao Paulo: "Como equilibrar a necessidade de remunerar os produtores de conteudo sem [...]
[desestimular] as plataformas de divulgarem o conteudo informativo?". Eu acho que isso estd dentro do que o Marcelo
colocou, dos desincentivos para que as plataformas parem de dar destaque ao contetido noticioso.

Bruno, de Rondonia: "Qual o impacto da remuneragdo do conteudo jornalistico pelas plataformas digitais a partir da
sustentabilidade financeira do jornalismo?". Acho que esse ¢ um ponto que a gente esta tentando discutir aqui.

Heloisa, de Santa Catarina: "Como [devemos] apoiar ¢ incentivar [o trabalho] de criadores de contetido digital sem
descredibilizar o conteudo jornalistico [...]?".

André, do Tocantins: "Os jornais ganham audiéncia com a divulgagdo dos /inks pelos usuarios nas redes sociais. Por que
isso ndo ¢ suficiente para os jornais?".

Por fim, a Emanuely, de Minas Gerais: "As grandes empresas deveriam se preocupar com a disseminacao das fake news
e espalhar contetido jornalistico veridico".
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Entdo agradecgo a todos que mandaram perguntas e ja passo a palavra para, se possivel, responder a algumas delas. Acho
que muitas delas ja foram respondidas na exposi¢do de todos vocés. E, ndo havendo mais nenhum escrito, ja peco as suas
consideracdes finais, Profa. Marisa; depois o Marcelo e depois o Francisco.

Obrigada.

A SRA. MARISA VON BULOW - Obrigada. Nossa, quantas perguntas interessantes e dificeis também! Eu ndo tenho a
pretensdo de responder a todas, mas essa pergunta sobre o porqué. Ja que as plataformas digitais possibilitam um acesso
de forma gratuita e encaminham acesso para jornais, canais, etc., por que, entdo, elas precisam remunerar? Essa foi uma
pergunta feita por varios dos usudrios do e-Cidadania. Essa ¢ uma pergunta, obviamente, extremamente importante.

A minha resposta seria a seguinte: as plataformas ja remuneram. A discussao, entdo, eu acho que ndo ¢ tanto sobre se
precisam ou ndo remunerar, mas como isso deve ser feito de uma maneira mais adequada, porque elas remuneram pouco,
de forma bastante opaca e com critérios que elas mesmas determinam. Como € que isso ¢ feito? Isso € feito através de
publicidade, da publicidade digital que os produtores de contetido jornalistico conseguem, e isso € feito também através
de acordos pontuais, muitas vezes a partir de critérios que sdo bastante polémicos, como o Chico mencionava, como a
questdo do engajamento, ou também critérios como a quantidade de contetido produzido, e nenhum dos dois tem uma
relagdo direta, 6bvia, com a qualidade. Nem a quantidade de engajamento e nem a quantidade de contetido necessariamente
significam que ¢ um produto, que ¢ um contetudo de qualidade.

Entdo, essa ¢ a questdo que estd sendo discutida aqui; ndo se remunera ou ndo, mas como melhorar e tornar essa
remuneragdo mais justa do ponto de vista de um ecossistema jornalistico de qualidade. E essa ¢ uma questdo que esta
diretamente relacionada a questdo da censura, que ¢ outra questdo que aparece bastante como uma oposi¢ao a esse tipo
de iniciativa de remuneracdo. E ai eu acho também que ¢ uma discussdo que a gente tem que superar, porque ela parte
de uma visdo de que hoje a distribui¢do de contetido ¢ neutra, e ela ndo €, e ela nunca foi. De novo, ela ¢ opaca, ela ndo
¢ transparente. Entdo, ndo se trata - acho que isso ¢ superimportante de a gente reforcar - de um ataque a qualquer tipo
de liberdade, a internet livre aberta. Numa entrevista que eu fiz com uma lideranga do Google, ainda no contexto das
negociagdes no Canada, ele falava: "E uma legislagio que vai quebrar a internet". E uma declaragdo bastante forte e, no
final das contas, a gente viu que houve um acordo, que ndo vai quebrar a internet ¢ que é possivel chegar a um acordo.

Entao, acho que ¢ isso, acho que o debate tem avangado bastante, mas a gente ainda tem algumas questdes que a gente
precisa esclarecer com relagdo a qual ¢, afinal de contas, o papel das plataformas digitais ¢ como a sua atuagdo vem
mudando ao longo do tempo.

S6 mais um comentario, rapidamente. O Marcelo mencionou que algumas iniciativas tém conseguido cruzar barreiras
ideologicas e isolar alguns setores mais, digamos, extremistas, contrarios a regulag@o de plataforma e a remuneragao dos
jornalistas. Isso ja foi possivel fazer em varios paises, e acho também que ¢ possivel fazer no Brasil. Acho que iniciativas
como a de hoje contribuem muito nesse sentido, para deixar mais claro quais sdo, afinal de contas, as discordancias e
como a gente pode avangar.

Entdo, agradeco nesse sentido, mais uma vez, a possibilidade e a oportunidade de escutar todo o mundo hoje, os
Conselheiros Marcelo e também o Chico.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Obrigada, professora. J4 estamos curiosos aqui para a atualizacao do estudo
que a senhora ja esta tocando. Entdo, assim que estiver o estudo pronto, gostariamos muito aqui, em nome do Conselho,
de receber esse estudo para que a gente possa também agrega-lo as discussdes que a gente esta tendo.

Marcelo, por favor.

O SR. MARCELO RECH (Por videoconferéncia.) - Muito obrigado pelos comentarios ai da audiéncia. Acho que a
Profa. Marisa respondeu ja brilhantemente, de uma forma ampla, boa parte das questdes.

S6 queria reforgar que, em nenhum pais onde ja existe a remuneragdo negociada e acertada da atividade jornalistica, algum
usuario esta pagando alguma coisa por isso. Nao hd nenhuma cobranga das plataformas para o uso do usuario. Continua
tudo como sempre foi, sempre lembrando que elas sdo de "graga", entre aspas, porque o produto, o custo que a gente paga
¢ a nossa informacao, a nossa privacidade, que nés, muitas vezes sem nos darmos conta, oferecemos para as plataformas.
Este ¢ o produto delas: ¢ a privacidade nossa, sdo as informagdes nossas, que nds, voluntariamente, muitas vezes sem
nos darmos conta, acabamos cedendo para elas, para que elas possam, entdo, fazer a comercializagdo dessas informagdes
e obter os seus lucros.

Os recursos utilizados na remuneracdo da atividade jornalistica vém, assim como o das multas aplicadas por praticas
anticompetitivas das grandes plataformas, dos lucros exorbitantes que elas tém no mundo todo. Entéo, ¢ dai que sai o
recurso; ndo ¢ de nenhum usuario, ndo tem cobranga nenhuma, o usuario ndo vai pagar nada a mais, além daquilo que eu
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ja mencionei, que ¢ sua informagao pessoal, que ele transfere voluntariamente, muitas vezes sem se dar conta, as grandes
plataformas.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Otimo, Marcelo. Muito obrigada.

Acho que esse ponto ¢ bem importante deixar registrado, deixar claro. Quero dizer também que entendo que, se houver
mais documentagao, mais estudos que possam nos apoiar, por favor, a gente esta aqui abertos ¢ sedentos por informagdes
que sejam de interesse, para que a gente possa construir um relatorio aqui no ambito do Conselho; um relatdrio preciso e
que possa, de fato, ajudar na construcéo de uma politica publica de fomento ao jornalismo e ao ecossistema da informagao.

Francisco, ¢ com vocé, por favor.

O SR. FRANCISCO BRITO CRUZ (Por videoconferéncia.) - Obrigado.

Bom, eu vou fazer s6 um ponto antes de terminar, porque acho que apareceu muito, de fato, essa questdo de por que
pagar. A Profa. Marisa ja comentou esse ponto, mas eu queria avangar ¢ colocar mais algumas coisinhas sobre isso antes
de terminar.

Eu acho que a gente precisa diferenciar dois tipos de porqués, ndo ¢? Em primeiro lugar, ¢ possivel fazer o argumento de
que remunerar o jornalismo ¢ necessario porque o jornalismo possui um valor social. Assim como existe um valor social
em se ter uma ponte em cima de um rio - a sociedade precisa passar por essa ponte para chegar ao outro lado do rio, e
essa ponte, vamos dizer assim, ¢ um bem putiblico daquela sociedade para que ela consiga transitar entre um lado e outro
do rio -, é possivel fazer o argumento de que o jornalismo ¢, vamos dizer assim, uma espécie de bem publico de que a
gente precisa chegar ao outro lado de algum rio, ndo ¢? Qual ¢ esse rio? O rio do conhecimento, o rio de enfrentar as
questdes e entender o que esta acontecendo na sociedade para poder tomar decisdes, para conseguir entender e ter visao
critica sobre 0s nossos governos e exercer a nossa cidadania, nao ¢? Entdo, em razdo desse valor social do jornalismo, ¢
necessario criar arranjos e intervencdes que o sustentem.

Isso ¢ uma coisa; a outra coisa ¢ discutir arranjos de remuneragdo para qualquer criador de conteudo e garantir que as
plataformas ndo exercam um poder economico derivado, de uma concentragdo de mercado, derivado do funcionamento
desse mercado, que seja exacerbado ou abusivo em relagdo aos outros atores de mercado. Essa ¢ uma perspectiva que...
Bom, ndo estou discutindo aqui qual é o bem publico, qual € o interesse publico, qual é o valor social; estou discutindo
os direitos das partes envolvidas, sejam elas as plataformas, sejam elas as usudrias das plataformas.

Por que eu estou fazendo essa diferenciagdo? Porque, se a gente discute sobre o valor social, ¢ dai que vem a ideia de
vocé, por exemplo, fazer algum tipo de regulacdo de remuneracdo do jornalismo em especifico, porque o jornalismo nao
¢ qualquer tipo de conteudo, e a gente precisa garantir que o jornalismo no Brasil tenha sustentabilidade. E, nesse caso,
essa regulacdo pode vir por negociagdo direta, partindo do pressuposto de que o jornalismo agrega esse valor social as
plataformas e deve ser compensado por isso. E dai que nasce, na minha opinido, do ponto de vista normativo, a ideia de
uma negociagdo direta. O que vocé esta querendo dizer com isso? Bom, é que o jornalismo, por estar sendo vinculado
as plataformas, esta dando para as plataformas esse valor dentro do seu produto. Entdo, ndo ¢ qualquer tipo de conteudo
que pode fazer isso; ¢ s6 o conteudo que tem valor social de jornalismo, porque informa as pessoas, porque ¢ produzido
conforme protocolos €ticos e protocolos de apuragdo de fatos que ndo estdo presentes em outros tipos de contetido. Ou,
logico, pode ser outro tipo de legislacdo, como, por exemplo, uma tributagdo que direcione recursos para um fundo, um
programa, até trazendo como exemplo a cultura. Existe legislacdo e existe regulagdo que tenta sustentar a cultura do ponto
de vista do seu valor social e transferir recursos para isso, assim como outras prestagdes do Estado para a manutencio
de bens comuns. E dever do Estado, por exemplo, fazer a manutengdo da ponte de que eu falei, garantir que ela esteja
funcionando, como eu falei; entdo, seria dever do Estado garantir que o jornalismo funcionasse de alguma forma, sem
intervir na sua independéncia.

E, do outro lado, ha os arranjos de remuneragdo para qualquer criador de contetido. Eu sou a favor de a gente ter essa
discussao. E ai a gente vai discutir os programas de monetizacdo que as plataformas tém, como ¢ que a gente leva isso
em conta, como 0s usuarios interagem com as plataformas. Mas isso me parece que adentra questdes de regulacdo de
mercados digitais, partindo dessa discussdo da posi¢do que cada um tem. A plataforma, sera que ela ¢ um gatekeeper? Sera
que ela controla a atuagdo dos outros atores econémicos? Como regular esse poder? Ai a gente ndo esta necessariamente
discutindo s6 o valor social do contetido, esse ou aquele, do jornalismo; a gente esta discutindo qualquer contetdo, ¢ a
gente esta discutindo a relacdo entre esses agentes econdmicos.

Desculpa eu me alongar nessa ultima parte, mas ¢ que, como essa pergunta apareceu varias vezes, eu acho que a gente
precisava delimitar aqui que a gente estd falando de jornalismo, e que jornalismo, especificamente, ¢ uma atividade onde
existe um interesse publico especifico, conectado com a democracia, conectado com os principios democraticos.
Muito obrigado. E um prazer estar aqui. Sempre a disposi¢do. Um abrago a todos.
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A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Obrigada, Francisco.

Acho que é muito relevante essa sua ponderacdo final, até para separar mesmo. Adorei a analogia da ponte, do valor social,
de levar a informag@o para os diversos publicos, e ¢ essa questdo do bem publico mesmo.

Agradego, mais uma vez, a sua participacao.

Um ponto de que todos os nossos expositores falaram - e aqui falo para os Conselheiros... Acho que a gente tem um
desafio muito grande, e talvez o comeco desse nosso desafio seja listar perguntas. Acho que todas as questdes... O Chico
colocou muitas perguntas, e a gente precisa lista-las para ir respondendo uma a uma, tendo, como meta, essa elaboragao
do relatorio aqui para encaminhar como contribuicdo desta gestdo do Conselho de Comunicagdo Social.

Entao, agradeco, Profa. Marisa, pela presenga. Muito obrigada pela excelente explicagao.
Marcelo, obrigada por estar ai do Rio Grande do Sul falando com a gente.
Chico, de Sao Paulo, também conosco, muito obrigada.

Assim que tiver também mais contribui¢des, por favor, a gente vai bater na porta de vocés trés para que a gente consiga
avangar nessa discussdo tdo relevante para a nossa sociedade.

Aos Conselheiros, a todos que nos acompanham e também aqueles que participaram pelo e-Cidadania, muito obrigada.

Eu declaro, agora, suspensa a reunido, ja convocando os membros do Conselho, porque, a partir das 14h, retornaremos a
esta sala para a segunda parte da nossa reunido, a reunido ordinaria do Conselho de Comunicag¢@o Social.

Agradeco a todos. Muito obrigada, e até as 14h.
Obrigada.

(Suspensa as 11 horas e 35 minutos, a reunido é reaberta as 14 horas e 05 minutos.)

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Declaro reaberta a 2* Reunido de 2024 do Conselho de Comunicagao Social
do Congresso Nacional, que, segundo o art. 39, §6° do Regimento Interno, sera dividida em cinco fases:

I - Leitura do Expediente;
II - Ordem do Dia;

Item 1 - Relatério sobre a proposta de reformulacdo da Lei 8.389, de 1991, da comissdo de relatoria formada pelos
Conselheiros Valderez Donzelli, Maria José Braga e Davi Emerich.

Informes sobre a programagio do seminario sobre Educagio Midiatica.

Proposta de realizagdo de audiéncia publica sobre regulagdo de servigos de streaming, feito pela Conselheira Sonia
Santana.

IIT - Relatorio de andamento dos trabalhos das Comissdes, a ser proferido pelos coordenadores;
Comunicagdes dos Conselheiros;
E, por ultimo, participacao da sociedade civil.

Esta reunido sera realizada em carater interativo, com a possibilidade de participacdo popular. Para isso, as pessoas
que tenham interesse em participar com comentarios ou perguntas podem fazé-lo por meio do Portal e-Cidadania,
www.senado.leg.br/ecidadania, ou pelo Al6 Senado, pelo telefone 0800 0612211.

S6 para deixar registrado, o Presidente teve um contratempo, ndo pdde participar, por isso coube a mim presidir esta
reunido, esta cabendo a mim presidir esta reunido.

Comunico aos Srs. e Sras. Conselheiras que temos sobre a mesa da Presidéncia, para apreciag@o, a Ata da 1* Reunido de
2024, enviada com antecedéncia por e-mail.

Nao havendo obje¢do, proponho a dispensa da leitura e discussao da ata.

As Sras. ¢ os Srs. Conselheiros que a aprovam permanegam como se encontram. (Pausa.)

Comunico que ndo ha expediente a ser lido uma vez que ndo houve recebimento de oficios desde a ltima reunido.
Passamos, entdo, a Ordem do Dia.

Item 1 - Relatorio sobre a proposta de reformulagdo da Lei 8.389, de 1991, da comissdo de relatoria formada pelos
Conselheiros Valderez Donzelli, Maria José Braga e Davi Emerich.
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Passo a palavra para a comissdo de relatoria, formada pelos Conselheiros Valderez Donzelli, Maria Jos¢ Braga e Davi
Emerich, para consideragdes sobre o relatorio acerca da proposta de reformulagdo, apds o prazo de recebimento de
sugestdes dos demais Conselheiros.

Queria saber se alguém tem algum informe e também passar aqui... A pedido do Presidente, a Secretaria fez uma planilha,
uma tabela bem interessante que mostra a lei atual ¢ as alteragdes propostas pelo relatorio. Acho que ¢ uma forma visual
mais facil para a gente verificar as alteragdes propostas no texto.

Ento, com a palavra, a comissdo de relatoria.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Obrigada, Presidenta.

Como eu ja falei na sessdo passada, nds ja apresentamos o relatorio. O objetivo foi trazer ao debate questdes em que, no
decorrer do funcionamento do Conselho de Comunicagdo Social, nds sentimos que havia lacunas na propria lei, algumas
delas suprimidas no Regimento Interno, mas, obviamente, o Regimento Interno tem de se submeter a lei, ndo é¢? Por isso,
as alteracdes que a gente propoe.

O trabalho da Secretaria, como sempre, facilita ai a visualizagdo do que ¢ a lei hoje e do que esta sendo proposto para que
os Conselheiros e Conselheiras tenham uma visdo comparativa do que nos estamos propondo mudar.

Nos recebemos uma contribuigdo do Conselheiro Daniel, que estd aqui, e a comissdo de relatoria acatou a contribuigdo,
uma contribuigdo pontual em relagdo a representacdo do setor de publicidade e propaganda dentro do Conselho. Entéo,
essa recomendagao foi acatada pela comissdo, mas, obviamente, a gente tem espago para novas contribuigdes, ja que nao
existe uma urgéncia para a gente fazer essa proposicao ao Congresso Nacional, uma vez que qualquer mudanga na lei tera
que ser por meio de um projeto de lei a ser votado pelo Congresso Nacional.

Entdo, em resumo - e ai essa planilha ajuda todo mundo a ver -, a gente sanou a lacuna que a gente percebeu e que foi
resolvida, entre aspas, no Regimento Interno, que €, dentro da lei, o Conselho ter a autonomia para se pautar, porque,
da forma como estd na lei atual, esta dito que o Conselho tem como atribui¢des a realizagdo de estudos, pareceres,
recomendacgdes, que lhe forem encaminhados pelo Congresso Nacional. E nds estamos ampliando, dizendo que, além das
atribui¢des que lhe forem encaminhadas pelo Congresso Nacional, o Conselho também pode e deve, do mesmo jeito, se
pronunciar sobre questdes encaminhadas pelos proprios Conselheiros, pelos seus membros e também por entidades da
sociedade civil, que ¢ o que nos conseguimos consignar no Regimento Interno.

Também como esséncia das alteracdes, nos estamos propondo uma ampliagdo da composicao do Conselho para contemplar
segmentos da comunicagdo que ndo foram contemplados na lei aprovada 14 no inicio da década de 90 e, obviamente, para
manter a paridade, ja que esse Conselho ¢ um conselho tripartite, que tem paridade entre representantes de empresas,
representantes de trabalhadores e com participacdo majoritaria da sociedade civil. Entdo, ao ampliar a representacao dos
segmentos da comunicagdo, a gente também propde a amplia¢do da representagdo da sociedade civil, para que prevaleca
a proposi¢ao inicial de funcionamento do Conselho, que ¢ a sociedade civil sendo o fiel na balanga quando ha disputas.
Entao, a gente propde, do mesmo jeito, a ampliagdo da representagdo da sociedade civil.

Também colocamos, ja na lei, algo que nos ja tinhamos aprovado em recomendagio para a Mesa do Congresso Nacional,
que s3o os critérios para as eleigdes dos Conselheiros. E, ao longo do funcionamento do Conselho de Comunicacao
Social, nés percebemos - quem acompanhou e quem participou diretamente dos processos - que em mais de uma ocasido
houve, sim, uma deficiéncia, vou chamar assim, da indica¢do de representantes da sociedade civil. Praticamente nunca
tivemos problemas com os representantes tanto das empresas de comunicagdo quanto das categorias de trabalhadores de
comunicag@o, mas ja tivemos, sim, eu diria, indicagdes que ndo contemplavam a objetividade de ter representantes da
sociedade civil por meio de indicagdes de pessoas ligadas a um ou a outro setor da area da comunicagdo.Entdo, a gente
propde que ja fique consignada em lei a questdo dos critérios para as eleigdes e também das normas para o processo
eleitoral.

Nas normas para o processo eleitoral, qual ¢ o objetivo? O principal objetivo ¢ que ndo haja descontinuidade do
funcionamento do Conselho de Comunicagio Social. Também ja tivemos, no passado recente, o Conselho de Comunicag@o
Social nao funcionando, porque simplesmente ndo houve posse dos Conselheiros eleitos ou porque ndo houve eleigido
dos Conselheiros para consequente posse e funcionamento do Conselho. Entdo, a gente propde critério para o processo
eleitoral, e o principal deles ¢ que haja prazos para as eleigdes, prazos para a posse.

E também a gente estd propondo um protagonismo do proprio Conselho de Comunicag¢do Social na sua constitui¢ao,
prevendo que o CCS se encarregue de fazer a consulta as entidades representativas do segmento empresarial e do segmento
de trabalhadores, mas também na questdo da sociedade civil para que a gente possa fazer a indicag@o dos candidatos a
serem eleitos pelo Congresso Nacional.
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Sao essas as alteracdes que estamos propondo e que devem ser objetos do nosso debate.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Otimo, Conselheira Maria José. Muito obrigada pelo relato.

Eu acho que, com esta tabela - agradego a Secretaria por colocar dessa forma -, visualmente fica realmente muito mais
facil a gente analisar quais sdo as alteragdes.

Pergunto se algum Conselheiro... Conselheiro Daniel, gostaria de fazer... E outros também. Depois, o Conselheiro Fabio...
Entdo, comegamos com o Conselheiro Daniel, por favor.

O SR. DANIEL JOSE QUEIROZ FERREIRA - E apenas um registro. Eu folheei aqui este caderno, em que esta,
inclusive, como Patricia falou, bem facil identificar as mudangas, ¢ eu ndo estou conseguindo achar, Conselheira Maria
José, onde esta o ajuste da nossa indica¢do da inclusdo do setor de propaganda. Vocé consegue identificar ai com
facilidade? (Pausa.)

Faltou também o inciso do representante da telecom, nao ¢ isso, Walmar? O da propaganda ainda nio esta porque nao
estava no relatdrio anterior, foi colocado depois. Entdo, vai ser nessa tabela que vai ter a sistematizagdo. (Pausa.)

Isso, exatamente, do relatdrio inicial.

O SR. DANIEL JOSE QUEIROZ FERREIRA - E mais para o registro.
Obrigado.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Otimo, obrigado.
Conselheiro Fabio.

O SR. FABIO ANDRADE - Boa tarde.

Primeiramente, gostaria de fazer s6 uma observagio sobre o relatério, porque eu tenho medo de que as coisas ndo andem
paralelamente. Eu vi que foi criada uma certa dificuldade, um certo maior critério para a entrada de membros como os
da sociedade civil. Ao mesmo tempo, vocé estd, no seu relatdrio, propondo que sejam feitas inclusdes de empresas de
telecomunicagdes que hoje em dia sdo quase a base da telecomunicagdo moderna. Este Conselho ndo previa, no ato da
sua criagdo, ndo existia a tecnologia e as empresas de tecnologia, de telecomunicagdes, provendo quase a maior parte
das telecomunicagdes no Brasil hoje, junto com a televisdo aberta. Entdo, o meu medo, ¢ eu queria deixar essa minha
inquietude, ¢ o seguinte: vai que a gente consegue dificultar um pouco ou deixar com maior critério as indicagdes da
sociedade civil e, por algum motivo ou qualquer coisa paralela, essas indicagdes das empresas de telecomunicagdes
ndo sejam aprovadas, entdo, a gente fica limitado em relagdo a nica possibilidade de as empresas de telecomunicagdes
participarem do Conselho, porque a gente dificultou o outro lado.

Entdo eu queria, Relatora, s6 a sua aten¢ao para que, no momento em que vocé descobrisse um pé, vocé também cobrisse
o outro, entendeu? que tentasse fazer com que o cobertor se ajustasse para os dois lados para a gente ndo perder a
oportunidade de empresas de telecomunicagdes ¢ o setor de telecomunicagdes estarem no Conselho de Comunicacao
Social.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Obrigada, Conselheiro Fabio.

Acho que ¢ importante a preocupacao de que os setores que aqui ja estdo ndo fiquem descobertos, eu concordo, mas acho
que esta discussdao ampliada dessa proposta de alterag@o da lei ¢ justamente para isto: para que a gente possa chegar no
melhor projeto possivel de alteracao, considerando questdes de melhoria da governanga e também da atuag@o do proprio
Conselho. Entdo, o que eu vejo € que o que nds estamos propondo aqui, 0 que vamos propor a partir da aprovacao de um
relatorio que altere a lei de composicdo do Conselho visa justamente a uma melhoria da atuagdo do préprio Conselho,
fazendo com que ele se torne ainda mais atuante ou mais atuante, pensando na melhor execucao, inclusive, dos recursos
publicos que fazem com que a gente esteja aqui reunido.

Acho que o momento, inclusive, ¢ para que a gente possa analisar: ja que nds ndo temos a preméncia do tempo, que a
gente possa fazer de fato uma discussdo ampliada e que a gente consiga ter uma proposta de alteragdo de lei que contemple
a realidade da sociedade hoje, trazendo as preocupagdes que vocé bem colocou.

Acho que talvez o que a gente possa fazer, Conselheira Maria Jos¢, Valderez - o Conselheiro Davi ndo esta aqui hoje
conosco -, de novo, como a gente ndo vai aprovar esse relatorio hoje, que a gente tenha de fato uma contribuigdo daqueles
que queiram ajudar na redacdo desse projeto para que a gente possa, na proxima reunido, ja, pelo menos, analisar um
pouco mais a fundo os impactos da aprovagao desse relatorio.
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Nao sei se ¢ o caso, Conselheiro Fabio, de mandar, enviar, como o Conselheiro Daniel fez, contribui¢des para a redacao
desse texto. Entdo, acho que ainda ha tempo para isso.

Entao, eu gostaria de abrir essa possibilidade.

O SR. FABIO ANDRADE - Vou encaminhar um tipo de contribuigdo bastante sucinta, s6 para ndo deixar uma coisa
andar, a outra ficar parada, e ai o setor ficar de fora.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Ao contrario da questio (Fora do microfone.) das agéncias de publicidade, que foi uma
sugestdo do Conselheiro Daniel, no relatorio inicial tem, sim, a questdo de um representante das entidades representativas
das empresas de telecomunicagoes.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - E, mas, no quadro comparativo, ficou faltando a citagdo aqui - no quadro
comparativo.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Pois ¢, mas esta...
A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Mas esta no projeto.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Conselheiro Fabio, estd na proposta. Na hora de transportar para o quadro
comparativo...

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - E que nio apareceu.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - ... é que niio apareceu.

O SR. FABIO ANDRADE - Esta bom.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Esta bom?

O SR. FABIO ANDRADE - Vou dar uma olhada no quadro.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - J4 esta na proposta.

O SR. FABIO ANDRADE - Vou dar uma olhada aqui.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - E, esté faltando aqui, no quadro comparativo.

O SR. FABIO ANDRADE - Esta bom.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - O ponto que eu coloquei, Maria José¢, € que, se houver qualquer outra sugestao,

que isso seja feito neste momento. Nos estamos com o prazo aberto para que isso aconteca.

Lembrando sé que nds ndo partimos ainda para a analise e a votagdo do relatério ou a aprovacao do relatério devido ao fato
de que nés ainda estamos com a composicao do Conselho muito prejudicada. Nos temos seis cadeiras ainda em aberto.
Entao, faltam Conselheiros de setores que nao estao representados pelo Conselho, e isso pode gerar questionamentos em
relagdo a aprovagdo de um projeto que vise a alteracdo da propria lei que compde o Conselho.

A nossa recomendagdo ¢ de que a avaliagdo desse relatdrio - ¢ isso foi acordado na ultima reunido - se dé a partir do
momento em que nds tenhamos a composi¢do completa do Conselho, para que todos os setores aqui representados possam,
de fato, validar esse relatorio.

Entdo, por isso estamos ainda com o prazo em aberto, aguardando a Mesa do Congresso, que possa ja encaminhar a
aprovacgao dos nomes faltantes ¢ que, com isso, a gente consiga ter a composi¢ao plena do Conselho.

Entao, eu s6 queria deixar isso bem claro e também solicitar, se fosse possivel, que realmente nds tivéssemos a composi¢ao
do Conselho para a proxima reunido. Seria 6timo para que os trabalhos fossem encaminhados de uma maneira mais célere
e, com isso, com uma resposta efetiva deste Conselho para as demandas da comunicagdo, que sdo infinitas, como vimos
hoje de manha, na audiéncia publica. (Pausa.)

Nao havendo mais quem queira discutir, entdo, coloco...

Bom, ndo teremos a votagdo do requerimento. Fica adiada, entdo, a votagdo, com prazo ainda para o encaminhamento
de sugestdes para a comissao de relatoria.

Item 2 da pauta.
Informe sobre a programagao do seminario sobre educacao midiatica.
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Entdo, conforme deliberado na primeira reunido de 2024, iremos realizar um semindrio sobre educagdo mididtica no dia
8 de abril de 2024, das 10h as 17h, no Senado Federal.

Informo que foram expedidos oficios para as autoridades da Casa, para a realizagdo do evento.

O Auditorio Antonio Carlos Magalhaes, no Interlegis, foi reservado, e obtivemos autorizagdo para emissdo de até cinco
passagens aéreas para expositores do seminario.

Com isso, eu queria ja colocar algumas questdes sobre o seminario. A gente distribuiu para todos a proposta de
programagdo que eu tinha apresentado na reunido passada e ja colocando e ponderando algumas alteragdes que eu queria
trazer aqui para vocés. A gente incluiu aqui o que ¢ a educagdo midiatica, sua importancia e os cenarios politicos, de
politicas publicas, e também trocou aqui: o Jodo Alegria passou para impactos e exemplos, ele passa aqui para o de baixo;
e foi indicada também, pelo Conselho Renato Godoy - desculpa; me deu um branco total aqui, desculpa -, a participag@o
do Cetic ¢ CGI, do Fabio Senne. Ele ¢ pesquisador, e eles que tocam aquela pesquisa anual que o Cetic faz, de TIC
Kids Online e TIC Educagdo, que fala sobre o impacto das tecnologias e do uso de midias por alunos, ¢ ele viria sem a
necessidade de o Conselho pagar a passagem. Entdo, a gente o incluiria aqui.

E uma outra ponderagdo que eu queria fazer para vocés ¢ que nds diminuissemos um pouco, reduzissemos um pouco o
numero de palestrantes, para que a gente tivesse mais tempo de fala com os palestrantes que vierem.

A primeira alteragdo na mesa de abertura seria para substituicdo da Deputada Tabata Amaral, que deixou a Presidéncia
da Frente Parlamentar de Educacao, e agora ¢ o Deputado Rafael... Agora me deu... Gente, desculpa, depois do almoco a
minha cabega ja... Efeito covid. Brincadeira. E falha de memoria mesmo. Entio, ja substituindo a Deputada Tabata pelo
Deputado Rafael, novo Presidente da Frente Parlamentar de Educagao.

No Painel 1, como a gente tera a participagdo da...
Rafael Brito. Obrigada.

A gente tera a participagdo de representantes da Unesco, da representante da Coordenagdo-Geral de Educagdo Midiatica
da Secretaria de Politicas Digitais e a gente deixaria em standby um palestrante que exigiria passagem, no caso, o Prof.
Ismar, para que a gente abrisse espaco para as pessoas que estdo aqui em Brasilia, isso facilitando, inclusive, a vinda
dessas pessoas e diminuindo, entdo, o custo de emissdo de passagens.

Entdo, na educa¢do mididtica, na pratica, a gente colocaria um estudante, que eu acho que ¢ importante - a proposta
inicial eram dois estudantes; eu acho que seria bom a gente trazer um pelo menos, para ter uma visao -, um estudante,
um professor e o Jodo Alegria e o Fabio Senne, do Cetic.

E na Gltima mesa, a gente reduziria também uma das palestrantes de fora, escolhendo, optando ou pela Nina Santos ou
pela Cintia Gomes, uma ou outra, porque a gente teria entdo, também, essa reducdo caindo para quatro passagens de
palestrantes de fora, de Sdo Paulo.

S6 recapitulando, o objetivo desse seminario € discutir a importancia, a necessidade e a urgéncia da educacdo midiatica
para o cenario atual do ecossistema informacional de combate a desinformacao, combate ao discurso de 6dio, a necessidade
de formar cidaddos que possam interpretar corretamente as informagdes e também em face de um novo desafio, que €
a chegada das ferramentas de inteligéncia artificial. Recentemente mesmo, agora dia 14 de fevereiro, a Unesco langou
um documento - um policy brief, como eles chamam -, mostrando a importancia de incluir a educagido midiatica para
empoderar o cidaddo em face do uso da inteligéncia artlﬁmal E um documento que depois eu vou fazer circular. E muito
interessante, porque ele ja traz essa questdo da necessidade de desenvolvimento da analise critica, de saber reconhecer
conteudos, reconhecer ferramentas. Entdo, eu julgo que a realizagdo desse seminario sera muito importante.

Preocupagdes que o Presidente tinha deixado na reunido passada, com as quais eu volto aqui: precisamos que esse
seminario repercuta, que tenha publico, que a gente consiga realmente mobilizar ndo s6 os palestrantes, mas também
mobilizar a sociedade para que preste aten¢do nesse tema. Entdo, cabera a nds do Conselho - ¢ ai eu gostaria de solicitar
o apoio de todos os participantes, todos os Conselheiros -, na medida em que nds tenhamos a confirmagio do evento,
fazer um esfor¢o de comunicagdo entre os nossos associados, junto das nossas comunidades, vamos dizer assim, para
que a gente leve, de fato, um ntimero interessante de participantes. O Interlegis tem um namero, eu acho, de 80 ou 100
lugares. Entao, se a gente tiver 14 participantes fisicamente, mas também sera transmitido... Mas que a gente consiga, de
fato, dar uma repercussao de peso para que esse seminario tenha a funcao de marcar mesmo um tema que ¢ tao pertinente
para os dias atuais.

Conselheiro Joao Camilo.
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O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - Presidente Patricia, consulto a senhora e a secretaria se existe uma forma de produzir
uma arte, produzir um flyer, um convite, para que a gente pudesse fazer esse trabalho de divulgacao.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Sim, o Walmar estava me informando que sera solicitado.
O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - Perfeito.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - E até - ndo ¢, Walmar? -, na reunido passada, foi... Eu acho que ja esta dentro
do oficio que foi enviado para o Interlegis também uma solicita¢ao de apoio para o Departamento de Relagdes Publicas
do Senado, para nos apoiar, inclusive, na emissdo dos convites e na divulgacdo desse material ¢ também desse card, flyer
ou desse material de divulgacdo, para que a gente possa dar ampla repercussdo ao evento.

O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - Perfeito.
A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Conselheira Maria José.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Eu creio que ja tinha sugerido isso na nossa reunidio passada, mas que a gente pudesse
fazer alguns convites dirigidos. Entre esses convites dirigidos, eu acho que o Conselho Nacional de Educacdo; como nos
estamos no Distrito Federal e o seminario vai acontecer no Distrito Federal, eu acho que o Conselho de Educacao do
Distrito Federal, porque vocé tem uma dindmica de Conselheiros que estao em contato com as questdes da educagao local;
e, também pela questao da localidade, eu acho que a gente deveria se dirigir a Secretaria de Educacao do Distrito Federal.
A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Otimo!

Obrigada.

Nos ja tinhamos incluido também, para a divulgagao e para o convite, o Conselho de Secretarios de Educagdo estaduais, o
Consed, e também os representantes do MEC e de outros ministérios que estdo de alguma forma olhando para a tematica
da educagao midiatica. Entdo, 6timo.

Mas eu acho que o importante mesmo € que a gente faga um barulho - usando aqui o jargdo de comunicagao -, que a gente
realmente faga um barulho e que consiga trazer uma representatividade de publico e de participantes e de discussao, até de
pessoas que ndo possam estar presentes, mas que acompanhem remotamente. Hoje de manha, na audiéncia publica, nds
tivemos mais de 20 participacdes de pessoas, de cidadaos no Brasil inteiro; tinha pessoas de quase todos os estados. Entao
foi muito importante. Eu acho que essa abertura a gente precisa ter também, e dar bastante divulgacdo mesmo a esse tema.

Entdo, mais algum Conselheiro gostaria de comentar, sugerir algum participante? Temos tempo. Precisamos comegar a
emitir os convites hoje - agora, ja. (Pausa.)

Entdo, o.k.

Obrigada. Entdo, aqui ndo havendo mais sugestdes, passo para...

Pois ndo.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Nio ¢ uma sugestio. E so para eu anotar, Conselheira ¢ Presidenta. Desculpe-me,
mas ¢ Fabio...?

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Fabio Senne.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Senne?

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Com dois "n", isso. Ele ¢ do CGI e Cetic, do...
A SRA. MARIA JOSE BRAGA - O.k. Obrigada.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Imagine.

Bom, item 3 da pauta: proposta de realizag@o...

S6 uma palavra anterior: assim que a gente... Depois circulara no grupo a programagao final aprovada e com os nomes,
depois dessas alteracdes propostas.

Bom, item 3 da pauta: realizagdo de audiéncia publica sobre regulacdo de servigos de streaming, feito pela Conselheira
Sonia Santana. Na primeira reunido, de 2024, a Conselheira Sonia propds a realiza¢do de audiéncia publica sobre a
realizagdo de servigos de streaming. A proxima data disponivel é 6 de maio, na 4* Reunido, de 2024.

Entao, eu passo a palavra a Conselheira Sonia Santana, para apresentacdo da proposta.
A SRA. SONIA SANTANA - Muito boa tarde.
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Muito obrigada pela palavra.

A intencdo dessa audiéncia ¢ realmente debater a regulacdo do streaming, que ja esta ha bastante tempo sendo debatida
em todas as esferas, ¢ ndo se chega a um consenso. Existe um Relator, que ¢ o Senador Eduardo Gomes, que seria de
fundamental importancia. Alias, ele esta relatando dois projetos que séo caros a Casa também - ele também relata o projeto
da inteligéncia artificial, que € outro ponto que também nos interessa muito como profissionais do audiovisual. Entdo,
seria muito importante a gente trazer o Senador, principalmente, porque ha uma série de pontos que ndo estdo claros
nessa luta de regulagdo, de busca dessa regulagdo, e ha alguns mal-entendidos - vamos chamar assim -, principalmente
em relagdo aos valores da Condecine. A Condecine ¢ a taxa que sustenta o audiovisual, o Fundo Setorial do Audiovisual
¢ mantido pela Condecine, da qual o Conselheiro Fabio aqui também ¢ um grande apoiador e financiador também da taxa
de Condecine, que vem das teles.

Entdo seria muito importante a gente realmente trazer isso aqui para a gente acelerar o processo de regulagdo. O Brasil esta
muito atrasado nesse processo, estamos perdendo espaco sem essa regulagao e, principalmente, deixando de movimentar
o fundo setorial, que ¢ a base da Condecine - que usa a Condecine como base, ao contrario.

Entdo agradego a oportunidade. Realmente gostaria de a gente fazer essa audiéncia nesse 6 de maio agora.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Eu acredito que realmente seja muito importante esse debate, a gente traze-
lo aqui para o Conselho.

Quero abrir a palavra, se todos os Conselheiros concordam com a sugestdo. Em concordando, que a gente abra um prazo
para a indicagdo de participantes, também convidando o Senador Eduardo Gomes, para que ele possa participar e falar
também sobre esse projeto. Gostaria de consultar se algum Conselheiro quer se manifestar a respeito.

Conselheiro Fabio.

O SR. FABIO ANDRADE - Eu gostaria, primeiro, de parabenizar a Conselheira pela iniciativa. Eu gostaria de frisar que
tdo importante quanto o Senador Eduardo seria a gente convidar a Ancine, porque os projetos estdo parados hoje, todos
0s projetos que tratam sobre o tema, porque estdo aguardando uma posi¢do da Ancine definindo o que ¢, como que ela
vé cada setor, cada player, para ela definir, porque ai, em cima dessa morfologia de que ela vai falar, os projetos poderdao
seguir. E o Senador Eduardo esta esperando essa resposta.

A SRA. SONIA SANTANA - Bom, também aproveitando, em cima da colocagdo do Conselheiro Fabio, a presenca da
Ancine ¢ de fundamental importancia porque, como a Condecine realmente ¢ a base do fundo setorial, a gente também
tem essa necessidade de entender a Ancine nesse momento.

E também existem diversos Parlamentares que também estdo envolvidos, eles fazem... Para a gente ¢ muito importante...
Principalmente em um Congresso que ndo tem uma visdo tdo ampla da atividade do audiovisual, existe a frente
parlamentar, que é¢ composta de varios Deputados e varios Senadores também que colaboram com o apoio as entidades do
audiovisual, que mantém uma luta constante aqui no Congresso, no Senado, em apoio, em defesa da Condecine. Também
acho importante chamar o ator principal, que seria provavelmente uma Netflix, como outro lado, para poder entender o
ponto de vista deles e por que a resisténcia em abrir, em contribuir. Ja contribuem bastante com a qualidade do trabalho,
com o movimento do trabalho audiovisual, mas tem muitas questdes de direitos, muitas questoes que sdo importantes
para o setor debater. E seria de grande importancia, um grande momento aqui poder trazer esse debate no alto nivel que
se teria aqui. Muito obrigada.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Esta 6timo, Conselheira Sonia. Obrigada.

Eu acho que a gente ja poderia fixar um prazo para encaminhamento de sugestdo de nomes, para que a gente possa...
Como ¢ s6 em maio, a gente ainda tem um tempinho, mas eu acho que quanto antes a gente... Teremos feriado, teremos
outras coisas; entdo, quanto antes a gente conseguir ter a lista de indicados, seria importante.

Entao, acredito que até dia 30 de margo a gente possa ter as indicagdes.
A SRA. SONIA SANTANA - Perfeito.
A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Maravilha.

Bom, ha um item que eu queria trazer como proposta também para a reunido do dia 6 de maio. Eu ja tinha comentado, na
reunido passada, que dia 3 de maio ¢ o Dia Mundial da Liberdade de Imprensa, ¢ uma data comemorada mundialmente,
liderada pela Unesco, ¢ este ano o evento, a conferéncia do dia mundial sera em Santiago do Chile, do dia 2 ao dia
4 de maio. E gostaria de propor como encaminhamento que o Conselho também pudesse fazer uma comemoragao ou
pelo menos uma lembranga da comemoragao do Dia Mundial da Liberdade de Imprensa, uma conversa, um convite para
representantes que possam trazer essa... representantes da Unesco ou também de outras entidades que possam trazer uma
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perspectiva sobre a importancia dessa data, principalmente para combater violéncia contra jornalistas, todos os tipos de
ameacas que os jornalistas e a imprensa acabam sofrendo e tém sofrido ao longo do tempo.

Entdo, eu gostaria de propor, como teremos a audiéncia publica de streaming na parte da manha, que noés tenhamos, ja
que na pauta do Conselho tem sobrado um pouco de tempo, das 2h as Sh, que a gente tenha, durante a reunido, um item
da pauta com a participag@o de convidados que possam falar sobre a importancia dessa data. Inclusive, seria importante
que nos tivéssemos condigdes de localizar um Senador e um Deputado para chama-los, a fim de reforcarmos trazendo
Parlamentares para a comemoragdo dessa data que ¢ tdo importante para a nossa sociedade.

Entao, coloco isso em discussao, também ja solicitando indica¢do de nomes.

Todos estdo de acordo com essa inclusdo como item da nossa reunido ordinaria de maio?

Conselheira Maria José.

A SRA. MARIA JOSE BRAGA - Bom, corroborando a sugestdo, acho que que ¢ importante, ¢ uma data que a Unesco
fixou e que ainda esta sendo consolidada no Brasil e no mundo. No Brasil, algumas entidades ¢ que se encarregam de
lembrar essa data. E ai, por isso, queria sugerir que a Fenaj estivesse entre os convidados, porque, efetivamente, ¢ a
entidade representativa da categoria dos jornalistas e faz um trabalho cotidiano de defesa da liberdade de imprensa, ndo

s6 do ponto de vista do acompanhamento, monitoramento e dentincia dos casos de violagdes a liberdade de imprensa, mas
também no debate ptiblico sobre a importancia da liberdade de imprensa para a constituicdo da democracia.

Entdo, queria sugerir que a Fenaj estivesse entre as convidadas.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Esta 6timo. Obrigada. Alguém mais?

Eu queria lembrar a Senadora Eliziane Gama, que ¢ Presidente também da Comissdo de Defesa da Democracia daqui do
Senado. Seria uma Senadora importante para nés convidarmos. Devemos pensar também num Deputado, numa Deputada
que possa trazer a voz e também em outras entidades que possam participar.

Entdo vou deixar também... Olha, acabei de falar da Senadora Eliziane Gama e vocé apareceu! (Risos.)

Muito bom. Bem-vindo, Conselheiro Davi.

Entdo, como ¢ dia 6 de maio, vamos manter o mesmo prazo de indicagdo de participantes do dia 30 de marco, além dos
que ja foram indicados aqui.

Conselheiro Jodo, por favor.

O SR. JOAO CAMILO JUNIOR - S6 pensando no Deputado. Talvez até 14, como é em maio ainda, a gente j4 tenha
eleito o Presidente da Comissdo de Comunicagdo de 14 da Camara. E eu acho que poderia ser um nome importante para

gente falar a respeito da questdo da liberdade de imprensa, mas também, para a gente falar sobre outros temas, fazer essa
aproximacgdo. Eu acho que pode ser um nome interessante.

A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Otima sugestio, obrigada.

Lembro que essa era uma ideia que nos tivemos no final do ano passado, acho que na ultima reunido do ano passado, de
termos uma maior interagdo com os Parlamentares; sempre que possivel trazer Parlamentares, convida-los para contarem
a respeito das suas atividades, de projetos de lei que possam ter impacto na area da comunica¢do como um todo e que nés
também possamos abrir esse canal de comunica¢do com Deputados e Senadores, Deputadas e Senadoras.

Entdo, com isso, fica aprovada, para a reunido do dia 6 de maio, na parte da manha, a audiéncia publica sobre streaming e,
na parte da tarde, durante a reunido ordinaria, uma comemoragao ao Dia Mundial da Liberdade de Imprensa, com alguns
convidados.

Bom, encerrando esse item, esta encerrada a ordem do dia da presente reunido.
O item dois... O item trés € o relatdrio do andamento dos trabalhos das Comissdes Tematicas.

Consulto se os membros das Comissdes Tematicas de Publicidade e Propaganda - Conselheiro Jodo Camilo, Maria José,
Valderez Donzelli, Daniel Queiroz e eu; e de Liberdade de Expressdo e de Imprensa, Conselheiros Maria José, Flavio
Lara Resende e José Antdnio, gostariam de se manifestar sobre o andamento dos trabalhos dos Colegiados. (Pausa.)

Otimo.
Passando para o item seguinte, pergunto aos Conselheiros, agora, na Comunicacdo, se algum Conselheiro gostaria, de

acordo com o art. 39, §6°, do inciso IV do nosso Regimento Interno, de fazer uso da palavra para comunicagdes diversas
ou sugestdes de pauta para as proximas reunioes.

28/29



Reunido de: 04/03/2024 Notas Taquigraficas - Comissoes SENADO FEDERAL

Conselheira Sonia, por favor.

A SRA. SONIA SANTANA - Bom, sdo duas coisas.

Hoje esta comecgando a Conferéncia Nacional de Cultura, que ¢ um evento muito importante, que vai unir cerca de 3
mil profissionais da cultura do Brasil inteiro, buscando uma unidade em termos de um Plano Nacional de Cultura. Isso
acontece hoje.

Para a proxima audiéncia, eu gostaria de ja sugerir o tema novamente da inteligéncia artificial. Ela vem vindo num
progresso. Existe uma Comissao provisoria que esta trabalhando e que pediu uma prorrogacgio. O préprio Senador Eduardo
Gomes também ¢ o Relator desta Comissao, e a inteligéncia artificial estd caminhando de uma forma muito célere e precisa
realmente envolver tanto o Conselho Superior do Cinema como também a Secretaria de Direitos Autorais, para gente
comegcar a ter um olhar mais profundo. A gente nao pode perder esse bonde que estd passando. Ele vai virar um bonde, se
nds ndo nos atentarmos a velocidade que essa inteligéncia estd tomando. Entdo, eu gostaria de propor uma outra audiéncia
publica sobre inteligéncia, trazendo o Senador e trazendo os que estdo na relatoria desta Comissao provisoria.

Seria importante também a gente entender que, nos pontos do projeto de lei do Senador Rodrigo Pacheco que fala da
inteligéncia artificial, ndo tem mengdo ao audiovisual, ndo tem mengao a cultura de forma geral. Eu ndo sei quem a gente
poderia trazer para buscar esse olhar dentro da inteligéncia, que sdo setores que vao sofrer com essa... Vao sofrer ou vao
ser felizes, ndo ¢? A gente ndo sabe exatamente o que pode acontecer daqui por diante. Também um representante do
Ministério do Trabalho, para a gente ter uma visdo um pouco maior do que pode acontecer, se ele ja tem um pensamento
a respeito de processos de trabalho que serdo extintos, se tem uma visao macro do Governo do Estado - é realmente uma
politica de Estado ai - na preservagdo de trabalhos, na condigdo de sobrevivéncia de quem ndo puder realmente entrar
dentro da inteligéncia artificial.

Entao, ¢ uma divisdo de aguas que a gente esta tendo muito séria, isso ¢ em nivel mundial, ¢ a gente precisa entender que
boia n6s vamos segurar para poder proteger seja o trabalhador, seja o conteudo, sejam as artes em geral. Sabemos que
todos seremos atingidos. Ento, eu pediria um olhar para essa audiéncia publica.

Obrigada.
A SRA. PRESIDENTE (Patricia Blanco) - Obrigada, Conselheira.

Nos tinhamos ficado, inclusive, de retomar esse assunto mesmo. Fizemos a primeira audiéncia ptblica em junho... Foi
em junho, ndo é? (Pausa.) Em junho do ano passado. Talvez fosse realmente o momento de retomarmos esse tema.

Eu gostaria de consultar se todos estdo de acordo e, estando, a gente, entdo, deixaria pré-marcada para a audiéncia publica
na reunido de junho, 3 de junho - 3 de junho. (Pausa.)

Isso. O.k.

Alguém mais gostaria de se pronunciar? (Pausa.)

Obrigada.

Bom, gostaria de consultar se alguma pessoa da sociedade civil presente a reunido gostaria de se manifestar. (Pausa.)

Nao vejo... Nao sei se temos participacdo online agora. (Pausa.)

Ah, ja li de manha. Fiquei tdo feliz com aquele monte de pessoas participando de manha que li tudo de uma vez.

Entdo, gostaria de agradecer a todos que mandaram as manifestacdes. Acho que sdo sempre muito pertinentes.

Com isso, eu gostaria de consultar se algum Conselheiro tem mais alguma informacao. (Pausa.)

Atendidas as finalidades da pauta, declaro encerrados os trabalhos da 2* Reunido, de 2024, do Conselho de Comunicacao
Social do Congresso Nacional, ja convocando a proxima reunido, que serd o seminario sobre educagao midiatica, no dia

8 de abril - ndo sera dia 1°, serd na segunda semana de abril, dia 8 -, as 10h, no auditdrio que fica no Interlegis, ali do
outro lado da rua.

Agradecendo a participag@o de todos, estd encerrada a reunido.
Muito obrigada.

(Iniciada as 9 horas e 33 minutos, a reunido é encerrada as 14 horas e 52 minutos.)
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