








Principais executivos

Francisco Marcos Castilho (Xico Castilho) - Presidente — Advogado e jornalista por formacao
académica, publicitario por profissdo. Em maio de 1985, ingressou na DNA Propaganda como
Redator. Foi promovido, em seguida, a diretor de Criagdo. Desde 2002 & presidente da agéncia,
além de dar suporte no atendimento aos clientes. Em 1998, foi eleito “Profissional de Propaganda
do Ano” no Prémio Colunistas. Ganhou os principais prémios de publicidade brasileira. E presi-
dente da ABAP - Associagao Brasileira de Agéncias de Publicidade, Capitulo Minas Gerais, mem-
bro do Instituto de Acompanhamento Publicitario — IAP e membros da 6% Camara do CENP —
Comité Executivo das Normas-Padrao.

- Margareth Maria de Queiroz Freitas — Vice-Presidente de Operacoes, Atendimento e
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1982, ano de fundagao da DNA, ingressou na agéncia como coordenadora de Midia. Em 1987
trabalhou no setor de Atendimento da Radio [tatiaia, atuando junto as principais agéncias e
anunciantes de Belo Horizonte. Em 1988 voltou para a DNA, assumindo a Diretoria de Midia.
Fez inimeros cursos e estagios ligados ao seu setor. Em 1995 foi eleita Midia do Ano pela
Associacao Mineira de Propaganda, por indicagao direta do mercado publicitario. Em 1996,
foi eleita profissional de midia pela AMPC - Associa¢do Mineira de Propaganda. Em 1997,
assumiu a diretoria de contas de varejo e produtos da agéncia. Sob sua coordenagéo foi
langado o Celular Card da Telemig Celular, recorde de vendas nesse segmento em 1999 em
todo o Brasil. Em 2002, assumiu a Vice-presidéncia da agéncia. Diretora do Sinapro-MG,
Sindicato das Agéncias de Minas Gerais.

- Paulino Ribeiro - Diretor Administrativo — Trabalhou nas principais agéncias de Minas Gerais.
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Sindicato dos Publicitarios. Na DNA desde 1992, atuou como diretor de Operagoes e coordenou o
nlcleo de atendimento ao jornal Estado de Minas nas areas institucional, produto, circulagdo e
informatica. Em 2001, assumiu como diretor administrativo.

- Luiz Eduardo Moreira Seara — Diretor de Atendimento — Formado em Arquitetura pelo Instituto
Bennett de Ensino, do Rio de Janeiro. Iniciou suas atividades profissionais na Standard Belo
Horizonte, como tréfego e RTVC. Em 1984 passou para a SMP&B Propaganda, tendo sido eleito
“Trafego do Ano” pela AMR exercendo ainda as fung¢des de gerente e diretor de Operagbes e diretor
de Desenvolvimento de Novos Negdcios. Em 1992 transferiu-se para a DNA Propaganda como
gerente operacional. Em 2001, assumiu a Supervisdo de Atendimento e, em 2002, a Diretoria de
Atendimento. Principais clientes atendidos: Banco Agrimisa, Mercantil do Brasil, BH Shopping,

BEMGE, ASBACE (Associagao Brasileira dos Bancas Com. Estaduais). Cemig, Governo do Estado de
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Acesita, Jornal Estado de Minas, Acominas, Construtora Canopus, Ponteio Lar Shopping, Tenco
Construtora, Shopping Cidade, Itatiaia Méveis, Rede Pitagoras, Kanechomn, Agua de Cheiro, Fiat,
Telemig Celular, Amazonia Celular. RQS n° (13/2606 - CN -
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pelo UNICENTRO NEWTON PAIVA, em 1976. Pés-graduado em Administracdo de Recursos
Humanos pelo IPADE/UFMG, em 1986. Cursos extracurriculares nas areas de geréncia e
marketing e participa¢ao em semindrios e eventos, nacionais e internacionais. Experiéncia nas
areas comercial, vendas, marketing e relagées com o mercado; gerenciamento de processos e
diregdo de areas operacionais; desenvolvimento de produtos; implantacdo de Programa de
Qualidade Total; elaborag¢ao de programas de endomarketing. Trabalhou na Lider Taxi Aéreo de
1974 a 1997, exercendo, entre outros, os cargos de diretor de Vendas e diretor administrativo.
De 1998 a 2000, foi diretor superintendente da Total Linhas Aéreas. De 2000 a 2001, foi
Consultor da Premier Taxi Aéreo e Diretor de Mercado e Negécios Corporativos da Gol
Transportes Aéreos. Em 2002, transferiu-se para a DNA Propaganda para exercer a fungao de
diretor comercial.

— Luis -arlos . auletto — Diretor de ..iacao Naciional- Comegou a carreira em 1¢. ., em
Sao Paulo e passou por todo departamento de Criacao até chegar na Young & Rubicam, em
1980, onde passou a ser diretor de arte atendendo clientes como Johnson&Johnson, Tetra
Pak, Denorex. Depois foi para a Catho Johnson, do grupo Young & Rubicam, atendendo Philco
Hitachi, Adidas, Du Pont. Em 1989, se transferiu para a Leo Burnet, atendendo GoodYear,
Gatorade, (UDB) Black Label, Red Label, Black and White, Kellog’s, Philip Morris, Procter &
Gamble. Em 1996, foi para a Z+G Grey, onde passou a ser diretor de Criagao, atendendo a
varias contas internacionais, como 3M, Procter & Gamble, Merceres-Benz, Bosh. Em 1997,
montou a ID Young & Rubicam, sendo diretor de Criagao, para atender a conta da
DuPont/Lycra, entre outras. Depois montou a D+ Comunicacao Total, do grupo Fischer, aten-
dendo ao Banco Bozano Simonsen e Wickbold. Em 2000 ingressou na Publicis Norton como
diretor de Criacao das contas da Nestlé, Siemens, Hp Computadores, entre outras. Em 2004
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- Marcia Grenci — Diretora de Criacdo Sao Paulo - Formada em Letras/ Linguistica pela
Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de Sao Paulo. Iniciou sua
carreira como redatora em 1976 na Salles/DMB&B. Em 1988, ja na Denison Bates, trabalhou
como redatora e, a partir de 1995, passou a diretora de Criagao. Em 2001, transferiu-se para
a Ogilvy como diretora de Criagao da conta Hipermercados Extra. Foi diretora do Clube de
Criacao de Sao Paulo por dois anos consecutivos. Na DNA desde junho de 2003. Prémios e
Mencoes: Clube de Criacao de Sao Paulo, Colunistas e Festival de Londres e Nova lorque.
Principais clientes atendidos: Ford, Refinag6es de Milho Brasil (Sopas Knorr e Oleo Mazola),
Danone, Cica/Pomarola, Etti, Requeijao Pogos de Caldas, Bradesco, Papel Higiénico Neve, Tok
Pinho, Brastemp, Villares/Atlas, Bardahl, Hering, Brastemp, Melitta, Eveready, Umbro,
Continental 2001, Crefisul, Samsung, BMW, Eletrolux, Embrapa, Embratur, Energizer, IBGE, New
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Solidaria, Parceria Contra as Drogas, Secretaria Nacional dos Direitos Humanos, Correios,
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M " nen" ( pesquisa:

A DNA dispde de estudos e pesquisas que permitem analisar, comparar, simular, precisar e
otimizar os esforgos de comunicacao, garantindo maior eficacia em midia. A DNA &, hoje, a maior
agéncia compradora de pesquisas em ivias Gerais e uma das principais do p..., com um inves-
timento anual de, aproximadamente, R$ 984.000,00.

Objetivos das pesquisas:

Subsidiar os profissionais das areas de midia, planejamento, cria¢do e atendimento na
andlise de mercado para a correta execu¢do do plano de comunicagao de seus clientes. Sao as
principais fontes de informagao sobre:

* 0S meios de comunicacgado: penetragado, exposicao, perfil;

+ 0s veiculos de comunicagdo: audiéncia, circulacdo, tiragem, penetragao, perfil;

+ 0 comportamento e 0s habitos das pessoas em relacdo aos produtos ou servigos, 0s
meios e veiculos;

- 0 perfil do consumidor dos produtos, servigos ou marcas.

Instrumental disponivel:
Pesquisas de audiéncia e habitos de consumo

IBOPE:

Radio: Ibope Easymedia — Software que apresenta dados de audiéncia em diferentes targets,
share e qualificagao da audiéncia, dados de alcance para varios periodos, superposicao de
alcance etc. Base de dados mensal (base trimestre mével), nove mercados (Grande Sao Paulo,
Grande Rio de Janeiro, Grande Belo Horizonte, Grande Porto Alegre, Grande Recife, Grande
Curitiba, Grande Brasilia, Grande Salvador, Grande Fortaleza).
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jornais em diferentes targets, segmentacgao, distribuicao, freqiéncia de leitura, custo por mil,
custo por ponto e etc. Base de dados mensal (base trimestre mével), nove mercados (Grande
Sao Paulo, Grande Rio de Janeiro, Grande Belo Horizonte, Grande Porto Alegre, Grande Recife,
Grande Curitiba, Grande Brasilia, Grande Salvador, Grande Fortaleza).

Televisdo: Ibope Media Quis — Software para estudo de indices de TV, que possibilita anélises
de programacao, blocos de 25 minutos, curvas de audiéncia, 32 targets padrao. Base de dados
semanal e mensal, dez capitais (Grande Sao Paulo, Grande Rio de Janeiro, Grande Belo
Horizonte, Grande Porto Alegre, Grande Recife, Grande Curitiba, Grande Brasilia, Grande Salvador
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