

























































































N
/





























































































































































































































































NG

R





























































}.\k’N‘!a‘_

































G






136



























;‘»-"}



























































































































Lo



VAN I

14 m/\..u wr..\
NN oy

e

Cra S e
Yrepagenga S o

ey



&

‘inio Basico












rRES F.

Frapag

A
X I r.,cé PAY
Ty

. e -
IS
















o
¥
L
q
n
B
a.
n
.
a
















' 2P

)

|

TN

g

b i Y3 Y

Kg\g\ w-‘.-f.,,o: K3
s
\










































E T-AL BR 3IL

MES AL DE REACH
s %
UoL 5.008 64,1
IG 5.001 63,3
TERRA 3.740 473
YAHOO 3.570 45,0
GLOBO.CO 3.500 44,3
GOOGLE 2.750 34,7
MSN 2.730 34,4
KIT NET 2.560 32,4
PASSPORT 2. 29,4 ' s
BOL 2. 29,2 g’ Fo ‘\\
Fonte:lbof R: gs - in >2003 éf’ W \: \
'\:,%\ 19 N "’?N,}
) -\\:&'"“ , /f




R( : RA

i SOl

N\ s> Ly
“ “‘/

. - e
S
















































































































































h

o

,I‘





































W

T



S~ Ty

Ic

SR

ha\S






N
[~ =

H







































. \\\: 4 \mn.mwla.f

i .













er ¢

ond..

4



te










/;’ H

o

e
Fa

a0









. g . Y

g;,f’w PR

% !4 7 b £ ¢

AN iy i
i

14


















e

Yo

[

AVENTUrg/Revisld 4 A ¥ Lid.

/00
itomovel e

s

e
-
o, \
\ \
kN
vt
oY 3 §
sy .
I ok
L i
i i
LF
g
,
P
oY
LN
PN,
LUPRN
RN
SO
b
M
i
i
!



. otopti~
1 «el

S,
























41















































































































































































































































































































CACE
X

SERVIGO DE
PUBLICIDAL

{ P-roposta Técnica
- Master

- Jimenez

- Perfil
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ASSULI AL oo

Ic Criativa: Midia exterior

Meio: Outdoor / Busdoor / Parada de onibus

Titulo: Ligando o Brasil da futuro a todos os brasileiros

llustracao:

Foto do terminal CorreiosNet em fundo amarelo texturizado

Titulo / Texto:

_rreiosNet (logo)

Ligando o Brasil do futuro a todos os brasileiros.

Correios. Ajudando o Brasil a construir um Pais de todos.

N¢ 77 - ltaim Bibi - CEP 04530-000 - Sio Paulo - S.P - Tel.: (

endto Pacs de Barros -
$ala 509 - CEP 70040-020 - Brasilia - DF - Tel./fax: (

Zdra 2 - Lote 12 - Bloco F - Edificio Via Capital -

11) 3071-0703 - Fax: (11) 307
61) 3270222 -

Lminiaan.

Jrieenes e -3
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Dy Refato Paes de Barros - N 77 - Jtarm Bihe - CEP 0475 30-000 - Sdo Pauio - S.P - Tel.: (11, 3071-0703 - Fax: (173 3077~
A ,Auadra 2 - Lote 12 - Bloco F - Edificio Via Capital - Sala 509 - CEP 70040-020 - Brasilia - DF - Tel /fax: (617 327-5222 - -Mail: IMenezeyyimenes « omLur
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ASSOCIADOS

ato Pacs de Barras - N 77 - Itaim Bibyn - CEP 04530-G00 - Sdo Paulo - S.P. - Tel - (113 3071-0703 - Fax: (11, 30
- Quadra 2 - Lote 12 - Bloco F - Edificio Via Capital - Sala 509 - CEP 70040-020 - Brasilia - DF - Tel./fax: (614 32
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SSOCIADOS

7 Paes de Barros - NY 77 - [taim Bibi - CEP (:4330-000 - Sa0 Paulo - 5.P - Tel.: (111 3071-0703 - Fax: (113 30771-
2 - Lote 12 - Bloco F - Edificia Via Capital - Sala 509 - CEP 70040-020 - Brasilia - DF - Tel./fax: (613 327-5222 - E-mail: jimenez@jimencz.com.br






IMENEZ -

——ASL CIAT T P

.f{enatu Paes de Barros - N2 77 - ltaim Brbi - CEP 04530-000 - 540 Paulo - 5.P - Tel.. t11) 3071-0703 - Fax: (1713 3071~ , .
- Quadra 2 - Lote 12 - Bloca F - Edificio Via Capital - Sala 509 - CEP 70040-020 - Brasilia - DF - Tel./fax: (61) 327-5222 - E-mail: jimenez@pmenez.com.br
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5.1.3-R ’ERTORIO

enato Paes de Barros - N© 77 - farm Bibi - CEP 045 30-000 - Sao Paule - S.P - Tel.: (11) 3071-0703 - Fax: (11) 3071-0°
uadra 2 - Lote 12 - Bloco F - Edificio Via Capital - Sala 509 - CEP 70040-020 - Brasilia - DF - Tel./fax. (61) 327-52:

N/
























IIMENEZ .

ASSOCIA ™ 75

Repertorio: Pegca 7 — Anlncio de Jornal N .
~..onte: Luverno do rito Fec
Problema a ser resolvido: Divulgar o programa Ligado No Futuro.

Historico:

Para oferecer acesso ao ensino da informatica aos alunos da rede publica que nao
contam com laboratérios em suas escolas, o governo criou o programa Ligado no
Futuro. Os 6nibus equipados com computadores completos rodam pelas cidades
do DF democratizando a nova tecnologia. O antincio aborda com bom humor o
assunto.

Ficha Técnica:

Licitante: Jimenez Associados Propaganda Ltda.

Titulo: “Auto Escola”

Meio: Jornal

Atendimento: Flavia Macedo

Dir. de _.iagdo: Mauricioc _avalcanti

Dir. de Arte: Thomas Von Munster

Data de Producdo: dezembro de 2000
Veiculo: Jornal de Brasilia

Periodn: dezembro de 2000

)r/lenatu Pacs de Barros - N2 77 - ltaim Bibi - CEP 04530-000 - 530 Paule - S.P - Tel.. (17 3071-0703 - tax: 111) 3071-075¢
adra 2 - Lote 12 - Bloco F - Edificio Via Capital - Sala 509 - CEP 70040-020 - Brasilia - DF - Tel./fax: (61)327-5222 - E-mail: jimencz@jimenez.com.br
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QUADRO -"C"

EXTEN:

\/ FRONT LIGHTS

7.68C D)
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Resumo de Hardware Macintosh

inner |
Mac iranst. lerm. {Mesaj}
9 Unid. 10 Unid. 1 id.

Capacidade total de hard-disk: 360 gigabytes

Software Macintosh

» Adobe Photoshop 6.5

» Adobe Illustrator 10

e Adobe InDesign 2.0

¢ Adobe Type Manager 4.5
e Adobe Acrobat 5

e _onnectix Virtual PC 4.0
« R

« Aladdin Stuffit 5.1

* Macromedia Flash 6

e Macromedia Director 7

Office 98

e Norton Antivirus

e Norton Utilities

v( fi_/'HM\ ),
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Filme 60”
Titu" “indio”

Cliente: TIM
Data de produgdo: janeiro de 2001
Periodo de veiculagio: janeiro e fevereiro de 2001

Veiculos: Rede Globo — TV Paranaense e SBT

Problema a ser resolvido

|
racionais onde historicamente sempre teve ampla vantagem: Cobertura e Roaming Nacional. A
concorrente direta vinha desenvolvendo sucessivas campanhas buscando neutralizar a vantagem da
TIM nesses atributos, principalmente cobertura. O filme, ao mostrar um indio no meio de uma
selva virgem falando ao celular, evidenciava que com a TIM é possivel falar muito mais longe.

Obs.: segue anexo.
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Pag 1 dupla

4

Titulo: “Arvore’
_.iente: Editel
Data de producgdo: janeiro de 2003
Periodo de veiculacao: fevereiro de 2003

Veiculo: Revista Top Magazine

P » 1 aserre. .vido N

O anutncio mostra uma lista telefénica enrolada, onde as lombad se .recem com o tronco de E
uma arvore. O titulo da peca era “Para preservar a natureza, a Editel recicla as suas listas”.

O objetivo da agao foi trabalhar a imagem da Editel, associando a marca a uma empresa
responsavel que se preocupa com as comunidades das pragas onde ela atua.
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O filme mostra que o poder de sedugao da comunicagao do cigarro poderia ser um aliado
definitivo para outros produtos que fazem mal a sadde. "

Obs.: segue anexo.
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Filme 30” “Cabegas”

Na terceira fase da campanha, o principal objetivo era esclarecer os adolescentes sobre as

itratégias de c¢ Inicacao subliminares utilizadas pela indiastria do cigarro para “conquista-los”
Enquanto a locugao do filme fala sobre como funciona a estratégia para conquistar os adolescentes,
a camera mostra um executivo da indistria do cigarro sentado em uma bela sala de “troféus”. De
repente notamos que esses troféus sdo as cabegas dt jovens c¢i ¢ la inddstria e é uma
delas que faz a locugao. A mensagem é direta: “Se vocé nao ficar esperto, ha um lugar aqui para
vocé”.

Obs.: segue anexo.
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Anudncic

E assim que a propaganda de cigarro vé vocé.

Dirigida aos jovens, esta pega provoca o publico a questionar a forma como €é visto pelos
anunciantes de cigarro.
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..lme __. -

O filme “Moita” foi veiculado simultaneamente com o filme “Carona” e reforcava os diferenciais
de sigilo dos dados pessoais e concentrador de e-mails, que permite ao internauta receber as
mensagens de outros provedores em um unico endereco.

Esse filme mostrava um homem dirigindo em uma estrada do interior. De repente, ele sente um
forte mal-estar, para o carro e corre para a moita mais proxima. Para sua surpresa, atras do arbusto
ha um elegante vaso sanitario a sua espera, um bidé, uma pia e um mordomo com papel higiénico
sobre uma bandeja de prata. A locucdo em off explica: “Tudo que de graga pode melihorar.
Chegou POP".
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Filme 30” - “Motel”

O filme tinha como objetivo langar a PopStore, loja com uma grande variedade de produtos que
poderiam ser comprados através do portal. Além disso, re ¢avaa _ »rtancia cada vez maior da.
web no dia-a-dia das pessoas e a facilidade de acesso, pois o POP podia ser consultado de qualquer
lugar onde houvesse conexao para a internet. A assinatura fazia link com os outros filmes da
campanha: ' Nem parece internet gratis”

Obs.: segue anexo.
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Spot: “Ser POP”

O spot apresentava de forma bem-humorada duas maneiras de ser pop: a primeira seria montando
uma banda, gravando um disco, vendendo milhées, namorando umas cinco ou seis top models. A
outra seria acessando o POP. Da mesma forma que nos filmes, o objetivo do spot era mostrar que o
POP nem parecia internet gratis, para atrair usuarios que buscassem provedores de internet gratuitos
com maior oferta de servigos.

Ol :segueal o.
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Considerag¢des iniciais
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Correios e Servicos de Internet
Licitacao

Pracgas teste — Curitiba — Cuiaba
Datas: 19.07 Cuiaba — 21. 07 Curitiba
Metodologia: Focus Group

Amostra: 4 grupos, 2 por cidade, compostos:

Idade 16 -25 —~classe C e D = 10 Cuiaba + 10 Curitiba — Total = 20
Idade ¢ - 45 -classe C e D = 10 Cuiaba + 07 Curitiba-1_ al =17

Obijetivos:
Referéncia geral: Conhecer a nocéo de carteiro e a extensibilidade/deslocamento
de sua referéncia para agéncias COORREIOS e servico de internet.

e Conhecer a nogao de carteiro e sua extensao. O que cabe nessa nogao. O
gue Nao cabe.

e Conhecer as qualidades e defeitos principais do carteiro.

e Conlt.__er a extensao da relagao carteiro — Agencia Correios

e Conhecer o “estado” da conscientizagao da necessidade da sua propria
inclusao digital (participantes e carteiro)

i
diretas e indiretas )

e Conhecer a importancia dada ao assunto e sua respectiva disposi¢cao de
acao na busca da aprendizagem/acesso (deslocar-se a distancias, “pagar”
pelo consumo...)

e Conhecer a possibilidade do deslocamento do conceito: Agencia Correios =
servigos diversos, para agéncia Correios = digital/informatica

o “Desenhar” o local do ponto de vista do atendimento. Como deveria ser o
atendimento para os que nunca usaram computadores e Internet

e Como esse servigo deve ser vendido / comunicado
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e Propaganda indireta nas novelas... poderiam fazer alguém explicar para
outro que agora existe... como outras coisas que fazem, sobre

e ,.adio, tem muita gente que escuta , ./

Como motivar aos amigos
e Contanto o que eu aprendi
e Posso passar para o outro
e Alguém me ensinou, eu posso ensinar outros
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» A vantagem do e-mail pelo telefone é que se a pessoa nao  a na hora, fica

registrado e ele vé depois
e Incentivaria para ter um e-mail, pois por exemplo meus parente no Rio

Grande... a gente poderia falar mais

e Amigos resistentes... iria conversando e mostrando...

Colocar idéias na pessoa... convencer... mostrar que tem coisas ....portantc

para ela

O que faria nao irem...
Todos acham que seria dificil, pois todos sabem da importancia desse assunto.

Se tivesse fila eu nao iria
Se tem que peitar a fila, ficaria para fazer pagamentos...

) que motivaria

Comodidade em néo ter que telefonar

Curiosidade

No médximo a distancia possivel é “até o centro”, mas o melhor é que

fossem no bairro *
facil acesso do lugar N
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SERVICO DE
PUBLICIADAL

P- ropusta Técnica
- ZB Design

- Parla

-Ir._.id

- Walter
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Planilha de Custos
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ATESTADO

Atesto para os devidos fins que J.Walter Thompson Publicidade Ltda presta servigos
especializados de comunicag@o a nossa empresa, estando apta a executar os trabalhos na
area de publicidade, tais como planejamentos estrat:” “cos, criagdo, veiculagdo e controle,

desen v o de campanhas promocionais, etc.
A S . je Ford — Uau! apresentado,
cl

Sdo Paulo, 30 de junl de )03

Dt

Andrea Costa
Gerente de Propaganda — Ford Motor Company Brasil
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ROCHA

CAQOES

LICITANTE

INGRID ROCHA COMUNICAGOES LTDA
SCS - Quabpra 01, Broco F
Ep. CamarRGO CORREA, 10° ANDAR
Tew: (061 777 7775
1 AX: ‘uél |
<P 7C... .
BrasiLia-DF

Cnpy 37.077.765/0001-30
INscrICAO EstabuaL 07.315.695/001-03

SCS - Ed. Camargo C

CEP: 70.397-900

g



INGMDROC

TTUUIICAGOES

SCS - Ed. Camargo Corréa .
CEP: 70.397-900 - Fone: 2

VRN



ROCHA
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B -

(gui¥ ),

5.1.1
Pra v N

A - RaciociNnio BAsico
bawdoA o2 COMUNICAGAO PUBLICITARIA

- = u.cnélA Cl\lhllVA

SCS - Ed. Camargo Corré«

CEP: 70.397-900 - Fon

s
A 42
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51.1C
CXEMPLOS % \S
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SCS - Ed. Camargo Corri
CEP; 70.397-900 - Fo
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NICACDES

5.1.1 D
Ao N A
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()

M._A

Ed. Camarg¢ Téa -

CEP: 70.397-900 - Fone: :
-

\)



INC._. l10CHA ) )
[1CACOES ! I

94
51.1 D 1
CONHECIMENTO E ANALISE DOS
. .ABITOs DE COMUNICAGAO DO PUBLICO
% SCS - Ed. Cc;murgo Corré(‘
| CEP: 70.397-900 - Fon

(g
o









INGnD ROCHA

Ty CACOES

PLaNo DE UTILIZACAO DOS RECURSOS DE
~ - MUNI~ACAO PrOPRIOS DOS CORREIOS

SCS - Ed. Camargo Corréa - 1

oy CEP: 70.397-900 - Fone: 2
— ARSI
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5.1.2
" APAC'~ADE DE ATENDIMENTO

SCS - Ed. Camargo Corré

CEP: 70.397-900 - Foi

“
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1.2 A
ReLacAo NoMINAL DOs PRINCIPAIS CLIENTES

SCS - Ed. Camargo Corréa - 1

CEP: 70.397-900 - Fone: 2

—
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iNGRID ROCHA

TUOUCACDES

51.2 B
CurricuLo pos DIRETORES E
QUALIFICACAO DOS PROFISSIONAIS

SCS - Ed. Camargo Corré

15 4
il 4

CEP: 70.397-900 - Fon

s
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5.1.2 C
INDICACAO DO APARELHAMENTO
Te AL iwJALD

SCS - Ed. Camargo Corréc
CEP: 70.397-900 - Fon













iNGRID ROCHA
MUNICACOES

512 D¢ E
SISTEMATICA DE ATENDIMEN1.

A

<.

SCS - Ed. Camargo Corréa - 10° andar
CEP: 70.397-900 - Fone: 226.0186
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SCS - Ed. Camargo Con
CEP:70.397-900 - F
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+{GRID ROCHA
COMUNICACDES

1 - Taa 7
ProBLEMAS DE COMUNI(

(U SRR ET
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SCS - Ed. Camargo Corréa - 10°:
CEP: 70.397-900 - Fone; 226.!











































































d) Estratégia de Midia e Nao Midia
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Resumo por Emissora de Televisdo - Fase 1

Estimativa Desconto: 20%

OB 1 £.U30.£09,UV] o9,UV|

| ! 1
) D.£00.£04,UU| 1UU,UU|
Total geral | 4.212.211,20

EBCT

CC:003/2003

RUBRICK \ Z\
S\
P

-FOLHA N°-~ 4\
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45-49 50+ 13%
40-944 _ 5% 7% l}
7% i
TN / ,m15~ 17
3539
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Gréfico IV — Frequéncia de Acesso


































CACE

- CEL CC-003/2003 -

SERVICO DE
PUBLICIDAL

]

- Oliver

- Fischer
- Carioca

Y










COMU I A ¢ A ((Wﬂ

PROPOSTA TECNI

Praia de Botafogo, 518 / 9° andar
CEP 22250-040 Rio de Janeiro - RJ :
Tel/Fax: (21) 2543 8001 el oo 2222 00



CON JMICT 27 [ ?))

PLANO DE COMUNICACAO

Praia de Botafogo, 518 / 9° andar
CEP 22250-040 Rio de Janeiro - RJ .
1 (21) 2543 8001
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FOM ST T

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Praia de Botafogo, 518 / 9° andar
CEP 22250-040 Rio de Janeiro - RJ
Tel/Fax: (21) 2543 8001

(G

L“/\\

757,

15















COMUNICACAUL/ A

Paulo Azevedo
Diretor e Vice-Presidente Executivo

Formado em Administracgo de Empresas e Comunicagdo. Foi Superintendente do
BEMGE antes de ingressar em Propaganda, o que aconteceu em 1979, quando foi
fundador da MMC/REGO MONTEIRO PROPAGANDA. Anos mais tarde tornou-se
igualmente um dos sécios fundadores da CONTEMPORANEA.

Além disto, foi Diretor do jornal Ultima Hora e do Jornal do Brasil, Diretor de Marketing
do Papa Tudo e Diretor da TV Bandeirantes. Foi ainda Consultor de véarias empresas,
entre as quais a Rede Globo, a Radic Mania e Empresas Brasileiras de Shopping
Centers,

[ de 1996 é Séc L ' Comunicaggo e hoje é Diretor e Vice-
Presidente Executivo da C—...UNICA. . ._ _AR _ CA.

Praia de Botafogo, 518 / 9° andar SRR
CEP 22250-040 Rio de Janeiro - RJ e
Tel/Fax: (21) 2543 8001 i



















































Pf\MI INI

Equipamentos de Seguranca

o Camera de video com dois monitores
o Sistema de alarme com trés sensores
* Controle externo de seguranca (Teleseguranca Servigos e Seguranca Ltda.)

Praia de Botafogo, 518 / 9° andar

CEP 22250-C

Rio de Janeiro - RJ

Tel/Fax: \21) 2543 8001
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COMJINICATATZA  CA @sm

PRAZOS PARA A EXECUCAQ DE PECAS PUBLICITARIAS

1- Criagcdo de Campanha — 08 dias

2- Producao de C nmercial — 20 dias

3- Producao de anincio — 05 dias

4- Elaboracdo de Plano de Midia — 03 dias
5- Matéria Legal — 02 horas

C .: Os prazos ndo sao formais e podem/devem ser negociados caso a caso.

Praia de Botafogo, 518 / 9° andar
CEP 22250-040 Rio de Janeiro - RJ
Tel/Fax: (21) 2543 8001






CUMUN TATA™ 7A

REPERTORIw

Praia de Botafogo, 518 / 9° andar
CEP 22250-040 Rio de Janeiro - RJ
Tel/Fax: (21) 2543 8001
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CUMUNICALA .
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