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INVOLUCRO N° 3 - PROPOSTA DE PREGOS
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6. opostade..ecos ¢ mon

6.1 - A Proposta de Fiegos aevera ser
apresentada em dois documentos
distintos, descritos nos itens 6.2 e
6.3.
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6.1

A Proposta de Precos devera ser apresentada em dois documentos

distintos, descritos nos itens 6.2 e 6.3.

6.2

Pl:_____ de Precos Sujeitos a Valoragao, a ser preenchida apenas com as

informagdes constantes do Anexo III.






6.3

Declaracio a qual a licitante:

6 1.Estal eceraos, ¢ _uais___iximosa serem pagos pelo Ministério:
6.3.2. Tratara da questio dos direitos autorais.
6.3.3. Garar ri a transferéncia ao Ministério de toda e qualquer vantagem

obtida nas negocia¢des de precos e/ou condi¢cdes de pagamento junto a

veiculos e a fornecedores.
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Brasilia 26 de julho de 2001

-,)‘ /(,{__)\7()-._ a.,-c.' A

Mircio Hiram Guimaries Novaes
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6.3.3 Garantimos a transferéncia a0 MINISTERIO DO ESPORTE E TURISMO de
toda e qualquer vantagem obtida nas negociagdes de pregos e/ou condi¢des de
pagamento junto a veiculos e a fornecedores.

6.4 Os pregos p postos serdo de exclusiva responsabilidade nossa e ndo nos assistira o
direito de pleitear nenhuma alteragdo sob a alegagdo de erro, omissdo ou qualquer
outro pretexto.

(> Salvador, 15 de julho de 2001
W Lo/ s
N\
Pe, Propagangd I\tda. -

Paulo Gadélha Wianka
Sécio-Preside

Av, 9 1672 - 3° andar - Catabas Empresarial - Salvador - BA - CEP: 41820 020 - Tel.: (71) 272 8888 - Fax: |
SCN-Qd. 2+ BL D - Torre B - Sala 324 - Centro Empresarial Encol - Brasilia - DF - CEP: 70710 500 - Tel.: (61) 315 9431 - Fax - e

www.pejota.com o
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V&S Publicidade Ltda.
Rio de Janeiro ® Brasilia e Sio Paulo
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V&S Publicidade Ltda.
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6.2. - Planilha de Prec¢os Sujeitos a Valoracéao
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6. Garantircmos a transferéncia ao Min de ( vantagem obtida nas
<>
negociagdes de pre  e/ou condigdes de pagamento junto a veiculos e a fornecedores. &

6.4 Estamos cientes e aceitamos que os pregos propostos sio de exclusiva responsabilidade da Agil
Publicidade Ltda. ¢ ndio nos assistc o dircito dc pleitcar, na vigénecia do contrato a scr firmado,

nenhuma alteragfio, sob alegagio de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

Fortaleza — 26, de julho de 2001
AGIL PUBLICIDADE LTDA.
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Adrisid Barbosa Camara Junior

Diyetor-Presidente
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6. PROPOSTA DE PRECOS
(Invéh . n°3)

SCN Quadra 4, Bloco B, Cenro Emﬁresarial Varig. |
CEP 70710926, Fone: (61) 3276575, Fax (61) 3276560 e 3276561



PUBLICI

6.2. » :anilha de Precos Sujeitos a Valoracio, confi

SCN Quadra 4, Blc 3 ntro Empresarial
D&M CEP 70710926, Fone: (61) 3274, 5, |

e anexo I
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- CONTRATO N. 00031/2001 REFERENTE A CONCORRENCIA

SITUACAO : A PUBLICAR
Objeto: Prestag¢do de Servigos de Publicidade.

) o DL_. 04/10/2001
EMPENHO REFERENTE AO CONTRATO COM A IMPRENSA NACIONAL
ug: 180002 gestdo: 1 empenho: 2001 NE 000044

PF3=SAI . L[2=RETORNA

Data: 03/10/ 1 Hora: [:19:11 Pagina: 1

00002/20
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DATA DE PUBLICACAO: 17/10/2001
EMPENHO REFERENTE AO CONTRATO COM A IMPRENSA NACIONAL

ug: 180002 _stdo: 00001 empenho: 2001 NE 000044

PF3=SAI PF12=RETORNA

%)

Data: 16/10/ 1 Hora: 02:27:26 Pagina: 1
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PRSI
'CRETARIA DE COMUNICACAO DE GO\ INO
SECRETARIA DE AVALIACAO, PROMOGAO E NORMAS

OFICIO/ SAPN /SECOM/PR/N° 55 3
Brasilia, 06 de w  ro de 2001.

Senhor Diretor,

Consideramos satisfatério, para os fins a que se destina, o Relatério a
Comissio Especial : Licitagdo para contratagdo de st igos publicit: s desse minis ), "¢
que trata a Oficio n°® 628/SE/MET, de 06.11.01. :

_ Atenciosamente,
S = :
— === . m———rT —————
\

SERGIO ABREU E LIMA FLORENCIO
Secretario de Avaliagdo, Promogéo e N .as

A Sua Senhoria o Senhor
JULIO CESARDE ( DE A. PEREIRA
Diretor da Secretaria Executiva do
Ministério do Esporte e Turismo
Brasilia - DF
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FIMeiNe
' ASSOC D08

PLANO DE COMUNICALAO

f
'

SP: © 1a Groeldndia, 1170 - J. Europa - CEP 0143 100 - Sdo Paulo - SP - Brasil - Tel.: {11) 282-3855 Fax:3063-2782 - E-mail: jimenez@jimenez.cor

DF:! S-Quadra1-Bloco !~ Ed. Central - Sala 801 - CEP; 70307 900 - Brasflia - DF Tel/Fax.: (61) 321-2777 - E-mail: jimenez.inst@tba.com.br
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SP: Rua Groeldndia, 1170 - |. Europa - CEP 0143 100 - Sao Paulo - SP - Brasil - Tel.: (11) 282-3855 Fax:3063-2782 - E-mail: jimenez@jimenez.com.br IM D

INTERNATIONAL VAR TING

DF: SCS - Quadra 1 - Bloco | - Ed. Central - Sala 801 - CEP: 70307 900 - Brasilia - DF Tel/fax.: {61) 321-2777 - E-mail: jimenez.inst@tba.com.br CAeIRATION DA RO
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. SP: Rua Groeldndia, 1170 - J. Europa - CEP 0143 100 - So Paulo - SP - Brasil - Tel.: (11) 282-3855 Fax:3063-2782 - E-mail: jimenez@jimenez.com.br l
o DF: SCS - Quadra 1 - Bloco | - Ed. Central - Sala 801 - CEP: 70307 900 - Brasilia - DF Tel/fax.: (61) 321-2777 - E-mail: jimenez.inst@tba.com.br o AN Ao
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SOMATORIO DE GRP'S POR PRAGA/EMISSORA

MINISTERIO DO E

I"KA(,;Ag PRIV
DF-BRASILIA 266
MG-ESTADO 197
SP-F “TADO 196
RJ-ESTADO 184
RS-ESTADO 184
PR-ESTADO 185
BA-ESTADO 199

C 1 TL A0
“I2 3 NnEwwin DANL
78 29 30
88 24 26
93 57 29
74 31 34
88 27 34
83 27 26
80 48 30
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CONSIDERACOES SOBRE OS MAPAS DE PROGRAMACAO
1. Os valores dos mapas de TV a seguir sio brutos, com 20% de honorarios,

porém, no cronograma geral os valores ji consideram honoriarios conforme

proposto (15%),.

(/<

Al. Gabriel Monteiro aa s1iva jrugo
Tel {011) 3066 5400 Fox [011) 3A€/542%

cep 01441-900 Sao Paula SPN ~Fasil
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b) a ¢ mtificagdo e a qualificagdo, sob a forma de

curriculo resumido (no minimo, nome, formacdo e

éncia), dos profissionais que serdo colocados a

- - - 4.yd0 2 _ecugdo do contrato, discriminando-se as

areas de estudo ¢ planejamento, criagdo, producdo de
radic e TV, produgdo grafica, midia _a dim o

——

Al. Gabriel Monteiro da Sillf
Tel (011) 3066 5400 Fax (011
cep 01441-900 S&o Paulo
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Adriano < omes Carvalho

RTY
), t hando
v o0 - Al
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Marco Esteves
Assessoria de . )rensa

Formado em jornalismo em 1989 atuando ha 10 anos no mercado, desenvolveu assessoria de
imprensa para os seguintes clientes: Seagran do Brasil, Franco-Suissa Importadora, Partido
Verde, Porcelana Schr It, Docol, CICA, Kimberly-Clark Kenko, Perfetti do Brasil, Plaza
Shopping, WOW, Restaurantes: La Tambouille, Piano Forte, O Leopoldo, Bar des Arts,
Fricco di Frango, e dos Bares: Charles & Iward, San Francisco Bay e Company Beer.

Al. Gabriel Monteiro do Sil
Tel (011) 3066 5400 Fax {01130 66 54
cep 01441-900 Sao Paulo J Brasil
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C) as instalagGes, a infr: :strutura € ¢ recw >s materiais
di._._v_.s ____aexect,.io do contrato;

Al Gabriel Monteiro da Silv 33
Tel (011) 3066 5400 Fax (011} ] 54
cep 01441-900 Sao Paulo S rasil
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) a scriminacdo das informag¢des de comunicacdo e

marketir - que colocai..

ila

ite a disposi¢do do

Ministério, sem Onus adicional, durante a € :u¢ao do

contrato.

Al

Gabriel Monteiro da Silv
Tel (011) 3066 5400 Fax (011)

cep 01441-900 Séo Pavulo S as
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Jing~ — “dio (no cassete anexo)
“Veiuw -Jingle 30”
Letivo:

Divulgar e reforcar a :mbranga da marca de catchup Pic da Cica junto ao seu target principal
— jovens ambos o0s sexos — utilizando o projeto de verdo das radios Mix FM. e 89 FM.

Ficha Técnica

Agéncia: T Marketing

Cliente: idustrias Gessy Lever

Pega: Jingle 307

Produto: wdtchup Pic

Titulo: “Verao”

Diretor de Criagdo: Carlos Chiesa

Criagdo: Isac Chavira e Lua Nova Produgdes
Atendimento: Maria ..vira Sacchi Thelma Bassit
RTVC: A y Gt s de Carvalho

Data de Produgdo:  Dezembro / 98

Data de Veiculagdo: Janeiro a Junho / 99

Veiculagao: idio Mix FM e 89 FM

Al. Gabriel Monteiro da Silv

Tel (011) 3066 5400 Fax (011)‘5'

cep 01441-900 Sao Paulo
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Anuncio Revista (prova em anexo)
“Quantos tomates fazem o verdadeiro catchup” — P4gina Dupla

Objetivo:
Confirmar a naturalidade dos ingredientes do catchup Cica.

Ficha Técnica

Agéncia: T Marketing
Anunciante: «dustrias Gessy Lever Ltda.
Pega: Anuncio Revista — Pagina Dupla
Produto: ~dtchup Cica
Titulo: “Quantos tomates fazem o verdadeiro catchup.”
Criagdo: Carlos Chiesa
Diretor de Arte: Marco Braz
Redagao: Isac Chapira
Atendimento: 1elma Bassit
Prodi > Gréafica:  José Aucusto Azevedo
Cromos: Marce ichio
] E
deProdu = M go« 29
—w de Veiculagdo: Margo de 99
Veiculagdo: Revista Veja e Trip

Al. Gabriel Monteiro da Silva
Tel (011) 3066 5400 Fax (011) 3

cep 01441-900 Séa Pavulo
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UTIL™™ “GAO DOS RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO:
Os recursos proprios do Ministério do Esporte e Turismo serao utilizados para reforgar a
comunicagao, dentre ales citamos: Site (www.met.gov.br) e Mailling-ist.

<,

NAO MIDIA — A campanha sera acompanhada de pecas para atividades de marketing 3
direto e promocionais que irdo compor o mix de comunicagio, dentre eles, citamos: .
Adesivos, banners, Manual, Boné, Camisetas, Abanador, Painel de Prédio, etc.

- aa Carlos Barbosa, 590 - Papicu - CEP 60135-350 - (GC: 02.373.982/0001-92 - Fone: (85) 2621117 - Fax: (85) 262-2418 - E-mail: register@registerpublicidade.combr - Fortaleza - (
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PUBLICIDADE

Instalagdes, infra-estrutura e recursos materiais disponiveis para a execucao
docont o.
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£ Carlos Barb: 590 - Papicu - CEP 60155-350 - CGC: 02.373.982/0001-92 - Fone: (85) 262-1111 - Fax: (85) 262-2418 - E-mail: register@registerpublicidade.com.br - Fortaleza - CE


















Sistematica de Atendimento.
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™ Carlos Barbosa, . JO - Papicu - CEP 60155-350 - CGC: 02.373.982/0001-92 - Fone: (85) 262-1111 - Fax: (85) 262-2418 - E-mail: register@registerpublicidade.com.br - Fortale7a - (°F


















réa it Al"«d /"h‘ .A'\‘ o
R A

g

E

|
-]
m
o

-l
—
(@]
(=]

PRAZOS A SEREM CUMPRIDOS EM CONDIGOES NORMAIS DE
TRABALHO:

Os prazos a serem cumpridos, em condi¢des normais de trabalho, para a
criagdo de campanhas, pegas avulsas, produgcdo de publicidade legal e
, de, yde ... dia seréi = de:
Criacdo de campanhas: 02 (dois) dias da solicitagao.
"~ 3cas isolad )m até 24 (vinte e quatro) hor: da sua solicitagdo
— 1 ublic. 2L _ 12 (doze) horas da sua solicitagéo
= Elaboragéo do plano de midia: 02 (dois) dias contados da sua solicitagéo.

Carlos Barbc 590 - Papicu - CEP 60155-350 - CGC: 02.373.982/0001-92 - Fone: (85) 262-1111 - Fax: (85) 262-2418 - E-mail: register@registerpublicidade.com.br - Fortaleza - CE
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REGISTE T

PUBLIC vADE N

iscrimina > das informagdes de comunicacdo e marketing colocadas
regularmente a disposi¢ao do Ministério.

38

Carlos Barbosz, - JO - Papicu - CEP 60155-350 - CGC: 02.373.982/0001-92 - Fone: (85) 262-1111 - Fax: (85) 262-2418 - E-mail: register@registerpublicidade.com.br - Fortaleza - CE
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PECA: outdoor.
FORMATO: placa tripla.
OBS.: layout anexo.

TULO:
O BRASIL ENTRA COM A PRAIA, VOCE, COM A VONTADE DE NADAR.

ASSINATURAS: )
(MARCAS) PRATIQUE A VIDA / MINISTERIO DO ESPORTE E TURISMO / GOVERNO

FEDERAL.

Ma et Comunicagao - Rua Francisco Alves, 590 - 12° andar - ltha do Leite - Recife - PE - CEP 50070-490
Tel.: (81) 3423.7037 - Fax: (81) 3231-3470 - e-mail: martpet@elogica.com.br
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PECA: jingle.

FORMATO:. . minutos.

TITULO: Prati e a vida.

OBS.: CD com jingle gravado anexo.

LETRA:

Preste ai muita atencao,

que agora a brincadeira vai comecar.

Vale toda a animagao,

gritando alto, bem forte, para a moleza espantar.
(Grito)

Levanta o brago, levanta o outro.
Batendo palmas, sacode os pés.
(bis x 2)

Brir  corre, pula, pinta o sete.
Todo mundo: baixo-astral desaparece.
(bis)

Ninguém fica parado, todo mundo quer dangar.
Mexendo o esqueleto, esta na hora de pular.
Cc I aenergiaparac ~2nte’™ zrar,

t&0 por que vocé nao sal do seu lugar?
(vem!!l)

Brinca, corre, pula, pinta o sete.
Todo mundo: baixo-astral desaparece.

Pratique a vida, abra um sorriso.
Encha o mundo de alegria. Pulando 1,2,3.
is)

Pratique a vida, abra um sorriso.
Encha o mundo de alegria, pratique a vida!

et Comunicagao - Rua Francisco Alves, 590 - 12° andar - llha do Leite - Recife - PE - CEP 50070-490
Tel.: (81) 3423.7037 - Fax: (81) 3231-3470 - e-mail: martpet@elogica.com.br
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PECA: bolacha de chope.
FORMATO: 9 cm de diametro
OBS.: layout em anexo.

TiITULO:
PRATICANDO SO LEVANTAMENTO DE COPO? QUE TAL PRATICAR ESPORTES?

ASSINATURAS: ,
(MARCAS) PRATIQUE A VIDA/ MINISTERIO DO ESPORTE E TURISMO / GOVERNO

FEDERAL.

v
a

et Comunicagao - Rua Francisco Alves, 590 - 12° andar - Ilha de e-Rec PE-t( 5007 0
Tel.: (81) 3423.7037 - Fax: (81) 3231-34/u - e-mail: 11artpet@elogica.com.br
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VAPACIDAL [ A1 \DIMENTO

(Refere-se ao subitem 5.1.2 do Edital, alineas “a”, “b", “c”, “d

Mart : Comunicacao - Rua Francisco Alves, 590 - 12° andar - llha do Leite - Recife - PE - CEP 50070-490
Tel.: (81) 3423.7037 - Fax: (81) 3231-3470 - e-mail: martpet@eloaica com hr
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APACID DE DE ATENDIMENTO

da Saudade, 329 - Lagoa - CEP: 22471-210 - Tel.: (021) 537-7940 - (021) 537 - 7331 - F




t".\]

SEakak: XalelatoReTo X alinle RaRaly

o

PLAN
!

£ e e

\_‘ C% fm T,

T

Re.LACAO NOMINAL ™0S
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ICACAOE QUALIFICACAO

a - CEP: 22471-210 - Tel.: (021) 537-7940 - (021) 537 - 7331 - Fax:
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ORIO -MIDIA IMPRESSA

EP: 22471-210 - Tel.: (021) 537-7940 - (021) 537 - 7331 - F:
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OS RESULTADOS
Um grande sucesso de comunica¢do. Asve "'~~crc e~ . ‘oem
média, comparadas ao mesmo | __iodo do ano anterior. O Pe _ i1 N _:] -
um para cada Shopping — levou alegria para as 552 institui¢des
cadastradas. Todas as institui¢es cadastradas foram beneficiadas,
fazendo do Natal uma festa inesquecivel para 96.659 criangas e milhares
de consumidores da Rede. g
REFERENDO
O presente case é por nds referendado, constituindo a real expressdo
dos fatos aqui narrados e vai assinado em conjunto com a nossa agéncia.
Rio de Janeiro, 08 de maio de 2001
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ARTPLAN COMUNICACAO

Caio Cezal \lalh
Vice-P esfdénte»de A endlmento

i

Rio de Janeiro - R. Fonte da Saudade. 329 - Lagoa - CEP: 22471210 - Tel: (211 537-7940 - (21) 537-73
SRTVS - Quadra 70t. Lote 5 Bloco C. Conj.333 - Jo.andar. Tel. (01) 220-3270 ~ Fax: (61) 2231771 - v
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Office Professional 97
16 (Word, Acess, PowcrPoint e
Excel)
Officc 2.000 (Word, Accss,
01 PowerPoint, Excel ¢
Publisher)
01 SICAP III p/ 17 estagdes
01 Novell 4.0 p/ 17 estagdes
02 Corel Draw 8.0
Ul Pagemaker 6.5
01 QuarkXPress 4.0
vl ruowsNup J.v
01 Acrobat 4.0
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Um atendimento com assistente full time para conta cm questao.
s Visitas didrias a0 MINISTERIO DO ESPORTE E TURISMO;

» Relatorios diarios, scmanais com avaliagdo periddica;

£

oo

% Ficara, também, a disposi¢do do cliente os nossos contratos de transporte ¢

despacho via aérca com as scguinics empresas:

Prazos de Atendimento

Quanlo aos prazos a serem cumpridos em condigSes normais de trabalho:

DISCRIMINACAO TiPo DE TRARALHO PRAZO MINIMO
Lrl:\{‘:\(\ rFera AVINIRA Uy As e ™)
Lampanng v ulas )
Produgdo Pega Avulsa us aias (¥)
Campanha 09 dias (*)
vulsa 02 dias (*)
\.,cuupcuﬁli‘l v alad | )

0c1 X :
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O Nucleo Agil Focus proporcionara, portanto ao MINISTERIO DO ESPORTE E
TURISMO as condigbes necessarias decorrentes do fluxo de trabalho inerente 4 conta em questio,

garantindo agilidade, flexibilidade e completo apoio operacional.
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A Agil criou entdo o conceito “Governo das Mudangas™, que ndo apcnas cumpriu
perfcitamente os objctivos da comunicagdo institucional no momento, como permancce vivo no
imaginario popular, enquanto designagdo de todo um ciclo de governos que se scgue até os dias de
hoje.

As mudangas foram cfctivas. O novo governo sancou as contas cstaduais, restaurou a
credibilidade do Estado no pais ¢ no cxterior, iniciou vigorosos programas de construgdo dec obras
estruturantes, de valorizag¢do do turismo e dc atragio de novas industrias.

No segundo governo Tasso Jercissati, a conceituagdo “Avancando nas Mudangas™
cnfatizava a continuidade do proccsso administrativo numa perspectiva dindmica, sinalizando o
acelerado ritmo de desenvolvimento do Estado. As mudangas comcgavam a se fazer notar também
nos indicadores sociais, como a redugdo da mortalidade infantil € o aumento de vagas nas escolas
do Ensino Fundamental.

No governo seguinte ja era dc amplo reconhccimento nacional o acerto das decisdes
tomadas pela administragdo do Estado. O Ceara caminhava para consolidar suas mudangas, visando
estender os beneficios do desenvolvimento econdmico ao conjunto da populagdo. O conceito criado
pela agéncia apontava o rumo ja detectado pelo conjunto da sociedade: “O Cecarda no caminho
certo”.

Hojc o Estado permancce trilhando cssc caminho, balizado pcla busca do desenvolvimento
sustentavel em trés vertentes basicas: a econdmica, a social ¢ a ambiental. A estratégia
governamental estd apoiada em quatro macroobjetivos; capacitar a populagdo para o
descnvolvimento, avangar no crescimento ccondmico, melthorar a qualidade de vida da populagdo ¢
garantir a oferta permanentc de agua ¢ o convivio com o scmi-drido.

Sua comunicagdo, com realismo ¢ sem ufanismo, tcm mostrado nio apcnas o quanto ja foi
feito, mas também o muito que ha ainda a se fazer. A atitude ¢ cocrente com o respeito ~~m que o
( vdo ( a o seu principal | iro no processo de desenvolvimento do _.tado: a
populagdo cearense.

O resultado

As diversas campanhas de comunicagdo produzidas pela Agil t8m contribuido para quc o
Governo do Estado avance na rcalizagdo dc scus objetivos. Principalmente no que diz respeito a
mobilizag¢do da popula¢do no esfor¢o de construgdo do novo Ceara que se descja.

Hoje os resultadns dessa parceria do Governo com a sociedade se fazem perceber em
diversas realizacbes do ._.tado. A pioneira gestio dos recursos hidricos, por exemplo, que a

a vartilhada com
e v trr - jmee v Amasppen peee poqeeiius mprameeus e —wwTULAM O AssOCiativismo como
forma de fortalecer o trabalho no campo e aumentar a produtividade. A constru¢do do agude do
Castanhdo, a maior obra hidrica do Nordeste, determinou outro fato inédito no Brasil: a construgdo
de uma cidade — Nova Jaguaribara — plancjada em conjunto com os habitantcs de Jaguaribara,
situada em drea a ser submersa pelas dguas do agude. No processo de humanizagdo da transferéncia
da populagdo para a nova cidade, até as vizinhangas serdo mantidas.

A comunicagdo faz esses e outros exemplos repercutirem no Estado, contribuindo para criar
um clima de confianga na sociedade ¢ elevar a auto-estima da populagio.
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Hoje podemos afirmar sem mcdo de errar que a grande obra do Governo das Mudangas ¢
ter fcito os ccarenses passarem a scntir orgulho pela sua terra ¢ maior confianga no futuro.

Essa ¢ uma vitoria também da comunicagdo da administragdo cstadual, contribuindo para
criar as condigdes politicas e psicoldgicas para quc o Ccara se consolide como um Estado prospero,
modcrno ¢ justo para com as pessoas que nele vivem. Um Estado que ja ndo tcme o fantasma da
scca, pois soube encontrar solugdes inovadoras para o problema da falta de agua. Que colocou todas
as criangas do Ensino Fundamental na cscola ¢ estd cmpenhado em formar todos os scus
professores na Universidade para methorar a qualidade do ensino. Que com o Programa Saide da
Familia tem produzido mudangas substanciais na saide publica do Ceara, cstabelccendo um modelo
de eficiéncia para outros Estados.

Esses e outros exemplos explicam os altos indices de aprovagdo do Governador Tasso
Jereissati no Estado. E mostram que a crcdibilidade obtida pcla administragiio cstadual fora do
Cearaé  [fato consolidado também junto a grande maiona da populag3o cearensc.

De fato, o sucesso da politica de atragdo de investimentos ¢ as bem-sucedidas parcerias com
instituig: nce | nacionais € internacionais refletem um fato: a percepgio que hoje o Brasil e
o mundo tém do Ceara mudou complctamente. As cvidéncias s¢ fazem scntir nos mais diversos
pontos do Estado. De acordo com o IBGE, em 2000 o Cearé foi o Estado brasilciro com segundo
maior indice de crescimento industrial, apenas superado — mesmo assim por pequena margem —
pclo Rio Grandc do Sul. O desenvolvimento industrial ¢ uma das facetas que comprovam que a
nova imagem do Ceara fora do Estado tem sido estratégica para o seu crescimento. Houve uma
notavel expansdo do turismo, ¢ a agricultura irrigada avanga a olhos vistos: além de empresas de
grande porte estarem sc instalando no Estado, contribuindo para o crescimento da fruticultura na
pauta dc exportagdes, outros segmentos despontam como cxtrcmamenlc promissorcs, COmo a
floricultura.

Plani sceexport  scrosasno( _quem diria.
—-m dois potenciais candidatos as nroximas elei¢des presidenciais — fato inédito na histéria
leira - adc , sveiculosdec :agdo do pais.

A comunicagdo conlribuiu deccisivamente para a construgdo desse novo Ceard.
Principalmente por fazé-la acontecer, antes de tudo, dentro do coragio dos cearcnses, motivando-os
a permanecer na sua terra e acreditar que o sonho de mudanga ndo ¢ apenas possivel: clc comcga a
sc tornar uma realidade cada vez mais dificil de ser contestada.
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CASE 2 - BANCO DO NORDESTE

Prémio Banco do Nordeste Empreendimento XXI
O problema

Peclos resultados apresentados nos ultimos seis anos, o Banco do Nordesic vem sc
credenciando como o principal agente do Governo Federal na Regido. Hoje o Banco responde por
79,3% dos financiamentos concedidos na drea em que atua: Nordeste, norte de Minais Gerais e
noric do Espirito Santo.

O compromisso do Banco do Nordeste com o desenvolvimento auto-sustentado da Regido ¢
com a melhoria da qualidade de vida de seus habitantes ¢ dirctamente proporcional a
responsabilidade ¢« a qual a instituigdo concede o crédito por meio de scus programas ¢ linhas de
financiamento. Para serem financiados, os projetos passam por uma rigorosa avaliagdo que tem em
vista a sua viabilidade econdémica ¢ uma ampla otimizagdo dos recursos liberados. O Banco oferece
ainda capacitagdo aos seus agentes produtivos, especialmente os pequenos produtores, como forma
de ass _ 10 ¢ nto o sucesso desejado.

Trabalhando com uma visdo sistémica da Regido, o Banco do Nordcste necessitava de um
instrumento pelo qual pudesse reconhecer, estimular ¢ premiar as iniciativas dc sucesso apoiadas
pela institui¢do, valorizando o papel social dos empreendedores ¢ sua contribuigio a preservagdo
ambiental. Com isso precisava sobretudo fortalecer as cadeias produtivas identificadas como
principais vocag{  econdmicas da Regido, de mancira a proporcionar maiores oportunidades de

trabalho e renda as suas respectivas comunidades, ¢ melhor qualidade de vida aos scus habitantes.

A solucéo

Estava aberto o caminho para a Agil auxiliar o Banco do Nordeste a avangar em scus
propésitos dc contribuir com o descnvolvimento sécio-ccondmico da Rcgido, destacando os
empreendedores de melhor atuagio cm cada Estado como forma de disseminar uma mentalidade

sistémica ¢ participativa cntre os principais clientes da institui¢do: os agentes produtivos.
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. mcio para i1sso era implementar ¢ desenvolver uma agiio capaz de fortalecer a cultura
emprecndedora, ajudando a enterrar de vez o atrasado paternalismo que tanto caracterizou a politica
de investimentos publicos para o Nordeste. Em vez de dar simplesmente o peixe, a ordem era mais
do que ensinar a pescar. Era mostrar quc os agentes produtivos estdo inseridos numa rede de causa ¢
efcito da qual faz parte a responsabilidade social e ambiental.

Pensando assim a agéncia criou o Prémio Banco do Nordeste Empreendimento XXI, que
ressalta a exceléncia empresarial dos parceiros empreendedores do Banco no sentido mais
abrangente. Ou scja: considerando as inter-relagdes do sucesso do empreendimento com scus
beneficios para a comunidade ¢ sua contribui¢do para a preservagdo do meio ambiente.

A escolha dos vencedores do Prémio ¢ feita de acordo com critérios como geragdo de
emprego € renda no municipio onde a empresa atua, impacto ambicental, estimulo ao associativismo,
investimentos na capacitagdo dos colaboradores, lucratividade, gerenciamento, inovagio
tecnoldgica, estruturagdo de sistemas de comercializagio ¢ parcerias com instituigdes publicas ¢
privadas. O sentido por tras disso tudo é a ampliagfio da importincia do empreendimento para a
comunidade € a promogdo da responsabilidade social.

Fazia-se necessario um conceito capaz de posicionar o Prém em sintonia fina ¢ os
objetivos do Banco. A solugdo cncor la pela Agil foi: “Prémio Banco do Nordeste
Empreendimento XXI. O prémio de quem faz mais pelo descnvolvimento do Nordeste”.

Definida a linha conceitual, a agéncia tratou de encontrar um caminho pertinente para o
desenvolvimento da campanha publicitaria. A andlise das caracteristicas do prémio mostrou a
dircgdo a ser scguida.

Com o prémio, o Banco do Nordeste enfoca trés segmentos empresariais: o sctor rural

arios e o1 triais), O s ind 1al (en ecndimen quc
volvem fabricag”  bencficiamento ¢ transformagiio dc malcrias-primas) ¢ o sclor dc servigos
(empreendimentos relacionados ao comércio, turismo ¢ servigos em geral).

A premiagiio ¢é realizada por Estado ¢ consistc na identificagdo dec trés emprcendimentos
correspondentes a csses scgmentos, que tenham maior destaque como ncgocios caparzcs de e
potencializar as principais vocagdes ccondmicas da Regifio ¢ suas respectivas cadcias produtivas.

Pensando nisso, a agéncia descnvolvcu uma campanha publicitaria que tem como ponto de p
partida a valorizagdo de cada Estado da area de abrangéncia do Banco, dec mancira a chamar a

atengdo para o talento ¢ a capacidade de trabalho dos empreendedores premiados.
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Fortalcza, 26 dc julho de 2001.

A

PUBLICIDAD LTDA.( )

Adrjsio Barbosa Cdmara Junior

retor-Presidente
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5.1 A Proposta Técnica consistird em quatro quesitos:

V&S Publicidade Leda.
Rio de Janctro ® Brasilia ® Sio Paulo
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agosto, vocé vai Movimentar Sua Vida.

-nda Movimente Sua Vida vai estar no Rio.

mente Sua Vida (logo + slogan)

stériodo E |

g Turi

y— Goven Federal

V&S Publicrdade Tarda

Rio de Janerro @ Brasila ¢ Sio Paulo
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A primeira atividade fisica vocé ja faz agora:

pe

Ne

(As

2 0 manual.

1agér "1vocé encontra 0 manual de como levar uma vida melhor.

1atura)

Movimente Sua Vida.

1l

Mir

uma atividac _ fisicae v 1 pessoa melhor.

ério do Esporte  Turismo — Governo Federal

V&S Publicidade 1.da.
Rio de Janeiro @ Brasilia @ Sio Paulo
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go Jra, como a dmega 3, encontrada em peixes, ajudam a combater a formagao de placas na
corrente sanguinea. Uma alimentagéo equilibrada pode ser tao eficaz quanto medicamentos.

7 — Figue em forma — As pessoas sedentarias tém probabilidade 60% maior de sofrer de hipertensa
do que as que se exercitam com regularidade. Meia hora de caminhada quatro vezes por semana é
suficiente para diminuir o risco de problemas circulatérios. Exercicios de musculagdo aumentam a
resisténcia 6ssea e diminuem as dores nas articulagdes, mesmo na terceira idade.

8 — Cuide do peso — A obesidade provoca doengas do coragao, hipertensdo e diabetes. E um 8 -

pr¢ ema comum a todas as idades, mas que piora a partir dos 40 anos. Quem est& 15 quilos acima
do peso ja afasta a pressdo alta e reduz o1 0 de diabetes ao perder os 4 primeiros quilos. Nao h&
férmula mégica: para diminuir a cintura é preciso combinar exercicios com dieta.

Em quanto tempo eu percebo os resultados de Movimentar Minha Vida?

Es ule um prazo.Se vocé ja faz algum tipo de atividade fisica, em 3 meses j& é possivel perceber
os sultados. Se vocé até hoje levou uma vida sedentdria ou fez exercicios de forma esporadica,
emr meses ja é possivel notar melhorias no seu corpo, na sua satide e no seu bem-estar.

Cao :ce hoje. Movimente Sua Vida.

(Verso)
Movimente —ua Vida (logo + slogan)
Mir :ério do "~ sporte e Turismo

Go no Federal

V&S Publicidade 1tda.

Rio de Janciro o Brasilia @ Sio Paulo
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5. oma direito — A regra bésica é quanto menos gordura, melhor.

6. ique em forma — As pessoas sedentérias tém probabilidade 60% maior de sofrer de hipertensao
do que as que se exercitam com regularidade.

7. uide do peso — A obesidade provoca doengas do coragao, hipertenséao e diabetes.

Nunca é tarde demais! Mesmo pessoas de 70, 80 anos, podem-se beneficiar de exercicios; no
entanto, quanto mais cedo se comegar, melhor.

n ho Faga uma ativida« fisica e vire uma pessoa melhor.

(\ so)
Movimente Sua Vida (logo + slogan)
Ministério dc —oporte e Turismo

G erno Federal

V&S Publicidade Leda.
Rio de Janeiro ® Brasilia ¢ Sio Paulo
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V&S Publicidade Lrda. i l 75

Rio de Janetro @ Brasila ¢ Sio Paulo \
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) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a époc _da Lt

documentos de habili
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:&0, com a especificagédo do periodo de atendimento de cada um dele
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V&S Publicidade Lida.
Rio de Janeiro ® Brasilia ® Sio Paulo
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o b) a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagéo
" experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposi¢do da execugdo do contrato,
icriminando-se as dreas de estudo e planejamento, criagéo, produgéo de radio e TV, produgéo

ifica, midia e atendimento;
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V&S Publicidade Leda. 81
Rio de Janeiro o Brasilia @ Sio Paulo
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V&S, em sua sede no Rio de Janeiro e em seus escritérios em Brasiliae 1o P
conta com 110 funcionérios, distribuidos pelos vérios departamentos da agéncia.

Para o atendimento ao Ministério do Esporte e Turismo, estardo disponiveis os seguintes
profissionais:

Dii or daVé iblicidade = da.:

V&S Publicidade T.tda. 82
Rio de Janetro o Brasilia @ Sio Par
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Colunista do Jornal Lance.

Publicitario do Ano pela Associagao Brasileira de Propaganda, versdo 1998.

-

V&S Publicidade Leda.
Rio de Janeiro o Brasilia @ Sio Paulo
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lico Especializado

V&S Publicidade Leda.
Rio de Janeiro ® Brasilia  Sio Paulo
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‘ Rodrigo de Lamare
Supervisor de Direg¢do de Arte

xperiéncia Profis onal:

e MPM/Lintas — 1988 a 1993. Diretor de Arte.
Salles/DMB&B — 1993 e 1997. Diretor de Arte.
L. Z2-19¢. e 1999. Diretor de Arte.
V&S Publicidade desde janeiro de 2000.

A

o Outros:

o Desenho Industrial e Comunicag¢do Visual — Pontificia Universidade Catdlica— JC —
- RJ.
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V&S Publicidade Ltda.
Rio de Janeiro e Brasilia @ Sio Paulo
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ivio Guerreiro
Hedator

periéncia Profissional:

e Martins & Andrade ..3 — 1973 a 1979. ..2dator

e Simbolo-RS 1980 e 1981. Redator.

e Standard, Ogilvy & Mather-SP — 1982 e 1983. Redator.
e VS Escala-RJ 1983 a 1987. Redator.

e E: _essdo-RJ - 1987 e 1988. Redator.

e McCann- Erickson-RJ — 1988 a 1991. Redator.

e V&S Publicidade — desde 1991.

C tros:
e "~ Omunicagéo Social - UFRJ - RJ.

V&S Publicidade Leda.
Rio de Janeiro ® Brasilia @ Sio Paulo
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Jairo Botelho
Supervisor de Midia

xperiéncia Profissional:

e Standard Ogilvy & Mather. — 1980 a 1984 - Assistente de Checking Publicitario a
Plar jor de Midia.

e SGB Publicidade e Promogdes — 1985 a 1987 - Coordenador de Midia.
e Fama Propag¢ 1da e Promogdes. — 1987 - Coordenador de Midia.

e Brasil América Publicidade — 1988 a 1989 - Coordenador de Midia.

e Creatrix Propaganda LTDA. — 1989 a 1990 - Coordenador de Midia.

e V&S Publicidade — desde 1992.

itros:
e Comunicagado ~ycial pela SUAM - Sociedade Universitaria Augusto Motta.

il

V&S Publicidade Ltda.
deJa oo Bt tae Sio Paulo
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)drigo Lopes e
ordenador de Planejamento Estratégico para Internet “’/,1,/ 0\;\"’

periéncia ‘ofissional:

Diretor da Agéncia de Propaganda da Empresa Junior PUC-Rio. Fez parte do grupo que fundou

[ ]
a Agéncia. Principais Clic es atendidos: PUC — Rio, Ibazar, Fabrica Digital.

e Posteriormente foi o resnonsdvel pelo desenvolvimento da drea de Web da  npresa. Principais
clientes atendidos: PL . -..0, <.ell, Ibazar, _sklen, dJitora QualitymarkV&S Publicidade —
desde abril de 2000.

Outros:

e Publicidade e Jornalismo - PUC - Rio
e Vencedordo 12« icurso do Gr,_ ) de Midia do Rio de Janeiro

v idade Ltda. :
Rio de Janciro ¢ Brasiha ® Sio Paulo '
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V&S Publicidade Ltda. Y
Rio de Janeiro e Brasilia e Sio Paulo












Endereco na INTE {ET:
._u_!./l.........lg_(-‘\"n.com.br

e-mail: vscom@vscom.com.br

.

jos os diretores da ¢ ... presa possuem estagdes domeésticas ligadas a rede da empresa.

V&S Publicidade L.eda.
Rio de Jancro o Brasilia ® Sio Paulo \\
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2s integrantes da equipe terd, como parte do seu job description, a supervisdo periddica”

3 cada uma das necessidades do Ministério do Esporte e do Turismo, garantinc . o

-

rerfeigoe ite da «_2ragdo, antecipando problemas, potencializando

slugbes. Um auditor, um coordenador, um verificador pe....anente da qualidade e da
instantaneidade da operagao.

"~ uanto aos prazos:
Criagdo de Pega Avulsa: 24 horas;

Criagao de Campanha: uma semana;
Plano de Midia: 4 dias;
Produgao de Publicidade Legal: 24 horas.
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V&S Pu " “dade Ltda
Rio de Janeiro e Brasilia e Sio Paulo
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e) adisct nagdo das informagbes de comunicagdo e marketing que colocara regularmente a
posigdo do Ministério, sem 6nus adicional, durante a execugdo do contrato.
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Direct Marketing
International Trends in Retail
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Chain Store Age

V&S Publicidade Ltda.
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1.3 Repertdrio: apresentagao de um conjunto de trabalhos, concebidos e veicu'~ los pela licitante,

ara anunciantes que ndo o Ministério, sob a forma de pegas e respectivas memorias técnicas, nas
quais se incluira indicagdo sucinta do problema que a pega se propds a resolver. A licitante podera
apresentar até duas pegas para cada um dos seguintes meios de veiculagao: TV, radio, revista e

rnal. Cada pega devera conter ficha técnica com a identificagao da licitante, titulo, data de
produgéo, periodo de veiculagdo e  3ngdo de pelo menos dois veiculos que a divulgaram. As fi*

y video deverao ser fornecidas em VHS e os spots e/ou jingles, em fita cassete ou em CD.
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.. V&S e o Plano Maravilha

Obs.: A fita VHS com o video institucional de 12’ e o envelope com o exemplo de folheto, se
encontram dentro do envelope “Proposta Técnica” devidan ite identificados.
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V&S Publicidade Ltda.

Rio de Janeiro e Brasilia  Sio Paulo
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MINIS i V10
CONCORRENCITA N° 02/2001

: 2.3-DECLARACAO

Declaramos nossa | ma e irrevogavel aceitagdo de todos os termos, clausulas e condigdes
const es deste Edital e seus anexos, a observancia dos preceitos legais e regulamentares
em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das info a¢Bes e dos
documentos aprese1 .dos em qualquer fase do processo.

Salvador, 15 de julho «

Pejota Propagan@a Ltda.
Paulo Gadélhg Vianna
Sécio-Preside es
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a) nio >C
b ) Estratégia de comunicacdo publicitaria ¢
c ) Idéia criativa

c.1) Sintese da estratégia de comunicagao
€

c.2)Campanhapt citc_a-/..3 x
d) Estratégia de midia e ndo midia %@
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PR O P A G A N-D

NA1 RTIVA. " A
Como sintese da Estratégia de Comunicac¢do, Brasil. Leve a Vida na Esportiva. nos permite u?ré,,

campanha exatamente assim: leve e convincente. Suas multiplas leituras e remussdes abrem um leque

enc apelos, perfeitamente adequados a situa¢des do cotidiano de todas as
cla: 1
dos N

sacolas do supermercado, Tudo Pode Virar Esporte. E por esporte, tudo faz bem. A partir da
consciéncia de cada cidaddo de que a atividade fisica pode estar presente em tudo, certamente este
cidaddo estara dando o “primeiro passo” para engajar-se posteriormente num programa mais intenso de
condicionamento ou da pratica de esportes.

Apbs a incorporagdo do conceito e da proposta nele contida, o comando Brasil. Leve a Vida na
Esportiva. passa a assinar mensagens especificas, adequadas a situagdes-espelho daquilo que queremos
ver acontecer. Com Viver remete a co-cidadania, a participagdo, a0 apoio comunitario, ao mutirdo. Vocé
Vai Ficar no Ponto fala com quem diariamente enfrenta o deslocamento nas grandes cidades e pode
fazer disto uma forma de movimentar-se. Figue Aceso tira partido do racionamento de energia para
propor o bem-estar individual. Tudo Pode Virar Esporte integra a Terceira Idade e estimula a
movimentagdo ludica.

A multiplicidade de pegas permitida pelo espirito “doméstico” e cotidiano da proposta faz com que as
alternativas de midia e no midia sejam mimeras e que a certeza do atingimento de toda a populagdo
brasileira com a campanha seja praticamente absoluta.

A campanha Leve a Vida na Esportiva permite ainda a sua adequagdo a qualquer outra-agio do
Minis ~ io do Esporte irismo, transformando-se de uma campanha isolada em um recurso universal
de apoio as suas ativi 5, para que possa levar adiante a sua exclusiva e fundamental missdo de
fazer' Brasil _ ira os brasileiros e de cada brasileiro1  saudavel exemplo de Brasil./j /

\
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LEVO A VIDA Uspe
NAT ORTIVA/E TO LEVINHO (E BOM ADERIR AO MOVIMENTO!) D

No fechamento, um ca: de velhinhos numa bicicleta de banco e pedais duplos, c¢ 0 netinho na
carona, passa pedalando e segue calgcadio afora.

TNCUTOR E! “ "FF:

LEVE A VIDA NA ESPORTIVA.

MINISTERIO DO ESPORTE E TURISMO. GOVERNO FEDERAL.
FAZER ESPORTE FAZ EM.

Superpde assinaturas:  linistério do Esporte e Turismo - Governo Federal
Leve a vida na esportiva.
Fazer esporte faz bem.

Av. Tancredo Neves, 1672 - 3° andar - Catabas Empresarial - Salvador - BA - CEP: 41820 020 - Tel.: (71) 272 8888 - Fax: (71) 1
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Relacao de clientes /2

Quantificagao e qualificagao dos profissionais 3

lnstalagoes infra-estrutt | recursos materiais \
“stematica de atendimento

Discriminagao das informagdes de comunicacao e marketing
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e PROCURADORIA GERAL DO ESTADO — PGE (08/91)

o SAM.A AS/A . __._ _ . -3 (01/ N

« SEBRAE-BA (07/97)

e SECRETARIA DA FAZENDA DO ESTADO DA BAHIA - SEFAZ (08/91)

« SECRETARIA DA SEGURANCA PUBLICA DO ESTADO DA BAHIA (08/91)

e SECRETARIA . A JUSTICA E DIREITOS HUMANOS DO EST. DA BAHIA (08/91)

e SEI-SUPERIN 3INDENCIA DE ESTUDOS ECONOMICOS E SOCIAIS (01/00)

e SEPLANTEC — SECRETARIA DO PLANEJAMENTO, CIENCIA E TECNOLOGIA
DO ESTADO DA . AHIA (01/00)

e SERTENGE — SERVICOS TECNICOS DE ENGENHARIA LTDA. (05/88)

o SHOPPING CENTER LAPA (02/97)

e SILVIO AGRA 1TOVEIS LTDA. (03/94)

e TV CIDADE (NET CABO) (11/99)

o URBIS - HABITACAO E URBANIZACAO DA BAHIA S/A (08/91)

e VIP CELL - LIMITED IMPORTACAO E " {PORTACAO (09/00)

e WORK INDUS. AL~ TDA. (TINTAS WORK) (03/99)

vl
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Mi. A G
Nome Fung¢io

Soniamara Garcia Gerente de Midia

Rosivaldo Reis do  ntos (*) Executivo de Midia

TID — TECNOLOGIA, INFORMACAO E DESENVOLVIMENTO

(INTERNET)

Nome Funcao

Frederico Maron N > Gerente do TID
Maria Regina Carvalho Gerente de Projetos

(*) Em carater de exclusividade

77>
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A Proposta Técnica consistira em quatro quesitos: L/.’
\

5- -
Plano de ¢ municacdo - a licitante apresentara Plano de Comunicaciao
constituido de, no maximo, dez laudas, elaborado com base no Briefing .
(Anexo I deste Edital), o qual compreendera os seguintes quesitos:
Raciocini Bdsico: texto em que a licitante demonstrara seu /~ 7

entendim¢ to sobre as ‘ormacoes apresentadas no ~ iefing;

b)

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto em que licitante
apresentara e defendera o conceito e o partido tematico que, de
acordo co 0 seu raciocinio basico, devem fundamentar a pfoposta
de solucio publicitaria do problema especifico de cor

Ministério;






























Anexao











































Por que a DNA

DNA quer dizer acido desoxirribonuciéico, a molécula portadora da vida, sintese da criacio.

Ao escolher este nome para 4 sua agéncia, em 1982, Daniel Freitas buscava algo mais que uma
marca original e facil de memorizar. O que se pretr lia, de fato. era firmar um conceito, uma postu-
ra, uma filosofia: a valorizacao do talento criador.

A DNA ¢é uma agéncia fundada e dirigida por profissionais de criagao. Os profissionais de cria-
¢iio sabem que encontrario sempre, na DNA, o ambiente propicio € o estimulo necessirio para

desenvolverem o seu potencial criativo. —
Daniel Freitas, José Reis e Xico Castilho, seus fundadores. souberam imprimir a agéncia um esti- Co

lo que conseguin ser pessoal. sem ser personalista; marcante. sem ser dogmatico ou autoritario. O ‘ /j,\_\

resultado foi, desde o inicio, uma agéncia cujos trabalhos se tornaram referenciais para o mercado. “\,_ /

Mais que isso: uma agéncia que € alvo da simpatia € da admiracio de todo bom profissional do mer- ‘ / ~

cado, inclusive da concorréncia. Essas caracteristicas se refletem. historicamente, no desempenho { /

criativo e econdmico-financeiro da agéncia. Sio 18 anos de mercado. 18 anos de criaciao inovadora. 4

atendimento planejado e trabalhos de qualidade.

Historias de Conquistas

Desde a fundagido, a DNA firmou um conceito de poténcia criativa, sempre imbativel. quando‘a
Agéncia se tornou camped do ranking em Minas Gerais, classificando-se entre as dez mais premiadas
do Brasil. Vejamos:

oL is 1da no 1° Anuario do Clube de Criagio de Minas Gerais/1999.

* 5 vezes Grand Prix em 8 edi¢des do Prémio Abril para antncios de revistas (1992, 1993, 1994,
1995 € 1997). A DNA foi a agéncia que classificou o maior nimero de pecgas finalistas nessa

premiagao.
* Pentacamped (1993, 1994, 1995,1998 € 1999) do pri o Profissionais do Ano da Rede Globo.
Unica agéncia mineira finalista no Profissionais do Ano Nacional, na categoria Campanha. Nesses Vs /

anos. a Agéncia classificou mais pegas finalistas do que todas as outras agéncias mineiras reunidas.

» Agéncia doAno no Prémio Colunistas Regional Centro-Leste (1992,1995.1997,1998). E a agén-
cia com o maior nimero de medalhas ¢ maior pontuacio nos Gltimos anos.

* P lio Associacao  aeira de Propaganda:Ag_..cia do Ano . 1993 e 19 hc dis-
puta em 1994).

» Prémio ILAFA de pecas impressas - Tema Ecologico 1996.

» Prémio ILAFA de campanha de produtos - 1996.

» Prémio Minas Ecologia 1996.

* Ouro no Festival de Gramado - 1996.

« Lampada de OQuro no 20" Festival Brasileiro de Propaganda ¢ 1° Festival Internacional de
Propaganda - 1998.

» Prémio Agéncia Destaque no 20° Festival Brasileiro de Propaganda e 1° Festival Internacional
de Propaganda - 1998,

» Prémio Forca do Radio 1999 - jingle Cemig.

» Prémio Destaque do Ano Alterosa Cinevideo/1999 - filme Pitdgoras.

Mas nao € s6 a criacdo da DNA que tem sido premiada. Conquistamos também

nacionais na area de Imprensa ¢ Jornalismo. Individualmente. nossos profissionais tém se ¢

Ny
~



a)

:lacao nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a
época da : _ "esentacao dos documentos de habilitacao, com a

es_2c. racao o periodo de atendimento de cada um deles;

s

OESO\

N






D)

LIRS ]

a quantificacido e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido
) mo, nome, formacao e experiéncia), dos profissionais que :

serao colocados a disposicao da execucao do contrato, discriminando-se /

as areas de et 1do e planejamento, criacao, producio de radio e TV,

producdo gri :a, midia e atendimento;

L/
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d)

a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacoes a serem )~
cumpridas pela licitante, na execucao do contrato, incluidos os prazos
a serem praticados, em condicoes normais de trabalho, na criacio de

peca avulsa ou de campanha e na elaboracao de plano de midia;

o/
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Atendimento Diferenciado

Qu: de pessoal mot do, instalacbes modernas € equipamentos de tecnologia avancada dao
suporte aos procedimentos € métodos de trabalho adotados pela DNA, capacitando-a a prestaron 2
atendimento ao cliente.

Na visio tradicional, o atendimento é feito exclusivamente pelo "contato”, o que por si impoe
rigidez na relaciio. A visdo da DNA € mais flexivel € promove o atendimento ao cliente através de
um nucleo integrado (planejamento, criagao, midia. producao, etc.), sob a supervisio de um pro-
fissional da area.

Em alguns casos, principalmente para os clientes de maior porte, a agéncia chega a instalar uma
Célula de Atendimento na sede da empresa atendida. fazendo assim com que o intercimbio se torne
ainda mais ativo € proveitoso.

Essa forma de Atendimento Integrado garante maior circulagio de informagdes, precisio na
escolha de prioridades e ag  dade deciséria, além de estreitar os lacos da parceria com os clientes e
assegurar mais eficicia ao | duto final.

Para cumprir seus objetivos conceituais de atendimento.a DNA desenvolveu um novo modelo opera-
cional.A base desse processo sao os Nicleos de Atendimento. formados por um representante de cada
departamento da Agéncia, coordenados por seus Gerentes de Conta. '

A _ nde inovagio esta no processo.A Agéncia gira em torno do cliente, que acessa € interage
¢t > departamento que quiser, ou seja: fala diretamente com quem faz.

O papel do profissional de atendimento - antes.1 5 Dles «diario ou filtro - passa a ter
uma fung¢do mais nobre, de real administrador da conta publicitaria, alguém com condic¢des e respon-
sabilidades gerenciais, capaz de buscar novas oportunidades mercadoldgicas, num trabalho de plena

parceria com os clientes.

Sistema a >tado
pela DNA




Principit e
O atendimento da DNAao d » do Esporte e Turismo serd pautado pelos seguintes principios:
+ disponibilidade de atendimento 24 horas por dia, incluindo sabados, domingos e feriados;

« confidencialidade no  :to das informacdes fornecidas pelo MINISTERIO;

» transparéncia na de ic¢do de papéis e responsabilidades, com respectivo registro nos
Instrumentos de Atendimento;

« compromisso em atingir, junto com a MINISTERIO, os objetivos e resultados definidos para a
comunicacio publicitaria.

Serio observados. no r¢  zionamento da DNA com a MINISTERIO, os seguintes procedimentos:

» toda solicitacao de servico devera originar Relatério de Reunido e Briefing;

» toda solicitagcdo de servico devera ser autorizada em Estimativa de Custos. Pedido de Insercio
¢ Plano de Midia;

+ a programacio de trabalhos entre DNA e MINISTERIO devera ser atualizada diariamente pela
Agéncia. via Internet. permitindo a todos os participantes do processo de comunicagao wma visao

tempestiva do andamento dos trabalhos.

Filosofia de Trabalho

A DNA entende ¢  a comunicacio publicitiria € parte do mix da Comunicagio Social e de
Marketing e que sé alcanga seus melhores resultados se for trabalhada de forma integrada e com-

plementar as ourras técnicas e ferramentas afins:
- Publicidade/Propagan ;
- Pesquisa:
- Jornalismo/Assessoria de Imprensa;
- PO’ T 1 es Cc nitarias;
- Promocao/Marketing direto;
- Endomarketing;

-Webmail e demais ferramentas da Rede Internet.

Cumprimento de Prazo - Um Compromisso

Com larga experiéncia no atendimento de grandes empresas e institui¢oes publicas, a DNA entende
que agilidade e qualidade sio fatores fundamentais para o desenvolvimento de seus negdcios em propa-
ganda. Por isso. reafirma seu compromisso com o cumprimento rigoroso de prazos pactuados. A titulo ilus-
trativo, considerando-se um cendrio hipotético em que tenha um documento de briefing com todas as
informacoes necessarias pard a criacdo de uma peca avulsa, como por exemplo, 4anuncio pira revista, a
DNA necessitaria de um prazo minimo de 2 dias Oteis: ¢ para uma campanha. de 4 dias a

formulacio do plano de midia ¢ levantamento de custos.

/S






Informacoes de municacio e-‘Marketing

A DNA Propaganda colocara a disposicao do Ministério do Esporte e Turismo, sem 6nus adicional,
durante a execucio do contrato. as seguintes informacdes de comunicacao e marketing (audi€ncia. con-

corréncia e controle de midia):

» IBOPE

-AIP -TVRD

-AEF - TV

- Easy Média - RD

- Monitor - Concorréncia
» Gedablio
» IVC - Jornais ¢ Revistas

e Marplan
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Repertorio - apresentacao de um conjunto de trabalhos, concebidos e

veiculados pela licitante, para anunciantes que niao o Ministério, sob a

/i N\
forma de pecas e respectivas memorias técnicas, nos quais se incluira indi- ,// }
cacao sucinta do problema que a peca se propos a resolver. A licitante \\ |
podera apres¢ tar até duas pecas para cada um dos seguintes meios de /
veiculacao: TV, radio, revista e jornal. Cada peca deve conter ficha técnica ~

com a identificacao da licitante, titulo, data de producio, periodo de
veiculagao € menc¢io de pelo menos dois veiculos que a divulgaram.
As fitas de video deverdo ser fornecidas em VHS e os spots e/ou jingles,

em fita cassete ou em CD.
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C.  te: Banco do Brasil

s Comercial para televisdo

Como maximizara ex; i¢iod:  rca Banco do Brasil durante as Olimpiadas de Sydney? Como
fazer dessa marca a princit  bandeira de torcida pelas equipes brasileiras de vblei e ténis, ressaltan-
do o esfor¢o institucional € os investimentos feitos pelo Banco para viabilizar a projecao interna-
cional de nossos atletas? Para atender a essa demanda, a DNA Propaganda comecgou por criar um
novo conceito de torcida, expresso em uma marca inspirada pela bandeira brasileira: uma estilizacao

do circulo central em forma de coracao. com a expressio "TORCIDA DO BRASIL" no lugar do

bindmio "ORDEM E PROGRESSO".

A marca, que se desdol 1 numa série de acoes executadas pela Agéncia no Brasil e na Austrilia,
teve seu lancamento nacional em um filme de 60 no qual um texto emocionado, que fala da paixao
brasileira pelo esporte, sustenta uma seqiiéncia de cenas tipicas de torcida individual e coletiva.
Nessas cenas, algo em comum: camisetas, bandeiras e outros objetos com a marca TORCIDA DO
BRASIL. O filme, que também foi editado em versdes de 30", veiculou em midia nacional e provocou
uma onda de emogio que tingiu de amarelo as arquibancadas de Sydney e os principais pontos de

concentragio de torcedores em todo o pais.

Ficha Técnica

Agéncia: DNA Propaganda Ltda.
Titulo: Torcida do 1

Produgdo: julho de 20
Veiculagdo: julho de 2000

Praga de veiculagdo:  cional
Veiculos: TV Globo e SBT

Diregdo de Criagdo: Daniel Freitas

Criagdo: Bernardo Rey 3

Vinicius Alzamora
Direcdo de Nacleo: M io Hiram
Alendimento: Rejane Laitano
Produgdo RTVC: Alcin - Xavier
Produtora: Lux Filmes
Divegdo: Beto Salatini

Estiidio de son: Bongo
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Cliente: Cemig - Companbia Energélica de-MInas Gerais
Peca: Comercial de radio
Alguns temas sao especialmente delicados para ser tratados pela publicidade. A campanha
de prevencao de acidentes com a rede elétrica. criada para a Cemig, tratou de um destes temas.
A missao era produzir pecas capazes de chamar a atencio do ouvinte e transmitir uma infor-
macgao grave sem criar panico na populacio. Aqui. esse resultado foi alcancado com a versio de
uma das mais populares cancoes do folclore nacional. A
[
Ficha Técnica
\
\__
Agéncia: DNA Propaga a Ltda. X
Titulo: Gato N
Produgdo: setembro de 1999
Veiculacdo: setembro ¢ 1999
Praca de veiculagdo: Minas Gerais
Veiculos: Radio Geraes e Radio Itatiaia FM
Direcdo de Cria¢do: Daniel Freitas
Criag¢do: Luiz Coelho
Direcdo de Nicleo: Euler Andrade
Alendimento: Cristiana Kumaira
Producgdo de RTVC: Io  da Marani
// ,/

“rodugdo de Som: Bongd :



Clier  Telemig Celular

Peca: comercial de rddio

Natal é época de celebracio. festividades. encontro com familia. Foi esse clima que a DNA
Propaganda trouxe para o comercial de fim de ano da Telemig Celular. Aos sons de "Aleluia”, per-
sonagens de uma familia comum esbanjam alegria ¢ ajudam a apresentar os pontos-de-venda dos kits
da promocio de Natal da Telemig Celular. O resultado, leve e descontraido, alcancou um alto indice

de recall e fez Minas Gerais inteira falar: “Aleluuuia”.

Ficha Técnica

Agéncia: DNA Propaganda Ltda.

Titulo: Aleluia

Producdo: novembro « 1999
Veiculagdo: novembro/dezembro de 1999
Praca de veiculacdo: i 1as Gerais

. Veiculos: TV Globo Minas ¢ . . Alterosa
- Direcéio de Criagdo: Daniel Freitas

- Criagdo. Silvana Coelho/Luiz Coelho/
Waldemar Francga/Vinicius Gongalves/

Bernardo Rennd
Diregdo de Niicleo: Euler Andrade
Atendimernto: Cristiana Kumaira
-.odug de Alcinc ___vier
Produtora de Cinema. Cia. Ilustrada
Dire¢do: Ricardo Carvalho

Producdo de Som: Bongo
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Clien Banco do Brasil.

P Antincio de Revista

Anuncio de oportunidade criado e veiculado na véspera do embarque da equipe olimpica
brasileira para disputar as Olimpiadas de Sydney.

O objetivo era valorizar nossos atletas e incentivar a populacao a apoiar e torcer pelo Brasil.
Utilizou-se, como idéia criat . o 1cone mais forte de brasilidade: a bandeira nacional. Um simbolo
que, com suas estrelas. nos da a oportunidade de retratar a importincia de cada brasileiro que esti

1a fora defendendo nossas cores. seja num simples torneio amador ou numa olimpiada.

Ficha Técnica

Agéncia: DNA Propaganc  Ltda.
Titulo: Nossas estrelas foram brilhar em Sydney
Prodv | »:julho de 2000
Veiculagdo: julho de 2000
Praca de veicula¢do: Nacional
Veiculos: Revista Veja e Revista IstoE
Dire¢do de Criagdo: Daniel Freitas
¢ ¢do: Gustavo Mundim
Mateus Braga

Waldemar Franca

Dire¢do de Niicleo: Marcio Hiram
Atendimento: Rejane Laitano
Produgdo grdfica: Luiz ¢ udio
Fotografia: Luiz Trazzi

TFotolito: Coronario
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Municipal de Belim

il

O objetivo era divulgar um novo programa da Prefeitura de Betim: o “Programa de Satde Bucal
- Betim Rindo aToa”.Utilizou-se como idéia criativa um mote normalmente usado para indicar obras

publicas: Breve aqui, mais uma obra. A diferenca é que a obra, no caso, tem lugar no sorriso dos

cidadios de Betim.

Ficha Técnica

311cia: DNA Propaganda Ltda.
Titulo: Breve, aqui, mais uma obra da Prefeitura de Betim

Producdo: outubro de 1997

Veiculacdo: outubro de 1997

Praga de veiculacdo: Minas Gerais

Veiculos: Jornal Estado ¢ Minas e Jornal Cidades
Prémio: Prémio Abril

Direcdo de Cria¢do: Daniel Freitas

Criacdo: Cacate Almeida/

Wilson Bentos )
Direcdo de Niicleo: Maria Carmen Renault
Atendimento: Helvécio Flores
Producdo grdfica: Maria Elizabeth Oliveira
Folografia: Fernando Martins

loitolita: Policrom












(E}‘\FM@I}'

4
<
2

514

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo -~ deverio ser
apresentados até dois cases, relatando, em no maximo trés laudas cada,
solucdes de problemas de comunicacdo, formalmente referendados
pelos respectivos anunciantes, permitida a inclusao de até cinco pecas
de qualquer tipo para cada relato. Os relatos apresentados nio podem \A\

referir-se a solugoes de problemas do Ministério. /
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INVOLUCRU N° 2 - PROPOSTA TECNICA
26/07/2001

¢) Idéia Criativa:

cl) texto em que a licitante se limitara a
apresentar a sintese da estra jia de
comunicagao publicitaria, expressa sob a
forma de uma redugéao de mensagem, que
pode ou nao assumir a fc 1 de um
slogan passivel de ser utilizado em agodes
de comunicagdo do Ministério do
Esporte e Turismo. A idéia criativa deve
constituir uma proposta de solugdo do
problema especifico de comunicagao;
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COMUINICACA

JNCORRE! A N° 2001
INVO__ 2RO N° 2 ~ rnOPO..A TECNICA
26/07/2001

c2) como parte do quesito ldéia Criativa, a
licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pecas que
corporifiquem objetivamente a proposta
de solugcdo do problk 1 especifico de
comunicagao e demonstrem sua
harmonia com a redugdo de mensagem
de que trata a alinea ¢1. Os exemplos de
pecas podem ser apresentados sob a
forma de roteiro, Jayout, story-board
impresso ou “monstro” de peca de radio,
cC ous¢ musica, limitados a uma pega
para cada meio (convencional ou n&o
convencional) de veiculagdo proposto
pela licitante;
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COMUNICACAO

CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA
26/07/2001
Cliente: Ministério do Esporte e Turismo
Pega: Outdoor Duplo

(Placa 1)

A pracinha pode s apenasu 1tp inha.

(Placa 2)

Ouast _ acade esportes.

Pra quem auer uma vida saudavel,
a hora hora, todo lugar é lugar.

Vida Viva.
Ande, corra, dance, brinque.
Nao fique parado.

{(assinaturas)
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COMUNICAGAO

CONCORRENCIA N° 02/5°~"°
INVOLUCRO N° 2 ~~~920ST2 NICA
2¢ 1

todos os nutrientes. Para saber mais sobre nutrigdo solicite informagdes gratuitas pelo
telefone 0800 XXX, visite o site www.vidaviva.com.br ou passe em qualquer agéncia do
XXXXX em todo o territério nacional.

Nao tenho tempo para  er exercicio.

A idéia do Vida Viva é inc tivar vocé a realizar qualquer tipo de atividade fisica em
qualquer lugar. Alguns exemplos: estacione ¢ carro um pouco mais longe do seu local de
trabalho e faga uma caminhada até o escritério, dance sua musica predileta quando
estiver se enxugando depois do banho, faga alongamentos na empresa, use mais a
escada e menos o elevador, brinque mais com seus filhos...

Nao tenho mais idade [ ‘a fazer exercicio.

|dade ndo é barreira. Para cada pessoa, ha sempre um modo de exercitar o corpo e 0s
beneficios para a terceira idade sao muitos. Atividades fisicas tornam o idoso mais forte,
menos sujeito a doengas ¢« 3 diabetes, osteoporose e cancer de célon. Além disso,
quem pratica atividade fisica tem mais disposigdo, mais amigos e dorme melhor,

Eu tenho uma deficiéncia fisica.

To 10s t¢ s algum tipo de deficiéncia, mas os portadores de deficiéncias podem e
devem realizar exercicios. Nao importa o tipo de limitag&o, sempre ha um exercicio
indicado e os beneficios . > nuitos.

O qt eutenho que fazer para comegar?

E s6 dar o primeiro passo. A primeira coisa é estabelecer esta decisdo como uma atitude
importante na sua vida, algo que tem que ser feito para garantir a sua salde e a sua
felicidade.

Saiba mais sobre o Vida Vida.
0800-000000
www.vivavida.com.br

Vida Viua

/
!

(assinaturas)
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CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRON"Z—PROPOSTATECNWA
26/07/2001

Cliente: Ministério do Esporte e Turismo
Pega: Busdoor

O melhor veicul »ara quem
quer viver iis melhor.

(foto ténis)

Vida Viva.
Ande, corra, dance, brinque.
Nao fique parado.

(assinaturas)
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CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA
26/07/2001

Cliente: Ministério do Esporte e Turismo
Pega: Volante

Pra quem quer uma vida saudavel,
toda hora é hora, todo lugar é lugar.

Reunido _.a:
Local:
Horario:

Vida Viva.
Ande, corra, dance, brit | ie.
Nao fique parado.

(assinaturas)
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CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 ~ PROPOSTA TECNICA
26/07/2001
Cliente: Ministério do £ orte = Turi.

Peca: Cabine . Jlefdnica

Aproveite que vocé esta aqui
e ligue pra algu¢ ) chamando pra
caminhar, correr, dangar, brincar.

Vida Viva.
Ande, corra, dance, brinque.
Nao fique parado.

(Assinaturas)

Vida Viva.
Ande, corra, dance, brinque.
Nao fique parado.

54 -26-
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INVOLUChu N° 2 - PROPOSTA 1ECNICA
26/07/2001

Cliente: Ministério do Esporte e Turismo
Peca: Ponto de Onibus

Vida Vida auer dizer:
andar, ¢ . dangar,
brincar, fazero e
vocé quiser. S¢  io
vale ficar parado.

Vida Viva
(assinaturas)
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CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA
26/07/2001

wiente: Ministe o do Esporte e Turismo
Pega: Carrinho de Aeroporto

St preexister aforma

de vocé fazer exercicio fisico.
urrar  te  rinho é

uma delas. Invente a sua.

Vida Vida.
Ande, corra, dance, brinque.
Néo fique parac

(assinaturas)
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CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA
26/07/2001

Cliente: Minist. o do Esporte e Turismo
Peca: Placa de Lixeira

Facga e par e asuaacademia gratis.

Vida Viva.

Ande, corra, dance, brinque.
Néo fique parado.

(assinaturas)
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COMUNICAGAD

CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 ~ PROPOSTA TECNICA
26/07/2001

Clic Ministério do Esporte e Turismo
F a:Placalh tro

A vida em 1as maos.
E em seus pés também.

Vida Viva.
Ande, corra, danc brinque.
Ndo fique parado.

{assinaturas)
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CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA
26/07/2001

Cliente: Ministt o do Esporte e Turismo
Peca: Adesivo Certificado

Vida Viva.
Ande, ( , dance, brinque.
Nao fique parado.

As pessoas que trabalham aqui sabem que bastam 30 minutos por dia de
atividades fisic: e alguns cuidados com a alimentagéo para a vida ser mais longa,
mais saudavel e mais feliz.

(assinaturas)
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CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N°® 2 - PROPOSTA TECNICA
26/07/2001
Cliente: Ministério do Esporte e Turismo
Peca: Segurador de dnibus

Vida Viva.
Ande, corra, dance, brinque.
Néo fique parado.
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COMUNICAGCAO

CON'  :RENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 -~ PROPOSTA TECNICA
26/07/2001

Cliente: Ministério do Esporte e Turismo
Pecas: Camiseta/ Boné

Vida Viva.
Ande, corra, dance, brinque.
Néo fique parado.
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Cartilh_.
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CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA NI
26/07/2001

it Mobilizacao
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Andce o roadancebrinque
Nao fique parado
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COMUNICAGAO

CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA
26/07/2001

A campanha @ nda um modo de incentivar vocé a ter um comportamento que
previne doengas, aumenta a sua energia, a sua forga, a sua flexibilidade, sua
capacidade de producao e o torna mais saudavel e mais feliz. Para ter tudo isso,

basta acrescentar ao dia-a-dia algumas atividades simples e conscientes que
movimentem o seu corpo por pelo menos 30 minutos por dia.

(assinaturas da campanha)
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CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 ~ PROPOSTA TECNICA
26/07/2001

A SMP&B Comunicagdo Ltda., em atendimento ao subitem 5.1.1, alinea “c”, item
c.2, do Edital de Concorréncia n® 02/2001, do Ministério do Esporte e Turismo,
declara que apresenta em anexo os seguintes materiais:

1 VT Documentario 7'
1 VT 30"

1 Jingle

1 Qutdoor

1 Anuincio de Jornal

1 Encarte de Revista

1 Volante

1 Carrinho de aeroporto
1 Ponto de énibus

1 Placa de metrd

1 Busdoor

1 Cabine telefénica
1Placa« -ua

1 Cartilha

1 Kit Mobilizagéo

1 Mala Direta

1 Placa de lixeira

1 Segurador«  énibus
1 Camiseta

1 Bol

1 Adesivo-certificado

1 Carta%p ra elevador
1 Kit Imprensa

Brasllia, 26 de julho de 2001.

/
(oo S Hee %/

Cristiano de Mélio Paz “Renilda Maria SantiagoRernandes de Souza
Representantg Legal Representante 'Legal
SMP&B Comunicacéo SMP&B Comunicagdo
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COMUNICAGAO

CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA
26/07/2001
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COMUNICAGAO

CONCI INCIA N° 02/2001
INVOLUCRARO N° 2 - PROPOSTA TECNICA
26/07/2001

Share de Audi” 1cia Nacior ldas edes

CNT Outras
Record P oL

Bar

59
Globo
53%

Fonta: bopa Nov 98
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COMUNICAGAO

CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA
26/07/2001

5.1.2 Ceg~~~~~-- ' “‘endimento: textos em que a

lichaiwe apresentara;

a) relagado nominal dos principais clientes
atendidos pela licitante a época da
apresentacao dos documentos de habilitagao,
com a especificagdo do periodo de
atendimento de cada um deles;
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COMUNICACAO

CONCORRENCIA N° 02/2001

INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA

MINA PN IS

Inicio do endimento

26/07/2001

: Dezembro/2000

NETUNIVERSITARIA DO BRASIL

Inicio do Atendimento

et 21
Inicio do Atendimento

RADIO ITATIAIA
Inicio do Atendimento

RICARDO ELETRO
Inicio do / :ndimento

L MINAS.
Inicio do Atendimento

USIMINAS MECANICA

: Dezembro/ 2000

: Agosto/99

: Margo/99

: Julho/98

: Abril/84

Inicio do A 1dimento: Julho/92
wey
Inicio de Atendimento: Margo/00
.07.
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CONCORRENCIA N° 02/2001
INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA

26/07/2001
Graduado pela . JC-MG em Comunicagdao Social, Adherbal Teixeira ja
trabalhou ¢  algumas das maiores agéncias de publicidade do pais, entre
elas: Artpla  RJ), Lew, Lara, Almap/BBDO (SP), Talent (SP) Propeg (SP).
Teve varias de suas pegas premiadas, tendo sido finalista no Festival de
Cannes coi duas de suas campanhas.
Ganhou uma estatueta no Festival de Londres por seu anuncio “Air Bag”,
para a Volkswagen.
Ganhou duas medalhas, uma de ouro e uma de prata no FIAP, além de ser
finalista do Anudrio “The One Show”. Recebeu também o prémio
Profissionais do Ano, na categoria Nacional pela campanha criada para a
Brastemp, além de receber o mesmo Profissionais do Ano em diversas

categorias nais.
Teve diver: yegas selecionadas para o Anuario do Clube de Criagédo de
Saol o ultime 9 5, €em ¢ ser o oitavo redator mais premiado

no ano de 97.

Principais clientes atendidos: Revista Veja, Apple, Pepsi, Audi, MTV,

Volkswagen, Kibon, Estadao, Brastemp, Semp Toshiba, Pullman, lpiranga,

Santista Alit :ntos, Intelig, HSBC, Museu de Arte Contemporanea de Sao
wlo.

V7

MARCOS DUARTE CAMARGOS

Redator x\%

Graduado em Comunicagdo Social pela PUC - MG, iniciou sua carreira na N

Artplan (Rio de Janeiro), JMM Publicidade e Setembro Propag~~~~ € -
segunda vez que trabalha na SMP&B.

Foi eleito Profissional de Criagdo do Ano pela Assoc !
Propaganda. Conta atualmente com mais de 60 meaamnas (
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TO VILLA ARIN

Cursou Comunicagdo Social na Pontificia Universidade Catélica de Minas
Gerais (P! >-MG). Fez pdés-graduagdo em marketing na Fundacédo Getulio
Vargas.

Na MultiAction é responsavel pela drea de promogdo, com grande
experiénci na realizagdo de eventos para grandes clientes como
Usiminas, BH Shopping, FORD e Pepsi.

E responsdvel também pela coordenagdo dos eventos mundiais de
motociclist » como o Mundial de Motocross, o Mundial de Enduro e o
Enduro da 1dependéncia, além do Iron Biker. A realizagao destes eventos
engloba desde a negociagao de patrocinios até a montagem dos eventos.
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PRODUCAO DE RADIO, TV E INTERNET (RTVC)
01 GERENTE

MARCUS AURELIO SOARES RIBEIRO
Gerente de RTVC

»alhou como assistente de Produgdo - ... /C, na Asa Publicidade.
Foi o responsdvel pelo departamento de .. .'C da WPM Publicidade.
Além disso, j& havia trabalhado como cinegrafista da HG Produgles, em S&o Paulo.

Produziu tor 5 as Feiras Agropecuarias de 1982 a 1987 no Parque da Gameleira e
a Feira da Pechincha e Ponta de Estoque, de 1987 a 1993.

Entre. 1975 e 1977, trabalho na TV Record — SP/Sac José do Rio Preto, como chefe
de cinema e, em seguida, diretor de TV.

Trabalhou 1 1bém como diretor de cena, da Skema Comunicagdo, em Belo
Horizonte.

Foi sécio-fundador das empresas Insight Comunicagédo e Artevenda Propaganda,
tendo sido sdcio na Feeling Propaganda.

Assumiu, d e 2000, a geréncia de RTVC na SMPB Comunicagdo de Belo
Horizonte.
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A capacidade de atendimento da SMP&B é resultado do trabatho de um conjunto
de profissionais de destaque no mercado, com experiéncia nas varias atividades
de comunicagdo, cujos curriculos incluem passagens por importantes empresas
de diversos setores, atuando em agéncias de propaganda, em veiculos, em
fornecedores de servigcos de comunicagdo e também como clientes, em empresas
publicas e privadas, de todos os portes. Estes profissionais desenvolveram, ao
longo de 20 anons de trabalho conjunto, Lt 1 alta capacidade de trabalho em
equipe, que en uece andlises e decisbes e proporciona alta sinergia entre as
diversas areas« Agéncia.

Principios de a 1dimento

O atendimento da SMP&B ao Ministério devera ser pautado pelos seguintes

principios:

e atendimento realizado por uma equipe de profissionais, especializados nas
dive _1s areas da comunicagdo e do marketing;

o disponibilidai de atendimento 24 horas por dia, incluindo sébados, domingos
feriados;

e confidencialidade no trato das informagdes fornecidas pelo Ministério;

e transparéncia na definicdo de papéis e responsabilidades, com respectivo
registro nos I rumentos de Atendimento;

e compromisso em atingir, junto com o Ministério, os objetivos e resultados
definidos para a comunicagéao publicitaria;

® COMPromisso a ica empresarial e profissional, materializado na
qualidade dos '0S e na respt ;abilidade pelo investimento do cliente.

P atendimento

O at :nto da Sh.. &B ao Ministério obedecera aos seguintes procedimentos:

s toda solicitagdo de servigo deverd originar Relatério de Reuniao e Briefing
padronizados {ver Instrumentos de Atendimento);

s toda solicitagdo de servico devera ser autorizada em Estimativa de Custos,
Pedido de Insergao e Plano de Midia;

s a programagdo de trabalhos entre a SMP&B e o Ministério devera ser
atualizada diariamente pela Agéncia, via Internet, em instrumento padronizado
(ver Instrumentos de Atendimento);

Instrumentos de atendimento

O atendimento da SMP&B ao Ministério devera ser formalizado a

seguintes Instrumentos de Atendimento:
-107 -
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A SMP&B colocara a disposicao do Ministério as seguintes informagdes de
comunicagado e marketing:

» ,latérios It PE, de acompanhamento de audiéncia em midia eletrénica
nacional e rn onalizada;

. s Ma=~'~~ com relatérios sobre habitos de consumo de midia em nivel
nactonal;
1 Daneeiy B wre-te~*~ ~ »~~1|| de pegas e campanhas

publictianas, ae acorao com a necessiaade;

» Pesquisas ¢ midia espontdnea, em conseqiiéncia de agdes de promogao e
merchandising em eventos esportivos;

»  P-l~iteis Jove, com tabelas de custo de televisdo nacional;
» EasyMedia, com estudo de audiéncia e segmentagao em radio;
= Relatério Gedablio, controle de veiculacdo de publicidade em TV;
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5.1.3 Repenc-~: apresentagdo de um conjunto de
trabalhos, concebidos e veiculados pela licitante,
para anunciantes que nao o Ministério, sob a
forma de pecas e respectivas memorias técnicas,
nas quais se incluira indicagdo sucinta do
problema que a peg¢a se propds a resolver. A
licitante poderd apresentar até duas pecgas para
cada um dos seguintes meios de veiculagédo: TV,
radio, revista e jornal. Cada pec¢a deverd conter
ficha técnica com a identificagdo da licitante,
titulo, data de producéo, periodo de veiculagédo e
mengao de pelo inos dois veiculos que a
divulgaram. As fitas de video deverdo ser
fornecidas em VHS e os spots e/ou jingles, em fita
cassete ou em CD.
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26/10/04 16:53 USUARIO : JUNIOR

GESTAO EMITENTE : 00001 -~ TESOURO NACIONAL
FAVORECIDO : 01322078/0001-95 - SMP&B COMUNICACAO LTDA

NUMERO TIPO DATA VALOR I TA

001679 12 08Ago02 23.571,54
001680 12 08; »02 351.113,62
001725 12 15Ago02 72.993,26
001858 12 0 3et02 21.644,90
001860 12 0 3et02 101.491,91
002027-- 12 020ut02 7.986,64
002028 12 020ut02 5.671,96
002029 12 020ut02 8.957,21
002030 11 020ut02 11.332,71
002031 11 020ut02 13.508,02
002032 11 020ut02 4.208,73
002033 11 020ut02 32.840,59
002034 11 020ut02 72.954,62

CONTINUA
PFl1=AJL_.\ _._=DETALHA PF3=SAI PF4=ESPELHO PF7=RECUA PF8=AVANCA ..'12=RETORNA



___ SIA1 002-DC 7 '‘0- NSULTA-CONOB INSULTA ORDEM BANCARIA)
26/10/04 16:53 USUARIO : JUNIOR
: 4

: } 2AM.E ADMINISTRACAO

G} TAO EMITENTE : 00001 - TESOURO NACIONAL

FAVORECIDO : 01322078/0001-95 - SMP&B COMUNICACAO LTDA
NUMERO TIPO DATA VALOR LISTA
002035 11 020ut02 89.702,76
002036 11 {-out02 31.549,78
002037 11 020ut02 2.475,15
002038 11 020ut02 163.425,26
002039 11 020ut02 1.303,64
002040 11 020ut02 78.096,14
002041 11 020ut02 8.812,76
002042 11 020ut02 24.988,84
002043 11 020ut02 74.871,29
002044 11 020ut02 45.697,71
002359 12 20Nov02 82.229,53
002361 12 20Nov02 280,00
002461 12 € )lez02 63.954,37

CONTINUA .
PF1=AJUDA PF2=DETALHA PF3=SAI PF4=ESPELHO PF7=RECUA PF8=AVANCA PF12=RETORNA


















