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;EL[MI& CFitltAQ EMPRESAS 
rarnpanha para lanç,Jmen 'tJ dn Plano Mais, 

QtJI 'rata J SEu ddPrent •at de forma ob;er'va 



TELEMIG CELULAR EMPRESAS 
Nesta campanha, 
simulamos uma invasão de mídia 
para mostrar que não há limites para empresas 
que usam os planos corporativos da Telemig Celular. 
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USIMINAS 
Um dos prtnCfp(J/5 mercados da Ustmtnas 

e o automoffvo 
Esres anunoos 11veram o objetiVO 

de quallftcar o aço Us11ninas 
para a consrrução de carros 

cada dta mats modernos 



·:· ~/ .. , .. ~ 

.... 
. , •. , j. 

r 
? 

.. ~·[: f 
· ·~ -....,....... ..... ; 

lv~,fv ç ;E!? 1 1 

A,.. l[J I !J ~' ... .._ 1- ... n 1 ~ J I 



INGLEZA 
Anunuos que refletem claramente 
a ef!Ciênua dos produtos lngleza 
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LÍDER AVIAÇÃO 
Anúnr,oo Que pns,uonam a 11der como a mmor 

empresa de av,oção execur,va da Amer'ca Latma. 
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HM UMA fRfNH 

fRIA INDO fM OIRf~AO 
DA SUA BOCA. 

A MHHOR COISA 

UUf O fRIO JÁ PRODUZIU 

DfPOIS DAS 

GAROTAS SUfCAS. 

MATA UUALUUfR AfTA 0[ fRIO. 

-· ~ -
FREEGELLS 
Sensação de refrescânoa 
era o bnef;ng da campanha deste drops. 
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CPAF TER 
L'mu 'umoanho aue n,L;Ira que o Crolrer 

rerD ,n\lrumenros vmare;s 
~a,,J 'odt /') ''[lOS de gêneros musica;s 
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ESPíRITO DE MINAS 
Para ficar a altura de uma cachaça premium, 
anuncias que parecem ter sido feitos artesanalmente. 



CEDRO 
Anúnoos para lançar um novo teodo 
da empresa o Cedro Strech - um fio 
com elast,odade 
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BH SHOPPING 
Parre da campanha de lançamento 
da c~Jeçav ~'r,mavera Verao 2002 

Leveza. ITitJ'tas cvrn e, auma de rudo, 
formação de op1niao. 



BH SHOPPING 
Gowbada com queijo, café-com-leite, 
arroz com feijão: pares perfeitos 
que foram associados a tipos físicos 
variados para formar casais também perfeitos. 

"631i005 ·CN .. 
~ CORREIO$ 

Rs. NO fi 1_8 2,_ 



BH SHOPPING 
Um quebra cabeça com rodas as peças 
reunidas para represenror o shopping 
mais complero de Minas, na campanha 
Primavera Verão 2003 



BH SHOPPING 
Já que ter filhos é uma forma 
de renosomento, nado m01s natural 
que usar o estético renascentista 
como msp1raçao poro o componha 
de 010 das Maes 2003 
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RURAL 
Pane de uma campanha 
de marker,nq r,J'rural e npori!VC do Bonl" Rural, 
que mnsrrava q~t a empresa 1e re/a(lcnava lOm O) ar!P-, 
com a dan(a, com a mJsiw 
[flm "esp~rte e PNtL'pafrneniP, t''IJJ Jí (llfrJie< 



WAY 
Um ;e1to diferente 

de fazer anúncios para 
divulgar o jeito inteligente 

de fazer TV a cabo. 



ITATIAIA 
Campanha comemora uva dos 50 anos 

de uma das matares emissoras de rddio de M1nas. 



\ANTA CASA 
Campanha de iWtn'IVO a dwçoes. 
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AGORA. O PAI DA 
JOUA GASTA MUITO 
MENOS lEMPO NO 
TRÂNSITO E MUITO 

MAIS COM O 
QUE REALMENTE 

INlERESSA. 
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HOJE O ONICO 
TRABALHO QUE O 
DIEGO FAZ PARA 

AJUDAR SUA 
FAM(LIA ~O 

DEVER DE CASA. 
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GOVERNO DO DISTRITO FEDERAL 
Série de anúnoos para divulgar obras 
e pro;etos do Governo do Distrito Federal, 
mostrando seus benefícios diretos 
para a população. 



GOVERNO DO DI)' RfTO FEDERAL 
Anunoos de 'lfJor'un!dode paro v Governo do 0.smto Federal 
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ASSEMBLtJA LEGISLATIVA 
Uma forma m01s leve de mosrrar o balanço das realizações 
da 74" Legislatura da Assembléia de Minas. 
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IREFEm,RA ,li-Hfílivt 

C ân e r de m,JrnrJ. 
Um U'íunt aspe'u Jo ''dur 
nu qua' a{!' nc pa, tarmd dt' prevtn,au 
e 0 <l'JI oarnt 



USIMINAS 
Ma1s importante que comemorar os 40 anos da Us1minas 

era mostrar a h1stóna da empresa, 
atraves de suas conquistas. 







SEU CARRO VAI 
VIRAR UM ESPELHO. 

E MULHER 
ADORA ESPELHO. 

NAOEXISTE 
MULHER DIFICIL 

EXISTE CARRO 
MAL·ENCERADO. 

INGLEZA FÓRMULA MAX 
Cera para automóveis é um produto 
de consumo predominantemente masculino. 
Esse fO' o foco desta campanha 

e 
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FREEGELLS 
Outdoor especial, com aplique, 

dava a entender que as placas estavam congeladas. 



o de arcas, Produtos e Serviços 
Comunicação de Varejo 

Institucional vos Negócios 

capara fora. 
rta para dentro. 





COMPRAS 

A campanha é feita com objetos formados por números. 
De fundo, uma música leve, muito próxima ao jazz. 

O filme começa com dois "0", dois "1" e a vírgula formando um par de óculos. 
Depois eles se reagrupam e viram 17 O, 00 

Depois, dois "I", dois "7", um "O" e as vírgulas formam uma camisa. 
Eles se transformam em 77, 00. 

Em seguida, dois "2", dois "O" e a vírgula formam um anel. 
Da mesma maneira dos anteriores, eles se reorganizam até virar 220, 00. 

Entra lettering. 
Tudo tem seu preço. Só depende do cartão que você usa. 

Nesse momento, entra o 0800 e assinatura. 

Simples, porém eficiente. Divertido, porém com 
credibilidade. Para divulgar os produtos e serviços 
do Banco Rural, ninguém melhor que os atores 
principais do mercado financeiro. os números. 



RELÓGIO 

Continuando a linha dos números, um "0", três "7" e algumas vírgulas 
formam um relógio. A música é a mesma do filme anterior. 

Os números e vírgulas se reorganizam formando 11.100,00. 

Entra lettertng. 
t possível transformar alguns segundos em crédito. 

Conta Garantida Banco Rural. 
Crédito rotativo simples e rápido, 
para sua empresa. 

Converse com nosso gerente. 

Entra ass;natura 



BH SHOPPING 

Quatro casais namoram ao som de um jingle que fala sobre duplas 
de comidas que combinam. Curiosamente, os casais têm tipos físicos 
que se assemelham às características das comidas: uma mulher tem 
o cabelo vermelho como a goiabada, um rapaz tem a pele negra 
como o feijão e assim por diante. 

Goiabada do meu queijo, 
Arroz do meu feijão 
Cafezinho do meu leite 
Manteiguinha do meu pão 
Você é meu par perfeito 
O coco do meu quindim 
Vou te dar uma mordida 
Pegar um pedaço pra mim 

Locução 
Vocês fazem um par perfeito. 
Dia dos Namorados BH Shopping. 

Gotabada com que1jo, café-com-le,te, arroz com fe1;ao· 
pares perfeitos que foram associados a tipos fís1cos var'a­
dos para formar casa's também perfe,tos. 
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PATINS 

Menino todo vestido com equipamentos de patins. Patins, joelheira, 
cotoveleira, capacete. De repente, ouve-se a voz da mãe: 
"Pronto Paulinho! Mamãe já enrolou o tapete." 

Locução 
Seu filho merece férias de verdade. 

Corta para assmatura 
Férias BH Shopping. Diversão de verdade é aqui 

: Nesta campanha, 
o BH Shopp1ng aprovNou o mnmenro 
de férws escolares para d1zer 
que as verdadwas opções de fazer 
para os f1/hos estão lá. 

..... . . ~ '\· . 
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PROCURA 

Empresa à noite. Salas completamente vazias. 
De repente, entram em cena duas pessoas, 
cada uma com uma lanterna na mão, e começam a conversar: 

-E aí, conseguiu recuperar? 

- Que nada. Esse aí já era. 

- Pois é. Vamos embora. 

A câmera vai descendo até fechar num maço de notas num canto da empresa. 
Entra locução em off: Se você não fala com cinco números a custo zero, sua empresa 
está perdendo dinheiro. 

Volta para as duas pessoas fechando a empresa e indo embora, desanimados. 
O locutor finaliza: Plano Mais Telemig Celular Empresas. Você escolhe cinco números 
da Telemig Celular para falar a custo zero. 

Asstna com a logomarca 

Econom,a 
Esse fo, o conceito pnnopal 
da Campanha da Telem1g Celular Empresas 
para lançamenro do Plano M01s. 



35 ANOS DA GLOBO MINAS 

Jingle.· 

Para chegar ao coração 
desse povo mineiro 
mais que falar com emoção 
há que saber fazê-lo. 

Há que escavar em busca de 
um sentimento profundo. 
Pedir licença pro mostrar 
a imensidão do mundo. 

Mineirar é de tudo isso um pouco 
e sempre algo de novo. 

Mineira r é de todas a mais forte 
das paixões de um povo. 

Mineirar no sorriso, no olhar, 
na forma de ver o todo. 

Mineirar é há 35 anos a razão 
do orgulho da Globo. 

Locução. 
Globo Minas 35 anos. 
Mineirar é preciso. 

J1ngle e ,magens poer,cas se unem para 
mostrar o lodo rn'neiro da Rede Globo, 
no 35° amversáno da Globo Mmas. 
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SANTA CASA 

Dentro de uma incubadora da Santa Casa, vemos uma criança recém-nascida, 
muito pequenininha. O som dos seus batimentos cardíacos é ouvido durante todo o filme. 

LO[ Jff 

Esta é a Leo. 
A Leo nasceu pequenininha, do tamanho da palma de uma mão. 
Ela veio para esta incubadora, internada pelo SUS, e só vai sair daqui quando estiver saudável. 
Seus pais não podem pagar pelo seu tratamento, mas a Santa Casa cuida dela assim mesmo. A 
Você está escutando o coraçãozinho da Leo. .. 
Agora escute o seu e ajude a Santa Casa. 

Ligue 3274-1010 e faça sua doação. e 
Filme u,ado para SCIIStb!ltzar os belc honzont,nos 
e est.mu/or doapes poro a Santo Coso, 
uma tns'itutçâo sern 1ins /ucrattvos 
que tem enfrentado oraves problemas ftnance.ros 



MESA 

Executivo está sentado em sua mesa analisando - e descartando - uma pilha 
de currículos. Um deles, contudo, chama sua atenção e o executivo resolve selecioná-lo. 

Assim que ele pousa o envelope sobre a mesa, esta despenca, 
como se não suportasse o peso de um currículo tão "forte': 

Locução.· 
Nada pesa tanto quanto um bom diploma. Vestibular 2003 Fumec. 

Corta para aSSinatura. 

O filme reforça um atributo que a SMPB sempre destacou 
na comumcação da Fumec: a qualidade do ensmo. 
Afinal de contas, qualquer pessoa que ;á passou por uma 
entrevista de emprego sabe o peso de um bom diploma 
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A SMPB é uma agência sedu to 
porém, não apenas pela sua estru 

Para nós, mais importante que fa 
de departamentos isolados 

é apresentar a forma como a agência 
articula seus valores em torno deles. 

E, aqui, a gente acredita 
nestas simples palavrinhas: 

• Planejamento 
• Criatividade estratégica 

• Bons negócios 
• Transparência e ética 

Compromisso com resultados 

fazem sentido para você, 
sssunto para um almoço. 
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50 ANOS DA RÁDIO ITATIAIA 

Nasci em 40 e quando fiz 12 anos 
a minha família me deu um rádio de pilha. 
Naquele tempo o carro era rabo-de-peixe, 
a mulher rabo-de-saia e a rádio, Itatiaia. 

Em 58 o meu velho rádio 
tocou um rock · n ·rol/ 

e o Brasil marcou um gol. 
Em 60 inauguraram Brasília 

e em 64 acabou a nossa pilha 
(militares em Brasília) 

Em 68 a Itatiaia já era campeã 
e a mulherada arrancava o sutiã. 

Anos 70, a freqüência modulada apareceu 
e causou um zunzunzum. 

Troquei meu rádio por um 3 em 1. 

Anos 80, o sofrimento de Tancredo 
ao pé do rádio escutei 
e confesso que chorei. 

Em 92, com a cara pintada, escutei na Itatiaia: 
"Chega de maracutaia': 

E uma revolução na tecnologia veio em 97, 
era uma tal de internet. 

O milionário, a madame e o operário 
escutam a Itatiaia há um cinqüentenário. 

Um feliz aniversário' 

Em ntmo de samba de breque, o Jingle 
resume os 50 anos de história da Rádio 
Itatiaia, a emissora n° 1 de Minas em 
esportes e Jornalismo. 



BANG-BANG 

Menmo bnncando de bang-bang 

Pau, pau! Vou acabar com vocês. 
Eu sou o xerife deste quarto. Pau, pau. 

A h, a h ... Você está aí' Mãos para o alto! 

(silêncio) 

Eu disse mão para o alto, forasteiro invisível. 

(silênoo) 

Mãos para o alto' 

Locução 
Seu filho merece férias de verdade. 

Assmatura: 
Férias de verdade, só no BH Shopping. 

Um mês inteiro de diversão, alegria e brincadeiras incríveis. 
BH Shopping. O Shopping de BH. 

BONECA 

Menina bnncando de boneca. 

Oi, boneca, vamos brincar? 

(silêncio) 

Isso, de casinha está ótimo. Você quer ser a mãe ou a filha 7 

(silêncio) 

Tá. E como você quer se chamar? 

(silênuo) 

Como? (pausa) Hein? 

Locução: 
Seu filho merece férias de verdade. 

ASSinatura. 
Férias de verdade, só no BH Shopping. 
Um mês inteiro de diversão, alegria e brincadeiras incríveis. 
BH Shopping. O Shopping de BH. 

Nesta campanha, 
o BH Shoppmg aproveitou o momento 
de fénas escolares para d1zer 
que as verdadeiras opções de lazer 
para os filhos esrão lá. 

Ooc . .......... _____ _ 



JINGLE NAMORADOS 

Goiabada do meu queijo, 
Arroz do meu feijão, 

Cafezinho do meu leite, 
Manteiguinha do meu pão. 

Você é meu par perfeito, 
O coco do meu quindim, 
Vou te dar um mordida, 

Pegar um pedaço pro mim. 

Locutor. 
Vocês fazem um par perfeito. 

Dia dos Namorados BH Shopping. 
O presente perfeito está aqui. 

Um jingle sensual fetto paro o dia 
dos pores perfetros. o Dta dos Namorados. 



INTERROGATÓRIO 

- Muito bem .. onde está o dinheiro 1 

- Eu não sei. 
-Pare de gracinhas. Onde está o dinheiro? 

-Juro que não sei. 
-Pela última vez: onde está o dinheiro? 

-Já disse que não sei, chefe! E olha que eu procurei 
em todo lugar: nas lixeiras, nos armários, no RH, ... 

Locutor 
Se você não fala com cinco números a custo zero, 

sua empresa está perdendo dinheiro. 

Plano Mais Telemig Celular Empresas. 
Escolha cinco números 

Telemig Celular e fale com eles de graça. 
Quer saber mais 1 Ligue * 1414. 

----------

Um spor inspirado nos an[lgos filmes 
poliCiais para divulgar de manma diverTida 
o Plano Mais Telemig Celular Empresas. 

I 9 



TELECOMUNICAÇÃO 

Você ligou para Záz Telecomunicação. 
Para saldo da conta, pressione 2. 

Para serviços, pressione 4. 
Para pedido de emprego, não pressione. 

Mande seu currículo e aguarde o retorno. 

Locutor: 
Nesse mercado, a solução é se profissionalizar. 

Curso Superior de Gestão de Negócios em Telecomunicação FUME C. 
Diploma em dois anos. Inscrições de 20 a 29 de maio. 

Informações: 3228-3060 ou www.fumec. br. 

Uma espera telefôntca musttada mostra quão 
amrado anda o mercado hoje em dia . Spot 
bem-humorado para dtvulgar um dos cursos 
seqüenoais da Fumec. 



NATAL 

Passou o que tinha que passar 
Mudou o que teve que mudar 

Viveu o que tinha que viver 
Correu sem parar pro respirar 

Mas agora é Natal, 
é diferente .. 

Convide a família para entrar 
Encante as pessoas do lugar 

Abrace a todos que quiser 
Deseje o bem a quem vier 

Pois agora é Natal, 
é diferente, 

é astral, 
bola pro frente. 
t Natal em BH. 

'f 

BH Shopping. Natal para quem acredita. 

(i 

t Natal no BH. 
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Smpb rnAJtfNICA(A-0 

BELO HORIZONTE 
RUA iNCONFIDENTES, 7190- , ANDARH 

CEP 30740 120 
TEL. (31) 3247-6644- FAX (31) 3141-6606 

:;mp/J_0lsmpb. com. br 

BRASIL/A 
SBN QUADRA 7 . BLQCO 8 LOTE 24 

SALAS 2011201- ED. CNC 
CEP 70"ff40-010 

TiL (61) 328-0423 FAX 161) 328 0319 
smpb-df@smpb com.br 

www.s,pb.éoiJ!.br · 
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