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IMPORTANCIA DA COMUNICACAO SOCIAL

Macro-diretrizes aplicaveis as acdes de comunicacdo de Governo.

COMUNICAGAO DIRETA COM O CIDADAO

Orientar os canais de comunica¢ao do Poder Executivo
para melhor interacao com a sociedade.

INTERESSE SOCIAL

Priorizar assuntos de amplo interesse social, dando
visibilidade aos resultados das medidas, mostrando
avancos, alcance de metas e o impacto na vida do
cidadao.

EFICIENCIA E EFETIVIDADE

Comunicar com eficiéncia e efetividade, a partir da
escolha técnica dos meios de comunicag¢ao, primando
pela racionalidade/economicidade no uso dos recursos
orcamentarios.

ATUACAO INTEGRADA

Promover o alinhamento e o uso integrado das
ferramentas, gerando efeito sinérgico e eficiéncia na
comunicagao governamental.




PRIORIDADES SECOM

Escassez de recursos exige foco na atuacao da Comunicacao Governamental.

RACIONALIZACAO DOS INVESTIMENTOS EM
PUBLICIDADE 0RCA|V|ENT9 SNECOM
Criacdo de uma central de compras de midia. Usar o poder em RS milhdes

de compra do Governo.

479,49

COMUNICACAO RESPONSAVEL E CRIVEL

O cidadao deve encontrar no Governo a fonte primaria da
informacado. As redes sociais serdo aliadas na comunicagado do
Governo, combatendo fake news que desinformam a
sociedade.

COMUNICACAO QUE ESTIMULA O DESENVOLVIMENTO
E papel da comunicacdo propiciar um nivel de informac3o
sobre o Pais que atraia investimentos e amplie o nivel de
confianca da populacao.

REDUGCAO ORCAMENTARIA E
CONTINGENCIAMENTO 2019: R$ 108,9 MILHOES




PUBLICIDADE

Composicdo dos meios para atingir o publico-alvo.

m Televisdo

m Midia Exterior
m Jornal

® Cinema

PARTICIPACAO DOS MEIOS NO INVESTIMENTO EM MIDIA DA SECOM + ORGAOS
DA ADMINISTRAGCAO DIRETA E INDIRETA

Revista Cinema
Jornal 3,54% 0,35%
5,99%

Radio
6,42%

Midia Exterior
8,93%

Televisao

Internet 60,41%

14,35%

® |[nternet
m Radio
m Revista

Fonte: Secom — Dados Abril/2019




Migia Exterior Digita

T T

Fortalecer os veiculos de comunicacao regional. Nenhuma informacao interessa mais ao cidadao do que aquela que trata das questdes locais e
regionais.
CAMPANHA NOVA PREVIDENCIA
Meio Quantidade de veiculos 2019

Fonte: Secom — Maio/2019



EVOLUCAO DO PROCESSO DE MIDIA

A Secom vem estruturando uma base de dados de potenciais veiculos de comunicacdao que possam atuar nas campanhas do poder executivo. Para
2019, o avango sera na negociacao de valores gastos em midia.

Conforme cresceu o

O sistema Midiacad numero de usuarios,
entra no ar apenas com aumentou a necessidade Estudo para formulagao
Em fungdo da regionalizagdo, os meios Radio e Jornal de maiores critérios e de uma Central de
foi formada uma equipe de e é disponibilizado para parametros. Os meios Midia, para atender
padronizagdo das informacgdes teste. Apenas alguns comegaram a passar por toda a Administragao
dos veiculos. Os demais meios orgdos selecionados mais estudos e foram Publica e obter os
continuaram sendo tinham acesso ao criadas diversas diretrizes ganhos decorrentes de
selecionados pelas agéncias. sistema. de cadastro. escala.
2007 2013 2015 2019

08

2003 2009 2014 2018
N3do existia banco de dados Foi iniciado o projeto do Todos os meios passam Atualmente, existem mais de
consolidado. As agéncias sistema Midiacad. a ser cadastrados e 12 mil veiculos cadastrados
eram responsaveis por seus todos os drgdos passam (sendo mais de 8mil ativos). Os
dados. a ter acesso ao anos de evolugdo de critérios
Midiacad. transformaram o processo em

um complexo sistema que evita
fraudes e garante a
padronizacdo e consisténcia de
informacdes.




