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Tempo meédio semanal de uso de Smartphone e TV, por
faixa etaria (em h:min), 012017
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ENTREVISTADOS MAIS JOVEMS SAQ MAIS PROPENSOS A USAR

UM SERVICO ONLIME E CANCELAR ASSINATURAS
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*QOs entrevistados podiam selecionar varios prestadores de
servigos. Ndo inclui entrevistados que ndo assinam nenhum
servigo pago.

Fonte: Nielsen (2016)

Ha diversas variaveis que apontam
para a possibilidade de convivéncia
entre ambos o0s segmentos, a
depender do tipo de conteudo que
se deseja assistir do perfil do
espectador — levando-se em
consideracao sua faixa etaria e seu
nivel de renda — e do quanto ele
pode pagar.



Horas de visualizacao ativa de video por demanda X TV linear
20 Vivo e programada

Pessoas entre 16-69 anos gque assistem TU/Video pelo menos semanalmente e que possuem handa larga em
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Competicao e Complementariedade



TV x VoD

* De acordo com pesquisa da Nielsen, a maioria dos espectadores parece
estar complementando os servicos de TV com VoD, uma vez que 26%
dos entrevistados relatou que paga para assistir a transmissao ou
programacao de VOD via assinatura de um provedor de servico online,
em comparacao a 72% que diz que paga para assistir por meio de uma
conexao de TV tradicional.

* Considerando apenas a América Latina, estes percentuais seriam de
21% e 76% respectivamente.

Fonte: NIELSEN. Video sob Demanda: Como os habitos de consumo de video estao mudando o desenvolvimento do cendrio mundial de midia. 2016. Disponivel

em: http://www.nielsen.com/content/dam/corporate/Brasil/reports/2016/EstudoGlobal VideoSobDemanda PT.pdf
Esta pesquisa se deu em nivel global e entrevistou mais de 30.000 pessoas em 61 paises para avaliar o sentimento em relagdo a visualizagao VOD.



http://www.nielsen.com/content/dam/corporate/Brasil/reports/2016/EstudoGlobal_VideoSobDemanda_PT.pdf

TV x VoD

* O estudo averiguou também a possibilidade de o entrevistado
cancelar seu servico tradicional existente em troca de um servico
online (cord-cutting). A nivel global, quase um terco (32%) diz que
planeja substituir, mas na América Latina, este percentual € inferior,
de 24%.

Fonte: NIELSEN. Video sob Demanda: Como os habitos de consumo de video estdo mudando o desenvolvimento do cendrio mundial de midia. 2016. Disponivel em:
http://www.nielsen.com/content/dam/corporate/Brasil/reports/2016/EstudoGlobal VideoSobDemanda_ PT.pdf
Esta pesquisa se deu em nivel global e entrevistou mais de 30.000 pessoas em 61 paises para avaliar o sentimento em relagao a visualizagao VOD.



http://www.nielsen.com/content/dam/corporate/Brasil/reports/2016/EstudoGlobal_VideoSobDemanda_PT.pdf

Dados do Mercado Brasileiro



Domicilios em gue havia utilizacao da Internet, segundo as Grandes
Regioes (%)

90,00%

80,00% 76,70% 74,70%
69,30% 71,30%
70,00% ’
62,40%
60,00% 56,60% ‘9.3% do total de
50,00% mm
hrasileiros
40,00% possuiaim acesso a
internet em 2016

30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

Brasil Norte Nordeste Sudeste Sul Centro-Oeste

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua 2016.
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DOMICILIOS QUE POSSUEM EQUIPAMENTO TIC NO BRASIL (PROPORCAO SOBRE 0
TOTAL DE DOMIGILIOS)
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Fonte: Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informac¢do e Comunicacdo nos domicilios brasileiros - TIC Domicilios 2016.



USUARIOS DE INTERNET, POR ATIVIDADES MULTIMIDIA
REALIZADAS NA INTERNET NO BRASIL
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Fonte: Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informac¢do e Comunicacdo nos domicilios brasileiros - TIC Domicilios 2016.



USUARIOS DE INTERNET QUE ASSISTIRAM VIDEOS, PROGRAMAS, FILMES
OU SERIES ONLINE NO BRASIL
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Fonte: Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informac¢do e Comunicac¢do nos domicilios brasileiros - TIC Usudrios 2013, 2014, 2015 e 2016.



USUARIOS QUE ASSISTIRAM VIDEOS NO TELEFONE CELULAR, NO BRASIL
(PROPORGAO SOBRE O TOTAL DE USUARIOS DE TELEFONE GELULAR)
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Fonte: Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informac¢do e Comunicac¢do nos domicilios brasileiros - TIC Usudrios 2013, 2014, 2015 e 2016.



Como o brasileiro assiste conteudo
Crescimento ao ano até 2021

Expansdao de 9% do Total
video na internet e de
7% no cinema.

Video na internet

3ﬂ.|"

Video através de TV Paga

TV por assinatura

Fonte: PWC- Global E&M Outlook 2017



5G: A proxima geracao de redes de
dados moveis



Tendéncias do 3G
2G: voz

3G: dados

4G: grande fluxo de dados, como streaming de musica e
video

5G: enorme quantidade de dados e, principalmente, de
dispositivos conectados simultaneamente

Videos por
Streaming




Tendéncias do 5G

* A Internet das Coisas deve crescer exponencialmente nos proximos 10 anos e ela vai
precisar de uma rede capaz de suportar bilhdes de dispositivos conectados.

* Parte do objetivo do 5G é fornecer capacidade e atribuir largura de banda de acordo com
as necessidades das aplicacdes e dos usuarios.

* De acordo com a Huawei, a tecnologia 5G permitira que vocé baixe um
filme HD de 8 GB em apenas seis segundos, enquanto vocé levaria sete
minutos para realizar o0 mesmo procedimento em uma rede 4G e mais

de uma hora em uma rede 3G.




Novas Geracoes e Perfil de Consumo



Novas Geracoes = Geracao Z + Millenials “jovens”

e Geracao Z (centennials): nascidos de 1995 em diante

e Geracao Y (millenials): nascidos entre 1979 e 1995

* Millenials “jovens” -> foram criancas e adolescentes nos anos 2000, ja na era dos
smartphones, ou seja, cresceram com acesso a internet, smartphones e apps.

 Ambas as geracoes sao unidas por uma vida com acesso a informacao 24
horas por dia.

* Novas geracoes sao as que mais acessam conteudos online.



Caracteristicas Geracao Z

Numero de vezes que o individuo checa o celular no periodo de 1h
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Caracteristicas Geracao Z
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Dados do mercado e Impactos



Receitas de servicos de TV e video OTT na América Latina

USS milhdes

Chile
Colémbia
Argentina

México

Brasil

Fonte : Digital TV research; em statista.com.
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Circulagcao de obras pelos segmentos de mercado até 2018
(CPB’s de LM emitidos entre 2012 e 2017)
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Longa-metragem brasileiro no Video por Demanda

70% dos filmes brasileiros
lancados em salas de exibicao
entre 2011 e 2016 estiveram em
algum servico de VOD entre 2013
e 2018.

Do total de 701 filmes lancados
no periodo, 490 foram ofertados
em servicos de VOD.
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Fonte : ANCINE e Business Bureau
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Ordenamento e fluxo entre as janelas de exibicao dos filmes brasileiros
lancados entre 2011 até 2018 nos cinemas

12 Janela 23 Janela ‘ 32 Janela 43 Janela 52 Janela




Evolucao dos Valores Reais recolhidos pelo Art. 3°-A da Lei 8.685/93 e
pelo Art. 39,X da MP 2.228-1/01

e HQG um crescimento
de 200% nos valores
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VoD: Provedores que Ofertam Servicos On
Demand no Brasil



VoD

* O VoD oferece, por meio de redes eletronicas, conteudos audiovisuais
de modo a permitir ao usuario, no momento por ele escolhido e a
partir de sua solicitacao, a fruicao de um video de sua preferéncia,
com base em um catalogo de opcoes disponiveis.

* Diferenciais desse mercado

a. Maior autonomia

b. Elevado poder de escolha dado ao usuario, se comparado aos modelos tradicionais de
oferta de conteudo em grades de programacao

* Mercado em expansao, com surgimento de diferentes tipos de
modelos de negdcio



VoD

* Os provedores oferecem diferentes tipos de servico, que podem variar quanto:

Acesso Gratuito (financiado
por publicidade AVoD)

Assinatura mensal (SVoD)

Aluguel ou venda (TVoD)

Catch up TV (via TV paga)
Hibridos

Redes dedicadas das
operadoras de TV por
Assinatura

Servicos over-the-top
(OTT), em que os
conteudos sao transmitidos
aos usuarios pela internet.

Conteudos gerados pelos

Filmes e séries , _
Grande porte, inclusive de

Esportes outros segmentos de
Sy . mercado
Conteudo infantil
Médio porte

Documentarios
Franja de mercado,
pequenos e independentes,
sem atuacao prévia na
oferta de conteudos
audiovisuais

Variedades

Noticias

proprios usuarios

e Considerando a diferenciacao desse mercado, alguns servicos sao percebidos pelos usuarios
como complementares, nao sendo raro acessarem conteudos por meio de diferentes plataformas




Modelos de Negdcio



Acesso gratuito ou Advertising VoD (AVod)

* O AVoD fornece aos espectadores um conteudo gratuito e obtém receita por meio de
publicidade. Dessa forma, ao invés de os assinantes pagarem pelo acesso, sao 0sS
anunciantes que remuneram o negocio, em geral, por cada mil acessos. Para que o
modelo AVoD seja bem-sucedido, faz-se necessaria uma grande audiéncia que gere um
numero significativo de acessos e publicidade.

* Exemplos de experiéncias bem-sucedidas de AVoD s3ao o YouTube e o Vimeo.

&3 YouTube vimeo




Assinatura ou Subscription VoD (SVoD)

* Nesse modelo de negdcio, o espectador faz um contrato no qual, mediante um
pagamento fixo mensaF/anuaI, o assinante tem acesso ilimitado ao conteudo ofertado no
catalogo do provedor. Esse pagamento mensal é renovado automaticamente, a menos que
haja uma manifestacao contraria por parte do assinante. Os usuadrios podem navegar
livremente por uma grande selecao de videos de entretenimento como filmes, séries e
programas de TV.

* Exemplos de experiéncias bem-sucedidas em ambito internacional: Netflix, Amazon Prime
Video, HBO GO, Hulu Plus. No Brasil, o Netflix constitui o principal SVoD em popularidade.

G amazon

=) primevideo




Catch-up TV

* Neste caso, a oferta de conteudo depende de vinculo com outro servigo, em geral, TV por
assinatura. Para reter o cliente e agregar valor ao servico prestado, todos ou parte dos
programas exibidos nos canais de TV por assinatura sao disponibilizados ao assinante,
geralmente por curto espaco de tempo, apods sua exibicao no canal de origem. No Brasil,
contudo, ha servicos que disponibilizam ainda uma vasta gama de conteudos por tempo
indeterminado, além dos exibidos nos canais, sendo o conceito de catch up TV, entao,
ampliado. Geralmente, nao se exige nenhum pagamento extra para acessa-lo.

* Exemplos de experiéncias bem-sucedidas no Brasil: Globosat Play, HBO Go e etc.
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Aluguel / Venda ou Transactional VoD (TVoD),

* O TVoD envolve uma assinatura gratuita para o servico com um pagamento a la carte,
por compra ou aluguel, para assistir a um conteudo especifico. No caso do aluguel, o
usuario paga um valor para assistir a determinada obra, que fica disponivel por um
determinado numero de horas. Em geral, o conteudo é recebido através de uma rede
dedicada ou de OTT, por streaming ou download temporario. J& na opcao venda, o
espectador paga um determinado valor para ter acesso ilimitado a obra adquirida, via
streaming e/ou através do download do arquivo da obra.

» Os ofertantes de servicos de VoD mais populares sao iTunes e Google Play.
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Modelos hibridos

 Combinacao de modelos, sendo os mais comuns:
a. Aluguel ou venda + Catch up
b. Aluguel + Assinatura
c. Acesso Gratuito + Aluguel ou venda
* Além disso, provedores podem aproveitar sua posicao em algum segmento de

distribuicao de conteudo audiovisual para ofertar conteudos em outro modelo de
negocio



Modelos hibridos: Aluguel ou venda + Catch up

* Usualmente adotados por operadoras de TV por assinatura, que disponibilizam
uma plataforma para seus clientes com conteudo catch up, além da possibilidade
de alugar e vender filmes e séries.

* Em geral, oferecem o servico por meio de redes dedicadas de TV por Assinatura
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Outros Modelos hibridos:

Acesso Gratuito + :
Aluguel + Assinatura
Aluguel ou venda

3 YouTube

Assinatura + Catch up de Acesso gratuito +
conteudo TV aberta gratis Assinatura




Género dos Conteudos Disponibilizados
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Infantil

Catch up + Aluguel

Acesso

independe
da
plataforma
de VoD da
operadora

Planet Kids
Aluguel/Venda
Catch up
Acesso via ,
V.

plataforma ®iTunes |
de VoD da Google play
operadora

GOBOSAT
OPLAY




Filmes, series e documentarios basicos

Acesso via
plataforma
de VoD da

operadora
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Filmes, series e documentarios premium
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Variedades
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> L Documentarios, arte : :
Conteudo cristao Filmes antigos
e cultura
oS OLDFLIX
Pmbs As emogles do passado vocé revive aqui.
Filmes para :
: . : Filmes franceses
discussao, educativos
| 7 H

m
voo ™= CINE b
way FRAN HISTORY

Liga norte-americana : S
Videos musicais
de basquete

vevo Vvevo




Porte Economico



Porte EconOmico

* A expansao de VoD tem atraido a entrada de diferentes tipos de
players no mercado

a. Grupos economicos fortes de outros segmentos de mercado,
que passaram a ofertar servicos no VoD

b. Grupos pequenos e independentes, sem atuacao na oferta de
conteudos audiovisuais



Porte EconOmico

* Grupos econOmicos de grande porte com atuagéo em VoD
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Porte Economico, por Modelo de Negdcio



Assinatura mensal

Variaveis relevantes para o Porte

Porte do grupo econdmico a ele associado Médio Porte
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Catch-up TV + Aluguel

Variaveis relevantes para o Porte

Econbmico do servico on demand

Porte Econbmico do grupo

Numero de assinantes no mercado de
distribuicao de TV por assinatura

Grande Porte

Médio Porte

Numero de Assinantes de TV por
assinatura, por grupo de econémico no
mercado de distribuicdo
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( t h | V Numero de Assinantes de TV por
a C - u p assinatura, por grupo de econémico no
mercado de programacao
35.0%

Variaveis relevantes para o Porte
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Acesso Gratulto

Variaveis relevantes para o Porte
Econémico do servico on demand

Porte do grupo econdmico a ele associado

Forca de marca

Grande Porte

Franja de

mercado
(Pequeno porte)
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Aluguel ou Venda

Variaveis relevantes para o Porte

Econémico do servico on demand

Porte do grupo econdmico a ele associado

Forca de marca

Ha menos informacdes sobre as empresas
qgue atuam no mercado

Grande Porte

Franja de

mercado
(Pequeno porte)
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Principais players por modelo de negocio

Acesso Gratuito Aluguel ou venda

Catch-up TV

Assinatura mensal Catch-up TV + Aluguel
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Cenario Internacional — Regulagao VoD



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa: Franga

Taxacao que reverte para fundo setorial:

2% sobre receita liquida (10%, se o servico contiver conteudo pornografico ou que incite a

violéncia);

A cobranca do imposto é responsabilidade do Ministério da Economia e Financas, que depois
transfere o total arrecadado para a CNC;

Desde 22/09/2017, o imposto se estende a provedores estrangeiros e a receitas de
publicidade obtidas por plataformas de compartilhamento de conteudo.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Franca i

Investimento direto:

- Por tipo de servico:

a) catch-up TV: devem investir em obras europeias e em lingua francesa a mesma proporcao investida pelo servico
de tv que originou o servico de catch-up, a ndo ser que as receitas do servigco de catch-up ja tenham sido
contabilizadas em conjunto com a do servico de tv original;

b) VoD transacional: devem investir ao menos 15% da receita liquida auferida no exercicio fiscal anterior
(excluindo trabalhos pornograficos e obras que incitam a violéncia) na producao de obras audiovisuais e
cinematograficas europeias, sendo que nao menos que 12% na producao de obras faladas originalmente em
franceés;

c) servi¢o de assinatura:

(i) 26% da receita liquida para obras europeias e 22% para obras em lingua francesa, no caso de catalogos com ao
menos de 10 longa metragens cujo lancamento ocorreu hd menos que 22 meses;

(ii) 21% e 17%, no caso de catalogos com ao menos de 10 longa metragens cujo lancamento tem entre 22 e 36
meses;

(iii) 15% e 12%, nos outros casos.

- 3/4 dos investimentos devem ser em producoes independentes.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Alemanha

Taxacao que reverte para fundo setorial:
- 1,8%, para provedores com até 20 milhGes de euros de receita liquida;
- 2,5%, para provedores com mais de 20 milhGes de euros de receita liquida;
- acobranca é responsabilidade da Federal Film Board — FFA;
- imposto se estende a provedores estrangeiros.

Isencgoes:

- provedores com receita liquida anual menor que 500 mil euros.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Italia

Investimento direto:

- investimento em obras de europeias (producao ou licenciamento), no valor equivalente a 5% das
receitas/ano provenientes do servico de VoD (1% pode ser "transferido" para o ano seguinte);
- aimplantacao dessas taxas foi gradual, por 5 anos, desde 2011.

Outras cobrancas:
- 500 euros para operar por 12 meses ho mercado.

Isencgoes:

- provedores que nao obtiveram lucro nos ultimos 2 anos, ou com market-share inferior a 1%, ou
"tematicos", isto é, cuja programacao seja pelo menos 70% dedicada a um tema especifico.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Espanha

Investimento direto:

- 25% do total de receitas obtidas no ano anterior (exceto as provenientes de contelddo pornografico ou que incite
a violéncia) para producao e licenciamento em obras europeias;
- metade dos investimentos deve ser direcionada a producdes independentes;

- servicos tematicos (pelo menos 70% da programacao dedicada a determinado género) cumprem obrigacao de
investimento apenas quando o alvo é o seu género tematico.

Isencgoes:

- provedores de VoD sem responsabilidade editorial ou que tenham em seus catalogos obras com mais de 7 anos.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Portugal

Investimento direto:
- 2 1% das receitas anuais obtidas com a prestacao de servicos de VoD;
- este investimento pode ser feito de diferentes formas:
i) através da participacao no financiamento ou na producao;
i) adiantamento a producao sob a forma de garantias minimas
iii) aquisicao de direitos de distribuicao;
- 0s montantes de investimento ndo gastos sao direcionados ao Instituto de Cinema e Audiovisual (ICA).

Outras taxacoes:
- 4% sobre receitas de publicidade.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Republica Tcheca

Taxacao que reverte para fundo setorial:
- 0,5% do pre¢o pago pelo usudrio final do servico.

Investimento direto:

- 2 1% das receitas geradas pelo servico devem ser direcionadas a producao ou licenciamento de obras
europeias.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).
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Estagio atual da regulacao de VoD na Europa : Reino Unido
Obrigacoes:

- Obrigacao de registro e notificacao sobre o inicio ou cessacao da prestacao de servico, bem
como de qualquer mudanca significativa, bem como de quaisquer informacdes que o 6rgao
regulador possa requerer.

- Retencdo de copia de todo programa exibido, por no minimo 42 dias apds a ultima exibicao, que
pode ser solicitada pelo orgao.

- Obrigacao de fornecer aos usuarios informacdoes basicas: nome, endereco, endereco eletrénico e
dados de contato do préprio drgao regulador para reclamacoes.

- Proibicdo de material que incite o 6dio baseado em raca, sexo, religiao ou nacionalidade.
- Protecao a menores contra conteudos potencialmente nocivos.

- E cobrada uma taxa (regulatory fees) de acordo com o porte econdmico do servico para cobrir 0s
custos regulatorios.

Fontes: Cullen — International e European Audiovisual Observatory (“VoD, platforms and OTT: which promotion obligations for European Works?”).



O debate nos Estados Unidos

- Nao ha qualquer tipo de regulacao sobre servigos OTT;

- No entanto, os estados e municipios podem taxar transacoes feitas pela
internet.

Fonte: Cullen — International.



O debate no Chile

- A auto-regulacao do mercado (adocao de "boas praticas") é vista pelo governo como uma
possibilidade futura.

Fonte: Cullen — International.



O debate na Colombia

Em 2015, um projeto de lei apresentado na Camara dos Deputados prop6s regular qualquer servico de
comunicacao audiovisual (incluindo OTTs) da mesma forma, independentemente da rede ou dispositivo

usado para fornecer conteudo;

Em mar¢o de 2016, o Ministério das TIC promoveu rodadas de consulta publica para discutir e definir
futuras politicas de conteudo audiovisual e servigos de TV, incluindo o OTT;

A CRC (Comision de Regulacion de Comunicaciones) publicou uma analise dos mercados audiovisuais em
um ambiente convergente em fevereiro de 2016 e abriu consulta publica sobre uma proposta de
regulamentacao em abril de 2016;

Fonte: Cullen — International.



O debate na Colombia

- Em janeiro de 2017, o imposto sobre valor agregado de servicos digitais subiu de 16% para 19%;

- Em 25 de maio de 2017, a Associacao dos Operadores de TIC da Colédmbia (ASOTIC) propds a imposicao
de taxacao para provedores OTT .

Fonte: Cullen — International.



O debate na Argentina
- Em agosto de 2014, foi instituida uma taxa de 3% sobre a renda bruta proveniente de assinatura de
servicos de streaming de audiovisual, e de aluguel ou compra de conteudos digitais em geral;

- Em janeiro de 2015, a aplicacao dessa taxa foi adiada até que o sistema de arrecadacao se organize para
qgue ela possa ser implementada;

- A partir de fevereiro de 2018, o governo argentino iniciara a cobranca de 21% do “Impuesto al Valor
Agregado” (IVA) sobre servicos digitais (VOD, musica, games, apps, etc.), cobrado diretamente através da
fatura do cartao de crédito.

Fonte: Cullen — International.



O debate no Brasil

- A Lei Complementar n2 157/2016 incluiu na lista de servicos sujeitos a cobranca de ISS,

descritos na Lei Complementar n? 116/2003,

"1.09 - Disponibilizagcdo, sem cessdo definitiva, de conteudos de dudio, video, imagem e
texto por meio da internet, respeitada a imunidade de livros, jornais e periddicos (exceto a
distribuicdo de conteudos pelas prestadoras de Servico de Acesso Condicionado, de que
trata a Lei no 12.485, de 12 de setembro de 2011, sujeita ao ICMS)".

Palmas (TO), Porto Alegre (RS), Recife (PE), Blumenau (SC) e Rio de Janeiro (RJ) sao exemplos
de cidades que ja tiveram aprovacao da regulamentacao da lei.

Belo Horizonte (MG), Salvador (BA), Cuiaba (MT), Floriandpolis (SC), Jodo Pessoa (PB) e Sao
Paulo (SP), sao exemplos das capitais que tiveram os projetos encaminhados a Camara.

Rio Branco (AC), Manaus (AM), Porto Velho (RO), Fortaleza ( CE) e Curitiba (PR) ainda estao em
processo de elaboracao do PL;

A aliguota minima do Imposto é de 2%.



O debate no Brasil

- Em margo de 2017, a Ancine submeteu a consulta publica Noticia Regulatdria para o CSC sobre
a regulacao do segmento de VoD;

- Em outubro de 2017, foi instituido o GT de VoD no ambito do Conselho Superior de Cinema.
Esse grupo de trabalho tem o objetivo de construir uma proposta de medida proviséria ou de
projeto de lei que ira regulamentar a cobranca da Contribuicao para o Desenvolvimento da
Industria Cinematografica Nacional (Condecine) sobre os servicos de Video sob Demanda.

- Hoje a busca de uma solucao de Consenso continua acontecendo no ambito do CSC, nova
reuniao dia 27 de setembro.

- Em janeiro de 2018, a Diretoria Colegiada da Ancine aprovou a Proposta de Acao 1-
E/2018/SAM para Andlise de Impacto Regulatdrio do mercado de Video por Demanda.



O debate no Brasil

- AIR de VoD foi encaminhada a Secretaria Especial de Cultura e a Secretaria do
Audiovisual

- Coordenacao entre ANCINE, SAV e Secretaria Especial de Cultura para avaliar a proposta

- AIR de VoD esta em consulta publica até 14 de novembro de 2019

- A consulta publica permite o compartilhamento da analise técnica junto aos setores regulados e
sociedade civil.

- Apo0s a consulta publica a ANCINE consultara as contribuicoes e deliberara sobre o melhor
modelo a ser regulado
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