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EXCELENTÍSSIMO SENHOR SENADOR DELCÍDIO AMARAL, EMINENTE 

PRESIDENTE DA COMISSÃO PARLAMENTAR MISTA DE INQUÉRITO DOS 

CORREIOS 

Sub-relataria do Deputado José Eduardo Cardozo 

LINK/BAGG COMUNICAÇÃO e PROPAGANDA LTDA, agência de publicidade 

inscrita no CNPJ sob o n. 0 34.358.432/0001-90, com endereço profissional no SBN , 

Quadra 701, Bloco B, Sala 302, Brasília-O F e seu ex-sócio-administrador MAURÍCIO 

PINHO DE SANTANA, brasileiro, casado, publicitário , CPF n. 0 002.698.687-63 , e RG n. o 

03185476-SSP/BA, com endereço profissional na Rua Waldemar Falcão, 870, Torre A, 

apto. 102, Candeal , Salvador-BA, vêm à honrosa presença de Vossa Excelência, através 

de seu procurador ao final firmado, com endereço profissional no SRTVN , Quadra 701, 

Conjunto C, Lote 124, Centro Empresarial Norte, Salas 701-03/B , Brasília-DF, tel. (61) 

3326 0874, apresentar os inclusos documentos e esclarecimentos adicionais, por 

ocasião do depoimento prestado pelo segundo requerente no dia 13.11 pp .. 

Outrossim , esclarecem que também se encontra anexa ao presente expediente, 

cópia da defesa protocolizada junto ao Tribunal de Contas da União no processo n. o TC 

015.938/2005-4, bem como aduzem que estão entregando no dia de hoje tal 

documentação em virtude de problemas com postagem, o que inviabilizou a entrega no 

dia16.12. 

Brasília, 19 de dezembro de 2005 

-, L4--Lo~ 
1s Maximiliano Telesca 

OAB/DF 14.848 
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EXCELENTÍSSIMO SENHOR SENADOR DELCÍDIO AMARAL, PRESIDENTE DA 

COMISSÃO PARLAMENTAR MISTA DE INQUÉRITO "DOS CORREIOS" 

Sub-relataria do Eminente Deputado José Eduardo Cardozo 

Cumprimento de exigências feitas em depoimento 

Esclarecimentos adicionais 

1. LINKIBAGG COMUNICAÇÃO e PROPAGANDA LTDA, agência de publicidade 

inscrita no CNPJ sob o n.0 34.358.432/0001-90, com endereço profissional no SBN, 

Quadra 01, Bloco B, Sala 302, Brasília-DF e seu ex-sócio-administrador MAURÍCIO 

PINHO DE SANTANA, brasileiro, casado, publicitário, CPF n.0 002.698.687-63 , e RG n. 0 

03185476-SSP/BA , com endereço profissional na Rua Waldemar Falcão, 870, Torre A, 

apto. 102, Candeal, Salvador-BA, vêm à honrosa presença de Vossa Excelência, por 

ocasião do depoimento prestado pelo segundo requerente no dia 13.11 pp., entregar 

documentação solicitada pelo Eminente Deputado José Eduardo Cardozo (PT/SP) e pela 

Nobre Deputada Denise Frossard (PPS/RJ), bem como prestar esclarecimentos 

adicionais. 

2. Conforme restou expressamente exigido pelo Sub-relator, traz-se ao conhecimento 

dessa Comissão Parlamentar Mista de Inquérito, a documentação relativa à contratação 

da empresa Multiaction, nas duas oportunidades em que tal fato ocorreu . 

3. Ainda de acordo com as exigências da CPMI, o presente expediente também se 

presta para entregar o contrato firmado entre a Empresa Brasileira de Correios e 

Telégrafos e a Link!BAGG Comunicação e Propaganda Ltda., bem como posteriores 

aditamentos. 
RQS n° 03/2005 - CN -
CPMI ~ CORREK1S ., 

Fls: 3 

3 6 2 5 



4. Outrossim, faz-se necessário, em decorrência da indagação do Deputado José 

Eduardo Cardozo a respeito de uma operação bancária ocorrida em 31 de outubro de 

2000, em que a Link!BAGG transferiu R$ 104.962,20 para a empresa SMP&B, esclarecer 

que tal movimentação financeira deveu-se a acordo operacional informal travado entre 

essas duas empresas no ano de 2000. 

5. Com efeito, a empresa Link/BAGG, com o intuito de ingressar no mercado de 

publicidade de Brasília, visando reduzir custos operacionais e prospectar clientela, 

compartilhou com a SMP&B despesas de instalação e operação, tais como o aluguel de 

uma sala comercial, pagamento de equipe de criação e produção, secretária, mídia, entre 

outros custos ordinários. 

6. Esse acordo ocorreu apenas em tal período, pois a Link/BAGG atingiu seu objetivo 

de fixar-se no mercado da Capital Federal de maneira sólida, prescindindo, pois, do 

referido ajuste informal, uma vez que veio a estabelecer-se em local próprio, firmando 

contratos e prestando serviços com êxito. 

7. Daí o referido repasse, referente ao pagamento dessas despesas. Vale ainda ser 

ressaltado que, por ocasião da pergunta, o então depoente não pôde lembrar-se 

exatamente da transação, pois tal indagação foi no sentido de esclarecer sobre supostas 

operações comerciais entre SMP&B e Link/BAGG, e tal acordo tinha por objetivo, mais 

apropriadamente, a natureza de divisão de despesas. Outrossim, como o pagamento deu­

se há cinco anos, em época muito afastada do período dos fatos apurados, bem como 

não faz parte do objeto investigado pela CPMI, houve a aludida imprecisão. 

8. Por fim, faz-se imperioso frisar uma pequena impropriedade técnica no 

depoimento que, com o presente expediente, busca-se esclarecer com maior exatidão, 

para que, em razão da semântica, conceitos jurídicos não sejam deturpados pelo 

observador apressado. Com efeito, quando da resposta à indagação efetuada 

Eminente Deputada Denise Frossard , acerca de possível "poder de veto" 



sobre contratos de publicidade governamental, o então depoente, ao responder 

afirmativamente, não se referia ao instituto formal do veto, mas sim sobre a opinião 

sobremaneira importante e até mesmo decisiva da SECOM, sempre em defesa da melhor 

adequação dos temas tratados e da economia de custos, nas contratações efetuadas 

pelos órgãos governamentais sobre publicidade. O intuito da resposta, como resta claro 

no contexto no qual se deu a mesma (visualizável facilmente na gravação do 

depoimento), é que a resposta "sim" referia-se à supervisão de tal órgão, bem como sobre 

sua importante e lícita influência. 

9. Dessarte, prestado tais esclarecimentos, bem como anexados os documentos 

exigidos pela CPMI, a Link!BAGG e seu ex-sócio-administrador renovam seus protestos 

de elevada consideração, bem como se colocam à disposição para o esclarecimento de 

novas e eventuais dúvidas. 

Maurício Pinho de Santana 

• ~-~~1. '1 ~ . ............. "" 
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Exmo Sr. Min. UBIRATAN AGUIAR 

D. D. Relator da TC 015.938/2005-4 

LINK 

TRIBUNAL DE CONTAS DA UNI.~O 
Serviço de Pretor:·'· .-~ CY.pedição 

J DEZ Lú05i 

A LINK/BAGG COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA 

LTDA., já qualificada nos autos do processo em epígrafe, vem 

respeitosamente à presença de V. Exa, por intermédio de seu representante 

legal, em atenção ao Ofício no 860/2005-TCU/SECEX-1, com guarda no prazo 

legal, apresentar sua DEFESA pelos fatos e fundamentos a seguir articulados. 

I - Do suposto recebimento de comissão pela agência Link/Bagg sem a 

efetiva intermediação 

Conforme se demonstrará a seguir, inclusive com a juntada 

de vasta documentação, é um grande equívoco da auditoria a - q __ g~-- ....... "' ., 
b . t d · - 1 " · · d - RQS n° í1~[2QQ,5- CN- · que o rece 1men o e com1ssao pe a agenCia nas cita as açoes pro · p~atdRREIOS 

deu sem a efetiva prestação de qualquer serviço. Fls: 0 3 7 3 
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LINK 
Para isso, antes de mais nada, é importante esclarecer a 

forma como se procede, na prática, o relacionamento e o trabalho 

desenvolvido entre uma agência de publicidade, como a Link/Bagg, e seus 

clientes, no caso em questão os Correios. 

É de conhecimento público que os Correios são procurados, 

a todo o momento, para patrocinar, apoiar e até mesmo participar de eventos 

dos mais diversos portes, por meio da realização de ações promocionais. 

As ações promocionais citadas nesta tomada de contas 

especial são algumas dentre as inúmeras ações de que os Correios são 

solicitados a participar. 

Todas as ações promocionais no âmbito dos Correios têm de 

seguir, obrigatoriamente, um procedimento-padrão interno, que vai desde o 

primeiro contato, até a autorização e pagamento da ação, senão vejamos: 

Os organizadores dos citados eventos procuram 

diretamente os Correios, por intermédio de sua Diretoria Regional, que, 

seguindo o procedimento interno, envia a proposta para o Departamento de 

( Marketing (Dmark), via Administração Central dos Correios. 

No Departamento de Marketing (Dmark) as propostas são 

analisadas e discutidas em conjunto com a Diretoria Regional. 

Ato contínuo, quando as referidas ações promocionais 

recebem a aprovação dos Correios e da Subsecretaria de Comunicação 

Institucional (Secom), a agência de publicidade escolhida, nestes casos a 

Link/Bagg, é comunicada da decisão autorizando que ela inicie o trabalho, 

bem como assuma todas as responsabilidades inerentes à sua função. 

Imediatamente a agência inicia a fase de tr lfJ§"~~1)jf~'f}õE.~N~ , 

solicitante do patrocínio, fase que inclui, entre outras coisas, o ~llitio.Fa~IOS ) '-.._ 

Fls: ~~~ ~~ 
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LIN:K 
para a potencialização das ações promocwna1s pretendidas e seu 

acompanhamento detalhado. 

Ressalte-se que a agência também é responsável por 

autorizar a execução do serviço e o seu faturamento, sendo que seu trabalho 

cessa somente com o pagamento, ao final da ação, exatamente como ocorreu 

nas ações ora discutidas. 

Vale salientar que toda a documentação (e-mails, cartas, 

autorizações, etc.) referente aos procedimentos adotados pela agência 

Link/Bagg é de natureza interna, fazendo parte apenas do dossiê particular da 

agência sobre cada ação, não sendo necessária sua entrega ao cliente, com 

exceção, é claro, dos documentos fiscais e dos documentos comprobatórios da 

efetiva realização da ação e das contrapartidas acertadas, que foram 

prontamente entregues aos Correios. 

Desta forma, para que este tribunal possa melhor 

compreender a sistemática narrada, seguem abaixo os passos e procedimentos 

adotados pela agência Link/Bagg, de integral conhecimento do cliente, que 

fazem parte das ações promocionais como um todo: 

• É enviada por escrito, normalmente por e-mail, para a agência de 

publicidade a aprovação do cliente para a realização da ação 

promocional, ação esta que já foi previamente aprovada pela 

Subsecretaria de Comunicação Institucional (Secam), normalmente 

também por e-mail; 

• Após o comunicado à agência ocorre o contato prévio e imediato 

dela com a organização do evento solicitante de patrocínio, a fim de: 

o Comunicar o apoio dos Correios; 
~·~~r ... ....._..~.._......,.._..:..,~ 

o Informar o valor aprovado para a ação; RQS n° 03/2005- CN. : 

o Confirmar os itens de contrapartida ac ÇrMfos ~O~REIOS 
empresa que irá emitir o documento fiscal; Pls: ~ ~· 3 íl :5 ~· 
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o Explicar os procedimentos de faturamento e de 

comprovação da contrapartida e esclarecer quaisquer 

dúvidas a respeito de faturamento e pagamento; 

• Novo contato, reiterando as informações acima prestadas, por 

escrito, enviadas por e-mail para o endereço definido pela 

organização do evento; 

• Após este contato por e-mail, a agência emite o Orçamento de 

Produção (OP) com todas as informações referentes à ação e o 

encaminha aos Correios também via e-mail e entrega presencial; 

• A agência emite também, após a aprovação da ação, o Pedido de 

Produção (PP), documento produzido pela agência que é enviado 

para a organização do evento, normalmente via fac-símile, com todas 

as informações referentes à ação. Este documento é uma autorização 

para que a organização do evento possa emitir seu documento fiscal 

contra os Correios no valor informado; 

• Há também a intermediação da agência na aprovação das peças do 

evento, quando previstas, visando à correta utilização da logomarca 

dos Correios, mediante aprovação; 

• Também é tarefa da agência atender e responder a todas as 

demandas da organização do evento com relação a formas de 

apresentação das contrapartidas e dos documentos a emitir, bem 

como qualquer outra informação que se fizer necessária; 

• Após a realização do evento é de responsabilidade da agência 

instruir a organização do evento para enviar a documentação 

solicitada (nota fiscal ou recibo), as declarações nec -ssárias_ e.....a s........... 
. RQS n° 03/2005 - CN - ' 

comprovantes de que as contrapartidas foram executad t PMI . ~ . CORREIOS 

" · 
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• É também responsabilidade da agência analisar a documentação 

encaminhada, verificando a correção dos documentos fiscais 

(empresa emitente, valores, datas, dados bancários, etc.), checando 

com rigor todos os comprovantes para, em casos de erros ou omissão 

de documentos, entrar em contato com a organização do evento e 

exigir a correção dos equívocos, reafirmando sempre que qualquer 

pagamento referente à ação só acontecerá após a regularização da 

documentação e a apresentação de todos os comprovantes exigidos; 

• Há ainda o acompanhamento detalhado do evento, em alguns 

casos, in loco, especialmente quando envolve ação da agência para a 

produção de estandes, ações e peças promocionais. 

• Após o trâmite completo, toda a documentação e comprovantes 

enviados, a agência tem a função de providenciar o faturamento do 

processo e enviá-lo ao cliente, para pagamento. É importante 

salientar que estes trabalhos envolvem diversos departamentos da 

agência, desde o atendimento, passando por produção e checking, 

indo até o administrativo e financeiro; 

• Após o pagamento efetuado pelo cliente, cabe à agência repassá-lo 

à organização do evento, em até 48 horas. 

É de se ressaltar, ainda, que após o primeiro contato com a 

organização do evento a agência passa a intermediar todo e qualquer contato 

entre ela e o cliente, visando assim a garantir a correta utilização dos recursos 

aplicados, bem como assegurar que a ação promocional alcance o melhor 

resultado possível ao cliente. 

Portanto, resta claro, após esta detalhada explanação, que, 

mesmo que se trate de um evento simples- que não exija a produção ou criação de 

peças publicitárias por parte da agência-, há um importante e minuci ~~ · 5 _ CN _ 

executado pela agência em cada uma das ações promocionais c.P~Miza~RREIO~ . 

comprovando o rigoroso cumprimento do determinado pelo it fflsB~Ü2 da~ v!/'~'l 
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cláusula oitava do Contrato no 12.378/2003, celebrado entre a agência 

Link/Bagg e os Correios. 

Por fim, mas não menos importante, é de se destacar a 

absoluta inverdade constante do item 9.3.1 do acórdão proferido. Não há, sob 

qualquer aspecto, violação ao § 1 o do art. 9° do Decreto n° 4.799/03 da 

Presidência da República, nem ao art. 4° da Instrução Normativa n° 3/93 da 

Assessoria de Comunicação Institucional da Presidência da República. 

Isto porque, ao contrário do que afirma o relatório do 

referido acórdão, a execução de qualquer ação publicitária deverá ser 

intermediada por agência de propaganda, conforme determina expressamente 

o art. 9° do Decreto no 4.799/03, que assim dispõe, in verbis: 

"Art. 9° -Toda ação publicitária realizada pelo Poder Executivo 

Federal será executada por intermédio de agência de 
propaganda, com exceção da publicidade legal veiculada nos 
órgãos oficiais da União, dos Estados, do Distrito Federal e dos 
Municípios." (grifamos) 

Ora, fica evidente com uma simples leitura do referido 

artigo que os Correios agiram exatamente como determina o deereto ao 

escolher uma agência de publicidade para intermediar suas ações 

publicitárias. 

É verdade que o § 1 o do referido art. 9° abriu a 

possibilidade, em casos extremamente excepcionais, de que ações 

promocionais sejam realizadas sem a intermediação de agência de 

publicidade, sempre a critério do Sistema de Comunicação de Governo do 

Poder Executivo Federal (Sicom); entretanto, foi exatamente por esse motivo 

que, antes de autorizar a agência a realizar qualquer ação promocional, os 

Correios sempre solicitaram a autorização expressa da Subsr~.r~ta.fia~d . 
C · - I · · l (S ) , - l d s· u RQS n .03/2005 - CN -omun1caçao nshtucwna ecom, orgao centra o 1co · CPMtn!8~REIOS. 
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Repita-se, portanto, que ao contrário do afirmado no item 

9.3.1 do Acórdão no 1.529/2005, do plenário do TCU, não há qualquer afronta 

seja ao item 8.1.2 da cláusula 8a do Contrato no 12.378/2003, seja ao art. 4° da 

Instrução Normativa n° 3/93, da Assessoria de Comunicação Institucional da 

Presidência da República, nem muito menos ao art. 9° e seu § 1°, do Decreto no 

4.799/03, da Presidência da República. 

Assim sendo, e para demonstrar cabalmente a lisura do 

trabalho desta agência, Link/Bagg, passaremos a demonstrar, caso a caso -

destacando as ações mercadológicas citadas no item 9.3.1 do Acórdão n° 1.529/2005-

o trabalho de intermediação efetuado: 

I. a -10a Festa Nacional da Vindima 

Conforme demonstra o e-rnail anexo (Doc. 01), a agência 

Link/Bagg recebeu a autorização por escrito do cliente, os Correios, para 

participar da ação promocional, após prévia aprovação da Subsecretaria de 

Comunicação Institucional (Secom), tudo em conformidade com os termos do 

art. 9° do Decreto no 4.799/03, como pode ser verificado no referido e-rnail. 

A partir desse momento, deu-se início à efetiva prestação de 

serviços da empresa Link/Bagg, desencadeando um conjunto de ações, como 

já exaustivamente demonstrado no item anterior, tais corno: contato prévio 

com a organização a fim de comunicar o apoio dos Correios, explicação de 

todos os procedimentos para o faturamento e esclarecimento de quaisquer 

dúvidas a respeito da participação dos Correios no evento, entre outras. 

Nessa ação promocional durante a lOa Festa Nacional da 

Vindima, que ocorre anualmente em Flores da Cunha/RS, o contato foi feito 

com o responsável indicado pelos Correios, no mesmo dia da autorização. As 
r.~J~J.. ........ _ ,.._--...1.:...~-~ · . 

informações foram então confirmadas pelo referido e-mail enV!! tlaS npooláiO@b- CN-
endereço definido pela organização do evento. CP.MI ' ·> CO~REI05_ 

t=ts:: · ' ~3 7 9\'i 
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Após o envio desse e-mail para a organização, a agência 

emitiu o Orçamento de Produção (OP) com todas as informações referentes à 

ação e o encaminhou aos Correios, também por e-mail (Doc. 02). 

Próximo à data do evento, a agência emitiu o Pedido de 

Produção (PP) e enviou à organização do evento via fac-símile, com todas as 

informações referentes à ação promocional a ser realizada. (Doc. 03) 

Como já explicado no item anterior, esse documento é uma 

autorização para que a organização do evento possa emitir seu documento 

fiscal contra os Correios no valor informado. 

Ademais, para que não paire qualquer dúvida, todas as 

ações executadas pela agência podem ser verificadas no registro de datas 

anexo (Doc. 04). 

I. b - Maximídia Direct 2004 

De início, é importante que se esclareça que o evento 

Maximídia Direct 2004 fez parte do evento Maximídia 2004, havendo diferença 

apenas na programação das palestras e nos temas debatidos, uma vez que no 

Maximídia Direct o foco era voltado ao marketing direto. 

Os eventos foram realizados no mesmo espaço físico - Expo 

Transamérica -, estando separados apenas pelos auditórios utilizados, tanto 

que o site oficial do evento apresentava apenas uma planta (Doc. 05), onde se 

verifica o estande dos Correios situado nos números 10, 11, 12 e 13, com a área 

total de 165,50m2, formato informado na lista de contrapartidas e corretamente 

citado pelo auditor. 

Além dos procedimentos-padrão de autorização, emissão 
l·•:wnm....-·· , ., • . , 

de Pedido de Produção (PP) e conferência dos comprovantes apr ·- : ~tttcW&,o€15 • CN,~ 
A • • • d d . 1 o • d - CPMI ·" CORREIOS;> agencia participou e to a a parte operaoona e cnatlva a açao p omocwnaT. -:1 

FJs: ~ .8 0 '\. 
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O início do trabalho da agência na ação promocional em 

questão se deu antes mesmo da efetiva aprovação da participação dos 

Correios no evento, que ocorreu no dia 13/8/2004. 

Isso porque, no dia 23/7/2004, a agência esteve em reunião 

com funcionários do Dmark, responsáveis pela análise da proposta enviada 

pela MM Eventos, ocasião em que a agência foi solicitada a opinar sobre a 

proposta, analisar o valor solicitado e as contrapartidas oferecidas. 

É de se destacar que a representante da agência, nessa 

ocasião, tinha experiência suficiente para tanto, uma vez que já havia 

participado do mesmo evento diversas vezes, tendo inclusive produzido o 

estande dos Correios na sua primeira participação no evento no ano de 2002. 

Nesta reunião a agência sugeriu a melhor posição para o 

estande, aconselhando que fosse colocado na entrada da feira, aumentando a 

visibilidade do cliente, potencializando a ação e garantindo melhor retorno a 

sua participação. 

Ainda durante a referida reunião, o cliente solicitou à 

agência que começasse a trabalhar em peças para o estande (fôlderes), que 

pesquisasse empresas para fornecer ações e peças promocionais, para a 

construção do estande, com o objetivo de potencializar a participação dos 

Correios. Essa reunião consta expressamente do relatório de datas que é feito 

pela agência e entregue ao cliente após a realização de grandes serviços (Doc. 

06) . 

Para que fique clara a constante participação da agência 

Link/Bagg nessa ação, listamos a seguir todas as tarefas exe utacl'ftS- EJ-tt:€1--­
~qs n~ 0312Q05 - CN -

podem ser comprovadas pelo cliente, pela agência, pela org : tJPff?IÇé\,O C~REJO 
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evento, bem como pela Dream Factory, empresa subcontratada para realizar o 

estande e algumas ações e peças: 

• O fôlder distribuído no estande foi criado e produzido pela 

agência (Doc. 07); 

• As duas peças criadas pela empresa de eventos foram analisadas e 

alteradas pela agência, que também intermediou a aprovação junto 

ao cliente; 

• A agência pesquisou e selecionou três empresas de evento que 

tinham experiência com o público publicitário e passou as 

informações necessárias para a estimativa prévia das referidas 

empresas (Dream Factory, Backstage e Noutra); 

• A agência levantou os custos e apresentou ao cliente as propostas, 

tendo ele optado pela empresa que apresentou a menor estimativa, 

no caso a Dream Factory; 

• A agência foi responsável pelo desenvolvimento da proposta, 

prestando todas as informações necessárias e orientando a empresa 

Dream Factory em todos os procedimentos; 

• A montagem do estande foi acompanhada de perto, no próprio 

local, por funcionária da Link/Bagg, sendo os custos de passagem e 

hospedagem pagos pela agência, como pode ser comprovado pelos 

documentos acostados (Doc. 08); 

• O acompanhamento da agência no local se deu até 9~feinaL.do~-~--· __ 
· · d ' d · f . f . l RQS no 0:1,L2005 - CN - . pnme1ro 1a o evento, para garanhr o per elto unc10na~~Jlo -~t!ORREIOS 

estande, acertando todos os detalhes técnicos e oriehta
1 
ndo a 

- . - p-·s: 
prestaçao dos serv1ços de cada contratado. A comprovaçaf. pod-::r:-e -::s~e=-r -,-L~.L.U\..:,;j. u 
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feita pela credencial emitida pela organização para o acesso da 

funcionária da agência ao evento (Doc. 09); 

• A agência, após a realização do evento, executou a conferência 

detalhada de todo o material e dos comprovantes enviados pela MM 

Eventos. 

Diante de todo o exposto, é inconcebível a afirmação de que 

( não houve participação ou execução de trabalho por parte da Link/Bagg para 

justificar o recebimento dos honorários de 5% (cinco por cento), previstos no 

item 8.1.2 da Cláusula gado Contrato, como remuneração pela intermediação 

da ação promocional. 

( 

I.c- Fórum Telecomunicações- Um novo salto 

Neste caso específico, além dos trâmites comuns a todos os 

eventos, o trabalho da agência foi ainda mais complexo. 

Este evento foi negociado juntamente com o primeiro fórum 

realizado, denominado Solução Correios. A agência participou ativamente das 

reuniões de negociação de ambos os eventos. 

A participação da agência envolveu a análise da proposta, 

sua valoração e a indicação de contrapartidas mais favoráveis ao cliente. Tal 

assertiva pode ser comprovada com a leitura dos e-mails anexos (Doc. 10), 

onde o cliente confirma, após discussões, a contrapartida que ficou definida. 

Além de todo o processo de intermediação e de 

acompanhamento da negociação, a agência também foi responsável, como no 

primeiro fórum, pela criação da logomarca do evento (Doc. 11). ~~~--- - -----

1 
RQS no 03/2005 - CN -
CPMI " CORREIOS 

A agência intermediou e analisou todas as pet~s cr.iadas , 
Jíf'ls: , ~ 8 3 · .. 

pela organização, utilizando a logomarca criada para esse event , poâendcY · ~ · 
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verificar-se essa afirmação com a simples leitura dos e-mails trocados entre a 

agência e a e1npresa Apoio (Doc. 12). 

Além disso, também foi criação da agência o anúncio 

veiculado pela revista IstoÉ Dinheiro para divulgar o evento (Does. 13 e 14). 

Não bastasse isso, a criação da logomarca, das peças e do 

anúncio também pode ser comprovada no portfólio de peças criadas por todas 

as agências, que fica arquivado nos Correios. Nesse portfólio, com a 

compilação de todos os leiautes das peças produzidas para os Correios, há o 

caderno da Link/Bagg, onde constam todas essas peças, além daquelas criadas 

para o primeiro fórum, denominado Solução Correios. 

Ademais, coube à agência a tarefa de providenciar o envio 

do selo utilizado na matéria publicada sobre o evento. Esse pedido foi feito 

pela Editora Três diretamente para a Link/Bagg. Após consulta ao cliente, o 

selo nos foi repassado e enviado, como se pode auferir da análise dos e-mails 

anexos (Doc. 15). 

Para garantir que tudo corresse a contento, a agência 

participou de todas as reuniões relativas à operacionalização da ação, 

incluindo a definição de mailings (listas de endereçamento) e da programação 

do evento. 

O cuidado da agência com esse evento incluiu todos os 

detalhes até o dia da realização do evento, que foi acompanhado pessoalmente 

por um diretor da Link/Bagg. 

O material relativo ao cliente - tal como fita beta com os 

comerczazs para veiculação antes das palestras, fôlderes e [amá (totem de papel 

dobrável)- foi entregue pessoalmente pelo diretor da Link/Bagg à · f.ôS.W.zaç.ã.Q.~~­

do evento. Aliás, a presença deste funcionário da Link/Bagg pode R ~P~ffi~~~~7~s 
pelo relatório de reunião por ele elaborado, bem como pela p ~em que3 B 4'\ _ 
utilizou para comparecer ao evento (Doc. 16). · -
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Vale ressaltar, ainda, que as despesas de passagem e 

hospedagem de seu funcionário correram por conta única e exclusiva da 

Link/Bagg, como é de praxe. 

I.d - CUT - Dia das Crianças 

Além do trabalho de intermediação habitual, já detalhado 

exaustivamente nos itens anteriores, neste evento o trabalho da agência pode 

ser comprovado por meio de outras providências, que também fazem parte 

( das responsabilidades definidas no contrato celebrado com os Correios, senão 

vejamos: 

Após a aprovação da ação por parte do cliente e da Secom 

(Doc. 17), a agência entrou em contato com a organização do evento, neste 

caso a empresa FunPrime. 

Após os esclarecimentos prevws de praxe, foi enviada a 

oficialização de todas as informações por meio eletrônico (Doc. 18). Vale 

destacar nesse e-mail, em particular, a rigidez com que a agência lida com 

esses processos, definindo uma série de regras para que o pagamento possa 

ser efetuado. 

Frise-se que esse ngor é fruto não só da seriedade da 

empresa, mas também da orientação do cliente, para que não haja qualquer 

irregularidade nessas ações. As informações que se prestam à organização do 

evento estão sempre em consonância com a orientação do cliente. 

Neste caso a empresa FunPrime, organizadora do evento, 

entrou em contato com a agência por telefone algumas vezes, para dirimir 

suas dúvidas sobre faturamento e pagamento. 

JR"asn6 03/~oos _ cN _ 
Dentre as contrapartidas acertadas estava a pu~ijPOOãQ êêRREIQS 

um anúncio na revista da CUT. A agência ficou responsável, cocl~IS':empre, 18 ,5 
LINK-BAGG -Comunicação e Propaganda Ltda. ; - 13 f: . .:5 -.. 
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por verificar o formato, o prazo, o local de envio e outros detalhes 

indispensáveis. 

A FunPrime, a nosso pedido, enviou por e-mail as 

informações necessárias para essas providências (Doc. 19). 

Após o recebimento dessas informações, a Link/Bagg 

encaminhou via Sedex (o custo do envio foi pago pela Link/Bagg) o arquivo 

para a FunPrime, confirmando ainda o recebimento e verificando se o arquivo 

se apresentava em condições ideais para a veiculação. 

Após o envio de toda a documentação para a FunPrime, que 

incluía o Pedido de Produção (PP) (Doc. 20), a organização identificou que as 

contrapartidas cobradas se referiam à cota de apoio, no valor de R$400.000,00 

(quatrocentos mil reais). Sendo assim, a agência recebeu o e-mail enviado ao 

cliente, para que pudesse corrigir a documentação e controlar as 

contrapartidas quando apresentadas (Doc. 21), função da agência. 

Diante de todo o exposto, não há como passar despercebido 

todo o trabalho realizado pela agência envolvendo vários departamentos, 

desde o atendimento ao faturamento, passando pela área de produção, que 

emite o Pedido de Produção, e pelo checking, que verifica a contrapartida de 

cada uma das ações. 

11 - Do suposto sobrepreço na aquisição de bens ou na prestação de serviços 

contratados 

O Acórdão no 1.529/2005, proferido pelo plenário desta 

Corte, em seu item 9.3.2., equivocadamente afirma que 2 (duas) das ações 

mercadológicas realizadas pela Link/Bagg teriam sofrido sobrepreço. 

Entretanto, para que se restaure a verdade dos fatos, demonstrare~"'-1111.~~~:..&..-........ 

caso a caso, o rigor das cotações realizadas e a ausência de qual g~~o~'Hg~ae7~s 

Fls: 3 8 6 ~". - ----........ ..,. ~· 

prejuízo ao Erário. 
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11. a- Display de mesa (Calendário 2005) 

Mais uma vez, para que se compreenda melhor a 

contratação e os valores que a envolvem, é indispensável que seja feita uma 

breve explicação técnica do trabalho que foi realizado. 

Quando se trabalha com imagens de objetos, especialmente 

de pequenas dimensões, como os selos, quando elas fazem parte de uma peça 

que deverá ser impressa em gráfica, faz-se necessária a reprodução da imagem 

em alta resolução para que todos os detalhes do objeto sejam devidamente 

( reproduzidos e ressaltados. 

A digitalização via scanner (escaneamento), ou ainda a 

extração de cópias coloridas, não cumpre essa função totalmente, por 

"estourar" os pontos do selo, ou seja, por ser incapaz de reproduzir com a 

fidelidade e qualidade necessárias, sem distorção, todos os detalhes do objeto 

digitalizado, independentemente da potência e da resolução que o 

equipamento possua. 

Em razão disso, faz-se necessária a reprodução fotográfica, 

que é, na realidade, uma foto publicitária do selo, com toda a preparação de 

luz, estúdio e uso de equipamentos profissionais (no caso máquinas digitais, 

com alta capacidade de resolução, além de outros equipamentos descritos pelo 

profissional) (Doc. 22). 

Além do mais, infelizmente não foi possível a utilização dos 

arquivos originais dos selos simplesmente porque a maioria deles é antiga, 

muitos deles feitos à mão ou ainda da época em que não havia arquivos 

digitais ou que nem mesmo os Correios possuem. 

Não fosse isso suficiente, nos termos do ite1n 9.5 da Portaria 

no 816, de 17/7/1969, do Ministério das Comunicações, "Toda e qualquer 

reprodução de selos postais só poderá ser efetivada com a autorização d ~~M _ CN~ ·, , 
que os exemplares sejam reproduzidos integralmente e com a mesma ~tMidadtf:QRREIOS. 
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emissão original e que apresentem marcas ou smazs que zmpeçam a utilização 

fraudulenta no serviço postal". 

Pois bem, o único modo possível de realizar o trabalho e 

garantir que a portaria fosse cumprida era fotografar profissionalmente o selo. 

Aliás, a autorização da ECT é dada tacitamente pelo próprio Departamento de 

Filatelia, que nos cedeu os originais para ser fotografados. 

Desta forma, não há como comparar o trabalho de um 

fotográfo profissional que fotografa cada selo com a luz e equipamentos 

adequados com o custo de uma simples fotografia ou reprodução fotográfica 

como foi feita pela auditoria. 

Aliás, frise-se, foi exatamente isso que fez a auditoria 

realizada por esta Corte (fls.83/85, anexo 6), simplesmente fez cópias coloridas 

de um selo, sendo claramente perceptível - pelas fotos exemplos anexadas aos 

autos pela própria auditoria- a gritante perda de qualidade e de reprodução de 

detalhes do selo, inclusive com a perda do picote. Isso pode ser facilmente 

comprovado com a breve análise de um exemplar do calendário ora anexado 

(Doc. 23). 

É óbvio que qualquer fotógrafo profissional que fosse 

cotado cobraria um valor mínimo muito maior do que a extração de uma 

simples cópia digital, valor este que deve remunerar a sua hora/ trabalho e os 

equipamentos usados (spots, luz, mesa de vidro para fixação do selo, câmeras 

digitais). 

O que se verifica, na realidade, é que a auditoria não 

encontrou qualquer indício de sobrepreço na realização desse serviço. O que a 

auditoria pretende, com o devido respeito, é questionar o próprio trabalho de 

propaganda realizado pela agência, sem o conhecimento técnico para tanto, 

comparando o custo de serviços absolutamente diversos (foto em ,esttl~~?.._. x ...... ---... 

cópia digital). r n' 03/2005- CN -
CPIVII .. CORREW.S_ 
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Se cotações orçando o mesmo tipo de serviço (realização de 

fotos em estúdio) tivessem sido realizadas pela auditoria, não há dúvida de 

que comprovariam que os preços pagos pelos Correios estão absolutamente 

dentro daqueles praticados pelo mercado, se não forem menores. 

Isso porque, quando da realização do serviço, além de o 

custo apresentado ter sido o menos oneroso para o cliente, houve também o 

trabalho de tratamento das imagens que foi realizado pela equipe do fotógrafo 

sem qualquer ônus adicional para os Correios. 

Ademais, no que pertine à questão dos direitos autorais, 

anexamos a explicação da associação de classe, a Abrafoto (Doc. 24). Segundo 

informações do site da Abrafoto, toda e qualquer foto produzida por um 

fotográfo é considerada uma obra intelectual e como tal está protegida pelo 

art. 7°, inciso VII da Lei n° 9.610/98: 

"Art. 7° São obras intelectuais protegidas as criações do espírito, 
expressas por qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, 

tangível ou intangível, conhecido ou que se invente no futuro, 

tais como: 

VII - As obras fotográficas e as produzidas por qualquer 

processo análogo ao da fotografia." 

Mesmo que não houvesse, como diz o relatório, "adaptação 

ou transformação da obra original", isso não significa que o trabalho de capturar a 

imagem e até mesmo tratá-la seja "mera reprodução" ou não seja parte de um 

trabalho profissional de fotografia. 

Evidente que, sem dúvida, a propriedade dos selos é da 

ECT. Todavia, a partir do momento em que um fotógrafo, com o 

consentimento dos Correios, fotografa um selo ou qualquer outro objeto, o 

profissional detém os direitos autorais sobre a fotografia, mesmo que não 

tenha os direitos patrimoniais ou autorais sobre o objeto fotogr ' ~'00 ft0 03/2005 • CN · 
OPMl .. CORREIOS 
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Para exemplificar essa afirmação, sena o mesmo que 

afirmar que se um fotógrafo fizesse fotos de uma determinada pessoa, ele não 

teria direitos sobre as fotos que fez apenas porque não tem direitos sobre a 

pessoa fotografada. 

Para comprovar isso, é suficiente tentar comprar uma foto 

de arquivo em qualquer jornal. Ao fazê-lo é obrigatório que se pague uma 

quantia ao jornal que detém o arquivo, bem como ao fotógrafo que captou a 

imagem e detém os direitos autorais sobre ela, mesmo que ele não seja 

proprietário do objeto ou cena que tenha sido fotografado. 

11. b - Dia do Carteiro 2005 

A cotação de produção para qualquer material pode sofrer 

grandes alterações, não só quando as características cotadas não são 

rigorosamente as mesmas, como podem sofrer grande variação quanto à 

oscilação do custo de determinados materiais, bem como também a alteração 

dos indicadores macroeconômicos. 

No que pertine às características, são várias as que influem 

em um orçamento, principalmente: a) forma de aplicação da logomarca (em 

serigrafia, a laser, adesivada ou outra); b) quantidade de cores da logomarca ou 

da impressão especificada; c) condições de pagamento; d) prazo de entrega -

que pode envolver o pagamento de cobrança de taxa de urgência (utilização 

de mão-de-obra extra). 

Desta forma, só há como validar ou comparar 2 (duas) 

cotações se forem orçadas exatamente da mesma forma, com as características 

exatas, e realizados, ao menos, em período de tempo próximo. 

E ·b 1 1· , ·, ·f t d RQ~ 03/2005- CN­sse tn una , a Ias, Ja se man1 es ou essa ~Mtu~ et5RRE!ÇS 

diversas oportunidades, ao entender que as comparações devem-se da~ entre a 3 9-0 
Fls. . 
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proposta aceita pela administração e os preços praticados pelo mercado 

naquele momento, tendo em vista que fato superveniente, como a queda ou a 

alta acentuada do dólar, por exemplo, poderia transformar preços inicialmente 

superfaturados em preços de mercado ou até mesmo abaixo deles, ou, ao 

contrário, preços de mercado em preços superfaturados. 

Neste exato sentido, verifique-se trecho do acórdão 

proferido no julgamento do Processo no 700.284/1995-8, relator o eminente 

Min. Ubiratan Aguiar, que restou assentado nos seguintes termos, in verbis: 

11 ( ... ) 

13. No entanto, compreendo que devem ser utilizados, 

como base de cálculo para fins de apuração do sobrepreço ou 

superfaturamento, os preços do mês da proposta, e não cada um 

ou qualquer dos meses em que os pagamentos tenham sido 

realizados. No caso sob exame, deveria a SECEX/SP ter 

comparado os preços contratados em dezembro de 1993 

(contrato no 05/94), com os necessários ajustes, com aqueles 

praticados na licitação objeto da Concorrência no 25/94. 

14. Portanto, apurado o sobrepreço no momento da proposta, 

ainda que se admitida prova em contrário, pressupõe-se que 

todos os pagamentos efetuados estão superfaturados na mesma 

proporção e, por isso, a parcela excedente do preço justo de 

mercado deve ser devolvida. Admite-se prova em contrário, 

tendo em vista que fato superveniente poderá transformar preços 

inicialmente superfaturados em preços de mercado ou até 

mesmo abaixo desses, ou, ao contrário, preços de mercado em 

preços superfaturados. Esses casos, ainda que ensejem débito, 

serão resolvidos, não com a argmçao de suposto 
~~~-=--=·--

superfaturamento, mas por intermédio da n ;. OOSi~Oe:&- CN-
'líb · d - ~ . f ' . d CPMI · CORREIOS reeqm 1 no a equaçao econom1co- mance1ra o c ntrafo. 
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16. Exige-se, dessa forma, em períodos de alta inflação, 

maiores cuidados na obtenção dos parâmetros, pois que nesses 

períodos, a comparação não deve se limitar apenas aos preços, 

mas também às demais cláusulas contratuais, dentre outras, as 

definidoras de quantidades, prazos de execução e de 

pagamento dos serviços realizados, critérios de reajustes. 

( ... ) 

18. Seria, entretanto, fundamental uma análise aprofundada 

do contrato e do cenário macroeconômico em que o mesmo foi 

executado, de forma a evitar conclusões apressadas. De fato, o 

suposto superfaturamento do preço do contrato no mês de junho 

de 1994 pode ter sido originado apenas de elevação dos preços 

no mês questionado em razão de cláusulas de reajustes do 

contrato, a exemplo de data base da mão-de-obra. Pode, ainda, o 

mesmo superfaturamento ter sido causado por fato 

superveniente à assinatura do contrato, como no caso do Plano 

Real, que indexou todos os preços da economia, que passaram a 

ser atualizados diariamente até 1°/7/1994, quando foi 

implantado o Real. 

( ... ) 
20. Ressalto, ademais, que mesmo em períodos de preços 

estáveis, é aconselhável que se utilize sempre o mês da 

proposta para fins de apuração de sobrepreço ou 

superfaturamento e não os meses dos respectivos pagamentos, 

de forma a evitar conclusões que não se conformam com a 

realidade da execução do contrato." (grifamos) 

No caso agora sob análise, há uma série de particularidades 

que serão detalhadas a seguir e que demonstram que não há, de qualquer 

sorte, sobrepreço na realização desta ação. 

Primeiramente, é importante destacar a 

prazo e a complexidade da ação requerida. 

LINK-BAGG - Comunicação e Propaganda Ltda. 
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O Dia do Carteiro é celebrado no dia 25 de janeiro e, 

conforme comprova o registro de datas desta ação (Doc. 25), a aprovação final 

da peça ocorreu tão somente no dia 18/1/2005, sendo que a entrega final de 

todas as peças deveria ocorrer no dia 22/1/2005, para que houvesse tempo 

hábil para a distribuição. 

A ação compreendia a aquisição dos rádios, a impressão das 

caixas elaboradas pela agência, a aplicação da logomarca dos Correios nos 

rádios e, finalmente, a inserção das pilhas. Assim, as cotações realizadas 

incluíam, no custo de R$8,00 (oito reais) unitário, os valores dos seguintes 

itens: 

• Custo das pilhas (2 pilhas AA); 

• Três turnos de trabalho para a gravação da logomarca dos Correios 

no rádio, representando 100% de aumento no custo; 

• Custo de manuseio, consistindo da retirada dos rádios da caixa 

original, inserção na caixa azul produzida pela agência e adição das 

2 pilhas em cada uma das embalagens, com prazo de execução de 

menos de 2 dias. 

Além de todos os custos extras envolvidos em razao da 

urgência com que a ação teve de ser realizada, que representou enorme 

aumento dos custos (cerca de 100%), há ainda os fatores macroeconômicos que 

influem na cotação dos produtos adquiridos, especialmente dos 53.000 

walkmans, que são produtos importados. 

O fator mais relevante, quanto a isto, foi a acentuada 

depreciação do valor do dólar americano em relação ao real. C~o§tfã'J63íB~~C-N--""' 
CPMI ~ CORREIOS 
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ano até esta data o dólar sofreu decréscimo de aproximadamente 15%, 

conforme demonstração abaixo: 

-Em 12/1/2005 a cotação do dólar comercial era de R$2,71050 

-Em 12/9/2005 a cotação do dólar comercial era de R$2,31970 

Fonte: Banco Central (Doc. 26) 

Ou seja, somente a variação do dólar já seria suficiente para 

alterar consideravelmente (15%) a cotação realizada para a aquisição dos 

t produtos distribuídos nesta ação promocional. 

( 

Além disso, é importante observar que as empresas 

fornecedoras de peças promocionais, em sua maioria, determinam condições 

de pagamento incompatíveis com a realidade dos Correios. 

Somente a título de informação, nos termos do contrato 

celebrado entre os Correios e a agência, a condição de pagamento é de 20 dias 

após o mês de produção. 

Em condições normais de mercado, a maioria das empresas 

cobra uma antecipação de custos de 50% do pagamento na aprovação do 

trabalho e os 50% restantes na entrega das peças. 

Algumas delas, em ações que envolvam grandes 

quantidades, como foi o caso desta, exigem 100% do pagamento antecipado, 

para poder arcar com os custos de aquisição das peças ou produtos, já que 

nenhuma das empresas contatadas possuía toda a quantidade necessária do 

produto em estoque. 
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Como o pagamento antecipado, em parte ou integral, não é 

possível no caso de empresas públicas, a quantidade de fornecedores 

disponíveis para prestar serviços como este é extremamente reduzida. 

Não bastasse isso, cumpre destacar que janeiro é o mês 

tradicional de férias coletivas das empresas de brindes, não só pelo baixo 

movimento dos negócios, mas também porque o período que antecede as 

festas de fim de ano é o período de maior movimento para o setor durante o 

ano. 

Pois é exatamente nesses detalhes que se verifica que a 

cotação realizada pela auditoria (fl. 80, anexo 7) seguiu critérios totalmente 

diversos daqueles que orientaram a ação. 

Com uma simples leitura da cotação realizada pela 

auditoria, verificam-se diferenças fundamentais na formulação do preço, quais 

sejam: 1) o pagamento teria de ser realizado em 15 dias, antes da entrega dos 

produtos (e não em 1 mês como os Correios exigem e como cotado 

originalmente); e 2) o prazo de entrega é de até 30 dias (quando o prazo 

exigido para a entrega dos produtos nesta ação foi de somente 3 dias) . 

Sem levar em consideração os óbvios efeitos 

macroeconômicos da queda do valor do dólàr, é evidente que a realização do 

serviço em prazo exíguo exige, repita-se, o pagamento de horas extras (3 

turnos de trabalho), bem como o pagamento realizado após a entrega dos 

produtos tem um custo financeiro muitas vezes elevado para o fornecedor. 

Em razão de todo o exposto, com a devida vênia, é 

inaceitável a afirmação da auditoria de que teria havido sobrepreço na 

realização da referida ação. 
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111 - Das supostas irregularidades cometidas na realização do evento 

Maximídia Direct 2004 

O Acórdão n° 1.529/2005, proferido pelo plenário desta 

Corte, em seu item 9.3.3. teria encontrado 3 (três) supostas irregularidades na 

execução da ação Maximídia Direct 2004: a) sobrepreço na contratação de 

serviços de infra-estrutura; b) sobrepreço na locação de equipamentos de 

informática e de audiovisual; c) pagamento de despesas sem a comprovação 

de sua execução. 

Na realidade, demonstraremos a seguu que as supostas 

irregularidades não são mais que fruto de achados sem a necessária 

documentação, ou ainda fruto da falta de informações completas acerca da 

ação realizada. 

III.a- Dos custos de infra-estrutura 

Com a devida vênia, temos que discordar da auditoria 

realizada por este tribunal, quanto aos custos de infra-estrutura, no que se 

refere às supostas diferenças entre o preço pago e as cotações posteriormente 

realizadas. 

Aparentemente, por falta de informações corretas, houve 

um equívoco ao apontar a suposta diferença de R$27.619,69 (vinte e sete mil, 

seiscentos e dezenove reais e sessenta e nove centavos), o que procuraremos 

esclarecer fornecendo a planilha detalhada, aprovada na época da contratação 

do serviço. 

O custo pago pelos Correios, R$33.692,11 (trinta e três mil, 

seiscentos e noventa e dois reais e onze centavos), incluía muito mais que os 

serviços cotados pela auditoria, dentre os quais vários outros . .. · . . 

podem ser comprovados na planilha detalhada de custos da e ~~ R~~~~S 
Factory (Doc. 27). 
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Com uma leitura detalhada da planilha, verifica-se que 

tanto os custos de limpeza quanto de segurança, então pagos pelos Correios, 

estão abaixo dos cotados e relacionados pelo relatório da auditoria. 

Entretanto, não bastasse isso, com relação aos serviços de 

telefonia, observa-se no Manual do Expositor, em sua página 17 (Doc. 28), que 

o evento exigia a exclusividade no fornecimento destes serviços pela empresa 

NEC do Brasil, que determinava os preços para o fornecimento dos referidos 

serviços. 

Portanto, por óbvio, os custos relacionados aos serviços de 

telefonia não eram passíveis de comparação com outras empresas do mercado, 

por expressa determinação da organização do evento. 

Isso se faz demonstrar facilmente pela mera observação do 

Formulário 9, que, além de determinar a exclusividade da NEC, já apresentava 

os valores para a contratação de telefone, orçado no valor de R$270,00 para o 

modelo simples (Doc. 29). 

Deste modo, fica claro que não houve qualquer dano ou 

prejuízo ao Erário, ao contrário do afirmado pela auditoria, visto que, ao 

concordar em participar do evento e ao cotar os custos para a sua participação 

no evento, o cliente já sabia que teria de arcar com estes valores obrigatórios 

da organização. 

Em realidade, as cotações feitas por esta Corte somente 

vieram a comprovar que, talvez, à exceção dos custos impostos pela 

organização do evento, houve real economia para o Poder Público. 
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Para demonstrar a absoluta impropriedade das informações 

prestadas pela auditoria, anexamos novamente o orçamento da empresa 

contratada que demonstra ser a empresa contratada (Imagepro) a que 

apresentou o melhor orçamento naquele momento (Doc. 30). 

Além da cabal comprovação do estrito cumprimento do 

contrato e das regras erigidas pela Lei n° 8.666/93, questionamos, uma vez 

mais, o cotejo de um orçamento, que envolve a locação de produtos eletrônicos 

sofisticados, feito há um ano com uma tomada de custos recente. 

Conforme já ressaltado no item II.b da presente defesa, esta 

Corte já decidiu que as cotações devem ser realizadas levando-se em conta a 

proposta aceita pela administração e os preços praticados pelo mercado 

naquele momento, tendo em vista que fato superveniente, como a queda ou a 

alta acentuada do dólar, por exemplo, poderia transformar preços inicialmente 

superfaturados em preços de mercado ou até mesmo abaixo desses, ou, ao 

contrário, preços de mercado em preços superfaturados. 

Neste caso específico, como os equipamentos que 

representam o maior custo na locação são eletrônicos importados, é natural 

que haja diminuição no valor com o passar do tempo, até pela queda 

obrigatória do custo das novas tecnologias com o alargamento de seu uso 

(ganho de escala). 

Tendo como referência o dólar americano, que também 

pauta os preços dos referidos equipamentos, o preço cobrado para locação 

também teria de sofrer decréscimo de pouco mais de 20% neste período, 

conforme demonstração abaixo: 

Em 1°/9/2004 a cotação do dólar comercial era de R$2,92900 

Em 12/9/2005 a cotação do dólar comercial era de R$ Pf"<Ql3/2005- CN-

Fonte: Banco Central (Doc. 31) 
CPMI - CORREIOS 
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Apenas a título de ilustração, o barateamento das novas 

tecnologias ao longo do tempo e a depreciação do dólar americano observada 

no Brasil nos últimos tempos tem uma influência tão grande no preço dos 

eletrônicos que um monitor de plasma de 42" que custava cerca de 

R$22.000,00 (vinte e dois mil reais) no começo deste ano já é oferecido, hoje, no 

comércio, por cerca de R$9.000,00 (nove mil reais). 

O mesmo aconteceu com os monitores de tela plana de 15", 

que há um ano custavam cerca de R$1.500,00 (hum mil e quinhentos reais) e 

hoje são vendidos por R$800,00 (oitocentos reais), quase o mesmo preço que a 

empresa cotada pela auditoria queria pelo aluguel dos referidos monitores, 

R$620,00 (seiscentos e vinte reais) (fls. 123/129, anexo VI). 

Isso sem falar no preço dos computadores alugados, que, 

além de ser máquinas já um pouco defasadas, tiveram acentuada queda nos 

preços especialmente com o lançamento, pelo Governo Federal, do programa 

"Computador para Todos", de incentivos à aquisição de produtos de 

informática, com a isenção de alguns tributos (PIS/Pasep e Cofins). 

Para comprovar o absoluto rigor da cotação realizada 

( quando da execução do serviço, basta que se faça uma conta simples. Se for 

diminuída do valor pago somente a porcentagem de depreciação do dólar, 

teremos o valor de R$9.200,00, que resulta em u1na diferença de apenas 

R$460,00, que pode ser plenamente justificada por aumento nos custos de 

mão-de-obra e de transporte ocorridas ao longo de 1 (um) ano. 

Deste modo, resta claro, mais uma vez, diante de tudo que 

foi demonstrado, que não há que se falar em sobrepreço, pois o preço cotado, 

quando avaliado perante os fatores macroeconômicos, não mostra diferença 

que demonstre haver prejuízo ao Erário. 
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III.c - Das despesas referentes ao evento sem a comprovação de sua 

execução 

Antes de mais nada, é importante que se ressalte a absoluta 

normalidade da realização de subcontratação dos serviços a ser executados, 

bem como a sua legalidade. 

A subcontratação de serviços é autorizada não só pelo 

contrato celebrado entre a agência e o cliente Correios, como também pela Lei 

n° 8.666/93. Jsso porque o art. 72 assim dispõe, in verbis: 

"O contratado, na execução do contrato, sem prejuízo das 

responsabilidades contratuais e legais, poderá subcontratar 

partes de obra, serviço ou fornecimento, até o limite admitido, 

em cada caso, pela Administração." 

Do que se retira a conclusão insofismável de que a lei 

realmente rião obsta à subcontratação, parcial ou total, da execução do 

contrato, especialmente se estiver prevista no contrato celebrado, como no 

caso em corrltento. 

Aliás, a doutrina, em uníssono, autoriza a subcontratação da 

execução do objeto do contrato. Sem dúvida, o contrato administrativo é 

pessoal, sem ser personalíssimo, e a lei permite que, excepcionalmente, a 

contratada transfira ou ceda a terceiros a execução do objeto, dada a 

concentração, racionalização e especialização de atividades do subcontratado. 

Pois bem, os serviços executados pela Capricórnio Design 

podem ser comprovados pela própria criação das peças utilizadas no evento. 

O fato de o custo da subcontratação da Capricórnio ser parte integral da 

proposta da Dream Factory explica-se pela racionalização da execução do 

serviço, visto que essas empresas são parceiras habituais, sendo a · ' · . 

d 1 · d · d · - d . ~Q~no o&a.oos- CN-presta ora exc us1va e serviços e cnaçao e peças promoc1 tt:'M'I E tolfuEIOS 
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Ademais, as chamadas "taxas obrigatórias", como ressalta o 

próprio acórdão, são, por óbvio, taxas cobradas obrigatoriamente pela 

organização do evento, não estando à disposição do participante do evento 

discuti-las. É evidente que tais custos são avaliados no momento em que se 

decide sobre a conveniência ou não de se participar do evento. 

Quanto ao pagamento das referidas taxas obrigatórias, 

cobradas pela organização do evento, basta que se verifique o Orçamento de 

Produção n° 143/04 (Doc. 32). 

em: 

Como pode-se observar, o pagamento das taxas se dividia 

- tR$6.454,40 (seis mil, quatrocentos e cinqüenta e quatro reais e 

quarenta centavos) - pagos para a MM Eventos (o valor menor do 

ddpósito se deve à retenção de impostos) (Doc. 33). 

- R$4.340,18 (quatro mil, trezentos e quarenta reais e dezoito 

centavos) - pagos para a Dream Factory, que repassou os valores 

para os respectivos fornecedores. (Doc. 34). 

A diferença observada de R$1.349,62 (hum mil trezentos e 

( quarenta e nove reais e sessenta e dois centavos) do valor acima e dos 

comprovantes, que soma R$2.990,56 (dois mil, novecentos e noventa reais e 

cinqüenta e seis centavos), refere-se tão somente à soma do gasto com 

pequenos valores, pagos em espécie pela produção, tais como refeições, 

estacionamento, credenciais extras e outros assemelhados que não possuem 

recibos para sua demonstração. 

Esses valores foram devidamente contabilizados e podem 

ser confirmados por intermédio da correspondência enviada pela Dream 

Factory (Doc. 35). 
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Deste modo, resta claro que não há qualquer irregularidade 

cometida pela empresa Link/Bagg, nem muito menos qualquer dano ao Erário 

que tenha sido verificado. 

IV - Conclusão 

Diante de todo o exposto, a empresa Link/Bagg 

Comunicação e Propaganda espera e confia que este egrégio Tribunal acolha 

as razões de defesa ora apresentadas, para afastar o débito que lhe fora 

atribuído e considerar as contas agora sob exame regulares, vez que todos os 

procedimentos foram realizados dentro da mais absoluta legalidade e sem que 

qualquer dano fosse causado ao Erário. Por fim, requer o imediato 

arquivamento da presente tomada de contas especial. 

N. Termos 

P. E. Deferimento. 

Brasília, 12 de dezembro de 2005. 

Link/Bagg Comunicação e Propaganda Ltda. 

\ , L / / 

/ ---- ' -· -----~------------ --~ ~ '- \.~ . . \._) 

1 ---Frederico Navarro e Melo 

· Link/Bagg Comunicação e Propaganda Ltda. 
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CONTRATO DE PRESTAÇÃ~ ~~S€-R H~qs 
DE PUBLICIDADE, QUE I g EN~ ~ ~I 
CELEBRAM A EMPRESA B~i§JtáiRJi~QE 
CORREIOS E TELÉGRAFOSl D~AV~~l!E 
DENOMINADA CONTRATANl'E--~1\~~G'c; 
COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA L TDA, 
DORAVANTE DENOMINADA CONTRATADA, 
NA FORMA ABAIXO: 

A EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELÉGRAFOS, sediada em Brasília/DF, no 
endereço: SBN Conj 3 Bloco A -- 20º andar, inscrita no CNPJ/MF sob o nº 
34.028.316/0001-03, doravante denominada CONTRATANTE, neste ato representada 
pelo seu Presidente AIRTON LANGARO DIPP, brasileiro, residente e domiciliado nesta 
cidade, inscrito no CPF sob o n" 1 ~!2 . 776.730 -72, portador da Carteira de Identidade nº 
2.005.603.432 SSP/RS, e pelo seu Diretor de Administração GABRIEL PAULI FADEL, 
brasileiro, residente e domiciliado nesta cidade, inscrito no CPF sob o nº 076.350.440-87, 
portador da_ Carteira de Identidade nº 1.01 0.435.533-SSP/RS, e a BAGG 
COMUNICAÇAO E PROPAGANDA LTDA, com sede em Salvador/BA, na Rua Senador 
Teotônio Vilela, 190 - Ed. Convetion Center, 4º andar - Bairro Brotas inscrita no CNPJ 
sob o nº 34.358.432/0001 -90, doravante denominada CONTRATADA, neste ato 
representada por seus representantes legais PAULO ROBERTO ALVES DOS SANTOS, 
brasileiro, residente e domiciliado em Salvador/BA, inscrito no CPF sob o nº 083.036.735-
72, portador da Carteira de ldentidude n ~· 01 02390576-SSP/BA e EDSON BARBOSA DA 
SILVA FILHO, brasileiro, residente e dorn1ciliado em Salvador/BA, inscrito no CPF sob o 
nº 132.652.455-00, portador da Carteira de Identidade nº 971.572 - resolvem celebrar o 
presente contrato para prestm.:<:io de serviços de publicidade, a serem realizados na 
forma de execução indireta, sob o regime de empreitada por preço unitário, mediante os 
termos e condições a seguir: 

·çLAQS.VLA.PR.IIVIE.IRA- LEGISLAÇÃO E DOCUMENTOS VINCULADOS 

1.1 O presente contrato reqer-se-á pelas disposições da Lei nº 8.666, de 
21.06.93, e modificações poste ri ore~;. da Lei nº 4.680, de 18.06.65, do Decreto nº 4. 799, 
de 04/08/03, do Decreto nº 57.G90, de 01 .02.66, do Decreto nº 4.563, de 31.12.02, e das 
Instruções Normativas nº 7, de 1 ;u 1.95, e n2 16, de 13.07.99, todas da Secretaria \de 
Comunicação de Governo e Ge~;t~1o Estratégica da Presidência da República. . . , 
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1.2 Independentemente ele transcrição, passam a fazer parte d~i,tl c . ~ t ~~, e 
a ele se integram em todas as cláusulas, termos e condições - o Edital ~~~ori r~dia 
003/2003 e seus anexos, bem corno a~:> Propostas. i ,~q; w~ ~ ~ 
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2.1 Constitui objeto deste contrato a prestação de serviços de pü6Ticldade- da 
CONTRATANTE, compreendidos: estudo, concepção, execução e distribuição de 
campanhas e peças publicitárias; desenvolvimento e execução de ações promocionais, 
podendo-se incluir os patrocínios, a critério da CONTRATANTE; elaboração de marcas, 
de expressões de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicação 
visual; assessoramento e apoio.na execução de ações de comunicação- especialmente 
aquelas destinadas a integrar ou complementar os esforços publicitários - relacionadas à 
assessoria de imprensa e rel açóes ptJblicas, ao desenvolvimento de pesquisas, ao 
desenvolvimento de produtos e serviços, ao planejamento e montagem de estandes em 
feiras e exposições e à organizaçao de eventos. 

2.2 Os serviços serão solicitados à CONTRATADA de modo a garantir que o 
valor efetivamente realizado nüo seja inferior a 25 % (vinte e cinco por cento) do total 
executado pelas três agências, no período de 12 meses. 

2.3 A CONTRATADA atuará de acordo com solicitação da CONTRATANTE e 
não terá exclusividade em relaçào a nenhum dos serviços previstos no item 2.1. 

G:~Á.ÚSULA TERCEIRA- VIGÊNCIA 

3.1 O presente contrato terá duração de 12 (doze) meses, contados a parti r do 
dia da sua assinatura. 

3.1.1 A CONTRATANTE poderá optar pela prorrogação desse prazo, mediante 
acordo entre as partes, por até mais 3(três) períodos iguais e sucessivos, nos termos do 
inciso 11 do art. 57 da Lei nº 8.666/93. 

é 

tt(" 
:Cl,Ál)'SlJLA'QUA.RTA- RECURSOS ORÇAMENTÁRIOS ~\. 

4.1 A previsão orçamentária com o presente contrato, pelos primeiros doze ~ 
meses, estão estimadas em R$ 72.000.000,00 (Setenta e dois milhões de reais). "\~ 

4.2 Os recursos para a execução dos serviços estão consignados na seguinte ( 
dotação orçamentária: 

Conta: 800.05.01.0000 Atividade: 00.8.00 
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4.3 Se a CONTRATANTE: optar pela prorrogação deste contrato.: i$1rOO. .á 
nos próximos exercícios em seu orçamento as dotações necessárias ao cftrii 1§~<is 

· I O · .-i :::> I pagamentos previstos. 1 z ::; ~ $ ~ 1 
•a.s 'I- ~~--· 1-po a.;.n1 •o-,g ~· 

A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, •ltíUzar: ~ ~~ ia '1 'oi- QJ .g "O ,_;""'i:Q I 
4.4 
totalidade_ ?a verba prevista, assim como acrescê-la, obedecidos os ~i ~ ite~ ~ .... , ~ ie 
orçamentan os. 1 ..... 8 3.: cn c..l 1 

. I ~ ~~I 
I ~ ~!:31 

' -~,_.....,... __ ~_ ... . 
,çkÂU.SU.LA 9UINTA- OBRIGAÇÕES DA CONTRATADA .· . ·,, 

5.1 Constituem obrigações da CONTRATADA, além das demais previstas neste 
contrato ou dele decorrentes: 

5.1.1 Operar como uma~ organização completa e fornecer serviços de elevada 
qualidade. 

5.1.2 Realizar - com seus próprios recursos ou, quando necessário, mediante a 
contratação de terceiros -todos os serviços relacionados com o objeto deste contrato, de 
acordo com as especificações e:;tipuladas pela CONTRATANTE. 

5.1.3 Centralizar o comando d<:1 publicidade da CONTRATANTE em Brasília- DF, 
onde, para esse fim, manterá escritório. A seu critério, a CONTRATADA poderá utilizar­
se de sua matriz ou de seus repre::;entantes em outros Estados para serviços de criação 
e de produção ou outros complementares ou acessórios que venham a ser necessários, 
desde que garantidas as condiçiif~s previamente acordadas. 

5.1.3.1 A CONTRATADA deverá comprovar, no prazo máximo de 30 (trinta) dias 
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em Brasília- DF, 
estrutura de atendimento compatível com o volume e a característica dos serviços a 
serem prestados à CONTRATANTE 

5.1.4 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovação da capacidade 
de atendimento (Proposta Técnic:~:~ da concorrência que deu origem a este ajuste) na 
elaboração dos serviços objeto deste contrato, admitida sua substituição por profissionais 
de experiência equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela 
CONTRATANTE. 

5.1.5 Envidar esforços no sentido de obter as melhores condições nas 
negociações junto a terceiros e transferir, integralmente, à CONTRATANTE descontos 
especiais (além dos normais, previstos em tabelas), bonificações, reaplicações, prazos 
especiais de pagamento e outras vantagens. 

5.1.6 Negociar sempre as melhores condições de preço, até os percentuais 
máximos constantes dos itens 8.2 e 8.3, da Cláusula Oitava, para os direitos autorais de <-

imagem e som de voz (atores e ITlodelos) e sobre obras consagradas, nos casos d ..... Ç 
reutilizações de peças publicitária:; da CONTRATANTE. RQS n° O 05 _ CN _ 

CPMI M 

5.1.7 Fazer cotação de preços para todos os serviços de terceiro prese 
no mínimo, três propostas, corn 8 ind1cação da mais adequada para sua e 

1
fc ~G~-:&.-. ""?'~......=;R-+ 
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5.1 .7.1 Se não houver po~.; s ibdidade de obter tres propostas, a CONTJ, .tf~ "º' d~~ i f1 :z: ~ :X: t-1 • 

apresentar as justificativn ~-; pf:'! rtinentc~s. por escrito. i .~g ~,e ~ ~ i 
I ::5 :::>1 
l .S ~ 8 ~ (j) I 
IIJ'-1 ~ ~01 

5.1.8 Obter a ílflrov;wao pr~!via da CONTRATANTE, por escrito, ~ãf~ ~ u~i i 
1 .curo> WS!f( 

despesas de produção, V!~rr ui<·rçw e qualquer outra relacionada com este co~rnit~ 3i ~ w l 
I w ~ ~~I 
I .:;,::o:nl 
I ~ , ,L.r..U.ij 

5.1.8.1 Para tal ;_lprovm.:~io, a CONTRATADA deverá apresentar, e~tlffl"'Llnl"C'O"p 

documento, orçamento delilll!arlo de todns as peças ou veículos que compõem cada 
ação publicitária, no forrnalr> ;1 ~~er irlformado pela CONTRATANTE. 

5.1.9 Submeter a subcontratação de terceiros, para a execução de serviços 
objeto deste contrato, <'t pr~·via e expressa anuênci<1 da CONTRATANTE. 

5.1.9.1 Nesses r:; 1:; r 1s, a CONTRATADA permanece com todas as suas 
responsabilidades contt ; tttl;tis perante a CONTRATANTE. 

5.1.9.2 A contrataçi:lo de serviços ou compra de material de empresas em que a 
CONTRATADA ou seus fllncion;·,ri(Y:; tP.nharn, rlireta ou indiretamente participação 
societária, ou qualquer vínc11lo r.omercial, somente poderá ser realizada após comunicar 
à CONTRATANTE esse v:rrr:ulo e obter sua aprovaç;i o. 

5.1.1 O Produzir. de início, após a respectiva aprovação do serviço pela 
CONTRATANTE, uma ri>pia BetéJ.cnm e urna cópi<1 V/-IS de cada filme para TV, uma 
cópia, em CO, de spof:; e Jingle:; de rúdio, urn fotoíito e/ou uma cópia em CO com uma 
prova de cor de peças par;-1 revist<1s ou jornais. 

5.1.1 0.1 Ao final d;~ prnduç~ío e/ou veiculação de cada campanha publicitária, a 
CONTRATADA fornecerá it CON1llATANTE um caderno em formato A4, contendo o 
resumo total da ação (LJrieling, estratégia de comunicação, estratégia e plano de mídia, 
cópias das peças produzicJi:1s e resumo dos custos de produção e veiculação). 

5.1.11 Orientar a p1 orlução e a impressão das peças gráficas (folhetos, cartazes, 
mala-direta, etc.) aprovada:; pela CONTRATANTE. 

5.1.11.1 Como cornprova.nte ele peças impressas (mala direta, folder, filipeta, botton, 
adesivo, etc.) a CONTRA TAD,L-\ deverá ~ntregar para a CONTRATANTE pelo menos 5 
(cinco) unidades para arquivo. 

5.1.11 .2 No caso de necessidnde de segunda tiragem, a CONTRATANTE poderá, a 
seu critério, optar pela contrataçao junto a terceiros, sob sua própria orientação. 

5.1.11.3 A quantidade de m<J.terial a ser tJtilizado na veiculação só será definida após 
a aprovação da mídia pel:a CONTRATANTE e sua reprodução dar-se-á a partir das peças, 
mencionadas no item s.·1.1 O. 

5.1.12 

·---- - - ·-- ------....,...,...,.,=-----
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serviços em andamento, estes 1:0 111 os dndos mais relevantes para uma av<! l~~ 

, ' I ro 
estag1 o. i ~ .~ 

I i:; .~' 
IZ~~~ ~ 

5.1.13 Registrar ern Rel at r)rio ~> de Atendimento todas as reuniões e t f'il ffio.tie~a ..)& .l o -o '5' 
serviço entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objeti1ó~ :e:ie ~o cn 

transparentes os entendimento:: havidos e também para que amba~ ~t~i~m g 
Providências necessárias ao des f~mpenho de suas tarefas e responsabilida~.8 ~ c~ d w 

I IIJ ZI.J.J 
I 5_ ~&.; 
L--~-~!:L .. 

5.1.13.1 Esses relatórios dl:~ ve r; io ser assinados e enviados pela CONTRATADA à 
CONTRATANTE até o prazo múxirno de dois dias úteis após a realização do contato. 

5.1.13.2 Se houver incorreçho no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE 
solicitará a necessária correção, 110 prazo máximo de dois dias úteis, a contar da data do 
recebimento do respectivo rel atório. 

5.1 .14 Tomar providênci ;1s, imediatamente, em casos de alterações, reJelçoes , 
cancelamentos ou interrupçbe:; de um ou mais serviços, mediante comunicação da 
CONTRATANTE, respeitadas < l ~; o!Jr iqações contratuais já assumidas com terceiros e os 
honorários da CONTRATADA pelo:3 S!~lvi ços realizados até a data dessas ocorrências, 
desde que não causadas pela prúpria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratada. 

5.1 .1 5 Só divulgar inforrnaçcjf~s acerca da prestação dos serviços objeto deste 
contrato, que envolva o nome ela CONTF{ATANTE, mediante sua prévia e expressa 
autorização. 

5.1.16 Prestar esclarecimentos à CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos 
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de 
solicitação. 

5.1.17 Não assumir, na vi gência deste contrato, nenhum encargo de publicidade, 
promoção ou comunicação de ernpresa concorrente da CONTRATANTE. 

5.1.18 Submeter previamente à CONTRATANTE a eventual caução ou utilização 
deste contrato em qualquer operaçiío financeira. 

5.1.19 Manter, durante a execuf ào deste contrato, todas as condições de 
habilitação exigidas na concorrência 4ue deu origem a este ajuste. 

5.1.20 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e mumc1pais 
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuízos decorrentes de infrações a que 
houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislação estrangeira com relação 
a trabalhos realizados ou distribuídos no exterior. 
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Previdência Social, os encarqo:; Ir abé.llhistas, prêmios de seguro e de ~~i.[ e 
trabalho, os encargos que venllarn a :;e r criados e exigidos pelos poder~~ ê]ú 

I .r-• 0'1 

outras despesas que se fizerem rwn:~::;sórias ao cumprimento do objeto pact~ át:l~ . . · 
I OJ -

·~~o\1--co =:ocn ::s- CJ.:X:. 

5.1.23 Responsabilizar·s(.l por recolhimentos indevidos ou pela orni~i.ã1~ ~ 
Parcial nos recolhimentos de trihi riu:.; que incidam ou venham a incidir sobrb~~ i vi ,...., 

i-' o<~-+' ~ 
contratados. I ~ 8 ~ 6!1 ~ ~ 

I ~ .::.:= cn 
I m U.. W 

5.1.24 Apresentar, quando :~ olicitado pela CONTRATANTE, a com'f>Fõvaçã õae .. 
estarem sendo satisfeitos todc.n; os seus encargos e obrigações trabalhistas, 
previdenciários e fiscais. 

5.1.25 Administrar e execrJtar todos os contratos, tácitos ou expressos, firmados 
com terceiros, bem como respond<~r por todos os efeitos desses contratos perante 
terceiros e a própria CONTRAT 1\f\11 F: . 

5.1.25.1 Em casos de subc:ontr;:lfaçao de terceiros para a execução, total ou parcial, 
de serviços estipulados neste i11 ::. trurnento, exigir dos eventuais contratados, no que 
couber, as mesmas condições do prf:~.P.nte contrato. 

5.1.26 Manter, por si, por ::; eu~; prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo 
sobre quaisquer dados que lho sejam fornecidos, sobretudo quanto à estratégia de 
atuação da CONTRATANTE. 

5.1.26.1 A infração a este ck;po::;itivo implicará a rescisão imediata deste contrato 
nos termos da Lei 8.666/93, e :~Lrj P. itar{l a CONTRATADA às penas da Lei n9 9.279, de 
14.05.96, e às indenizações das perdas e danos previstos na legislação ordinária. 

5.1.27 Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuízos e 
danos decorrentes de sua demora ou de sua omissão, na condução dos serviços de sua 
responsabilidade, na veiculação de publi cidade ou por erro seu em quaisquer serviços 
objeto deste contrato. 

5.1.28 Responsabilizar-~;c pm quaisquer ônus decorrentes de omissões ou erros 
na elaboração de estimativa ele custos e que redundem em aumento de despesas ou 
perda de descontos para a CONTRATANTE. ~ 

5.1.29 Responsabilizar-se pelo ôr\us resultante de quaisquer ações, demandas,,~ 
custos e despesas decorrentes ele danos causados por culpa ou dolo de seus 
empregados, prepostos e/ou suhcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer 
responsabilidades decorrentes de ações judiciais que lhe venham a ser atribuídas por !-- .. ~· 
força de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato. ~ 

5.1.29.1 a J 
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5.1.30 Responder por qtr<llquer ação, de qualquer natureza, 1:) ·~m la ~ffit~ 
administrativo, ou ação judicial, rnovidil por terceiros com base na legislaç~~ ·~~ · ~~d> 
à propriedade intelectual, direito:; de propriedade ou direitos autorais, rel f.~cWj~ ~~1 
os serviços objeto deste contrato. i ;~ ~ · .g g : 

lb!L-~1"1, ;E:: 
: õ·e~·.?.i áS~ I 

CLÁUSULA SEXTA - OBRIGAÇÕES DA CONTRATANTE i ~8 ~~ i~! 
I Kt e:t31 ._ _______ .. 

6.1 Constituem obrig<tçcir!s ria CONTRATANTE, além das demais previstas 
neste contrato ou dele decorrent e~ ; : 

6.1.1 Cumprir todos 
CONTRATADA; 

O r• ') compromissos financeiros assumidos com a 

( 6.1.2 Comunicar, por n~; cnto, f1 CONTRATADA, toda e qualquer orientação 
acerca dos serviços, excetué1do:.:; O!~ entendimentos orais determinados pela urgência, 
que deverão ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas úteis; 

6.1.3 Fornecer e coloc;:n il di spn~i ição da CONTRATADA todos os elementos e 
informações que se fizerem necessários ó execução dos serviços; 

6.1 .4 Proporcionar condit;:ôPs para a boa execução dos serviços; 

6.1.5 Notificar, formal P tempestivamente, a CONTRATADA sobre as 
irregularidades observadas no curnprirnento deste contrato; 

6.1.6 Notificar a CONTnATADA, por escrito e com antecedência, sobre multas, 
penalidades e quaisquer débito~; de ~; u a responsabilidade. 

CLÁUSULA SÉTIMA- FISCALIZAÇÃO E ACEITAÇÂ(J ·.: 

7.1 A CONTRATANTE fi scalizará a execução dos serviços contratados e 
verificará o cumprimento das especificações técnicas, podendo rejeitá-los, no todo ou em ~ 
parte, quando não corresponderern ao de~ ejado ou especificado. · 

I 

7.1 .1 A fiscalização do:; serviços será exercida pelo Chefe da Divisão de 
Publicidade e Propaganda do Departamento de Comunicação e Marketing da 
CONTRATANTE, ou por preposto devidamente credenciado, que terá poderes, entre 
outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura 
venham a ser encontradas na execu(.:áo deste contrato. 
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7.4 A não-aceitação de <ilqum !::,erviç:o, no todo ou em parte, n~.oc.;'í ro p ij; 
dilação do prazo de entrega, salvo Pxpres ~~ <J concordância da CONTRATANJ!it~ ~ 

1 +' cn 
I~ -~ . 
I " O OJ 

7.5 A COI\JTRATADA adotar{! a~:; providências necessárias para ~~Ef i 
serviço, incluído o de veiculaç:nn, consideraria não aceitável, no todo ou Etifl~ai:ti, 

· 1~rvo~ 

refeito ou reparado, à sua expe11::;;1s e nos prazos estipulados pela fiscalizaçi3.'g.~ 2.11 
I~~ ãi~ 
I W Ul I QJ LLJ 

7.6 A aprovação dos ~ ;c-.~rviços executados pela CONTRATADA 1ou p).r s 
subcontratados não a desobrigar;~ de sua responsabilidade quanto à perfei ta e xecüÇ'aõ .. 
dos serviços contratados. 

1.7 A ausência de comLIIlicaçao por parte da CONTRATANTE, referente a 
irregularidade ou falhas, n;io (•xime a CONTRATADA das responsabilidades 
determinadas neste contrato. 

t 7.8 A CONTRATADA permitirá e oferecerá condições para a mais ampla e 
completa fiscalização, durante a viuéncia deste contrato, fornecendo informações, 
propiciando o acesso à docu 111entaçflo pertinente e aos serviços em execução e 
atendendo às observações e exi~Jências apresentadas pela fiscalização. 

7.9 A CONTRATADA :;;f~ obriqa a permitir que a auditoria interna da 
CONTRATANTE e/ou auditori<l externa por ela indicada tenham acesso a todos os 
documentos que digam respeito ao~.; ~;e rviç:os prestados à CONTRATANTE. 

7.10 À CONTRATANTE é fac:uJtaclo o acompanhamento de todos os serviços 
objeto deste contrato, juntament1~ com representante credenciado pela CONTRATADA. 

7.11 A CONTRATANTE realizará, semestralmente, avaliação da qualidade do 
atendimento, do nível técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforços de 
comunicação sugeridos pela CONTRATADA, da diversificação dos serviços prestados e 
dos benefícios decorrentes da política de preços por ela praticada. ~ 

7.11.1 A avaliação semestral será considerada pela CONTRATANTE para ~ 
aquilatar a necessidade de solicitar à CONTRATADA que melhore a qualidade dos 
serviços prestados; para decidir sobre a conveniência de renovar ou, a qualquer tempo, 
rescindir o presente contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, 
declarações sobre seu desempenho, éJ. fip1 de servir de prova de capacitação técnica em 
licitações. 

CLÁUSULA OITAVA .. REMUNERAÇÃO .. 
' . 

8.1 
forma: 

Pelos serviços prestados, a CONTRATADA será remunerada da seguinte 

8.1.1 
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custos comprovados e previanwr 1te nutorizado:--. de serviços realizados por !e•rG@i 
a efetiva intermediação da COI\rrn/\TADA. ! E·~ 
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8.1.1.1 Esses honorários ::.er~lo calculados sobre o preço líquido, assi f.~:§lt@fD. ~ ~ 
preço efetivamente faturado, dei!:~ excluído o valor dos impostos cujo recolhitn.~QtQ -ãeJ "'®i I , ô:' "'- "'=' rr.o ::c 

competência da CONTRATADA i B'~i~ ~ 11
1 

I u:c w1 
I !t... <l:J-1 

8.1.2 Honorários de !>';'n (cinco por cento) incidentes sobrtl_~cJJ.i&.l 
comprovados e previamente wJtorizndos de outros serviços realizados por terceiros, com 
a efetiva intermediação da CONTHATADA, refE-~rentes ao desenvolvimento e execução de 
ações promocionais, podendo-~. t:~ incluir o~; patrocínios (a critério da CONTRATANTE), à 
elaboração de marcas, de expressües de propaganda, de logotipos e de outros 
elementos de comunicação vis1Jal e ao assessoramento e apoio na execução de ações 
de comunicação - especialmente aquelas destinadas a integrar ou complementar os 
esforços publicitários - relacionadQ~; à a~;sessoria de imprensa e relações públicas, ao 
desenvolvimento de pesquisi1::;, ao desenvolvimento de produtos e seNiços, ao 
planejamento e montagem de (-!:;!andes em feiras e exposições e à organização de 
eventos. 

8.1.2.1 Esses honorário~; : ; er~w calculados sobre o preço I íquido, assim entendido o 
preço efetivamente faturado, deiP excluído o valor dos impostos cujo recolhimento seja de 
competência da CONTRATADA. 

8.1 .3 Desconto de 30'J~, (trintà por cento) dos valores previstos na tabela de 
preços do Sindicato das Agérlci<Js de Propaganda do Distrito Federal, a título de 
ressarcimento dos custos interno:; dos trab0lho:; realizados pela própria CONTRATADA. 

8.1.3.1 Os leiautes reprovados nao seráo cobrados pela CONTRATADA. 

8.2 Na reutilização de peças por período igual ao inicialmente pactuado, o 
percentual máximo em relação ao cachê original a ser pago pela CONTRATANTE, a 
atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, será de 50% (cinqüenta~ 

por cento). ~~ 

8.2.1 O valor inicialmente contratado poderá ser repactuado tendo como 
parâmetros básicos os preços viqentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no 
máximo, a variação do Índice Ceral ck1 Preços - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da 
Fundação Getúlio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessão original .c 

dos direitos. ~ 

8.3 Na reutilização de peças por período igual ao inicialmente pactuado, o 
percentual máximo em relação ao valor original da cessão de uso de obras consagradas 
incorporadas a essas peças, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos 
direitos patrimoniais de uso dessa~> obras, será de 50% (cinqüenta por cento). 

8.3.1 O valor inicialrmmte contr.:1lado poderá ser repactuado 
parâmetros básicos os preços viqentes no mercado, aplicando-se, em 
máximo, a variação do Índice Geral de Preços Disponibilidade lntern 

~-~,..:q.-~ 



.-- ::::> I ,.-, 
I 
I W 
~~ . ..... t') ~ 

~I CORREIO<] ADMINISTRAÇÃO CENTRAL \ l~ ~ 1\1 
--~- -- - - ----·--- ' m i= ~ ' ' ... -. ~ 

Fundação Getúlio Vargas, desdt-: que decorrido pelo menos um ano da c~si$&:> &, 
d d

. . I -+-' ~ 
OS 1re1t0s. ~ ~ · 'õ a~ 1- I 

I w •+- 5cnl 
I"Q0:::5 U§g1 
1 ~o -...cn• 

8.4 A CONTRATADA n;io f;]r;í ju ~:; a honorários ou a qu41·q,tfe7: .g , ~ \ 
remuneração sobre os custos df! s t~rviços renl1zados por terceiros referentes ~i,j~u <i \ 
de peças e materiais cuja di::; trihuiç:ao proporcione a ela o desconto \dê§~ên ~ \ 
concedido pelos veículos de div1 ~~ ~Fwho . \L ~ ---~ ---
8.5 Despesas com deslocamen1o dP. profissionais da CONTRATADA ou de 
seus representantes serão de ~; ua Pxclusiva responsabilidade. Eventuais exceções, no 
exclusivo interesse da CONTnATANTE, poderão vir a ser ressarcidas por seu valor 
líquido e sem cobrança de honor;1riw; pela CONTRATADA, desde que antecipadamente 
orçadas e aprovadas pela CONTHATANTL 

8.6 A CONTRATADA nrio félrú jw.; a nenhuma remuneração ou desconto de 
agência quando da utilização, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido 
eventualmente concedidos por veículos de divulgação, em qualquer ação publicitária 
pertinente a este contrato. 

8.7 As formas de renHJillnaçúo estélbelecidas nesta cláusula poderão ser 
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovação ou da prorrogação 
deste contrato. 

CLÁUSULA NONA - DESCONTO DE AGÊNCIA 

9.1 Além da remuneraçüo prevista na Cláusula Oitava, a CONTRATADA fará 
jus ao desconto de agência- <:-t base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos 
preços de tabela ou dos preços acertados para veiculação, prevalecendo sempre o 
menor dos dois- concedido pelo::; veículos de comunicação, em conformidade com o art. 
11 da Lei nº 4.680/65 e com o art. 11 do Regulamento da Lei nº 4.680/65, aprovado pelo ~ 
Decreto nº 57.690/66 e alterado pelo Decreto n" 4.563/02. \ """' 

9.2 Dos 20% (vinte por cento) de desconto de agência a que faz jus, a 
CONTRATADA repassará à CONTRATANTE, sob a forma de desconto, o equivalente a 5 
(cinco) pontos percentuais e pennan~cerá com os restantes 15 (quinze) pontos 
percentuais, no ato de pagamen1o de cada uma das respectivas faturas, conforme <" 

previsto no item 11.1.1 . 

CLÁUSULA DÉCIMA - DIREITOS AUTORAIS 

10.1 A CONTRATADA cede ó. CONTRATANTE, de forma total e definitiva, 
direitos patrimoniais de uso da~; idéias (incluídos os estudos, análises e g~~~~<r.~;;:=:-'9 
campanhas e demais materiai!:: de publicidade, de sua propriedade, cone , 
e produzidos em decorrência deste contrato. CPMI -
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1 0.1.2 A CONTRATANlE poder{J, a seu Juízo, utilizar referidos direitc$'cr~mri :z: ~ 
ou através de terceiros, com ou ~ ;nm 1nodificações, durante a vigência dei tª ~õnfa ;@ 
mesmo após seu término ou eventual res ci~> é.ÍO, sem que lhe caiba qualquer !ô~®br -i 
a CONTRATADA ! ~8 ~~ tP3 

I OJ :Z:LJ.J I ..._ <I:I-
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10.1.3 A critério da CONTHATANTE, as peças criadas pela CONTRATADA 
poderão ser reutilizadas por o111ro~.~ órq<io:; , t:~ntidades ou sociedades integrantes da 
estrutura do Poder Executivo Fc-~de ral, sern que lhe caiba qualquer ônus perante a 
CONTRATADA 

10.2 Em todas as cuntra t ;: t çóe~; que envolvam direitos de terceiros, a 
CONTRATADA solicitará de cada contratado dois orçamentos para execução do serviço, 

/ um de cessão de direitos por tempo limitr:tdo e outro de cessão total e definitiva de tais 
direitos, para que a CONTRATANTE e~; colh a uma d<1s opções. 

1 0.2.1 Nos casos de ce:;::;;jo por te rnpo limitado, a CONTRATADA condicionará a 
contratação do serviço por período rninirno dr~ doze meses e utilizará os trabalhos de arte 
e outros protegidos pelos dire it o~; autorais e conexos dentro dos limites estipulados no 
respectivo ato de cessão. 

1 0.2.2 Quando a CONTHATANTE optar pela execução dos serviços com a cessão 
total e definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a 
celebrar com terceiros - para a produçüo de peças e campanhas e a prestação de outros 
serviços - cláusulas escritas qw~ : 

10.2.2.1 Explicitem a ces~;üo total e rle1initiva, por esses terceiros, do direito 
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou 
conexos, aí incluídos a criaçào, produção e direção, a composição, arranjo e execução x­
de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados; ~ 

10.2.2.2 Estabeleçam que e~; ta CONTRATANTE poderá, a seu juízo, utilizar 
referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificações, 
durante a vigência deste contrato e rnesmo após seu término ou eventual rescisão, sem 
que lhe caiba qualquer ônus pe! ar1te os çedentes desses direitos. 

1 0.2.3 Qualquer remuneraçao devida e111 decorrência da cessão - definitiva ou por t c 

tempo limitado- será sempre considerada corno já incluída no custo de produção. .>é7'\ 

10.3 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos 
os orçamentos de produção, os custos dos cachês, os de cessão de direito de uso de r 
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) à peça e os de cessão dos demais direitos. 

10.4 

···---··--- --- -11716 __ _ 
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1 0.4.1 Que à CONTRA l"/\NTE ~~e r üo entregrres duas cópias, uma em~~t ~ rj :§ l ;.v c.-. ::::J 

outra em VHS, de todo o mate11;1l bruto proclllzrdo; : ::2 - ~ .v :e t:; 
I Oi '+- ~I-
ITJ0::5~ u &i 

1 0.4.2 A cessão do~; dirPitos patrimoniais de uso desse I ~~Fer~á ~ ~ 
l_ '+- (1j o -o ....., iXt 

CONTRATANTE, que poderá, ôl :;(!I J juízo, utilizar referidos direitos, diretar1 r ~fl!iEt ~u d 

I 

I 
I 
n 

intermédio de terceiros, com ou ~~em modificaçües, durante a vigência desJ~&mwat~~ 
mesmo após seu término ou eventual rescis3o, sern que lhe caiba qualquer f>nus if.>eraffif] L.,__. _____ ... 

os cedentes desses direitos. 

1 0.4.3 Que qualquer rF! nruner:=w~io devida em decorrência dessa cessão será 
sempre considerada como já incluída no custo de produção. 

10.5 A seu critério, a CONTHATANTE poderá aproveitar, para veiculação, peças 
produzidas para outros órgão~; . entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo 
Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficará responsável pelo acordo 
comercial com os eventuais detr!ntores dos direitos elas peças. 

CLÁUSULA DÉCIMA PRIMEIR.A ~CONDIÇÕES DE PAGAMENTO 

11.1 Os documentos de cobrança da CONTRATADA, compostos de uma via da 
Nota Fiscal-Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento 
fiscal do fornecedor com o cornprovante do respectivo serviço, serão liquidados, salvo em 
casos prévia e expressamente autorizados pela CONTRATANTE, mediante crédito na 
conta corrente nº 7890-5, mantid;:1 pela CONTRATADA junto à agência 3456-8, do Banco 
do Brasil -001, da seguinte forma: 

11 .1.1 Veiculação: no 1 !)" dia, após o mês de veiculação, mediante apresentação 
dos documentos de cobrança c respectivo::; comprovantes de veiculação. k 
11.1.1.1 Mediante acordo e ntr(~ as partes, poderão ser negociadas condições de ~ 
pagamento diversas da prevista no item él.cima, desde que os veículos de comunicação 
concedam descontos para a CONTnATANTE, observado o Art. 55, inciso 111, combinado 
com o Art. 40, inciso XIV, alínea "d", d::1 Lei 8 . 666/9~-~. bem como a CONTRATADA realize 
a garantia prevista na cláusula décima segunda do presente contrato. 

~ ~--11.1.2 Produção: no 15" dia após o rnes de produção, mediante apresentação dos l '<-

documentos de cobrança, demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes. 

11.1.3 Outros serviços reali zados por terceiros: no 15º dia, a contar da data de 
apresentação dos documentos fi scais aos Correios, mediante a entrega dos serviços 
solicitados, dos documentos de cobrança e respectivos comprovantes. 

11.2 Todos os documento~; de cobrança e demais documentos nr- ~~,{,L[,l,~~~~c.. 
reembolso de despesas, acima 1nencíonados, deverão ser encaminhados B 
seguir, com antecedência míninr;1 de q11inze dias da data do vencimento: 

Empresa Brasileira de Correios e TelégrafOS---=:::-------iP:!::..-======t~~~~ 
--·------12/16 --



m1 CORREIO(l ADMINISTRAÇÃO CENTRAL 

Departamento de C•m11micaç;10 P Marketing 
Divisão de Publin rl <HJr~ e Prop <l~Fmda 
SBN - Edifíci o-Sf-~de el o~; Correios - 20" Andar- Ala Norte 
70002-900- Rrt:nlia -- DF 

11 .2.1 Recairá para a CONTRATADA o prazo de compensação bancária e o ônus 
decorrentes da transferência do v<Jior do d(~pó~ ; ito . 

11 .3 Antes da efet1vaç;'o dos paç)Zlmenfos, a CONTRATADA deverá apresentar 
Certificado de Regularidade de ~-;, f : 1 ;1ç~io do Fundo de Garantia do Tempo de Serviço -

( FGTS, Certidão Negativa de Débito Junto ó Previdência Social - CND, certidões negativas 
de débitos expedidas por órgiios da Secretaria da Receita Federal e da Procuradoria da 
Fazenda Nacional e certidões rH~ (]Jtivas de débitos expedidas por órgãos das Secretarias 
de Fazenda do Estado e doM! 111 icipio. 

11 .4 Caso se consta1 t' errn ou irre ~Jul aridode na documentação de cobrança, a 
CONTRATANTE, a seu critéri o, poderó devolvê-la, para as devidas correções , ou aceitá­
la, com a glosa da parte que cn11siderar indevida. 

11.4.1 Na hipótese de cl evolu ç~1o, a documentação será considerada como não 
apresentada, para fins de atendin1ento das condições contratuais. 

11.5 No caso de eventuul falta de panamento pela CONTRATANTE nos prazos 
previstos, o valor devido ser{l con i~Jido financeiramente, mediante solicitação expressa 
da CONTRATADA, desde o di;l de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, ~ 

( com base na variação do IPCA, <1pu rado pelo IBGE. ~ 

11 .5.1 A CONTRATANT E nã.o pagará nenhum acréscimo por atraso de pagamento 
decorrente de fornecimento de serviços, por parte da CONTRATADA, com ausência total 
ou parcial da documentaç5.o 1• {-lbil ou PPsndente de cumprimento de quaisquer cláusulas 
constantes deste contrato. 

11.6 A CONTRATANTE núo pagará, sem que tenha autorizado prev1a e 
formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por 
terceiros, sejam ou não instituiçcies financeiras . 

11 .7 Os pagamentos a terceiros por serviços prestados, incluídos 
veiculação, serão efetuados, pela CONTRATADA, nos prazos e condiçõe$·· -9'f~~.a 
aprovados pela CONTRATANTE e expressos pelos fornecedores em seu orfiê'~ 
fiscais. CPMJ • 
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11.7.2 A CONTFlATAD/\ npn~sentará à CONTRATANTE cópias doi;d'lf~cti :c 

documentos fiscais que comprovem o~; paçJ<liTH:~Iltos feitos a terceiros, até ~é28:J~ a~ 
sua realização. i ~ - ~lli ... _ .. _______ .. 
CLÁUSULA DÉCIMA SEGUNDA- GARANTIA 

12.1 A CONTFlATADA pre;;tou D<mmtia, em favor da CONTRATANTE, no valor 
de R$900.000,00 (Novecentos mil reais), correspondente a 1,25 % (um e vinte cinco 
centésimo por cento) da previ::üo orÇ,:anwnt<íria piira a execução dos serviços, prevista 
no subitem 4.1 deste Contrato, em urna das modalidades previstas no art. 56 da Lei nº 
8.666/93, à escolha das licitante~; vencedorn~;. 

12.2 Se o valor da qarantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no 
pagamento de qualquer ohriq;tç~1o vinculada a este ajuste, incluída a indenização a 
terceiros, a CONTRATADA dcver;_·l proceder à respectiva reposição, no prazo máximo de 
três dias úteis, contados d;-=J d;Jt<l do recebimento da notificação da CONTRATANTE. 

12.3 Após o cumprimento fiPI e integral de todas as obrigações assumidas neste 
contrato, a garantia, ou seu saldo, será liberada ou restituída, a pedido da 
CONTRATAO A. 

12.3.1 Na restituiç~ío de qarantia realizada ern dinheiro, seu valor ou saldo será 
corrigido com base na variaçau do IPCA, apurado pelo IBGE. 

12.4 Em caso de atu<JiiZ<l.t,:üo do total estimado de despesas deste contrato, a 
CONTRATANTE exi~irá a complementação do valor da garantia, para que se mantenha o ~ 
percentual estabelecido no 1tern ·12.1. ~ 

12.5 Na hipótese ele pronogaçao deste contrato, a CONTRATANTE exigirá nova 
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei nº 
8.666/93. 

'çLÁUSULA DÉCIMA TERCEIRA- SANÇÕES ADMIN,STRATIYAS 

13.1 Em caso de i nexecuçao total ou parcial do presente contrato, a 
CONTRATADA estará sujeita ú:'> sanções e demais disposições dos art. 86 e 87 da Lei nº 

1 8.666/93. 
f 

I 

13.2 As multas serüo aplicadas da seguinte forma: 

13.2.1 
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13.2.2 10% (dez: ror cclllo) !;obre o valor atualizado deste contra!qF. ·~,u ~i ~éli 
com as demais sançóe!;, por infrr~çflo a qu;-!isquer outras de suas cláusulas.i :i1't ~ ~ ~ ~ 1 

1~ 0 ~~ a~l 
. . 1 .o ~ g _ -w ~ I 

13.3 O v.alor das nHIII,T; podem ser descontado da garantia consti~J~j~~-<f l~r i 
da fatura de qua1squer sennço:; referentes ao presente contrato, cobrado d1rEg~te -<J: ' 1 
ainda, quando for o ca!;o, r.r1b1ndo j11dicialmente da CONTRATADA I ;::::8 ~~ _ ww I 

I OJ - I i t. iEtn: ._ __ ,!!. _ __:;.~ .. 

CLÁUSULA DÉCIMA QUARTA- RESCISÃO 

14.1 O presente contrato poderú ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 
77 e 78 e nas formas e~;t:!l>elecirlas no art. 79, todos da Lei nº 8.666/93. 

14.2 Fica expre;,::;:n11en1e ::~cordndo que, em caso de rescisão, nenhuma 
remuneração será cabível, a ni"io !:~er o ressarcimento de despesas autorizadas pela 
CONTRATANTE e comprovnckuw~nte realizadas pela CONTRATADA, previstas no 
presente contrato. 

14.3 Em caso de c:is~io, incmporaçüo ou fusão da CONTRATADA com outras 
agências de propaganda, caberú <'1 CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do 
presente contrato. 

14.4 A rescisão, por alqum dos motivos previstos na Lei nº 8.666/93, não dará à 
CONTRATADA, direito ;:l indenização a qualquer título, independentemente de 
interpelação judicial ou extrajudicial, ressalvados os casos previstos no§ 2º do Art. 79 da 
Lei nº 8.666/93. 

14.5 A rescis~ío acan etará, independentemente de qualquer procedimento 
judicial ou extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retenção dos créditos 
decorrentes deste contrato, limitada ao valor dos prejuízos causados, além das sanções ~ 
previstas neste ajuste, ató a completa indenização dos danos. \ ~ 

CLÁUSULA DÉCIMA QUINTA~ DISPOSIÇÕES GERAfS . 

15.1 A CONHiAT AO/\ quiar-se.-á pelo Código de Ética dos profissionais de 
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade e 
promoção que estejam de acordo com o Código de Defesa do Consumidor e demais leis 
vigentes, a moral e os bons costumes. 

15.2 A CONTRATANTE providenciará a publicação do extrato deste contrato e 
de seus eventuais termos aditivos no Diário Oficial da União, a sua expensas, na forma 
prevista no art. 61, parágrafo t:1nico, ria Lei n~! 8.666/93. 

15.3 A omissão ou tolerflncia das partes - em exigir o estrito cu 
disposições deste contrato ou !~rn exercer prerrogativa dele decorrente "' 
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16.1 As questões decorrente:-; d;1 execuc_;ao de;;te contrato, que nã~ p~am · l@r. 
dirimidas administrativ;m1P. 11te, S (~r~1o rnoce~ ; s ada~; e julgadas no Juízo da JL.t.tl.ç.a..f!f.e ;lí}~l 
Seção Judiciária do Ui !;trito FPdPral, com n exclusão de qualquer outro, por 
mais 

privilegiado que seja, ~; ~J!vn 1 10!3 t.dsos previstos no Art. 102, Inciso I, Alínea "d", da 
Constituição Federal . 

E, por f! ~; t;Helll !W;tos e acordados, assinam o presente contrato em duas 
vias de igual teor e forma , I' mt~uncnte corn a~~ testemunhas abaixo, de tudo cientes . 

PELA CONTRATANTE: 

TES~"tEMUNHA 1: 
~ I f 0'10 \} :. ~ 

\ 

CPF NQ 

lJfo 0 q0 ~01 ,~G 

..... .... .. /D.t.J .. , ... .... .. .. )$ .. d~tj{i1.b.wde 2003 

PELA CONTRATADA: 

~~\A ÀS ~fJLo ROBERT 

A SILVA FILHO 
SÓCIO - REPRESENTANTE 

TESTEM. ~~ NHHAA 2 2:: 

~~ 



CORREIO< EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELÉGRAFOS 

TERMO ADITIVO AO CONTRA TO No 12.378/03 

~--···-~ 
OEP~.RTAM-~NTO JURID~ 

i:: T 

TERMO ADITIVO AO CONTRA TO No 12.378/03, QUE 
TEM POR OBJETO EFETUAR A ALTERAÇÃO DA 
RAZÃO SOCIAL DA EMPRESA BAGG COMUNICAÇÃO 
E PROPAGANDA LTDA., PARA LINKJBAGG 
COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA L TDA., QUE 
CELEBRAM ENTRE SI A EMPRESA BRASILEIRA DE 

CORREIOS E TELÉGRAFOS ECT, AQUI 

DENOMINADA DE CONTRATANTE E A LINK!BAGG 

COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA L TDA., 

DORA V ANTE DENOMINADA DE CONTRATADA, NA 

FORMA ABAIXO: 

CONTRATANTE: EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELÉGRAFOS - ECT 

CNPJ ........................................................ : 34.028.316/0001-03 
INSCRIÇÃO ............................................ : 07.333.821/002-05 
ENDEREÇO ............................................ : SBN, Quadra 01, Conj. 03, Bl. "A" 20° andar- Ed. Sede 

daECT 
CEP ........................................................... : 70002-900 Brasília/DF 
TELEFONE/FAX .................................... : (61) 426 1563/426 2036 

REPRESENTANTES: 

PRESIDENTE ......................................... : JOÃO HENRIQUE DE ALMEIDA SOUSA 
IDENTIDADE. ........................................ : 808 OAB/PI 
CPF ............................................•.............. : 035.809.703-72 

DIRETOR DE ADMINISTRAÇÃO ..... : ANTÔNIO OSÓRIO MENEZES BATISTA 
IDENTIDADE. ........................................ : 006.227-244-6 SSP/BA 
CPF ........................................................... : 035.809.703-72 

CONTRATADA: LINK!BAGG COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA L TDA. 

CNPJ .........................................•.....•.......... : 34.358.432/0001-90 
ENDEREÇO .......... .' ................................... : R. Sem. Teotônio Vilela, 190- Ed. Convetion Cent r, 

4°andar- Bairro Brotas 
CEP ............................................................. : 40275430 Salvador/BA 
TEL ............................................................. : (OXX71) 353-5255 
FAX ..................•............•............................. : (OXX71) 351-5666 

REPRESENTANTES: 

DIRETOR ................................................. : PAULO ROBERTO ALVES SANTOS 
IDENTIDADE ..•....................................... : 0102.390.576 SSP/BA. 
CPF ............................................................ : 083.036.735-72 

DIRETOR ................................................. : EDSON BARBOSA DA SILVA FI 
IDENTIDADE .................•............•........... : 971.572 SSP/BA. 
CPF ............................................................ : 132.652.455-00 



CORREIO( EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELÉGRAFOS 

CLÁUSULA PRIMEIRA- DO OBJETO 

1. t. O presente Instrumento tem por objeto alterar a Razão Social, bem como efetuar a cessão de todos 
os direitos e obrigações decorrentes do Contrato no 12.378/03, celebrado entre a 
CONTRATANTE e a. BAGG COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA LTDA., inscrita no CNPJ no 
34.358.432/0001-90, para LINK/BAGG COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA LTDA. 

CLÁUSULASEGUNDA-DASALTERAÇÕES 

( . 1.2. 2.1. Altera-se a Razão Social do Contrato de BAGG COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA 
LTDA. para LINK/BAGG COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA L TDA. 

CLÁUSULA TERCEIRA- DA VIGÊNCIA 

3.1. O presente Termo Aditivo vigorará a partir da sua assinatura, até o limite da vigência do Contrato 
original. 

~í CLÁUSULA QUARTA- DA FUNDAMENTAÇÃO E SUBORDINAÇÃO LEGAL 

. 
'· 

4.1. O presente Termo Aditivo fundamenta-se no Art. 65 da Lei 8666/93. 

CLÁUSULA QUINTA- DA RATIFICAÇÃO 

5.1. Ficam ratificadas as demais Cláusulas e condições do Contrato original, desde que não conflitem 
com o presente Instrumento. 

RQS n° 03/2005 - CN -
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CORREIO< EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELÉGRAFOS 

,. E, por estarem justas e acordadas, firmam as partes o presente Instrumento em 02 (duas) vias de igual 
teor e forma, na presença das testemunhas abaixo assinadas. 

Brasília!DF, 2.9 de CJU1JWo de 2004. 

PELA CONTRATANTE: PELA CONTRATADA: 

( 

.• 

Presidente da ECT 

:EST~ 

Nome: L~h12.e ~llms.... (3~~()?J"Uo 

CPF 3~2~20~1-'0-Dy 

~L~~~~ 
PAULO ROBERTO ALVES SANTOS 

Diretor 

Nome: 



CORREIO< 

SEGUNDO TERMO ADITIVO AO CONTRATO Nº 12.378/03 

SEGUNDO TERMO ADITIVO AO CONTRATO 
Nº 12.378/03, QUE TEM POR OBJETO O 
ADITAMENTO DE 25% NO SEU VALOR 
CONTRATUAL, E QUE CELEBRAM ENTRE SI 
A EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E 
TELÉGRAFOS ECT, DORAVANTE 
DENOMINADA DE CONTRATANTE E 
LINK/BAGG COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA 
LTDA., DORAVANTE DENOMINADA DE 
CONTRATADA, NA FORMA ABAIXO: 

• CONTRATANTE: EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELÉGRAFOS 

CNPJ .................................. : 34.028.316/0001-03 
INSC. ESTADUAL ............. : 07.333.821/002-05 
ENDEREÇO ....................... : SBN - Qd 01, Conj. 03, Bl. A, Ed. Sede da ECT, 209 Andar. 
CEP ..................................... : 70002-900 BRASÍLIA-DF 
TELEFONE ......................... : (61) 426-1563 
FAX ....................................... : (61) 426-2036 

REPRESENTANTES: 

PRESIDENTE ....................... : JOÃO HENRIQUE DE ALMEIDA SOUSA 
IDENTIDADE ...................... : 808 OAB/PI 
CPF ........................................ : 035.809.703-72 

DIRETOR DE ADMINISTRAÇÃO: ANTÔNIO OSÓRIO MENEZES BATISTA 
IDENTIDADE ....•.................... : 006.227.244-6 SSP/BA 
CPF ......................................... : 020.446.505-25 

• CONTRATADA: LINK/BAGG COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA LTDA. 

CNPJ .................................. : 34.358.432/0001-90 
ENDEREÇO ....................... : Rua Sen. Teotônio Vilela, 190- Ed. Co 

RQS n° 03/2005 - CN -
brr ~i!tflfiOS 

49 andar- Bairro Brotas 
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CORREIO 

REPRESENTANTES: 

DIRETOR ................ : PAULO ROBERTO ALVES SANTOS 
IDENTIDADE ........... : 102.390.576- SSP/BA 
CPF ........................... : 083.036.735-72 

DIRETOR ............... :. EDSON BARBOSA DA SILVA FILHO 
IDENTIDADE .......... : 971.572 - SSP/BA 
CPF .......................... : 132.652.455-00 

CLÁUSULA PRIMEIRA- DO OBJETO 

1.1 Aditar em 25% o valor do contrato nº 12.378/03 para prestação de serviços de 
publicidade e propaganda, conforme possibilidade prevista na Cláusula Quarta -
Recursos Orçamentários, subitem 4.4 do Contrato Original. 

1.2 A previsão orçamentária total para a execução contratual está estimada em R$ 
90.000.000,00 (noventa milhões de reais), a ser executada de forma compartilhada 
entre as agências de publicidade vencedoras da Concorrência 003 /03. 

1.3 O recursos para a execução dos serviços estão consignados na seguinte dotação 
orçamentária: 

Conta de Publicidade e Propaganda: 444.05.01.0000 

CLÁUSULA SEGUNDA- DA VIGÊNCIA 

2.1 O presente Termo Aditivo vigorará a 'partir da data de sua assinatura, até o limite da 
vigência do Contrato Original. 

CLÁUSULA TERCEIRA- DA FUNDAMENTAÇÃO E SUBORDINAÇÃO LEGAL 



( 

r' 
I 

EIJIICORREIO<I 

CLÁUSULA QUARTA- DA RATIFICAÇÃO 

4.1 Ficam ratificadas as demais Clausulas e condições do Contrato Original, desde que 
não conflite com o presente Instrumento. 

E, por estarem justas e contratadas, as partes assinam, o presente Instrumento em 
03 (três) vias de igual teor e forma e para um só efeito, na presença das 
testemunhas abaixo assinadas. 

Brasília/DF, 22. de nOJem b ro de 2004. 

PELA CONTRATADA 

JO 
Presidente 

TESTEMUNHAS: 

1) 2) 
Nome: Nome: 
CPF: CPF: 

Diretor 

RQS no 03/2005 • CN • 
CPMI ~ CORREIOS 
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CORREIO( 

TERCEIRO TERMO ADITIVO AO CONTRATO Nº 12.378/03 

TERCEIRO TERMO ADITIVO AO CONTRATO 
Nº 12.378/03, QUE TEM POR OBJETO A 
PRORROGAÇÃO DA VIGÊNCIA 
CONTRATUAL, QUE CELEBRAM ENTRE SI A 
EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E 
TELÉGRAFOS ECT, DORAVANTE 
DENOMINADA DE CONTRATANTE E 
LINK/BAGG COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA 
L TOA., DORAVANTE DENOMINADA DE 
CONTRATADA, NA FORMA ABAIXO: 

• CONTRATANTE: EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS E TELÉGRAFOS 

CNPJ .................................. : 34.028.316/0001-03 
INSC. ESTADUAL ............. : 07.333.821/002-05 
ENDEREÇO ....................... : SBN - Qd 01, Conj. 03, Bl. A, 202 Andar Ed. Sede da ECT. 
CEP ..................................... : 70002-900 - Brasília- DF 
TELEFONE ......................... : (61) 426-1563 
FAX ....................................... : ( 61) 426-2036 

REPRESENTANTES: 

PRESIDENTE ....................... : JOÃO HENRIQUE DE ALMEIDA SOUSA 
IDENTIDADE ...................... : 808 OAB/PI 
CPF ........................................ : 035.809.703-72 

DIRETOR DE ADMINISTRAÇÃO: ANTÔNIO OSÓRIO MENEZES BATISTA 
IDENTIDADE ... u •••••••••••••••••••• : 006.227.244-6 SSP/BA 
CPF ......................................... : 020.446.505-25 

• CONTRATADA: LINK/BAGG COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA LTDA. 

CNPJ .................................. : 34.358.432/0001-90 
ENDEREÇO ....................... : Rua Sen. Teotônio Vilela, 190- Ed. Conv RQSrn~ :c-N·-~ 

42 andar- Bairro Brotas CPMI n CORREIOS 
CEP ..................................... : 40275-430 - Salvador - BA Fls: 4 2 5 
TELEFONE ......................... : (Oxx71) 353.5255 --- 0 
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CORREI 

REPRESENTANTES: 

DIRETOR ................ : PAULO ROBERTO ALVES SANTOS 
IDENTIDADE ........... : 1 02.390.576- SSP/BA 
CPF ........................... : 083.036.735-72 

DIRETOR ............... :. EDSON BARBOSA DA SILVA FILHO 
IDENTIDADE .......... : 971.572 - SSP/BA 
CPF .......................... : 132.652.455-00 

CLÁUSULA PRIMEIRA- DO OBJETO 

1.1 O presente Termo Aditivo tem por objeto prorrogar a vigência do Contrato nQ 
12.378/03, por mais um ano, conforme previsto no item 3.1.1. do Contrato em 
questão. 

CLÁUSULA SEGUNDA- DA PRORROGAÇÃO 

2.1 O Contrato n.Q 12.378/03 é prorrogado por 1 (um) ano, vigendo até 15/12/2005. 

CLÁUSULA TERCEIRA- DOS RECURSOS ORÇAMENTÁRIOS 

3.1 A previsão orçamentária total para a execução contratual está estimada em R$ 
90.000.000,00 (noventa milhões de reais), a ser executada de forma compartilhada 
entre as agências de publicidade vencedoras da Concorrência 003 /03. 

3.2 As despesas decorrentes do objeto deste Termo Aditivo correrão por conta da 
seguinte Classificação Orçamentária:_ 

Conta de Publicidade e Propaganda: 444.05.01.0000 

CLÁUSULA QUARTA- DA FUNDAMENTAÇÃO E SUBORDINAÇÃO LEGAL 

4.1 O presente Termo Aditivo fundamenta-se no Artigo 57, Inciso 11 da L · Q .. ~ 
subitem 3.1.1. da Cláusula Terceira- Vigência, do Contrato nQ 12.37 ~ n& 03/2005- CN - v 
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CLÁUSULA QUINTA- DA RATIFICAÇÃO 

5.1 Ficam ratificadas as demais Clausulas e condições do Contrato Original, desde que 
não conflite com o presente Instrumento. 

E, por estarem justas e contratadas, as partes assinam, o presente Instrumento em 
03 (três) vias de igual teor e forma e para um só efeito, na presença das 
testemunhas abaixo assinadas. 

Brasília/DF, d5 de cieze-W')bvo de 2004. 

PELA CONTRATADA 

JO 
Presidente 

TISTA 

TESTEMUNHAS: 

1) 
Nome: 
CPF: 

2) 
Nome: 
CPF: 

Diretor 

RQS n° 03/2005 - CN -
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BRIEFING - EVENTO DIA DAS MULHERES LINK 
Data: 
Local: 

08/03/05 (Terça-feira) 
Brasília - DF 
Clube do Exército ou clube semelhante 

Previsão 
de Participantes: 

800 a 1.000 pessoas (mulheres que trabalham 
no Ed. Sede dos Correios) 

Presença de Marisa Letícia (Primeira dama), esposa do Ministro das 
Comunicações e do Presidente dos Correios 

Roteiro 

Horário Ação 

9 ou 9h30 Todas as mulheres do Ed. Sede dos Correios 
saem 

9h30 ou lOh Traslado até o Clube 

10 ou 10h30 Coffee Brea k 

Palestra (palestrante feminina) 
10h30 ou llh Sugestão: Maria Luiza Trajano (Magazine 

Luiza) 

12h ou 12h30 
Almoço com apresentação musical 
Haverá apresentação do Coral da empresa 

14h30 ou 15h Traslado de volta aos Correios 

O que precisamos 

Convite (criação, produção, envio e confirmação de presença -
telemarketing ativo e passivo) 
Espaço (ver pauta Exército ou propor outras opções). 
Traslado com ônibus ou vans. 
Buffet. 
Atração musical ou atração cênica. 
Palestrante- oferecer pelo menos 3 opções, com pauta confirmada. 
Estrutura de palco para autoridades e atração I palco para coral (com 
"andares"). 
Decoração, iluminação, ambientação do espaço. 
Peça promocional - ver possibilidade de parceria com empresas 
cosméticos, para fazer um kit melhor. 

RQS no 03/2005 - CN -
~PMI ~ CORREIOS r;;, 4 2 8 
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COUVÊAc\ZEICHLER 

PROPOSTA PARA EVENTO 
DIA INTERNACIONAL DA MULHER 2005 

Cliente : Correios 
Agência de propaganda: Link 
Proposta apresentada por: Gouvêa & Eichler Marketing Promocional 
Em: 18/fev/2005 
Objeto: apresentação de roteiro , peças e operacionalização de evento comemoração Dia 
Internacional da Mulher 
Data do Evento: 8 de março de 2005. 
Local: Clube do Exército, Brasília , DF 
Dirigido a: público interno 

DESENVOLVIMENTO DO EVENTO 

DISTRIBUIÇÃO DE CONVITES 
Para as funcionárias da Sede, os convites serão entregues em mãos, numa ação de 
"arrastão" realizada por quatro jovens promotores que, no horário normal de trabalho , 
aparecerão nas salas e entregarão pessoalmente cada convite. São jovens bonitos , de terno, 
com uma única identificação: a flor que, depois, será colocada ao lado da marca dos Correios . 
Esses mesmos promotores farão entrega de convites a 180 (cento e oitenta) convidadas VIP 
em Brasília. São necessários três dias de trabalho para essas ações. 
Os demais convites serão postados . 

CAMISETAS PARA CUSTOMIZAR 
No convite já haverá a indicação de que, um dia antes da festa, as convidadas do Ed.Sede 
deverão retirar suas camisetas para poder customizá-las. (É necessário que os Correios 
reservem um espaço e pessoal interno para fazer essa entrega, bem como listas de todo o 
pessoal. Essa entrega deverá ser feita por pessoal dos Correios que conhecem os funcionários 
e estão melhor credenciados a resolver eventuais questões. Uma empresa externa, por não 
conhecer os meandros da empresa, poderá, inadvertidamente, cometer enganos que 
atrapalhem o bom clima dentro da organização.) . 
As camisetas (layout anexo) serão acondicionadas num tubo com a identidade do evento. 
Dentro dele, além da camiseta, haverá uma lâmina com modelos de customização. São 
algumas idéias para estimular as convidadas a tratarem suas camisetas . Todos esses aspectos 
vão criando uma simpatia pela comemoração, rebatendo muito positivamente sobre o clima do 
pessoal. Eventos como esse são, ao final, verdadeiras ações de endomarketing. 
Para as convidadas de fora da sede, as camisetas estarão disponíveis na entrada do evento 
com alguns elementos para que as camisetas possam , se assim desejado, serem 
customizadas lá mesmo: tesouras , agulhas e linha, cola, etc. E o mais interessante, duas 
costureiras a postos para os pequenos ajustes. 

TRANSPORTE PARA O EVENTO 
Dez ônibus e duas vans estarão disponíveis a partir das 9h00 para levarem as convidadas ao 
local do evento. Cada ônibus poderá fazer até duas viagens de ida e duas de volta. As vans 
funcionarão para retardatários e/ou convidados VIP que se encontrem no Ed. Sede. 

Gouvêa & Eichler Mark.eting Promocional 
SCN Q. 2 Liberty Mall Torre A Salas 625/627 Brasília - DF 70712-903 

Fone Fax: (61) 327.2498 atendimento@gouvea-e ic hler.com.br 
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Dez promotores uniformizados (layout de uniforme anexo) auxiliarão o pessoal dos Correios 
(designado para esta tarefa) a fazerem o "arrastão". dessa vez para embarcar as passageiras. 
Cada um deles acompanhará um ônibus . 

OS PROMOTORES 
São todos homens os profissionais que prestarão serviço nesse dia , aí incluídos os 
recepcionistas ou promotores. São quinze rapazes bonitos , em cujas costas do uniforme lê-se 
a frase "Vamos nos desdobrar em MIL para atendê-las". Na frente da camiseta , a logo dos 
Correios com a flor associada. Eles terão uma atitude deliberadamente atenciosa , dando a 
sensação de que as convidadas estão sendo mimadas nesse evento . 

CHEGADA AO CLUBE DO EXÉRCITO 
Para as convidadas que não forem nos ônibus haverá estacionamento, porém não haverá 
manobrista . 
Ao entrar no salão do Clube as convidadas serão recepcionadas pelos promotores que, com 
mochilas especiais , servirão refrescos , dando a todas que chegam aquela sensação de 
acolhimento . 
Como primeira atividade, haverá um Café de Boas-vindas com sucos diversos, chás , café, 
águas e duas qualidades de doces e duas de salgadinhos. Esse serviço deve durar cerca de 
45 minutos. Nesta fase do evento , a música é mecânica. 
Aos poucos as convidadas vão se posicionando nas mesas, de onde assistirão o Bate-papo e 
os shows. 

O SALÃO 
O salão do clube estará montado com 125 mesas com toalhas brancas e amarelas e arranjos 
de flores em cores harmônicas. São feitos numa espécie de ikebana contemporânea . 
Oito banners pendurados no teto do salão lembrarão o tema do dia: MIL MULHERES. Para 
caracterizar, de fato , a homenagem que a empresa presta às mulheres, sugerimos a 
associação de um símbolo feminino ao lado da marca Correios . Esse símbolo não interfere na 
marca, mas a ela se associa para esse dia especial. 
No palco principal , onde ocorrerá o "Bate-papo" , um backdrop será instalado. 

BATE-PAPO INTELIGENTE E IMPERTINENTE 
Um novo formato de discussão e reflexão sobre as questões da Mulher acontecerá neste 
evento. Trata-se de um Bate-papo com personalidades femininas que estarão conversando (o 
famoso "papo-cabeça") sobre o tema MIL MULHERES. Sentadas em poltronas no palco 
principal , ancoradas pela bem humorada Marisa Orth, outras três mulheres participarão 
opinando, respondendo questões da platéia , discutindo as dificuldades e as vantagens de 
serem mil as facetas da mulher. É um tema com o qual pode-se enfocar desde as dificuldades, 
as lutas, os preconceitos contra a mulher, até as benesses , as vantagens , as conquistas do 
gênero. 
Para discutir com a âncora teremos uma jornalista de Brasília, Carmen Moretzohn, uma 
funcionária dos Correios escolhida entre as "brasileiras batalhadoras", típicas personagens 
de nossa realidade e para fechar este circulo poderíamos sonhar em ter a primeira-dama, Sra. 
Mariza. (Deve ser muito difícil obter a concordância nesta participação, por ser improvisada, 
por ensejar alguma "saia justa". Mas, por outro lado, seria uma oportunidade fantástica de a 
primeira-dama do pais exprimir-se. A portas fechadas, pode ser possíveL Sugerimos, por 
considerarmos o caminho mais promissor, que a Assessoria da Presidência dos Correios inicie 
essa aproximação) . 

Gouvêa & Eichler Marketing Promocional 
SCN Q. 2 Liberty Moll Torre A Solos 625/627 Brasília - DF 70712-903 

Fo ne Fax: (6 1) 327 .2498 atend ime nto@gouvea-eic hle r.com .br 
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Podemos ainda incluir uma quinta participante , outra mulher da empresa , uma jovem apta a 
trazer outros pontos de vista à discussão . 
Esta atividade estará sendo toda transmitida aos telões . Quatro câmeras estrategicamente 
colocadas farão o bate-papo parecer, de fato, um programa de TV, só que realizado 
especialmente para as mulheres dos Correios. 

COQUETEL E ALMOÇO 
Ao terminar o "Bate-papo", começa o serviço de coquetel volante , já num clima descontraido. 
Três musicistas , entre as melhores da cidade, começam a executar ao vivo, num palco número 
dois montado no meio do salão, um repertório de música brasileira, em especial de 
compositoras mulheres, como Chiquinha Gonzaga. Essa música mais soft acompanha o 
coquetel. Beth Ernest Dias e Maria Francisca Aquino são as estrelas desse momento. 
Ao ser servido o almoço, o palco principal já estará montado para a apresentação de um grupo 
com repertório mais agitado. Trata-se do grupo de samba "Toque de Salto" composto só por 
mulheres. São seis sambistas e seu animado show deve durar cerca de uma hora e meia . 
Para fechar o evento em termos musicais, volta-se ao palco número dois onde estará atuando 
uma mulher DJ com suas picapes e performances. Apesar da aparência techno, o repertório 
vai de forró a MPB eletro, passando pelo pop nacional e internacional. Nada de assustar, mas 
dá pra ensaiar uns passos na pequena pista de dança. 

NA SOBREMESA. .. 
Todas as convidadas vão voltar ao trabalho. Ok. 
Por isso foi recomendada nenhuma bebida alcoólica. Ok. 
MAS, não se deve deixar passar um momento de comemoração sem um brinde. Ele dá 
importância à data e, afinal, o que são uma ou duas taças de champanhe após o almoço! 
A festa que, até este momento foi exclusiva para convidadas mulheres, recebe um convidado 
homem: o Presidente dos Correios. Ele chega para fazer o brinde às mulheres que fazem dos 
Correios a empresa que é. Sobe ao palco, chama o brinde e todas recebem suas taças para , 
com ele, celebrar. É um bom final para esta comemoração e uma oportunidade de o Presidente 
dirigir-se especialmente às mulheres da empresa. 

LEMBRANDO ESSE DIA 
Na saída , os promotores mais uma vez cumprem seu papel de "paparicar" as convidadas; eles 
distribuem uma lembrança desse dia. Um porta-batom ou um mini-vaso em acrílico são as 
sugestões. 
Os promotores, então apóiam o embarque e acompanham as convidadas nos ônibus até o 
retorno ao seu local de trabalho. 

Diretora 

Gouvêa & Eichler Marketing Promocional 
SCN Q . 2 Liberty Mall Torre A Salas 625/627 Brasília - DF 70712-903 

FoneFax: (6 1) 327 .2498 atendimento@gouvea-eic hler.com.br 
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TEXTOS DE CONVI TES PARA APROVAÇÃO 

[Con vtte para as funcionarias] 

Por decisão da Presidência dos Correios ... 
. . . o expediente do dia oito de março será cumprido, entre 

nove e trinta e quinze horas, no Clube do Exército. 
Sua presença é aguardada com expectativa. 

E algumas surpresas. 

No dia 7 de março, você deverá retirar no ..................... sua camiseta. 
Você poderá customizá-la, cortar, pintar e bordar, imprimindo nela seu estilo 

próprio. 
Para quem desejar, haverá transporte saindo do Edifício-sede às 9h00. 

[Conv;te para publico externo] 

O Presidente dos Correios, João Henrique de Almeida Sousa 
tem a satisfação de convidar para a comemoração do Dia 
Internacional da Mulher, em oito de março, às lOhOO, no 

Clube do Exército, em Brasília. 
Sua presença nos deixará honrados. 

Pede-se a gentileza de confirmar presença por meio do telefone (61) .... ..... . 
No local do evento, uma camiseta estará disponível para seu uso na comemoração. 

É imprescindível a apresentação deste convite. 
Clube do Exército - Setor de Clubes Esportivos Sul, Trecho 2, ConjuntFo .... 2 .. 3.._. -----

Gouvêa & Eichler Marketing promocional 
SCN Q. 2 Liberty Ma l! To rre A Salas 625/627 Brasília - DF 70712-903 

FoneFax: (6 1) 327 .2498 atendimento@gouvea-eichler. com.br 

RQS no 03/2005 - CN -
CPMI • CORREIOS 

Fls: 4 3 2 
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GOUVÊA& ElCHLER 

ESTIMATIVA DE PREÇO PARA REALIZAÇÃO DE EVENTO 
DIA DAS MULHERES 

Cliente: CORREIOS 
Proposta apresentada por: Gouvêa & Eichler Marketing Promocional 
Em: 18/fev/2005 
Objeto: apresentação de custos para evento 
Evento: Dia das Mulheres 
Data: 08/03/2005 
Horário: 9h 

Item Valor total 
Clube do Exército, pessoal de apoio e segura~a do clube -
Locação de 1.500 cadeiras, mesas e toalhas -

Decoração para mesas, palcos, entrada e kit banheiro 18.970,00 
Iluminação e sonorização 8.800,00 
Convites com envelope 6.930,00 
Envio de 800 convites interno, por (04) rapazes de terno para 

1.100,00 entreqa no prédio sede dos Correios, 01 dia 
Envio de 180 convites externos (DF, em mãos). (02) 

1.650,00 rapazes de terno, 03 dias 
Envio de 200 convites externos pelos CORREIOS (DF), etiquetas 
fornecidas 121,00 
Carta simples ou 
AR (aviso de recebimento) 1.177,00 
Telemarketing ativo para 1.200 pessoas 13.200,00 
Traslado do Ed. Sede dos Correios para o clube, (1 O) ônibus, (02) 

-
vans e coordenador de logística 
Coffee break para 1.000 pessoas -

Almoço para 1.000 pessoas, sem bebida alcoolica, com sobremesa -

Musica ambiente, erudita/ popular, trio com Bete Ernest Dias 5.000,00 
Show com Toque de Salto 3.900,00 
Mariza Orth, Talk Show (Saia Justa) 22.000,00 
Despesas de transporte (SP/ BSB/ SP) e terrestre, alimentação e 

4.070,00 
hospedagem para 02 pessoas 
Ator global para vestir de garçon (estimadol 8.800,00 
Carmem Morethzon, Talk Show (Saia Justé!}_, a confirmar 4.800,00 
Contratação de (15) recepcionistas, por 06 horas de serviços 4.650,00 
I (15) Uniformes 3.750,00 
Serviço de captação, gravação e linkagem ao vivo com: (04) 
câmeras digitais, ilha de edição ao vivo, (04) projetores 5.000 

23.600,00 
ansilumens, (04) telas 3x 4m, (01) vídeo betacam (play/rec) e 
operador 
Criação e produção de back drop 3.850,00 
Criação e produção de (08) banners 9.311 ,25 ... . .. 
Colocação de banners IR()~@!.~ 2005- CN-
Montaqem de palco 6x4m, com iluminação e sonorização 1 r.D.§ao.oo CORREIOS 
DJ 2.600,00 433 1(10) Sequranças por 8h FlsS80,00 

3 6 2 5 
_nn~· 
..,.~ ~ .:. --
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I (05) Brigadista 
Aluquel de qerador, 150 KVA 
(1 .500) Porta batom duplo em couro sintético, com espelho 
(1.500) Vasinhos de flor em acrílico 

(1 .500) Camisetas em poliester, com impressão em transfer total 

I (1 000) Tubos para embalaqem 
Ecad (estimado) 
Impostos 

Honorários - planejamento, criação, direção/ produção, equipe 

TOTAL 

Opçoes de espaço: 
ASBAC 
Clube Naval, por 5h 
Espaço da Corte 

Larissa Auad 
Gouvêa & Eichler Marketing Promocional 

660,00 
2.750,00 

12.656,25 
5.625,00 

18.150,00 

4.580,00 
6.000,00 

34.554,28 

40.652,10 

278.466,88 

RQS na 03/2005 - CN • 
CPMI · CORREIOS 

Fls: 4 3 4 
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Evento 
Dia Internacional das 1.000 Mulheres 

Cliente 
Correios 

Dia e Horário 
08 de Março de 2005 - Terça-feira 
De 09:00 às 15:00 

Local 
Clube do Exército - Brasília/DF 

Público 
Funcionárias dos Correios - 1.000 Convidadas 

w 
M w , ' 

dlfJbcional ~Y.Y.Y.~~~~~~~~~~~~~~Y,Y,Y,~~~~~~~~ 
~CORREIO< .· . . . . . . · . · · 

Mulheres ~~~~~X~:~~;(~~ X~~~ X~ ~~~A~XA~XX~~XXJ 
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Introdução lO r--.! . g~ 
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o • 1-0 

O Dia Internacional das Mulheres celebra as conquistas feminina~an~-==w 
longo de décadas. 

O dia 08 de Março é realmente um ótima oportunidade para celebração 
levando-se em conta o valor dessas conquistas, a busca da inovação 
incessante e a consciência do valor do capital humano na corporação. 

E a percepção da palavra "conquista" contida na essência do dia 08 de 
Março exige algo que consiga evidenciar a admiração e o respeito torná­
los "palpáveis" no decorrer do dia. 

... 
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Introdução 

Afinal só quem sabe o que é conquistar vitórias atravessando gerações 
consegue enxergar o quanto é precioso para a Mulher se olhar hoje 
e pensar: "Venci, quebrei tabus e provei para o mundo que podia ser 
muito mais e ir muito mais longe!!" 

O Evento Dia das 1.000 Mulheres dos Correios, visa materializar 
todo o Respeito e Admiração que os Correios tem por suas 
funcionárias que são exemplo de várias gerações de vitórias. 

• 
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Conceito 

O conceito utilizado para o desenvolvimento do Evento teve inspiração 
na relação entre a leveza, a delicadeza, a doçura, que são palavras de 
associação rápida ao universo feminino contrastando com os adjetivos: 
garra, força, intrepidez, características de quem, além de leve, delicada 
e doce, galgou um lugar cada vez melhor ao sol, geração após geração. 

E através desta instigadora mistura identifica-se a mulher. 

Rompendo o limite que tempo dá as atividades e vivendo intensamente 
seus valores. 

O conceito" 1.000 Mulheres" vem nomear essa contrastante junção de 
adjetivos. 



Identidade Gráfica 

A Identidade gráfica que criamos para o Evento se baseou no conceito das 
1.000 Mulheres e na importância do capital humano para a Empresa. 

"O Dia Internacional das 1. 000 Mulheres dos Correios" gera interpretação 
de duplo sentido, atingindo esses dois temas: valorização do capital 
humano e a instigadora mistura de adjetivos que define a Mulher de hoje . 
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Convite 

A peça desenvolvida transmite a idéia 
da Mulher como a Estrela da Festa. 

Confirmação de Presença 

Contratação de telemarketing ativo 
e receptivo para confirmação 
das presenças. 

IiiDia . nal 
dâStemaCIO 

Mulheres 
CORREIO< 

Um dia especial tem que ser 
diferente. 

O presidente dos Correios tem a 
honra de convidá-la para um dia 

de trabalho especial 

Sua presença será muito 

ímportante. 

1..ocal: Salão de Festas do Oube do .Exército 

Dia 8 de Março de 2005, às 9 horas 
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Disponibilização de transporte para as convidados. Os ônibus sairão · · ~ ~ (/) 
da sede dos Correios em horários pré-determinados. n:: u -fi: ' 

Receptivo 

As Convidadas serão 
Recepcionadas e 
encaminhadas para o 
Salão de Festas do 
Clube do Exército. 

Serão posicionados 02 
totens na entrada do 
evento, sinalizando e 
ambientado o espaço. 

nelll .. 'i 
~ tlctas 

~ 
~ 

'JlMs llelll.~v· ~diJS 
Jl1'Vl se ·# ~ JJe~ ~ J 3 
M~~ ~ 

~ 
~' ~? 



_.,.' .... ndlkll~ ~~~~~ . I i 

Receptivo ' \ i ~ ~= l 
Logo na entrada, terão uma surpresa, o grupo de percussão Bata la tJlâ · ~ .t _l 
uma apresentação de boas vindas com cerca de 15 minutos de dura~~..:~=-~.=..c.-U-~u;~""""~~ 

O grupo Batala é composto apenas por mulheres e reúne cerca de 20 
componentes de Brasília que interpretam ritmos afro-brasileiros. 
Além de ser uma grupo estritamente feminino, ilustra beleza da cultura 
musical de uma parte de nosso país. 



Receptivo 

Logo após a apresentação do grupo de percussão Batala será servido 
um Welcome-coffee. 

Promotores 

Ao término do welcome coffee, 
as convidadas serão encaminhadas 
pelos promotores para o espaço 
onde acontecerá a solenidade e 
será servido almoço. 

Os Promotores usaram uniforme 
elaborado especialmente para 
o evento. 

r 



Receptivo 

Infra-estrutura necessária 

Contratação do Grupo Batala 

Confecção de 02 totens para entrada 

Decoração e Mobiliário 

Contratação de cobertura fotográfica 

Contratação de 08 Promotores do sexo masculino 

Sonorização com caixas acústicas e operador de som 

Confecção de uniformes para 08 Promotores 

J. .... ,._ 
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Projeto cenográfico 

O Projeto cenográfico do Evento foi desenvolvido seguindo o conceito 
apresentado. 

No Palco, um painel de fundo com a marca do evento e formas arredondas 
na lateral. 

Infra-estrutura necessária 

Projeto cenográfico 
Decoração e Mobiliário 
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Solenidade 

Afim de criar um clima mais descontraído desenvolvemos a idéia 
de um formato de programa de TV com Talk show. 

O evento terá uma Mestre de Cerimônias mais versátil que comandará os 
vários momentos da solenidade. 

A MC entrará no palco e dará as boas vindas apresentado 
o vídeo dos Correios. 

Na seqüência falará sobre o tema: a Mulher contemporânea, 
sua situação e sua posição na sociedade. 

Ao final, a Mestre de Cerimônias convidará a primeira dama do Brasil, Sra. 
Mariza Letícia, a esposa do Ministro das Comunicações 
e do Presidente dos Correios e dará início a um pequeno debate 
com as visões dessas ilustres mulheres sobre o tema apresentado . 

Sugerimos que o debate seja aberto para questionamentos 
do público. 

. .. 



Solenidade 

Mestre de Cerimônias 
Para condução do evento, sugerimos as seguintes profissionais: 

Flavia Li ppi 

Personagem do vídeo "Mulheres de Sucesso" da UNESCO, 
profissional multimídia, desenvolve estudos, pesquisas, cursos, 

L___..:__ _ ____. ações, projetos culturais, sociais, ambientais, que valorizem a 
conquista da cidadania e do auto desenvolvimento, fortalecendo a 
diversidade e a qualificação do ser humano no mercado de trabalho. Forte 
atuação nas áreas de comportamento, desenvolvimento da mulher, terceiro 
setor e qualidade de vida. 

r 



Solenidade 

Mestre de Cerimônias 
Para condução do evento, sugerimos as seguintes profissionais: 

Cláudia Matarazzo 

c 
c: _ 
(/) :E (/') 
O D­
~ U Ü: • 

Claudia Matarazzo desenvolveu diversas formas de palestras e 
workshops, preocupando-se sempre com a variedade de públicos 

.______. ............... ...-;......L---.. dos diferentes lugares do país . As palestras podem ser sobre 
beleza, casamento, comportamento, moda, etiqueta na Internet e 

etiqueta profissional (comportamento e visual do profissional dentro e fora 
da empresa). 

Leila Navarro 

As palestras de Leila Navarro são motivacionais, 
comportamentais e repletas de irreverência e humor, interagindo 

.____ _ ____ ___..._________. com o público e o surpreendendo constantemente, tudo isso, é 
claro, com muita ética e respeito. 

.~ ... 
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Solenidade 

Infra-estrutura necessária 

Sonorização 
Projeção 
Contratação da Mestre de Cerimônias 
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Após a solenidade, será servido um almoço especialmente 
elaborado para as convidadas. 

Apresentação Musical 

C) E • • 
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Durante o almoço, teremos uma apresentação musical ambiente com o 
cantor Adaud cujo repertório é de MPB com música de compositores 
como: Djavan, Chico Buarque, Caetano Veloso, Tom Jobim, Ney Mato Grosso 
entre outros. 

O cantor Adaud toca violão e é acompanhado por um trio de músicos 
que tocam bateria, contra-baixo e saxofone. 

r· 



Almoço 

Programação Visual 

! , ·-:-------1~--
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Serão criados displays de mesa e cintas de guardanapo para marcar de --~==->~ 
forma diferenciada o almoço. 



Foto 

Criando um clima de descontração no evento, ficará a disposição 
das convidadas, durante o receptivo e o almoço, painéis e acessórios 
divertidos onde poderão tirar uma foto como lembrança. 

Sugerimos que o arquivo com as fotos seja enviado para a intranet dos 
Correios, de onde as convidadas poderão retirar as fotos de seu interesse. 
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Brinde Comemorativo 
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Ao término do evento, na saída, promotores distribuirão um brinde 
comemorativo para as convidadas . Seguem algumas opções: 
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Opção 1: Vela 
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Brinde Comemorativo 

Opção 2: Kit Necessaire 
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Brinde Comemorativo 

Opção 3: Conjunto Manicure Alumínio 



Brinde Comemorativo 

Opção 4: Conjunto Manicure Emborrachado 
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LINKJBAGG COMUNICAÇÃO E 
·PROPAGANDA LTDA. 

C.N .P.J : 34 .358.432/000 1-90 - lnsc. Est. : 39.676.667-EP- lnsc. Mun.: 75.822/00 1-63 

Rua Senador Teotônio Vilela, 190, 4° Andar- s/ 401 a 408 - Brotas 

CEP : 40 .275.430- Salvador- Ba hia 

Te I: 5 5 (7 1) 353-5255 - Fax: 55 (71 ) 35 1 -5666 

N. F. FATURA FATURA I DUPLICATA DUPLICATA 
STA NOTA VALE COMO DE SERVIÇO Nº 
1TURA PARA TODOS OS VALOR R$ N• DE ORDEM 

EFEITOS LEGAIS 

~sconto de 

m d ições Especia is 

No m e da Firma 

Endereço 

Municíp io 

P raça de Pagamento 

C .NP.J. (M.F. ) 

VALOR POR 
,. E XTEN SO 

01271 281.M7,40 

Pa ga m e nto a té 

Empreea ~ deeomHoa e Tettvrwtw 

S8N, Quadra 01 - ConjUnto 3 -llooo A - W 
IJistrllc) Federal 
D&.trt6D Fedllnil ~ 

06278 

lnscr. Estad ual 

NOTA FISCAL FATURA DE PRESTAÇÃO DE SERVIÇOS 
SÉRIE ÚNICA 

[ N
o J Cód. de Segurança 
- 06278 P6R2 .G4A J.F5P4.E7Y8 

Natureza da Operação: PRESTAÇÃO DE SERVIÇOS 
VÁLIDA PARA USO ATÉ: 03/11/2006 

Data da Emissão: 01 I 04 1 2005 

VENCIMENTO 

CJAPRES. 
SÉRIE 

"ÚNICA" 

Estado 

C EP 

lnsc r. Munic ipal 

1~ VIA 
CLIENTE . 

DF 
70082.eGO 

ve\ · LINKIBAGG COMUNICAÇÃO E PROPAGANDA LTDA., a importância re ferente a serviço prestados constante desta NOTA FISCAL FATURA DE PRESTAÇÃO DE SERVIÇOS. para cuja 
Jer: "mitlf duplicata de PRESTAÇÃO DE SERVIÇOS, de igual número data valor 

DISCRIMI NAÇÃO DOS SERVIÇOS 

c.mp.N: Evemo ot. da Mulher 

OC 322311 E~ 1ntt1mac6ona1 dl ~ 
Ref_: PE 232)(l) 

PP 3545 MULTI ACTION 
... Adlon ~ ....... Uda. 
CNPJ: 03.824.253.ml2..5Q 
NFJF: 3813 
Ref.: PE 232106 
EWI'IIO 

BASe 0E CN..CULO f'l ..a.TOS Rt 13.&40,73 
1ft 4,ft (-) 854,76 

PREÇO 

UNITÁRI O TOTA L 
REEMBO LSADOS HONORÁRIOS 

RQ~ n° 03/2005 - CN -
CP~I • CORREIOS 

Fls: 4 6 7 
COfiNI p~ (-) .a.22 
PIS (O.&ft) (-) 81,86 
CSI.l 11~ 1-~ 136A1 

36 15 l . -
UB TOTAL 

posto Sobre Serviço de Qualquer 
Alíquota 
do ISS 

Valor do ISS 
R$ 

[ Valor dos Serviços . R$ .21i.117,40 J 

( • .. R$· 
' . 

Natureza 

2111.-T,40 
NÃO VALE COMO RECIBO ( 

6-'"' R$812.1M l Valor desta Nota • · ~$ 
4Crii.C.:W.. dlll Bc:tnl t F~ Lida · Rod. BR·15l.W Oct 74-A Lla l iS W. BmibCNPJGH'I!2.W.Oll'1 l3 1nt.CI'. Ell. 10.3J1.U7 SI. Mun.. 1.004.H21 ~. Ot Gollnii(GO) 1.1Dl14 Num.001 .001 r 002.cm-.Fiia:aiFZUr101SeMçc$ S1tll Unlr:3 AlJF 

!bi(emos) o(s) serviço(s) constante(s) desta NOTA FISCAL FATURA DE PRESTAÇÃO DE SERVIÇOS SÉRIE ÚNICA 
3da ao lado emitida por LINKIBAGG COMUNICAÇÃO. DE PROPAGANDA LTDA. 

DATA DO RECEBIMENTO ASSINATURA DO DESTINATÁRIO 

Nota Fiscal Fatura ele Prestação 
de Serviços · Série Unica 

N! 

. ' 06278 
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Certidao Negati va de Debito 

CERTIDÃO NEGATIVA DE DÉBITO 

QAJ)_Qs__QQ_.SJ)JEITO P A.SSIVO: 

CNPJ: 34 . 358.432/0001 - 90 
NOME : LINK/BAGG COMUNICACAO E PROPAGANDA LTDA 
ENDERECO : R SENADOR TEOTONIO VILELA , 190 , SALAS 401 A 408 
BAIRRO OU DISTRITO: BROTAS 
MUNICIPIO: SALVADOR 
ESTADO : BA 
CE P : 40279-435 

Página 1 de 1 

PREVNet 

/V0 005432005-04001030 

QUAISQUER DAQUELAS PREVISTAS NAS LEIS 8.212 , DE 24 DE JULHO DE 1991, E 
ALTERACOES , EXCETO PARA : 

AVERBACAO DE CONSTRUCAO CIVIL EM IMOVEL; 
REDUCAO DE CAPITAL SOCIAL E TRANSFERENCIA DE CONTROLE DE COTAS DE 
SOCIEDADES DE RESPONSABILIDADE LIMITADA ; 
BAIXA DE FIRMA INDIVIDUAL, CISAO TOTAL OU PARCIAL , TRANSFORMACAO OU 
EXTINCAO DE ENTIDADE OU SOCIEDADE COMERCIAL OU CIVIL . 

E CERTIFICADO , NA FORMA DO DISPOSTO NA LEI No 8 . 212/91 E ALTERACOES , QUE , PARA 
A FINALIDADE DISCRIMINADA , INEXISTE DEBITO IMPEDITIVO A EXPEDICAO DESTA 
CERTIDAO EM NOME DO SUJEITO PASSIVO ACIMA IDENTIFICADO , RESSALVADO AO INSS O 
DIREITO DE COBRAR QUALQUER I MPORTANCIA QUE VENHA A SER CONSIDERADA DEV I DA . 
VAL IDA PARA TODOS OS ESTABEL ECI MENTOS DA EMPRESA , MATRIZ E FILIAIS . 

A ACEITACAO DA PRESENTE CERTIDAO ESTA CONDICIONADA A VERIFICACAO DE SUA 
VALIOAO E NA INT ERNE T , NO CNOCRCCO ww<v. p r evidenciasocial. gov. b .r , OU EM QUALQUER 

1'>G't:.'~'.C.1- 1'. DI'\ 'i'R'S\J1-D'S\'\C.1-1'> SClC.'-1'>\., Cl\.J \.J\'\I..Dl\'US 1\\/1\\'\Cl\'Ul\ 'US 1\'\:ENDlMEN'TO DA 
PREV I DENCIA SOCIAL. 

DEVERA SER OBSERVADA A FINALIDADE PARA A QUAL FOI EMITIDA. 
EMITIDA EM , 15 DE FEVEREIRO DE 2005 . 
COM VALIDADE ATE 16/05/2005 . 
VALIDA POR 90 DIAS DA DATA DA SUA EMISSAO . 

PREVIDÊNCIA SOCIAL. A SEGURADORA DO TRABALHADOR BRASILEIRO . 
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PLANILHA DE AÇÕES DE DIVULGAÇÃO 232 de 28/2/2005 - Inicial 

Informações Sintéti cas sobre a Ação 

:r •! • )r r• r '- 1 ' \! Ht-' ~d Non rt· d ( • O r gao 

L34. 028 ._316/0001-0 3 - CORREIOS ---------' ~358.432/0002 - 71- L_IN_K ___ ______ j 

12378120031[. _______ c_o_N_c_. oo3n?~ l ________ 2~ .. :!_no~4_-_1_41_1 ~~-~~osj 
.~ . •di '5 !J da. ._,, llp~t! Hk • No~ w-- (Jd Cu Pptm ll il 

I 

I !232- EV_ENTO DIA DA MULHER 
·---- --- ··-J 

I L _ ___ _ _____ __ l n_s_tl_t_uc_i_on_a~tl ~l __________ P_r_od_u~ç~ã~o l 
PrC"v tsào de tc~nn l no ela procluçim Custo toLal da Prod uça.u 

~-----------------0_3_1_0_31_0~51 ~--------------- 08 I 03 I O~ l_ - ·--·--··-·-·-·-----Ri_~~~-~~?.~ 40 j 

I 11 . 1. i) t· '\ ~ •' I' • I I '; '' ' 

; _jl 
. - · --- -·-··- -··---·- - - -·--·- L---·-------------·-··· .JL ----------·' 

1 No dia 8 de março comemora-se, em todo o mundo, o "Dia Internaciona l da Mulher", em homenagem as operárias têx teis de uma 
· 'ábrica de Nova Iorque que entraram em greve, para reivindicar a redução de um horário de mais de 16 horas de trabalho por dia 

,...ara 10 horas. Essas operári as, que recebiam menos de um terço do salários dos homens, foram fechadas na fábrica onde, 

!entretanto, se declarara um incêndio, e cerca de 130 mulheres morreram queimadas. Pretende-se em todo o mundo, nesse dia, 
!chamar a atenção para o papel e a dignidade da mulhe1· e levar a uma tomada de consciência do va lor da pessoa, perceber o seu 

1 papel na sociedade, contestar e rever preconceitos e limitações que vêm sendo impostos à mulher . 
!Os Correios, de forma a participar desse dia, prestigiando a mulher brasileira e principalmente sua empregadas, irá rea lizar um 
1evento comemorativo, ratificando sua missão de Empresa socialmente responsável e comprometida com àquelas que participam 
f ativamente pelo seu progresso, sucesso e excelente atendimento ao cliente. 

·-·--- - ·--- ·- .. ·-·---- -- ---- -· .. ·- -·- -·- .. ·---··-.. ·--- ··- .. - ·--------- ·---·---_i 
Identificação do Órgão I Respon savel pe lo Preenchiment o e pela ação 

Te te l unr d t:> ( on Ltüo 

, _____ _ Waldenice Preusse Reis! L _______________ 6_1 __ - _4_26_2_7---'131 L ___ dmark.secom@correios.com.brj 

~- -- - - --·----wnice~correios.com.brl L - ----- 61 - 426 21~ L __ _ _ ________ B_ra_s_íl i a I DF j 
Responsaveis pelas informações pres t adas e ass inatura: 

Mari a Lauren cia Santos Mendonça José Otaviano Pereira 

'-----------------C_h_e_fe __ d_e_D_i_vi..:..s.:...ão.:.__ _________________________ Chefe de Depa r tamento 

Espaço reservado a Secreta ria de Comunicação de Governo e Gestão Estratégica/SECOM/PR 

A concordância da SECOMIPR com a Ação de Comunicação caracterizada nesta p lanilha limita -se aos aspectos técnica-publicitários e 

responsabilidade administrativa dos diri51entes da Entidade que a p ropõe. 

i 
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eliminação de Informações das peças que serão produzidas o Planilha: 232 do( a) CORREIOS 

CNP J do Fornecedor Nome do Fornecedor Fi0alidode Peço I 

03.824.253/ 000T -78 
Mulliaction 
Entretenimentos Lida. 

Produção gráfica Outros 

Descritivo 
- ---- - ------------------------- -

Criação, planejamento e execução de evento paro a comemoração 
do Dia Internac ional da Mulher. no dia 08 de março. no salão da 
Associação Atlética do Banco do Brasil- AABB d e Brasília- DF. O 

custo inclui infra -estrutura. pessoal, audiovisual, decoração. 

programação visual e todos os serviços necessários para a 
realização do evento. incluindo coordenação e supervisão de lodos 

os itens. Custos dec upodos em planilha anexa. 

Ouontidode Tempo 

o 

Cus to Interno 
Custo de lerceuos 

Custo Unllóno 
Honorános 

Custo Total 

R$ 239.40 

RS 268.026,67 

RS 268.026.67 
R$ 13.401 .33 

RS 281.667.40 

---- - ------ ~ --- ---- -- -- ----- - --- ---~ -- --- ------ - ------ - ---- - - --- --
Cusfo Interno: R$ 239.40 
Custo de 3os: - R$ 268.026,67 
Honorá rios: R$13.401 ,33 

Qtd de Peças: 1 
Custo Total: R$ 281.667.40 

O utros Fornecedores Consulta dos: 

Item (Nome o CNPJ o valor do Segundo Consultado) - (NOme o CNPJ o valor do Terceiro Consultada) 
(Gouvêa & Eichler Lido.- 00.712.400/ 000T -20 - R$ 274.401 ,68) - (Exitus Congressos e Prom oções Lida. · 00.742.510/0001-34 - RS 269.732,10) 

propõe. 
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------=LO 'Z ·~- :i_ 
--------~l.ink/Bagg Comunicação e Propaganda Ltcla. 

SB/Norte Qd_O·I BL B Sala 302 N14 
70040-0i O Brasili a-DF 

Cliente: CORREIOS 
Campanha : lnstttuctonal 

Espécie : Evento 

FONE (61 ) 425. -1230 FAX (51) 326.1229 
CNPJ: 34.358.432/0002-7 '1 
lnscr. Estadual: 07416840/002-63 
E-Mail: link@linkpropaganda. com. br 

PIT: 00148/05 
Produto : 
Formato: 

Título : Dta lntemactona l da Mulher 
Pz . Entrega: 

Cores: 
Validade: 
C.Custo: 232/05 

ESPECIFICAÇOES 

Or·çamento 

AT 3223 
DATA: 24/03/2005 232/05 

Criação , planeJamento e execução de evento pa ra a comemoração do Dia lntemac ional da Mulher, no 
dia 08 de março, no salão da Associação Atlética do Banco do Brasi l - AABB de Brasí lia - DF O custo 
inclui tnfra-estrutuca _ pessoal audiovisual , decoração , pmgcamação vtsual e todos os serviços necessácros 
para a real ização do evento . incluindo coorden ação e superv tsão de todos os itens. 

--- ---=---- - ------------- ------------------------
CUSTOS FIXOS 

~RVIÇOS INTERNOS QTD CONDIÇÕES VALOR 
Crração e planeJamento- evento í 15DFM 342,00 

Desconto (-) 30% 102,60 
Sub-Total 239,40 

Sub-Total Serviços Internos 239,40 

SERVIÇOS DE TERCEIROS QTD CONDIÇÕES VALOR 
evento ULTI ACTION 1 15DFM 268.026,67 

Sub-Total Serviços Terceiros 268.026,67 
Honorários 13.401 ,33 

---- -- - ---------
Total Custos Fixos 281.667,40 

------ -
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LINK 
C :oultll1.1Caç.{u t Prup<1g~tnd:-l. 

Cliente: CORREIOS 
Fornecedor: MULTI ACTION 

Produto: 

1 
Link18agg Comunicação e Propaganda Ltda . 

1 58/Norte Qd.01 81. 8 Sala 302 N14 
I 70040-010 8rasilia-DF 
I FONE (61) 425.1230 FAX (61) 326.1229 
I CNPJ: 34.358.432/0002-71 
1 lnscr. Estadual: 07416840/002-63 
1 E-Mail : link@linkpropaganda.com.br 
1 Home-Page: www.linkpropaganda.com.br 

Pedido de Produção 

pp 003545 

Emissão: 2410312005 
Orçamento: 322311 

Título: Dia Internacional da Mulher 
Espécie: Evento 

PIT: 00148105 
Formato: 

SOLICITAMOS POR ORDEM DO SACADO, O SEGUINTE SERVIÇO: 

Serviço: evento 
Prazo de Entrega: I I 

Local Entrega : 

Quantidade: 1 
Prazo Pagto: 20DFM 

ESPECIFICAÇOES DO SERVIÇO: 

Execução de evento para a comemoração do Dia Internacional da Mulher, no dia 08 de março, no salão da 
Associação Atlética do Banco do Brasil- AABB de Brasília- DF. O custo inclui infra-estrutura, pessoal, 
audiovisual, decoração, programação visual e todos os serviços necessários para a realização do evento, 
incluindo coordenação e supervisão de todos os itens. 

------- ----····-- - --·- --- ---·-=-==-=--=-::=--cc-= 
DADOS PARA FATURAMENTO DA COBRANÇA: 

Nome do sacado: Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos 
Endereço: SBN, Quadra 01 -Conjunto 3 - Bloco A- 20° 
Município: Distrito Federal UF: DF CEP: 70002-900 

Local de Pagto: SB/Norte Qd.01 81. 8 Sala 302 N14- Brasília- DF 
lnsc. CNPJ : 34.028.31610001-03 

lnsc. Estadual : Não consta 

NOTA FISCAL N°: 3813 Data: 24103/05 Valor: 268.026,67 

NOTAS IMPORTANTES 
1) No corpo da Nota Fiscal/Fatura deverá constar: 

a) no do nosso Pedido; 
b) percentuais e valores de retenção dos impostos conforme Lei 10.833/03 e IN SRF 381/2003 , 

em 
caso de isenção de imposto s enviar Declaração de Isento conforme I N 306 de 12/03/2003; 

c ) dados bancários (nome e n° do banco , agência e conta corrente ). 

2) As notas deverão ser envi a das no mínimo com 15 dias de antecedência do vencimento. 

') Não emitir cobrança bancária . 

Faturar pelo valor deste documento , contra o sacado acima, enviando a nota fiscal aos cuidados 
da Link. 

Concordamos com as condições do presente 
pedido, inclusive as Notas Importantes 

Assinatura do Fornecedor 

RQS n° 03/2005 - CN -
CPMI - CORREIOS 

Link/Bagg Comunicação e Pr paganda LtdaA 
7 Fls: <+ 2 

. '1 
~ 6 2 5 

Assinatura do resp. pel~- ~~~~~·-~··~:=~:===~ 1\..-- · 

---·-------------------------------------------



~:~~/~<!==· ==========================-·========~==================================·=· =··=·='==='='='"==="=====:=A=LI=OA==PA=A=A=U=SC=)A=T=E=20==•; 
i MULTI ACTION ENTRETENIMENTOS L TOA . 
• VAliDADE PRORROGADA PARA 22/03/0 RUA QU INZE, 103 - LOJA 103 - B. VILA DO COMÉRC IO - RIO AC IMA - MINAS GERAIS 

~ ~ CEP 34300-000 - TELEFAX : (31) 3282-8040 - H o me Page: www. mulliac tion. com.br 
-rNOTOCOl0313lVR.04fl.41 DE22/03/0 c N p J 03.824.253/0002 -59 - INSC. EST .: ISENTA - INSC . MUNIC .. 3396 

' PREfEITURA MUNICIPAl DE R_IO ACI M CÓDIGO FI SCA L !'~1 7 ~) 
NATUREZADA OPERAÇÃO 'F.':ce s taç,'§ío de f~crvL;:u :c; 

mul tiAction PRESTAÇAO DE SE RVIÇOS DE Fro p d,>o~bncL::t e Pub ]_ir_:: id."J.de 

f<OTA FISCAL FATURA DE SERVI OS 
>A TA DA EMISSÃO FILIAL NÚMERO VALOH 

DUPLICATA 
N'' DE Or1DEM 

DATA DE 
VENCIMENTO 

o 
ID 
u 
w 
a: 
o 
:::lE 
o 
(.) 

w 
....J 
q: 
> 
o 
,q: 
z 

DESCONTO DE 

GONDIÇÜES ESPECIAIS 

NOME DO SACADO. F::~; .)~~::.:·' '· . ' ' 
ENDEREÇO 

CIDADE. 

·:'r' ~-:r , .. , .. 
.. ,) 1...1 L O '.1'. , ~' · L • ·I 

!.\ .'' ... 

C.N.P.J.: :_34 .. (l ~?,f3 _ ~-) 1 () ~ ./()t)() J_ .... ():_~- l 

PRAÇA DE PAGTO , Bra::; i 1 i é.t 

"I •< '' 
' '\ J ' } ;,, _; , .~ .: 

ATE: 

. ,· . :_'c : 

I I l 1 : ; r l ~ • i . , 

UF . DF 

1ª VIA 
CLIENTE 

INSC. ESTADUALN' 073. 3~)CJ- 2]()/()()2-- ()~; 

VALOR uzentos e Sessenta e Oito Mil, Vinte e Seis Reais e SessentE 
POR •:; :3e t..c Ct":!nta \1\)S 

EXTENSO 

DEVE(M) A MULTI ACTION ENTRETENIMENTOS L TOA. , ESTABELECIDA NA RUA QU INZE, 103, LOJA 103, B. VILA DO COM ÉRCIO. RIO AC IMA. MG . A llvll0 01 

CORRESPONDENTE AO SERVIÇO DE 

. CONFORME DISCRIMINAÇÃO ABAIXO. 

DISCR IMINAÇÃO DOS SERV IÇOS 

FORNECEDOR I VE iCULO 1 SERVIÇO 

1~( "' H 

.G•,,t . 

'~ T . - -) ·7 .-:~ rf.\ . - ) .é. · ~· -=> 
/ . 

RECE ITA SERVIÇOS DE TERCE 

:.?.66 "0~26 ' t37 

Dados para Deposrtt> 
Banco do BraSil 
.-\g : 1608-0 · CC: 609727- ~ 

'ON F_ LE: 74 50 IRF de 1,5% S : 268 . 026.67 4- U?O, 4 0 SERA RECOLHIDO )ELA AGEl'lCI J\ 

~TA VENCIMENTO N' DUPLICATA ~ HONORÁRIOS j 
L . ____ ~ 

1/ALOR 
, , .... r I . ,_, . I 

_j t··- BAS~-- ~~.-,. :ÁLC,~~~- IS~ ~. ~· 
•··· • • • . •. ' .~~ • l_ J "I \ • I 

--------~---------------L_______________ --------~ 

... "" 
O IMPOSTO ~~~~f 
SERV IÇO FC GJ!JN I 
CU LADO PE A ·~ LI'' 

sl\C.IINar m 

CORREIOS:: 
QUOTA ABAI O DE '---------+-
ACORDO co~ Fte: A vo ()" nn 

t-F~*~"':: -===. ~ . . ~. I=-

I~ 
:CEBI(EMOS) DE MULTI ACTION ENTRETENIMENTOS L TDA .. OS SERVIÇOS PRESTADOS CONSTANTES DA NOTA FISCAL FATURA DE SERVIÇOS . 



FLANILHA DE CUSTOS E DE FOR1'1.~ÇÀO DE PREÇOS 

E,'vern: o : ;.:omeme;r _·,s;oes d..- "Dta 1Hterna c:i.ona1 da Ht;l.her '' 

Lh a: o e/ ;)_3 __:oo 5 
H~ .. ~I.'ct.L . L O~ 9 ~- 00 hs 

~·- ·--------:--------:---:--------,--~:----:---:-r------=---:--:-"7""---, 
I Serviço ou Produto Quantictad~ Valor total 
~k:~: ·=3~S~O~A~L~------~~----------~------------~--~----~~--------------------~ 

~~ ~-::ic;. para almoço 1 
!f'.t r 3,~.5o (pal e st.rante) 1 

~1 ' 900 ,00 
:::: 2 ' 000, 00 
1J . CIOO , OO f7 ;:-· [',::p'.J ;:;tuar c:onm q ,:aTOITI :J. 

:- __ :__'_ :._~__:~' ~~'-L~: ~_ d_:::_l-' !:'(•r;;ur>;r>:.':: ___ ____ ~-- -----r --~~-1 ___ -=r ________ _ 
L( I I 

I i!l , l• i, 

2 0 L1. 23.::-J, 25 _________ , _________ _ 
,_. ... ...... ____ .. - ---- i.C\=u&;;:;.I.IJol 

l 
=-· 

ili·1 P OSTOS 3~.719,65 

! 
!Cr·i açào, planejamento e execução do I 30.779,20 

·-----.. --····-------~-~-------·---~~--~~ 

!:.\. d ;3l)ia _. 18 de f~'ire:t:e:t :r:o de 2Qo;:; 

..... 
' C 
:; 

xitu~ 
I j; ,i :--,1 11. I I i i { l I' {) l .( 

I "' i llt,l l \2 7 - -IU ~/ : 

[ 111 . trl v~ ri Lht.\ !jJ lttl ,HJ(<LdntuJihJ . I.. .ll fll 
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Evento: Dia Internacional das 1.000 Mulheres dos Correios 

Client e : Co r reios 
Data de r; ea l ização: 08/ 03/ 2005 · 
Loca l: Clube do Exército- Brasília - DF 
Público Prev isto : 1.200 pessoas 

It em Descritivo 

Produção de 1.200 convites no formato 29x13.5cm, 
2x0cor, em pape l couchê fosco 210g, vern iz localizado, 

Convrte Produção de 1.200 envelopes no f14x29cm, em papel 
ap. 120g, sem impressão e Selo para fechamento do 
convite- 3,5x1 ,5cm, 2x0cor·, impressão em papel ade 

Manusero Manuseio de 1.200 convi tes 

Mallrng Cessão de malling de convidados em versão exce l com 
telefones de contato 

Confrnnação de presença Telemarke t lflg at ivo e receptivo (0800) par-a 1.200 
nomes._{_ inclui tráfeoo telefôn ico est imativQ} 

Espaço Locação do Salão de Festas do Clube AABB 
Traslado Traslado 

Recepçào Contratação do Grupo de Percussão Batala para 
recepcionar· os convidados. 

Am bulànçra Contratação de uma ambulância com equipe de pára-
médicos 
07 Kits para banheiro contendo 01 pacote de 

K1ts par-a Banheiros absorvente , pente , baton , reméd ros de dor de cabeça 
e cólica band-aid em cada um . 

Welcome-coffee Servrço de welcome-coffee para 1.200 pessoas 

Pa lest r·a nte Cont ratação da atr iz Fernanda Montenegro para 
I palest ra . 

04 passagens aéreas (02 em classe executiva e 02 em 

Custos Extr-a s - Palestrante classe econômica), 01 diária de hotel com 01 suíte e O 
apartamentos singles, locação de 02 carros com 
motorista (sendo 01 de luxo e auto simp les) 

Produçao de cenogratia para palco. Locação, 
montage m e desmontagem de: 
Uma forração de carpete, medindo:- .9x6 .x 1,40 

Cenog r·afi a Fech amento de fundo , com painél e sei s est rutura s em 
MDF branco, medrndo : 4,62 de altura x 1,00 de largura 
em curva par a recebe r adesrvos. 

Palflér s Produção de 6 parnérs para foto com acessórios 
variados . 

Acessá nos Locação de acessónos (óculos, chapéu, boá , etc) para 
Foto de lembrança. 
Locação de equipamentos de sonorização para 

Sonon zação apresentação de Fernanda Montenegro e apresentaçõe5 
musicais e operador de som. 

!lu mrnação Locação de equipamentos de ilum inação para palestra 
e apresentações musrcais . 

Projeção Locação de equipamentos de projeção . 02 Projetores 
de 10.000 Ansr Lumens, 02 telões 210"e dvd 

Apresentação Musical Contratação do músico Adaud para apresentação 
durante o almoço (2 horas) 
Decoração com arranjos florais, 03 Arranjos flora is 

Decoraçáo pa ra entrada , 08 arranjos para buffets, 02 arranjos 
menores, 150 arranjos para mesa dos convrdados , 150 
cachepos para arranios. 

Almoço Serviço de buffet par-a 1.200 pessoas. 
Cnação e Produção de 1.200 cintas de quardanapo 
Criação e produção de 150 Displavs de mesa. 

Programação V1 sual Confecção de 02 tótens para entrada , painel de Fundo 
de palco tam . 5,0 x 4,0, 04 paine rs com 2,5 x 4 pa ra as 
laterais do salão 

-

.... .... m u lti 

' 
25 / 2 / 2005 

Valor 

R$ 4.399,20 
R$ 327,60 

Correios 

R$ 16.532,10 
Correios 
Correios 

R$ 877,50 

Correios 

R$ 409,50 
Correios 

R$ 38.610,00 

R$ 11.910,60 

R$ 16.581,24 

R$ 15.444,00 

R$ 2.340,00 

R$ 4.446,00 

R$ 6. 762,60 

R$ 12.846,60 

R$ 4.680,00 

R$ 20.751,12 
Correios 
R$ 1.146,60 
R$ 1.825,20 

R$ 11. 0~~ ~o 03/2005 - CN -
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Placas 

Cobertur·a Fotogr·áfica 

Rosas Ver·me lhas 

Ecad 

Krt Promocronal 

Rádios 

Camarrm 

Promotor·es 

Sub- total 1 
MultrActron 

Despesas Operacronars 

Produção de 26 placas em aço inox, F: 13.5x23cm, 
impressão em alto relevo brilhante e o fundo fosco, 
condicionada em estojo preto. 

Cobertura fotográfica de todo o evento com equipe de 
07 fotógrafos para fotos divertidas e cobertura geral. 
Com entrega de CD com 500 fotos. (i nclusive com 
fotos de I em branca) 
Compra de 1. 500 rosas vermelhas embru lhadas 
individua lmente. 
Paoamento de taxa de ecad 

1. 500 Krt's Man icure embalagem estojo em borracha do, 
contendo 5 peças: tesourin ha, corta dor de unha, lixa, 
prnça e afastador de cutícula. Impressão 01 cor na 
embalagem com frete aéreo rnc luso. 

Locação de 10 rádios de com unicação para equ ipe de 
produção 
Camarim Fernanda Montenegro 

Contratação de 10 promotores para apoio ao evento. 

Planejamento, coord enação e implementação 
Va lor esti mativo para despesas de passagens aereas, 
hospedagem, alimentação, tras lado e tele fonia . 
Prev isto 01 pré-produção e realização. 

TOTAL GERAL 

R$ 

R$ 

R$ 
R$ 

R$ 

R$ 
R$ 

R$ 
R$ 
R$ 

R$ 
R$ 

5.019 30 

11.466,00 

3.510,00 
4.563,00 

13.267,80 

409,50 
1.263,60 

2.574,00 
212 .g84,46 

46. 559,00 

8.483,21 
268.026 67 
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ESTIMATIVA DE PREÇO PARA REALIZAÇÃO DE EVENTO 
DIA DAS MULHERES 

C liente COHHI~ IOS 

Proposta apresentada por : C:>ouvé<o1 & Eich ler Mar-keting Promocional 

Em 18/fev/2005 

Objeto : apr·eõ;er1ti.:H;â u cie custos p;~r :-1 f.?ver 1to 

Evento · Ora elas IVIuiiH ; r r·~o. 

Data · owuJ;::mr) 
Ho rcirio . 911 

Item Valor total 

Clube do Exército, pessoal de apoio e segurança do clube 

l_ocação de 1.500 cadeiras, mesas e toalhas 

: iJecoração para mesas, palcos. entrada e ler I banheiro 

I :l um1naçào e sonor1zacão 

18 970,00 

8.800,00 

i · ~: onvrtes com envelope 6 930,00 

; :r 1v ro de 800 convrtes ir11EHr1o, iJOr (04) rapa zes de terno f)af'él 

! antrega no prédio sede dos Corre1os, O 1 dia 
1 100,00 

l c::nv1o de 180 corw1tes externo:; (D F, ern m;;\os) 
I 1 650 .00 
1 02) rapa1es ele ter·r1o , 03 clids -·----- ------- ---+----------! 
; : ,!VIu de 200 CO IWites extr::rr1o:-; pelos COI'lFlF.: IO~ (DF), et1quetas 

: '01t18CIC1i:\S 

; . :dr'ta ;;1111ples ou 

~-.1.\,R (aV ISO de recebimen to) 

r elemarketing ativo para 1 .200pessoas 

Traslado do Ed. Sede dos Correios para o clube, (1 O) ônibus, (02) 

vans e coordenador de logística 

1 Coffee break para 1 000 pessoas 

j ~\!moço para 1 000 pessoas, sem bebida alcool iccl, com sobre mesa -

121,00 

1 177,00 

13.200,00 

~~---------------------------------------+---------~~~ 
f1VI us1ca ambiente, e1·udita/ popular, trio com Bete Ernest Dias 5.000,00 

i ::lhow com Toque de Salto 3 900 ,00 

!i.ilélriZél Orth , Talk Silow (S::ua Jus tél ) 22.000,00 

~' lespesils de transporte (SPi F:lSH/ SP) e terrestre , alimenlé!çâo e 
' LJ.Q70,00 
~~ :ospedaqen 1 pa ra 02 pessods 

'd OI lJIO l!é.lll.li:lricl V8S[II ele (]éHCOI 1 (8S tiiT1éldo) ---------------1'-------=8-.8"-0'-0"-,-'-Ü---jÜ 
__ .ar:llêi l1 fVIo,etllZl)ll, Talk Slluw (Sé:llél .. Justa ) , a c01 1firrnar 4.800,00 

: :or1tratac,;<.qo de ( 15) recepcionistas, por 06 11oras de serv iços 4.650,00 

:: 15) Uniformes 3 .750,00 

Serviço de captação, g ravação e linkagem ao v ivo com (04) 

câmeras digitais, ilha de edição i:lO v ivo, (04) proj etores 5 000 

ansilume ns, (04) telas 3x 4rn, (0 1) vídeo betacam (play/ rec) e 

'.' •peraclo r 

23.600,00 

:u 1açào e proclução de back drop 3.850,00 

:_:..,_n_a_,_ça_:o_ e'--.!..:,.pr:....:o..::..d..::_LIÇL.:<ã:....:o_:d:...:e:.._(L:0..::.8!_) l:::_:Jé:::..:.ll.:.:..ll 'l:.:.::e:....:rs:..__ _________ --+ _____ b;_'. 3_' 1_1_.:_,2::-:5:-ll RQS n° 03/2005 - CN -
l' :o locação de banners 880,00 CPMJ • CORREIOS 
~-~/lontagem ci e palco 6x4m, com iluminação e sonor ização 5.800,00 4 7 7 
'---_..._----=-....c.::.::....~~~:.:..: :.:..:..:.:.:..:.==.::.....::....=~==:.::.__----'----____,.:_---t Fls: 
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OJ 2.600,00 

li 1 O) Sequ ranças por 8h 880,00 
[·th) Bngadista 660,00 
1-

2.750,00 ! 1\luquel de qerado1, 150 KVA 
I 

i 600) Porta batom duplo ern couro sintét iCO , corn esrell-lo 12.656,25 ' 
, 1 500) Vas1nhos de flor em acríli co 5 625,00 

I 
' ! 500 i Cé11n isetas em pol1ester . com 1mpressélo eiTl transfer total 18.150,00 I 
~ 

I 1 JUU_\ I ubos para emiJalaqern 4.580,00 
--

i ad (est1rnacio) 6 000,00 

j 1m eos to s 34.554 ,28 

Ho norários- planejamento , criação , direção/ produção , equipe 40 .652 ,10 

TOTAL 278 .466 ,88 

•J pções de espaço: 
l ·\SBAC 

lu ube Naval , por 511 

l t-:: spaço da Corte 

~--~-----~· ~--~ 
RQS n° 03/2005 - CN -
CPMI . CORREIOS 

478 _ Fls: _ _ __ _ 
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Comunica~ào e Propaganda 

logo Futsal 
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BRASIL X CROACIA 

BRIEFING 

Participação dos Correios 

Brasília - 25/05/05 

v 



Dados do Evento 

, 
Nome: Jogo Futsal BRASIL X CROACIA 

Data: 12 de junho de 2005 

Local: Ginásio Paulo Sarasarte 
Fortaleza - CE 

Capacidade do estádio: 9.000 lugares 

Torcida dos Correios: 900 pessoas 
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Introdução 

•!• Os Correios patrocinam o Futsal desde 2004 e está renovando o 

patrocínio com a Confederação de Futsal. 

•!• O jogo marca a volta do jogador Falcão ao Futsal, já que será o primeiro jogo dele 

na seleção desde sua volta (após passagem pelo São Paulo- Futebol de Campo). 

•!• A Croácia é o atual campeão europeu de Futsal, o que gera competitividade à 

partida. 

•!• Os Correios compraram o patrocínio da transmissão do jogo, que será fe ito pela 

Rede Globo, no programa Esporte Espetacular. 

•!• Os Correios querem aproveitar o evento como um marco para uma ação interna , 

com o intuito de elevar a auto-estima dos empregados dos Correios após o fato 

ocorrido. 

LINK 
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Briefing 

A Link está desenvolvendo uma peça (camiseta) 
para todos os 108.000 empregados dos Correios, 
anterior ao jogo. 

--
que será produzida e distribuída 
que será distribuída na semana 

Temos de propor peças e ações para o evento em Fortaleza, em consonância ao 
que será feito em todo o Brasil. 

Temos também de otimizar as contrapartidas acertadas com a compra do 
patrocínio da transmissão. 

A idéia é aparecer bem na TV e estimular os empregados dos Correios. 

Todas as peças e ações devem ser pensadas com o objetivo de gerar míd ia e 
levantar o astral dos empregados, tanto dos que estão participando do evento, 
quando daqueles que verão pela TV. 

LINK 
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Contrapartida 

•!• 900 convites para os empregados e clientes dos Correios. 

•!• Marca dos Correios no centro da quadra. 

•!• Duas placas de 3,4xl,Om no meio da quadra, de frente a cabine de 

transmissão. 

•!• Duas placas de 3,4xl,Om atrás de cada gol. 

•!• Destaque majoritário no backdrop de premiação. 

LINK 
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O que temos de fazer 

•!• propor uma estratégia de distribuição (promoção, ação com os empregados) 

para os 900 convites que os Correios têm direito. Ex: os que fizerem frases 

mais criativas sobre os Correios. 

•!• Caravana dos empregados: pensar em como reunir a torcida dos Correios, já 

animar antes de chegar no ginásio. 

•!• Faixa para os atletas: uma peça tipo "Fair Play" para os jogadores do Brasil 

entrarem segurando, mas com uma mensagem de apoio aos Correios. 

•!• Pensar em peças para envolver quem não está em Fortaleza, tipo: carta para 

avisar a todos os empregados sobre o jogo (para ficar ligado na TV) . 

CORREIO( 



O que temos de fazer 

•!• Peça (camiseta ou boné) para o Falcão vestir antes e depois do jogo (e le e , 

patrocinado pelos Correios). 

•!• Desenvolver texto para o Falcão, de apoio aos Correios, na hora da entrev ista 

("Quero mandar um abraço para a galera dos Correios etc."). 

•!• Peças para a torcida. Ex: mamãe sacode, bola gigante, placas tipo (Aí galera 

dos Correios, tô na Globo!), apitos. 

•!• Ação para a torcida: contratar animador (Sugestão: Dartagnan), batucada, 

líderes de torcida (cheer leaders). 

•!• Decoração do ginásio: parte externa (blimps, faixas, empenas) e interna (túneis 

para jogadores, faixas no teto) etc. 

LINK CORREIO( 
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Objetivos do Briefing 

. Recuperar a auto-estima dos funcionários dos Correios; 

. Otimizar os gastos com o patrocinio ativando a marca Correios, 

gerando visibilidade; 

. Mostrar os Correios como empresa alegre e entusiasmada para 

todo Brasil, uma vez que o jogo será transmitido pela TV Globo; 

. Comunicar a volta de Falcão às quadras, eleito o melhor jogador 

do mundo pela FIFA e patrocinado pelos Correios. 
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Com quem queremos falar 

. Funcionários dos Correios Brasil e especificamente para o evento 

os de Fortaleza-CE; 

. Brasileiros amantes do esporte que estejam assistindo de casa ou 

no próprio estádio o jogo Brasil x Croácia. 



Conceito 
j C'\1 

~--------------------------~~----------~~·~m u o , 

Desenvolvemos as peças a partir do conceito e 
slogan propostos pela Link. 
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Convites 

Funcionários Fortaleza (estimados 4000 pessoas) 

. Serão enviados por e-mail para todos os empregados da sede; 

. Os primeiros 900 que responderem ganham ingressos para participar; 

. Além do e-mail mkt também sugerimos a colocação de cartazes pela empresa 

convidando os funcionários a participar e a entrega de um folder em formato de 

apito convidando todos a torcer pelo Brasil no domingo e divulgando a volta de 

Falcão a seleção. Acreditamos que dessa maneira vamos gerar uma grande 

. l 

brincadeira no local de trabalho trazendo entusiasmo e alegria aos funcionários. *A 

Dream Factory fica responsável por entregar o material na Regional Fortaleza e a distribuição dentro da empresa é feita pelos Correios. 

Funcionários de Outras Capitais* (estimados 1 04000) 

. Receberão em suas mesas e locais de trabalho, até a sexta-feira, 10/06, cartas 

çjivulgando a transmissão pela Rede Globo. * A Dream Factory fica responsável por entregar o material na Regional 

Rio de Janeiro e a distribuição dentro da empresa é feita pelos Correios. 



Convites 
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No Domingo - A Concentração 

. A concentração acontecerá na sede da empresa no mesmo dia do 

jogo pela manhã bem cedo; 

. Vamos oferecer um café da manhã com frutas, pães, biscoitos, 

bolos, frios, sucos, água de coco, tapioquinha e sanduiches frios . 

. A nossa equipe animadora de torcidas se juntará ao grupo para 

iniciar as brincadeiras; 

. Ainda na concentracão todos recebem seu Kit Torcida: bolsa estilo 
' 

carteiro, chapéu divertido, camiseta, "sticks" e "mamãe sacode". 

'-/ 
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Kit Torcida 

SACOLA DE CARTEIRO 

CHAPÉU DIVERTIDO 

CAMISETA 

MAMÃE SACODE NAS CORES DOS 
CORREIOS 



Equipe de Torcida Dartagnan 

Escolhemos a equipe Dartagnan por ser a mais conhecida e animada. 

A equipe é composta por: 

. 01 coordenador e 04 animadores. 

O coordenador tem muita experiência nesse tipo de evento, já participou de 

Olimpiadas, Copas do Mundo de Futebol, Taça Davis de Tênis, Liga Mundial de 

Vôlei, Jogos Pan-Americanos e outros. Os outros componentes da equipe estarão 

divididos e ajudarão a criar uma torcida coesa e animada que sempre culmina 

em midia espontânea na televisão. 

A equipe será responsável por toda animação cantada desde o café da manhã na 

sede até a saida dos torcedores do estádio. 



Equipe de Animação- Logistica CljjcORREIWj · · ~l 
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, ~ a.. cn ~ . Para toda log1stica de distribuição de brindes e arrumação nas o:: o u: c: . 

arquibancadas teremos mais 1 coordenador geral e 12 animadores; 

. Essa equipe fará as brincadeiras descritas a seguir, estará o tempo 

todo se certificando da animacão e entusiasmo da torcida desde o café 
' 

da manhã e também fará pintura facial nos participantes no trajeto da 

sede dos Correios até o estádio. 



Sinalização do Estádio 

Na proposta de Patrocinio dos Correios: 

o Marca dos Correios no centro da quadra; 

o 02 Placas 3,4 x 1 ,Om; 

o 02 Placas 3,4 x 1 ,Om atrás do gol; 

o Destaque no backdrop de premiação 

Além disso sugerimos *: 

o Blimp na entrada do estádio 

o Painel Fotográfico 

o Faixas nas escadas e nos guarda -corpos 

. Placas e Cartazes em PVC para Torcida 

. Bolão para arquibancada 

. Faixa Fair Play 

. Boca do Túnel Inflável para saida dos jogadores (se houver disponível no estádio) 

*O uso das peças sugeridas depende de aprovação por parte dos organizadores do jogo. 

, w 
l.tJ c::: co 
C) a: 
C) o CJ'.. 
~ o 
C'0 ~ 
C) • 
C> 
c: _ 

U) ::1: (/) o a.. 
0::: o ü: 



Sinalização do Estádio I 
I 

! t.n 

I ~ 
éJj 1'0 

LL 



Sinalização no Estádio 

~SOU CORREIOS. SOU BRASIL. SOU ALEGRIA NA QUADRA. ~ 
~ ,...,6~ ~ 
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Ações de torcida no Estádio 
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Acreditamos que um dos momentos mais importantes para animar a _a:::_o_u..-===~• 

torcida dos Correios e o estádio como um todo, antecedem à partida. 

Por isso estamos sugerindo algumas ações. 

Lona Meio de Campo 

No centro do campo será colocada uma lona com 3 buracos diferentes, as 

pessoas terão que chutar e encaixar a bola. Quem conseguir ganha brindes 

dos Correios*. 

Painel Chute Certo 

Um animador vai escolher pessoas na arquibancada para tentar acertar os gols 

dispostos no painel. Quem acertar ganha brindes Correios*. 
* Os brindes deverão ser disponibilizados pelos Correios. 



Brincadeiras antes do jogo 
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Falcão 

Texto 
"Estou muito feliz por retornar às quadras e 

vestir novamente essa camisa. Quero agradecer 

aos Correios por todo o suporte que tem me 

dado e dizer que espero devolver esse apoio na 

forma de gols para levar a Seleção Brasileira a 

muitas outras conquistas." 

J 



Produzido por ~CORREI 

DR. AMFACTDRV 
E N Tf"lETE NIM E N TO 

Av. das Américas, 4200 Bloco 9B grupo 212 
Barra da Tijuca - Rio de Janeiro 
te I: 3385-4304 fax: 3385-4309 

dreamfactory@dreamfactory .com. br 
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Correios 

í 

DR~.M!':A-:::TORY 

FutSal Fortaleza 
DATA: 12 DE JUNHO 
LOCAL - GINASIO PAULO SARASARTE - FORTALEZA- CE 

I DESPESA ESTIMADA 1 
1.0 MAODEOBRA R$ 26.050 00 

2.0 DESPESAS OPERACIONAIS R$ 29.B20 00 

3.0 PEÇAS DE COMUNICA AO R$ 84.574 00 

4.0 BRINCADEIRAS DENTRO DA QUADRA R$ 4.960 00 

5.0 DESPESAS ADMINISTRATIVAS R$ 2 .800 00 

TOTAL DAS DESPESAS R$ 148.204,00 
Criação, Planejamento e Coordenação (15%) R$ 22.230,60 

Impostos R$ 29.207,66 
TOTAL R$ 199.642,26 

Rio de Janeiro, 01 de Junho de 2005 

Dream Factorit Comunicação e Eventos 

1.0 MÃO DE OBRA 
DESCRIÇÃO VALOR UNIT. QUANTIDADE PERIODO UTIL. TOTAL MEMORIAL 

Produtor Executivo R$ 4.000,00 I PAX I MÊS I R$ 4.000,00 

Assistente Geral de Produção R$ 500,00 4 PAX I MÊS I R$ 2.000,00 
12 animadores (sendo 10 locais ) + 

Equipe Animadores + Adereços R$ 6.200,00 I UNID I VERBA I R$ 6.200,00 pom pom e pintura rosto 

Recepcionistas entrega brindes R$ 130,00 lO PAX I DIA I R$ 1.300,00 

Supervisor Recepcionistas R$ 230,00 I PAX I DIA I R$ 230,00 
carregador R$ 80,00 4 PAX I DIA I R$ 320,00 apoio 

equipe do Dartagnan com todas as 
Animador de Torcida - Dartagnan R$ 12.000,00 I PAX I DIA I R$ 12.000,00 despesas Incluídas 
SUB· TOTAL R$ 26.050,00 

2.0 DESPESAS OPERACIONAIS 
DESCRIÇÃO VALOR UNIT. QUANTIDADE PERIODO UTIL. TOTAL MEMORIAL 

Van Produção R$ 350,00 I UNID 4 DIAS I R$ 1.400,00 
atendimento, produção e 

Passagem Aérea R$ 1.700,00 UNID VERBA R$ 8.500,00 coordenadores de animação 
atendimento, produção e 

Hospedagem R$ 200,00 UNID DIAS R$ 1.200,00 coordenadores de animação 
produtor executivo, atendimento e 

Diária de Alimentação Produção R$ 50,00 UNID DIAS R$ 900,00 assistentes 
Uniformes Recepcionistas R$ 200,00 l O UNID VERBA R$ 2.000,00 camisas dos Correios e Calça esportiva 
Uniforme Falcão R$ 120,00 I UNID VERBA R$ 120,00 estimado uma camisa e um boné 
Frete Material R$ 4.000,00 I UNID VERBA R$ 4.000,00 estimativa 
café da Manhã na sede Correios R$ 13,00 900 UNID VERBA R$ 11.700,00 
SUB· TOTAL R$ 29.820,00 

3.0 PEÇAS COMUNICAÇAO 
DESCRIÇÃO VALOR UNIT. QUANTIDADE PERIODO UTIL. TOTAL MEMORIAL 

Convite Funcionário Fortaleza R$ 2.063,00 I UNID I VERBA I R$ 2.063,00 4.000 folder apito 

Carta de aviso aos funcionários R$ 15.365,00 I UNID VERBA R$ 15.365,00 105.000 cartas 

Decoração Intema Ginásio 
Faixa "Fair Play" para atletas R$ 320,00 UNID VERBA R$ 320,00 

Placas que juntam e a perece nome CORREIOS R$ 1.365,00 UNID VERBA R$ 1.365,00 

Bola Gigante para torcida R$ 420,00 I UNID VERBA R$ 420,00 

Placa para Torcida R$ 280,00 I UNID VERBA R$ 280,00 
Túnel para jogadores R$ 3.800,00 I UNID VERBA R$ 3.800,00 
Testeira para escadas R$ 380,00 10 UNJD VERBA R$ 3.800,00 
Faixas Internas (placas) R$ 999,60 lO UNID VERBA R$ 9.996,00 

Decoração Extema Ginásio 
Blimp para Ginásio R$ 3.950,00 UNID VERBA R$ 3.950,00 
Testei ra Entrada R$ 420,00 UNID VERBA R$ 840,00 
Lona Entrada R$ 3.950,00 UNID VERBA R$ 3.950,00 
Brindes Funcionários 
Chapéu para Torcida R$ 11,00 1000 UNID VERBA R$ 11.000,00 
Canudo de Torcida R$ 2,45 IODO UNID VERBA R$ 2.450,00 

Bolsa Carteiro R$ 27,75 900 UNID VERBA R$ 24.975,00 
SUB· TOTAL R$ 84.574,00 

4.0 BRINCADEIRAS DENTRO QUADRA antes do Jogo 

DESCRIÇÃO VALOR UNIT. QUANTIDADE PERIODO UTIL. TOTAL MEMORIAL 

Locutor R$ 2.000,00 I VB DIA R$ 2.000,00 

Lona Gol R$ 650,00 VB VERBA R$ 650,00 

Lona Meio Campo R$ 685,00 VB VERBA R$ 685,00 

Lona Jogo R$ 1.625,00 VB VERBA R$ 1.625,00 

Brindes por conta dos Correios 

SUB· TOTAL R$ 4.960,00 

5.0 DESPESAS ADMI NI STRATIVAS -.;""-.t...t~~..>:.&/~ 

~ 
DESCRIÇÃO VALOR UNIT. QUANTIDADE PERIODO UTIL. TOTAL RQS no 03/200~0-Re' N-Telefone R$ 800,00 I VB 1 MÊS 1 R$ 800,00 

Transporte - táxi, gasolina R$ 500,00 I VB I MÊS I R$ 500,00 CPMJ ~ CORREI< s 
Custos escritórios R$ 1.000,00 I VB I MÊS I R$ 1.000,00 

Xerox, Correio, Motoboy, Impressões R$ 500,00 I VB 1 MÊS I R$ 5oo,ob ' o 

Fls: 507 SUB· TOTAL R$ 2.800,00 

l 
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Planejamento Promocional 

Participação dos Correios no 
Jogo Futsal Brasil x Croácia 

Fortaleza - CE 
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Dados do Evento 

Evento: Jogo Futsal Brasil x Croácia 

Data: 12 de junho de 2005 (Domingo) 

Horário: 1 O: O Oh 

Local: Ginásio Paulo Sarasarte 
Fortaleza - CE 

Operação: Promaker Marketing Promocional 
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logo Futsal Brasil x Croácia ~~ rE ~ Jl 

Os Correios patrocinam o Futsal desde 2004 e está renovando o contrato de 
patrocínio com a Confederação de Futsal. 

O objetivo do evento Jogo Brasil x Croácia é destacar ao máximo a imagem dos 
Correios durante toda a ação, aproveitando a alta visibilidade do evento em 
virtude do retorno do jogador Falcão ao Futsal. 

Os Correios compraram o patrocínio da transmissão do jogo, que será feito pela 
Rede Globo, no programa Esporte Espetacular. 

Nesse evento, a marca dos Correios será divulgada institucionalmente. 



Proposta Promocional 

A participação dos Correios se dará através de uma ação cujo objetivo é gerar mídia e 
alavancar o astral entre os empregados da empresa. 

No dia do evento cerca de 900 pessoas que farão parte da torcida organizada irão se 
reunir no estacionamento do ginásio para receber gratuitamente um kit com todos 
os itens para a formação da torcida organizada. 

Para animar a torcida organizada haverá a participação do animador profissional "Bola 
7", cheerleaders uniformizada e bolas infláveis com o logo dos Correios. 

O ginásio Paulo Sarasarte será especialmente decorado com um material de 
sinalização elaborado para a ação como: banners, túneis infláveis, blimps, faixas, 
bexigas e etc. 

O jogador Falcão receberá dois uniformes dos Correios com layouts diferentes para o 
jogo. 

j 
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Proposta Promocional 
A ação contará basicamente com os seguintes itens de apoio durante todo o evento: 

1. Faixa para os atletas; 

2. Faixa para torcida Correios/ Rede Globo; 

3. Sinalização Externa: Blimps, faixas e bexigas; 

4. Sinalização Interna: Túnel inflável para jogadores, bexigas, faixas verticais no 
teto; 

5. Criação de convite com berço para envio de ingresso do jogo; 

6. Criação de mala direta para funcionários Correios; 

7. Uniforme para o jogador Falcão; 

8. Uniformes cheerleaders; 

9. Kit Promocional para torcida organizada; 

10. Bola inflável; 

11. Distribuição dos kits promocionais; 

12. Animação do Bola 7. 
• • • • • • •• (I 
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Faixas de sinalização 

1. Faixa para os atletas 

Cr iação e produção de uma faixa em lona de 6m x lm com uma mensagem de apoio 
aos Correios impressa em cores, na qual os jogadores de Fustal irão carregar ao 
entrar na quadra. 

2 . Faixa para torcida Correios f Rede Globo 
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Cr iação e produção de 06 fa ixas dos Correios para a torcida com mensagens dos Correios 
para a Rede Globo, onde será transmitido o jogo. 



Sinalização Externa e Inter 

3. Sinalização Externa 
Para a sinalização externa do ginásio serão propostos 04 blimps; 06 faixas (3m x l,Sm) e 

bexigas em azul e amarelo para decoração. Todos os materiais contém o logo dos 
Correios. 

4. Sinalização Interna 
Para a sinalização interna do ginásio serão propostos 01 túnel inflável para os jogadores, 

bexigas em cores azul e amarela, 06 faixas verticais (6m x 2m). Todos os materiais 
contém o logo dos Correios . 



Criação de Peças 

S. Criação de convite com berço para envio de ingresso do jogo 
Criação e produção de 900 convites a serem enviados aos funcionários dos Correios. Cada 

convite terá um berço contendo o ingresso do jogo, além de explicações sobre evento 
(local, data e horário) e um vale destacável ("destaque aqui") para que o convidado 
retire seu kit torcida organizada no local de distribuição dos kits (concentração). 

O kit da torcida organizada é composto por uma camiseta, boné, "mamãe sacode", apito , 
bandana e serpentina. 

6. Criação de mala direta para funcionários Correios 
Criação e produção de 108.000 peças de mala direta a serem enviadas aos funcionários 

dos Correios de todo o Brasil com informações sobre o jogo de Futsal Brasil x Croácia. 

Os convites serão entregues utilizando o serviço de entrega direta e um mailing fornecido 
pelos Correios. 



Uniformes 

7. Uniforme jogador Falcão 
O jogador Falcão receberá 02 uniformes com layouts diferentes compostos por: 

O Camiseta dry-fit com logo dos Correios 
O Boné com logo dos Correios 

8. Uniforme Cheerleaders 
Quatro cheerleaders estarão presentes no evento e receberão um uniforme composto por : 

O Saia com logo Correios 
O Top com logo Correios 
O Boné com logo Correios 
O "Mamãe sacode" 

._ 



Kit promocional e Bola Infláv 

9. Kit Torcida Organizada 
Cada integrante da torcida organizada receberá um kit contendo os seguintes itens: 

O Sacola em TNT, contendo: 
O Boné (1 unid); 
O "Mamãe Sacode" ( 1 unid); 
O Banda na (1 unid); 
O Apito (1 unid); 
O Serpentina; 
O Confete; 
O Corneta (1 unid). 
Os materiais boné, bandana e sacola contém o logo dos Correios 

10. Bola Inflável 
Quatro bolas infláveis com 1m de diâmetro e com o logo dos Correios serão 
produzidas para animar a torcida organizada. Após a formação da torcida, 
posteriormente a distribuição dos kits, as promotoras jogarão a bola sob a torcida, 
incentivando a animação. 



Distribuição dos kits promocion 

11. Distribuição dos kits promocionais 
Para receberem o kit promocional, as 900 pessoas que farão parte da torcida 

organizada deverão comparecer no estacionamento do ginásio onde terá uma 
tenda sinalizada dos Correios. 

A entrega dos kits será feita entre 7: 30h às 9: O Oh. 
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Animação do Bola 7 

12. Animação do Bola 7 
Além das cheerleaders e das bolas infláveis, um animador de torcida profissional 

será contratado para agitar a torcida dos Correios: o "Bola 7". 

Caberá ao animador de torcida incentivar os torcedores com palavras de ordem, 
refrões antes e depois do jogo, nos intervalos e tempos técnicos solicitados. 

O an imador irá comportar-se profissionalmente, não usando palavras ou expressões 
vulgares, dirigida às equipes e à torcida visitante sob pena de expulsão do 
ginásio. 
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Responsabilidades da 

O Coordenar e operar todo o evento; 

O Criação e coordenação da produção de todos os materiais promocionais; 

O Elaboração de texto para Falcão de apoio aos Correios; 

O Selecionar e contratar a equipe de apoio e terceiros; 

O Realizar treinamento comporta mental: postura ideal e plano de trabalho; 

O Repor profissionais quando houver necessidade, de forma rápida e 
eficiente, para mantendo a equipe sempre completa; 

O Gerenciar e monitorar a equipe de campo ; 

O Apresentar relatório final ao cliente . 

• • 
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Responsabilidades do Client 
O Fornecimento de mailing completo e envio de convites; 

O Envio de logo em alta resolução; 

O Estabelecimento de contato com a Rede Globo para a comercialização da cota 
de patrocínio para o programa Esporte Espetacular; 

O Produção e envio de camisetas para os 108.000 funcionários dos Correios; 

Contrapartida: 

O 900 convites para os empregados e clientes dos Correios; 

O Marca dos Correios no centro da quadra; 

O Duas placas de 3,4m x l,Om no meio da quadra, de frente para cabine de 
transmissão; 

O Duas placas de 3,4m x l,Om atrás de cada gol; 

O Destaque majoritário no backdrop de premiação. 
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ESTIMATIVA DE CUSTOS 

Cliente: Link Propaganda 

JOB N" LI _ _:0:.:11:.::0.:..1 --' 

Projeto/Job: Participação dos Correios no Jogo Futsal Brasil x Croácia 

Formulário 6 ·versão 01 . 1619/99 

ITENS 

Staff Promocional 

Coordenação Local 

Ajuda de custo Coordenador Local 

Cheers l eaders 
Ajuda de custo Cheerleaders 

Uniforme jogador Falcão 

Camiseta com logo 

Boné com logo 

Uniforme Cheerleaders- 4 CL 

Mini Saia com logo 

Top com logo 

Boné com logo 

Animador de torcida 

Cachê animador de torcida 

Passagem aérea 

Hospedagem 

Diárias (alimentação e transporte) 

Outros 

Bolão p/ torcida - 1m de diametro 

Blimp 
Decoração com bexigas (1.000 bexigas) 

Túnel Inflável com 6 metros 

Kit Promocional - Torcida Organizada 

Boné c/ aplicação de silk 

Mamãe Sacode 

Banda na 
Corneta 
Saco TNT impressão Si lk 2 co res- 30x40cm 

Confete e serpentina 

Apito 

Materia l Gráfico 

Faixa atleta (6m x 1m) 

Faixa Torcida 

Faixa externa (3m x 1 ,Sm) 
Faixa vertical interna (6mx 2m) 

Conv ite com berço 
Mala direta 

Instalação das peças (banners teto + banners externo) 

Tenda Correios 

Montagem e Desmontagem 

A- Serviços Terceiros - Total 

Diárias (hospedagem, alimentação e transporte) 

Passagens 
Material de Escritório 
Comunicação (telefones, correio, etc.) 

Subtotal Serviços Próprios 

Taxa de Administração de Serviços de Terceiros 

Honorários Planejamento e Coordenação 

Honorários de Criação e Estúdio 
B- Tota l Recursos Próprios 

lcustos Para emissão de NF (18,6%) 

IFB =Faturamento Bruto (Total a ser cobrado)= C+ D 

Nota: Os preços acima são apenas orientativos , podendo haver 

variação de até 20%. Quando exceder a esse limi te, o cliente será 
consu ltado previamente. 

Condições de Pagamento : 20 dias após o evento. 

Espaço reservado para o Cliente 

Aprovado 

Data: _ / _ / __ 

QTD 

1 
1 
4 
4 

2 
2 

4 
4 
4 

1 
1 
1 
2 

4 
4 
1 
1 

900 
900 
900 
900 
900 
900 
900 

1 
6 
6 
6 

950 
110000 

1 

1 

11 

PER VL UNIT TOTAL 

1 2.500,00 2.500,00 
5 50,00 250,00 
1 200,00 800,00 
1 40,00 160,00 

1 120,00 240,00 
1 15,00 30,00 

1 60,00 240,00 
1 35,00 140,00 
1 10,00 40,00 

1 5.000,00 5.000,00 
1 2.500,00 2.500,00 
1 200,00 200,00 
1 100,00 200,00 

1 1.500,00 6.000,00 
1 2.500,00 10.000,00 
1 1.500,00 1.500,00 
1 7.000,00 7.000,00 

1 4,20 3.780,00 
1 1,90 1.710,00 
1 3,20 2.880,00 
1 1,90 1.710,00 
1 3,70 3.330,00 
1 1,90 1.710,00 
1 0,60 540,00 

1 282,00 282,00 
1 142,00 852,00 
1 212,00 1.272,00 
1 1.130,00 6.780,00 
1 7,19 6.834,97 

1 0,22 24.607,00 
1 4.500,00 4.500,00 

1 2.000,00 2.000,00 

99.587,97 

300,00 2.100,00 
2.000,00 2.000,00 

100,00 100,00 
300,00 300,00 

4.500,00 

17.574,35 
10.000,00 10.000,00 
5.000,00 5.000,00 

37.074,35 

1! 40.216,22 ! 40.216,22 J 

176.878,53J 

Promaker Marketing Promocional Ltda 

1 
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Futsal - Brasil x Croácia 

Cliente: CORREIOS 

Evento: Futsal - Brasil e Croácia 

Local: Fortaleza- CE 

Período: 06 a 12 de junho de 2005 

CORREIO< Futsal - Brasil x Croácia 
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Objetivos 
----------------------------------------------

>- Divulgar os Correios como patrocinador da Seleção Brasileira de 

Futsal 

>- Consolidar a imagem dos Correios como uma empresa que investe 

no esporte nacional; 

>- Motivar e elevar a Auto Estima dos "Ecetistas". 

CORREIO< Futsal - Brasil x Croácia 
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Ações - Divulgação junto à comunidade 

Para divulgar o jogo entre Brasil e Croácia sugerimos a realização de 
blitz em bares, restaurantes e pontos com grande concentração de 
pessoas. 

Para esta ação serão contratados 08 promotores que circularão por 
Fortaleza a bordo de uma van adesivada com motivos da Campanha. 

Na abordagem os promotores irão entregar um flyer com os detalhes 
da partida. 

CORREIO< Futsal - Brasil x Croácia 
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Infra-estrutura - Divulgação junto à Comunidade 

)o> Contratação de 08 promotores durante o período de 08 a 1 O de 
junho 

)o> Criação e produção de 08 kits de uniformes para promotores 

);;>Locação de 01 van com motorista para o período da promoção 

)o> Criação e produção de programação visual para van 

CORREIO< Futsal - Brasil x Croácia 
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Infra-estrutura - Divulgação junto à comunidade 

sou éoRJtoos. 
SOU BRASIL 

Uniforme promotores 

CORREIO< Futsal - Brasil x Croácia 
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Infra-estrutura- Divulgação junto à comunidade 

Van adesivada 

CORREIO< Futsal - Brasil x Croácia 
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lnfra-estrutrura- Ação concentração 

~ Contratação de 20 promotores para coordenação e distribuição do kit 
torcedor (camiseta, mamãe sacode, bate bate, bandanas, bandeiras) 

~ Confecção de 20 kits de uniformes para promotores 

~ Confecção de 900 kits Torcedor Correios (camiseta, mamãe sacode, 
bate-bate, bandana, bandeira) 

~ Contratação de equipe de segurança para Torcida Correios 

~ Contratação de animador de torcida e charanga 

~ Aluguel de 20 ônibus para transporte dos Torcedores 

~ Contratação de Trio Elétrico 

~ Criação e confecção de programação visual para ônibus e trio elétrico 

CORREIO< Futsal - Brasil x Croácia 
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Ações - Concentração 

Camiseta Torcida Correios 

CORREIO< Futsal - Brasil x Croácia 
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Ações - Concentração 

Bandana 

Mamãe-sacode Bate-bate 

CORREIO< Futsal - Brasil x Croácia 
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Ações - Áreas internas e externas do ginásio 
----------------------------------------------

Para o dia 12 de junho, data do jogo, serão criadas ações diversas 
para marcar a presença dos Correios na torcida pela Seleção 
Brasileira. 

Na área externa do Ginásio serão montadas duas tendas onde serão 
disponibilizadas cartolinas, colas, tesouras, pincéis e canetas para 
que os torcedores possam confeccionar cartazes com frases de apoio 
à Seleção. Neste ponto ele poderá, também, pintar o rosto com as 
cores brasileiras. 

Na fachada do Ginásio será colocada programação visual específica 
com as imagens da Campanha. 

CORREIO< Futsal - Brasil x Croácia 
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Blimp para área externa do Ginásio 
----------------------------------------------

Blimp 

CORREIO Futsal - Brasil x Croácia 
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Ação Divulgação na Cidade de Fortaleza 
Item Descritivo Valor 

Promotores 
Contratação de 04 promotores para trabalho de 08 horas diárias 

R$ 3.000,00 
durante 03 dias na cidade de Fortaleza 

Supervisão Contratação de 01 supervisor de equipe de promotores R$ 1.500,00 

Locação Van Locação de uma Van durante 03 dias para deslocamento da equipe. R$ 1.800,00 

Adesivaqem de Van Adesivagem de 01 van. Lateral e frente imantado R$ 1.500,00 

Uniformes 
Criação e produção de 08 kits de uniformes para promotores. (cada 

R$ 1.600,00 
Kit: 02 camisetas, 02 calças em tactel e um par de tên is) 

Flyer Produção de flver para divulqação do joqo Link 
Ações para áreas internas e externas do Ginásio 

Item Descritivo Valor 

Segurança 
Contratação de 20 agentes de segurança para apoio às entradas 

R$ 5.000,00 
dos convidados e reserva de área interna do ginás io 

Chefe de torcida 
Pedro Alberto - Esporte Clube de Fortaleza. Com equipe de 15 

R$ 6.000,00 
!pessoas 

Promotores 
Contratação de 15 promotores para entrega de material de 

R$ 3.200,00 
merchandising nas entradas da tecida e para áreas externas 

Promotores Extras Promotores extras (05 ) R$ 1.060,00 

Uniformes 
Criação e produção de 15 kits de unformes para promotores. (cada 

R$ 3.000,00 
Kit: camisetas, calças em tactel e um par de tênis) 

Supervisão 
Contratação de 04 produtores para supervisão e funcionamento das 

R$ 1.500,00 
ações internas e"externas. 

Camisetas 
Produção de 1 o.ooo camisetas para distribuição nas entradas do 

Link ' Ginásio 

Tendas 
Montagem de 1 tendas 5x5m com balcão de atendimento para que o 

R$ 4.000,00 
público possa confeccionar cartazes de torcida 
Confecção de 500 folhas de cartolina com Jogomarca dos Correios 

Cartazes nas bordas para que o público possa confeccionar cartazes de R$ 1.600,00 
apoio à seleção 

Material para cartazes 
Compra de material diversos para a confecção dos cartazes. 

!(canetas pinceis, tintas, colas e tesouras) 
R$ 2.500,00 

Merchandising Criação de peças para merchandising externo do ginásio R$ 15.000,00 
Blimp Criação de dois blims com marca do evento R$ 5.500,00 

Túnel 
Criação de túnel em metalon e lona no formato de uma caixa de 

R$ 12.700,00 
Sedex 

Adesivo Adesivo para centro da quadra R$ 8.780,00 
liberações de espaços (área interna e externa do ginásio) para a 

Taxas e liberações instalações de material de merchandising, como Caixas Sedex, Correios 
Banners, Faixas, Blimps etc 

Brindes para d istribuição no Ginasio 
Item Descrit ivo Valor 

Mamãe Sacode 
3.000 unidades de mamãe-sacode (1.500 azui~ e 1.500 amarelas) 

R$ 12,000,00 
sem aplicação de logomarca 

Bate-Bate 
3.000 unidades de bate-bate (1.500 azuis e 1.500 amarelas) com 

R$ 18.000,00 
impressão de loqomarca 

Randana 3.000 unid,.des de bandana com impressão de !nnomarca R$ 9.000,00 
Custo Operacional (telefone, 

Valor previsto R$ 10.000,00 fax, envio de peças) 
Coordenação e Realização do Evento 

Item Descrit ivo Valor 

Passagem e hospedagem 
Passagem e hospedagem de 01 produtor para pré-produção e 02 

R$ 9.200,00 
!produtores para produção 

MultiAction Criação e planejamento R$ 20.000,00 
Coordenação MultiAction Taxa de implantação, coordenação e supervisão geral R$ 20.1 00,00 

JTOTAL APROVADO R$ 167. 700,ooi 

JTOTAL FINAL R$ 164.84o,oõl 

INCLUSOES EM RELAÇAO A PLANILHA APROVADA 
Promotores extras (5) I 1.060,00 
Adesivo (centro da quadra) I 8.780,00 
SUBTOTALINCLUSOES 9.840,00 

EXCLUSOES EM RELAÇAO A PLANILHA APROVADA (VALORES QUE DIMINUIRAM) 
Túnel 12.700,00 
SUBTOTAL EXCLUSOES 12.700,00 

DIFERENÇA 
Total aprovado: R$ 167.700,00 

2.860,00 
164.840,00 

' I 
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i..INKJB~lf[;iG COMUN,ICAÇÃO E 

IP~:~c•IIFI'A~GANDA LTDA. 
C. N.P.J . 3~- . 358.43~/00J I -90- lnsc . Est.: 39.676.667 -E P - lnsc. Mun . 75 .822/001-63 

Rua 3enacror ;-Fotór, io Vi lela , 190, 42 Andar - s/ 401 a 408- Brotas 

<~ E P : 40.275.430 - Salvador- Bah ia 

Tel 55 (71) 353-5255- Fax 55 (7 1) 35 1-5666 Data da Em ssii.c : -~~ ·~ - - --- / _ ____ _Q~~- - 1 2005 _ 

f\. F. ---1-· FATURA FATURA I DUPLICATA DUPLICATA 
STA NOTA VALE COMO DE Slo 
,TURA PAR/\ TODOS m: - -- -RVIÇO Nº VALOR R$ Nº DE ORDEM 

EFE ITOS LEG1\IS I)! ~524 173.082,00 
--- ---···---- - -- ------

"sconto de 

)rld ições Especia is 
Pagamento até 

,---------------
) 

: I Nome da Firrna 

: , Endereço 

' ; Municip1o 

Empresa Brasileira de Correios e T elégrafoa 

SBIN, Quadra 01 - Conjunto 3 - Bloço A - 20" 
Oi!ftrlt.o Federal 
Dilstr1to Federal IOF 

08524 

; j Praça de Pagamento 

:! C. N PJ (MF ) 3-•.UY/.iti.31CW001-0J lnscr. Estadua l 

:;I:~ I~IE 1ªVIA 
' 1 . : 1 1'~ IC.A " C: UEi,IT :: 

Est:sclo DF 
CEç· ?0002 -.ffl.:IO 

lm .cr. !,l u: ic -pa l 

G:t:il~9:~ .s~NT~ e ~e~p~1~ .e-9f:rEiNTA e oots·.ReA!S • • • ·" ·· "" · ·",. • ~~ • ·• • · · ·· • .. , · · · • "·· • 
• •ti i t ~~ 1f ilt ~ , .. W W 'lt. ,.- .... 'fi ' "l W "'tr ..... ... W ot ...... 't .... W 9 'W W· 'f( ... "« 1t 'W 'W .... f : \1: f~ 11 "I 1t H 1 1:; t: ·t tt ·: 't ':1 1t 1f , t: -,· 1: 1l .. \: \: "" 

..... :~ .C:! i .,"'-... ·_. ·~,i .~·'-"L-'::..:'" ·~""-;~--'-----··-· ~· ·:___ ________ ___ :___ __ -----~ ~-- -··--·-- ----· -·--- - --

we(m) a LINKIB.O,GG COII !UMC.~ÇÃO E PROPAGANDA LTDA., a importância referente a serviço preslados conslan le desla NOTA Fl!l CJI.L =ATUIIA u:: PREST/l.Ç.~•C. C. E SERViÇOS. 0ara cuj< 
bertura emillr ducl icata de PRES -~ÇÃO DE SERVIÇOS de igual numero data valor 

DIS:::F1 1MINAÇÃO DOS SERVIÇOS 
UNITAR IO TOTAL 
--. PRE,ÇQ~=-==:l~EE:I~;I~ ~~ ;~~ADCJ~~~ --· ~ONO~~~ '~ 

------ - ------ - -----------------+----+--··- - -- ----- ----·----- -·--------- ·--

campanlla: .'\~;ao JO'i iO Fut:s.Bruuxcroacla 

PP :l8'92 MULTI ,4iCTION 
M.!Ri A;;Jiion EntrC!t enimentos Ltda. 
CNPJ: IJ:3.82•' 2~)3/00(12-.59 
NF/F: .C-148 
Ref.: Pt: 8U/(J5 
.o-çao Pwomoc~ioruéll 

. _ · d ósito no: Liquinaçao medtame ep 
BANCO DO BRASlL S.A. 
AG: 3456-8 C/C: 7890-5 

8 .. <\SE DE: CALC Ul_(• Pi IMPOSTOS R$ 8.242 ,00 
!R •l 8% (-) 395,62 
COF!r-JS: 0 0%) (- ) 247,26 
PIS (O .J.i5%) (- ) 53,57 

___ c.su __ ~_Ut%~- ___ -í=,L ___ __a,L2,.4..._2 _____________ -------- f--- -- .. -- f--------

1 I 
~ I 

RQS n°!03/2005 - CN -
CPMI ~ CORREIOS 

Fls: I 53~ 
3 61 l 5 

-----.. --·- ·~·~· ~~ 

_su_~~~~~~:~----- ___ =::==========~:::========::;---::============::•~===---- ____ --·= =~:~ !:~~~~D--~~::--J :-::· _____ -_!::~~~ _'_-~_-_ 
Al íquota Valor do ISS , ( Val~~~ do~i Se rviÇI) !:; R~~ 173:J:tír,i ,00 

nposto Sobr~l é~~~~i: ·;~ de Qualquer do ISS R$ ~-- ===:== ===': =::== R~~::=:===== 

N,Ó,Q VALE C:Ofv;O RECIBO - - ------···----- -·------·--- G~" ' ''''=~~'' 0 '''==o - ' =='"- --~ =~ 

;,.,,.G~o. ãã:~;;~i;;,;,;õ~üõJ-RÕ 8Riifi;iêj, 7<Act 8> tSVI"B'"'l'' CNPJOt082::o:~rrn;;,:-E,t IOlJI'Imi Mo~~;~;~~ G,,;,M!J:J ' """ ,jõY:~~~ai~~ :~:;: .~:~-;~ ~~~;;~ : ;$ : ;;; ~;;;J;,~ ;r- -;; . :; {~;;~=;:~~ ·~a>11fiÕTi 



· Certidao Negativa de Debito 

CERTIDÃO NEGATIVA DE DÉBITO 

DAD.DS DQ_SUJEXTO _PASSIYO ;_ 

CC'-! PJ : 3 'i . 3 'J 8 . · 3 2 I O O O 1-9 O 
NOHt: : L I Nf\,'BACG COMUNICACAO E PROP/-\GANDA LT DA 

SN C!::H ECO : 1\ 5[NP,XlR TEOTONIO VILELA , 190 , SJ.\Ll\S 401 l\ 408 
BAIRR(; OU lliS' .'RITO : BROTAS 

MUNIC:PIO : SALVA~OR 

ESTADO : Bl\ 

CEP : <I 027 9· -4 3~i 

1'3gim~ 1 Je 1 

REGIS ~:RO OlJ AIZQUl VAMENTO , NO ORGAO PROPRIO , DE ATO IU: ::..ATIVO A. F.I: .DCC.C..O ll :· :: ,1\P : · /: 

SOCIAL S i\ TP..i\NSf'E:RENCIA DE CON TROLE: DE COTAS DE SOCIEDADES ,)E; RESPON'i,~BILI I ).d~; 

LH~ITJ\DA t: i\ CISAO PARCIAL OU A TRANSFORMACAO DE: ENTID·\ [ IE: OU DE : :OCTED.~~c:: 

COME:RCIAL OU CIVIL . 

E CER ~' IDCADO .. NA FOF.MA DO DISPOSTO NA LEI No 8 . 212/91 E /\ ::.. TU.l\COES, (<UE., i)l\R! I 

A t"It~ALIDi\DE JISCRIMINADA , I NEXISTE DEBITO IMPE:Dl'I'IVO f, EXPED Cl\0 DI~ ~J'I i\ 

CERTICJ\.0 E:t1 NOM:C: DO SUJEITO PASSIVO ACIMA IDENTIFICADO , Rr:::;~ : I'.LVADO ,: o IN:; : ; 

OIRErLO DI~ CO!lRD.,~ QUALQUER IMPORTANCIA QUE: VENHA A SER CONS:::DE:F.ADA DE ' ' I[);~ .. 

VALIOJ\ PAI~/\ TIJCOS OS ESTABELECIMENTOS DA EMPRESA , MATRIZ E _::-[L:iAIS . 

A ACEITl1CAO C.l\ PRESEN T E CERTIDAO ESTA CONDICIONADA A n.RIFICJ\::,:.o DE cil, -\ 

VALI DJ.\DE !~A .: NTERNET r NO ENDERECO www . previdenciasocial . gov. br I cu E::1 QU,l':.LQ'JL( 

AGENCIA IM )RE: VIDENCIA SOCIAL OU UNIDADE AVANCADA DE: ATENIJH1ENTO C!\ 
PREVI J:E>JC I 1\ SI)C Li!., L. 

--··-~------·-~-------------------
• - .-..N'~•••nu.•..-- __ , , • ._,.,..,_,u __ . ,,.~-·n• • •• ,. -

PRE\'ID i~NCIA SOCIAL. A SEGURADORA DO TRABALHADOR BR\SlL:: lRO. 

EMPRESA DE TECNOLOGIA E INFORMAÇOES DA PREVIDÊNCIA SOCIAL 

http ://wwwO l O.dataorev. Q'Ov.hr/rWSffiTI\T f,...w., ,.,,, ""'"'"rvYHC' nn 1 wn, ' ,-- --" -· ' 
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Ç ~, ~S ~ DE DIVULGAÇÃO 
1

• ~; 

lnformaçôes Sint1! tica!; sobre a Ação 

CN F J d :l ,\gêncit · t'-k11 1 ~ : l J',géncii:' 

l 12 . 13 2. 1 2 1 / 32~i5 · 55- CORREIOS 
··----- -- ------··········-- - -- - -----···-- _ ________________________ _j l~? . 2~~- :~-~~~ 1_:~ ;~: ~i . _-_: ~~~ --· - · ··-·-------___) 

• ' ! I ~ ( 

l _ _____________ _ 
1874 - AÇÃO JOC:O FUTSAL BRASIL X CROÁCIA I 

· · - -·- - · - - - - -- - - -- - ·- ·--- - __ _ _ _ _ __J 

I nsti t ucionall L-------------~~?dução I 
1'1 cv i s~o de termino da procl tiÇi\o 

L ___________ ---------- 17 ;o6; osl '------ ' n{. msl l ··-- · -· ---~-[ ~-- -~:~J~~3_!~l2J 2~~ -- - -- - --- - - -·· -

L---- - - -----· ·- ----' '---------- · _j ~---~-- -------- -- --- --------·- --.!._ _ _ __] 

O Futsa t, esp Jrte u iado pe los bras ilei ros, é praticado em mais de 80 países . Regulamentad(J E recon1ecdJ ·Jela FI F.~. , t ~m· ou -se o 
espo1·te .:ole t JV<J mas prat icado no Brasil com cerca de 8 mil hões de prat icantes , 300 mil atl .~ t :~~ i'eduad o! •' fo1te p 'es .. ·no em 
esc olas e un iversidades. O Brasil tem a melhor seleção do mundo e foi campeão mundial cinco Vi ~Zes =m !i ' t.: c a mpt! ·:· r ~ cL< J '­

disputados. Alé11 dLso, o futsal é o único esporte não olímpico que i rá parti cipar do Pan, e:n :!007, 110 R·,: c=· .Janei ru <' há a 

perspec t iva de se tC<rnar um es porte Olímpico a partir de 2008. 

Este mês de Junho, :;er·á rea li zado j ogo entre o BRAS IL e CROÁC IA, no Ginásio Paulo Sarasar t ~, em Fo1 tale;:3 · n :. O Jogc. terá arnpl 3 

cobertura rnicl iat ica . pois represen t a a vo l ta de Falcão ao Futsa l , eleito melhor j ogador de Fut.:;a '. pel ,.t FIF'. \ , ''m uma par[ida con t ra 
a atual campeã européia. Desta forma , será desenvolvida ação com vistas a divulgar a rn arc il cio!; Cor ·eio:; , [;,: m com(, c 1:;a :rocín io 

ofic ia l da Ern pr2sa é' este esport e, além de ser ocasião oportuna para for t alecer a imagem i n~. t ! t uc io r al dê. E: Tlpresa. de' 'lacando seu 

compromisso corr< o povo brasilei ro . 

L_ _____ _________ - ------------ - --------

_ ' •jent1fi cação G O Órgã J I Responsáve l pe lo Preenc him e nto e pela ação 
( 

' ••,. J•.lll'uJ · L 'l j ''H.' 111 • r ' l L I 11 IH ' 11 (~ ~ 

L__ Marcos Targino Gambinil l,__ ____ ____ __;(_6_1 )~4_2_6_-_1_57_7--'l L _____ d l n_a_rl : . ~~ :~=~~n_@~,)~': ;:~o.:.:__co_m_, :_b_c_ 

[ l t dl\ ~. !r ' lr 1 ~· • r A\ (h• ( O l i\.Lto 

L ________ ga~~bi~i @correios . com. b rl Ll _ _ ______ _ ('--6_1'--) _426-2745J L _____________________________ -~ ra s_íll_·a_! Q,S 
Respomáveis pe las in formações pres t adas e ass ina tura: 

Mar iê' La,ur encia Santos Mendonça J os1:• Ot 3.vial o p,, ;· : i ra 

I Chefe de Divisão Chef e ::1<:! De·Jart i! ll ' :·rtl:o 
~-----·------ - - ------ ----- ------- ·----

Espaço re se rvaco i1 S•?c reta ria de Com unicação de Gove rno e Gestão Est ratégica/ SECOM/ PR 

-------------------- ______ , __ _______ ·------- - · 

A concordãnciC' do s: COA1 1PR com a Ação de Comunicação caracter izada nesta planilha limita-se aos élS1'Jectos l'i?cnic:"-.:1 

responsabilidade administrativa dos dirigentes da Ent idade que G p.-opõe. 
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Item C NP J do Fornecedor Nome do Fornecedor Finolidode 

03.8 24.253/0002-59 
Multi Action 
Entretenimentos lida. 

Evento 
Promoc ional 

-

Peço; Descn:1vo 
---- -- -----------------

PRODUÇÃO 

r rin cfio. (linnP.!amenio e execução de aç ões e peças promudor,ci;; 
no Jogo de Futebol de Salão BRASIL X CROÁCIA. a ser realizado em 
jL'rlho de 20ü5. no Ginásio Pavio Sor o~orie e m Forioiezo - CE. A ação 
inclu i blitz de d ivulgação do Patrocín io dos Correios ao Futsoi. 
promotores. animadores de torcida e peços promocionais para os 
presentes ao evento além de infra-estrutura. pessoal . decoração. 
programação visual e todos os serviços necessários para o 
realização do evento, incluindo coordenação e supervisão de todos 
os itens. Custos decupados em planilha anexa. 

•C• • •tJV 

o 

C usto lnierno 
(_ v~;v de Tercc:ro:; 

L v~ lo Unllónc 
Honorónos 

R$ 0.00 
R$ 164.840,00 
R$ 164.840,00 

R$ 8.242,00 
R$ 173.082.00 

Cusfo Interno: R$ 0,00 
Cusfo de 3os: R$ 164.840,00 
Honorários: RS 8.242,00 
Qtd de Peças: 1 
Cusfo Total: RS 173.082,00 

Outros Fornecedores Consultados: 

Item (Nome · CNPJ · valor do Segundo Consultado) · (Nome· CNPJ ·valor do Terceiro Consultado) 
( Pro Maker Marketing Promocional lida. - 03.187.046/ 0001 -50 - R$ 176.878,53) - (Dream Factory Comunicação e Eventos S/ A - 04.458.210/0001-09 - R$ 199.642.26) 

o ::;o 
-o o 
3:(1) 
- ::J 

o 
o 
ú.) 

c.n 2 ~ 
~ ;:;o o 

;:;o CJ1 
~m· - o O z 

CJJ ' 

propõe. 



I 

I 

t 

LINK 
( l)!IlllllJ.L'lÇili> t.: (Jn,p<l.gand::t. 

linWB<~~gg ComP.moc<~~çàlo e Prop<IIQJ<IIi'idiiai laola. 
SB/~o!Tie QcUI1 Bi. B Sélll<ll 302 ~~~ 
700<30-0~ O lara~sõi!ai-IOF 
FO~IE {8'1) <325.~230 f~(@~) 32~U22~ 
C~IP'J: 3<3 .35illAl3210002·7~ 
lnscw. IEs~idJ(ll<l!! : 07~~68~1l/(JI!ll2-S3 
IE-Iili'Jail: iinill@iii'iillp~opag<~~niJlau:om.il:»~ 
~ome-IP'!ll\!le : ~.linet[lll~OIPl<ll\!l<lllldla.coM.ib>r 

@@21:31@~ 
AÇÃO IMAGEMINSTFUTSALC 

c~n®lll'ilars: te©~~IE~lDl~ 
<Cêa1MfPiêa11l1llhlta~: Institucional 

IE~iPJ®Cô<e: Ação Promocional 
Tnai\D~«ll: AÇÃO JOGO FUTSAL BRASIL X CROA 

~::e.IEU11a~rte~19Jêa1: 

IP~l: 
!P'U'(Ql{Q]!UJ~(Ql; 

IF©Ii'mêa"la@: 
<C«llli'®~: 

%ftiD~Õ«Ji!ID(Q]@: 
c.<etu~~a\01: 874/05 

Criaç~o. planejamento e execução de ações e peças promocionais no Jogo de Futebol de Salão BRASIL X 
CROACIA, a ser realizado em junho de 2005, no Ginásio Paulo Sarasarte em Fortaleza - CE. A ação inclui 
blitz de divulgação do Patrocínio dos Correios ao Futsal, promotores, animadores de torcida e peças 
promocionais para os presentes ao evento ~lém de infra-estrutura .. pessoal, decoração, programação visual 
e todos os serv1ços necessános para a realização do evento, mclumdo coordenação e superv1são de todos 
os itens. 

~UJJ~IJO~ rFD~O~ 

i <-' ""~~ijÇlDJ~ !Dl!E !JIE~~!Eij~lDJ~ 
f. 

~ (Ql!J[Q) 
Evento promocional MULTI ACTION 1 15DFM 164.840,00 

~o.nlbl-1/«»~éal~ ~®ir#Õ~«lli§i u®li'~®nli'@i§i ~®~UBl~@,@@ 

IHI <OJ il'il<OJii'álli'no~ ~.2412,@@ - - -· 
To~ca1~ \Co.n~~«ll~ IFn .. COl~ n~.@$~,©© 

I 

Ir 

RQS. no 03/2005- CN 
,cr~~ - ,~ · c~~~p~ 
... , 
n~. 

LINK COM. E PROPAGANDA (DF) 

I 

Opção Aprovação pelo Cliente 3 !(ri~ 5 ' ~ 

. n,..,... 
- - ------· ·-- -



Cliente: 
Fornecedor: 

Produto: 
Título: 

Espécie: 

\CO~~IE~O~ 

liWiWIEia~~~ Com~Wiõca~çãioe Wi'ro[lll<11~aJi'iiD1ill lftiOlill. 
SIEI/1'\!o~e Qdi.O~ IEit 18 Sa~lill 302 1'\!~,jj 
701J,jj0-0~ O IBrillsi~la -IDF 
lF'Oi\!IE (S"i) ,jj2S.~230 IFMt (®~) 32S.~22® 
Cii!PJ: 3,jj .35!1.,jj32/0002-7~ 
!i'iSC~. IEsftaiOJ~a!: 0'7~"i6!1,j){li0()2-S3 
IE-li\iiai~: iillr:t@~iU"Dr:tproJPaga~niOJa~.com.ror 
1-lome-Page: ~R>MM~.IinCt!l)ro>JPaiSJairüiOlill.com.fb~ 

~l!JIL fij ~t\1"~0~ 
~Ç~O~~~GIE~~~~u~~l~~L\C 
~Ç~O JOGO IFI!.DT~~l !Bl~~~l ~ <C~O~ 
b\«r~tO iF»II'tOMtOJCCÓtOU'iliiD~ 

Emissão: 
Orçamento: 

PIT: 
Formato: 

~®1@®!~@@(5i 
~(5j~~~~ 
©©~U'~I©~ 

~OU\C~Tb\~0~ u:»!Dl~ (Q)~[J)IE~ [J)<OJ ~b\<Cb\IDJO, O ~IEG~~~TlE ~!E~%/~Ç©: 

Serviço: !E~®U'ilfr© [plii'(Q)M©<c:Õ©U'il<al~ Quantidade: ~ 
Prazo de Entrega I I Prazo Pagto: ~©[J)IF~ 

Local Entrega: 

!E~u:»!E<C~IF~<C~ÇOIE~ lõlO ~IÊ~%/~ÇO: 

<CII'ó<aJ~~IOl, IP~~Il1!®j€llm®U1lfttOJ ® ®b{®«:l\JlcçãJ(Q) cdl® <aJcç©®~ ® !PJ®CÇ<al~ [plii'(Q)fi"il11tOJ<c:ó«llU1l<aJó~ U'il!Ol J©J(gjtOJ cdl® IFiUlfr®ibJ@~ cdl® ~<al~~«il !Bl~~~IL ~ 
C~(Q)~<C~~. <al ~®li' 1/'®<al~Ó~<alcdl©l ®M jl\JJU'illhi@ cdl® ~©©{~), U'il@ GóU'illáJ~ó«» IPIIDl\JJ~«il ~~1/'@l~IIDII'fr® ®ll1Jil fF(Q)II'friiD~®~~ ~ <CIE. ~ <aJCÇãliOJ Óll1l<C:~l\JJÓ lbl~ó~ 
cdl® cdló~iUI ~(gj~~~@ cd](Q) iP~IDfrli'IOl<C:DU'ilÓ(Q) cdl«il~ CC©II'II'®Ó@~ <al(Q) IFIUIR~<al~, !PJII'©Il1Jil(Q)frtOJii'®~, <aJU'ilÓil1Jil<alcdJ(Q)Ii'®~ cdl® fr@ii'dcdl<ID ® !PJ®CÇ<al~ 
[plli'@ll1Jil@ICÓ@U'il<alÓ~ [p)talli'<al «:))~ [plii'®~®U'ilfr®~ <al© ®~®U'ilfrtOJ <al~@ll1Jil cdJ® ÕU'ilífll'<aJ~®~frll'l\JlfriUIII'ial, !PJ®$1$\@ial~, cdJ®<C:©lli'IIDCÇ~@, !PJW(gjll'<alM<al~~tOJ ~Ó~IUlal~ 
® frtOJcdltOJ~ (Q)$1 ~®NÕ~«ll~ ílil®IC®~~IáJII'Ó@~ [plalll'êal a! li'®al~Ó~1IDCÇãltOJ cdJIOJ ®~®U'ilftiOl, ÔIJ1JIC~IUIÕU'ilcdJ@ <C:tUliOlll'cdJ®U'il<al~ãJIOl ® ~IUI[pl®ll"#Ó~ãl© cdJ® fr©cdJtOJ~ 

I~ Õfr®U'il~. 

{ 

[J)fo\[J)<OJ~ IP~~ IFb\u~~ri@IEINITO !Olb\ \CO!Bl~~Çb\: 

Nome do sacado: lEM[plll'®~aJ !Blli'~a~~ó~®óii'IID idl® lC©Il'll'®ó©~ ® ü®~®@II'<IDíf©~ 
Endereço: ~!Bl~. ©21Ul<alidlll'<aJ ©~ - C«llU'il]iUIU'ilft((l) ~ 5 18l~((l)<c:«ll ~ - ~©0 

Município: IDló~Rirófr© IF®idl®ll'ldl~ IUJ~: IDl~ ICIEIP: U'(O)(Q)(Q)~~®©© 
Local de Pagto: ~183/~@ll'fr® Qldl.©~ 18l~. 183 ~<aJ~<aJ ~©~ ~~~ - 18lll'aJ~ó~óaJ ~ IDlfF 

lnsc. CNPJ: ~~.©~®.~~®!©©©~-©~ 
lnsc. Estadual: ~~© <c:tOJU'il~frriD 

1) No corpo da Nota Fiscal/Fatura deverá constar: 

a) no do nosso Pedido; 
b) percentuais e valores de retenção dos impostos conforme Lei 10.833/03 e IN SRF 381/2003, 

em 
ca so de i senção de impostos enviar Declaração de Isento conforme IN 306 de 12/03/2003; 

c) dados bancários (nome e no do banco, agência e conta corrente). 

2) As notas deverão ser enviadas no minimo com 15 dias de antecedência do vencimento. 

3) Não emitir cobrança bancária. 

Faturar pelo valor deste documento, contra o sacado acima, enviando a nota fiscal aos cuidados 
da Link . 

- --·-· - --·- ·-·-------. --

Concordamos com as condições do presente 
pedido, inclusive as Notas Importantes 

--- . -·- ·--- -- .. 

~~@ÕU'ilalfrl\JJII'al id](Q) !F@Il'U'il®«:®idl«llll' 

- --- - ·· - ----- ··· ------· ----- RQS 11° 0312005 ~ CN -
Link/Bagg Comunicação e Pro~f<MI:la-Ltt!OORREIO:; 

1 Fls: :t: ,Jt ~ 
"""' ' I ·v 

J 6 2 5 ] 
,!1;\~~ÓU'illalftiUIIl'@l cdl«» ll'®~!PJ. [pl®~©l ~~~.«:)) 

~-~~~--~==~~~~ti 
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PR ODU T O 

orreioe. 

• ..... 
' rr1ultiAction 

Futebol de Salão- .1• " . r.(. 
· "'-'' . , . 

M UL T I ACT I ON 
RUA QU INZE. 103 · LOJA 103 · 8 . VI LA DO COMEF;C O · fd( J ~C IMA · M I' .J ,~S GERAIS 
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164.840,00 004146 
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1ª VIA 
CLIENTE 

·--·-.. --.. --... ·- ·- - -·- - ---

1\0 vi E DC SA CADO Empresa Brasileira àe Correios e Telégrnfo .3 
ENOEREÇO: 

C I[ AD E 

c~. p J 

SBN - Quadra O 1 - Con;j unto 03 - Bloco A , ~~ O J ! - : ~ d . Sede / E·:::T -
Brasília DF h ;:p : · · ~ ~: J290 ·~j UF .. 

3 4.028. 3 16 / 0001- 03 INSC. ESTADUAL W ()7 :3. ::J3 (:, .. :,~ l :1 ' ' :.<?- · \)~ 

PRAçA o:: PAGro. Brasília 
·-----.--.. --·-- --·-.. ·------

Cento e Sessenta e Quatro Mil e 01tOI )en-:, of'i e ~~:J. ,"?; rent .3. Reah [.:~~~:0 
--~----------------------------------------------- ·-- - ---·· .. - · .. _._ .. __ . .... - . .. ... .. ____ , ___ ·- --

Dt:V E(M) A MIJL TI ACTION ENTRETENIMENTOS L TOA. , ESTABE LECIDA NA RUA QUINZE , 103, LO.III ~ J3 . 8. VIL,; .>(1 L:UJ,•IER: ) é ACir;I A \ · 1~ i IMPOR TI 

COF1RESPONDENTE AO SERVIÇO DE 

, CONFORME DISC RIMINAÇÃO ABAIXO . 

- ·-· - -·--·-·- - -·--- ··--·--·- ··-·- ·---
DISCR IM INAÇÃO DOS SERVIÇOS ' 

__ F_O_R_N_E_C_ED_ O_ R_ i _VE_ i_C_U_LO_ i _S_ER_ V_I_,_Ç_0 ____________ --1-·--·--_!~~ º~~'' _ --- ·--· _ ~f. '1VIÇOS ~~~. f ERC EI RI 

JOB : COR060 5-3675 - EC: COR060 5-04 71 
Operacionalizac ã o 

Dudos para Depósiro 
Banco do Brasi l 
Ag 33 92-3 I CC 6<i972 7_8 

f A VENCIMENTO 

) i (J ( /0 ~1 

N' C•UPLICATA VALOR 

164 . 8 40 .. 00 
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C:lr-~ nt~ · Correios 
F' r<l je ·:o l' ut sal 2005 
Cla.a. de 06 a 12 de Junho de 2005 
Local. Fo rtal eza - CE 

• u!H};1·Í!'J t i' f r,~J\~[; ~!"i 'f!'~ 1~:~ 1~l<-=1 - . . 1 ~: -:~l\."' . . · '~ 

i I lliL• ' : . - .1 
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1 .~)OO ,OC 

Link 

-U)ü:J,OO 

t.t'l:O .OC ' 

2 ~: co. oo 

I ; ccl ,OO 

.J3 .. L --·- .!. ~E:l.OO 
9eral 1'\$ 

(f!r·AL=~:!:.._R_9,:...;V"-A:.;;;D..;;;O;__ _____________________ :::=r: R$====::~.: ;~z:Q:iillJ 

[i· AQ:iN.;:-c- :=:EiíR$.l[~AíiUli!il;:~§·4atoª 

INCLUS OES EM R E LAÇAO A PLANILHA APi~ :~i\Df= ==: : =_ : ~=:=_-i_ 
Promotores extras (5) I ' 'n:J 00 
Adesivo (centro da quadra}_ _::::: :=:====~: : !~ : ~ if.CjpO 
SUBTOTAL INC LUSOES - · ------ ---- - ~ ; ,2:~º .00 

~~--~·---
EXC LUS ES EM R E LAÇAO A PLANILHA APROVADA (VAL('iR.S:; QLJECiJMÍ:L-· 11 

Túnel --·-- .. -·-- ______ .. _ 

SUBTOTALEXCLUS ES 

DIFERENÇA 
Total ap ro vado: R$167 .700,00 

rt0 03/2005 - CN -
·1 ~ CORREIOS 

' ! S·4S 
3 6 2 5 



ES TIMAT IVA DE CUSTOS JOB N" , - 0;101 =] 
~:-=---.,---------------------- ------

Cliente: Lin k Propaganda 
~~~to/J ob : Participação dos Correios no Jogo Futsal Brasil x Croácia 

~~~i~~Õ;~--:-,0:c0.,-1 0:-:c:cio:-:n:-:a-;-l-----------------f--'Q'-'T..::Dc_+__:P_:E::_R:_+--'-V::.L..::U::.:Nc..IT:_-_·::::=l~•TAL- . 
;coorctenaçao Local 2.500,00 ~~ 5Q(l,õ I 

50,00 '25ii:õ · .~jade custo Coordenador Local 
200,00 -~~ · 

40,00 160,0 1 

Ch1!e .· ~ Leaders 
~ ~~~~~~~~s~·to~C-;-11e-e-rl~e~ad-;-e-rs ____ __________ +-~-+-~-+--~~~j·---

> 

~Cam1setc1 com logo 120,00 - 240,0 ' 
15,00 30,0U 

~iJ,;";~7:n~ jogador Fa lcão 

~ Boru~ coraiJgo 

i' i ~u~ni"'"t c:c,~m~o~C~h-e-er~le=-=a~d~. ,-.--~4~C~L-------------+---+----t-----+.-_---_ ___ __ 
:~ Mir i !l aia wm logo 60,00 240,0 ' 
~ fõi~Corn tc-oo 35,00- ---·-· 140,0 
; eo;;;;-~o,., logo 100oj· - - -·---:;;i(} . 

i ~::;:~~;~:d~~,~~dt~rcida 5 ooo:ocd ~~-~=~ 
;~~~Jt:lll aerea 2 500,0l r ____ :~~~ 
i HOS t): d<:~'C;Ic?: c"c..' ==-=-:===;---------- ----j---:;.---t----:-----f--__222~~ ·---· 20(~-
!::cD.;::Ià:c' ""'=~ic~J:;;.;'"""e::.:r;.;;Jta=ç~à::.o.::ec:lr.::a:.::ns"'·p:::o:..:rle"') ____ ________ +--=---t----'---+-----'1c::O.::O.:.::.O::_O ·--· 20(!B• r-

~-------------------------~----~-----~---------------
~ ~'_r.;cO.=.S.,-_~·.,-:c:-.,--"7'-cc--.,------------------+--:----+--:----f---.,-,=·=-J 
j Bo!~o p/ :o rc1cW - 1m r1e cJiametro 1.500,00 ·- - li.OOO,O. 
8hPlf- 2.500,00 ·---:-il.OOO,O• · 

1 oeco ~,o con1 tlexigas ( 1.000 bexigas) 1.500,00- := -··1.500.0· · 
" runclln!lavel ci>m G metms ?.ooo.oy ____ ___ ,_OQ(!:_Q : 

\ KJtilr~.,-m:~o~c:;-:lo~n:::a-;-I --:T;-:o:::r~clc;d-:-a-;:O~,,Q~,.=-=n71 z:::ac;d-:-a-------------+----+---+-------l·---·-­
;;B"o,·~,,;-'-ç'·-, c.',=-:., ::.:.c "'aç.:;i~"'o-:d:'-c "',:::ilk=-====----------+-.,go"'o:-+--:----+----:4-:,2Õ-l· -- ---· ·l7õ(J.õ . 

!
ManJe Svcode 900 1 .ur;;·--- "\""?i(J.õ ' 
:<B"'a,·"=,dce3=:-llü=="--------------------j---7.:9U:;;0:-+---:----+----~3·.'7.:2Cií· -- --·! 8810) • 

, ::C~o,-~,'.~,'","---------------------+--::'90:;;0:-+--:---+-----71 .~0(j_T _____ \71rW 1 

1 "Sã<.~~TNT7mprc::;sao S1lk 2 cores. JOx40cm 900 3.70 j· · ·.3 JJO,O 1 

1Conle te t! serpentina 900 1,90 ,·--171õ:Q.J 
!Apilo 900 0.60 540,0.! 

jMaterlal Grã fico 

Fai.ca í.lllelê 6m x 1m) 282,00 282,0;1 
Fa\.(a Torcida 142,00 BS:~.Oi-J 
F ai.< a externa 3m x 1 ,Sm) 212,00 ·1.27:?,0-: 1 
Fa iA ~~·el1ical in terna (Smx 2m) 6 1.130,00 ·'.3.780,0 1 

~~~_!.~com ber ·a 950 7. Hl :· ----3.8J•i:9 

-Ma.a d1reta t1oooo 0.22-r ==~~~-~~~~ l 
l lnsté.ll ~~o das peças (banners teto+ banners externo) 4 . 500.0C~--------~!:Q.· ' 
/ ;:-r.:-:,:::,d;:a~c=-=o~rr=e:-:lo:::s---------------------l-l---l-------t---------1- --··-·---­
jMor~t;l~len e Desmontagem 2 oocTtJ:: ===~l 001~ r 

i!..:A..:....·-S;..e;..rv.;_i;!ç;:.os:...;_Te:.;r;:.ce:.;l;;ro;.:s.;_·_;T_;o;;,;la;_l _____________ j_ ___ L_ ___ .J._ ____ ,---,_ ,: __ ,~ ~J . SB ::! 

I ;;DC::ià:~'';:c"s::.tc;h:::.os,p:::e.::.da=gce:::m"-' -"•:::"":.::'•:::":::'•=ç1ao"-'=.e.::lr.::.a':.::"=pcor'c"te:.!.) _________ l-----'-l-----'-+----;,.;3~0ô:O·S'ool·---~.7.1ãtfõ:-J 
r·•:>J(]e.lS 2.000,00l .! .000,0 I 
Ma !l!r ta l di! Escntório 100,00 ( 100,0 1 

:;C.::o:'~".;:;"'"'""'ca;,·.:::ao"-C'Ie::.:l:::el-'::on;;;e;::s.:... C:::O::;rrc;;e;.::iO.:..· :::•1::::<-"-) ---------------l-----'-l--------'+-----'3;::0::0 .. :.::o=...o J _ __ : 300,0 .1 
:

1

Su ll total Serv.!i_os Pr~prlos ! :·~ . 501~ ~ 
Tm~1"de . .1\dminlstraçao de Servi os óe Terceiros 1 · 7 57•1,3 -

~~~~1nos Planejamento e Coordenaç<'lo -:+---,"'o"'. o"'o"o'."'c_""'<~~=== :) 001~- ' 

'".::H~o':2,~, ·~"'="'::'1dte~C~rit"ç~;a:o~e1E~sfllt'd~io==========================t=======t=======t====~S~. o~o~o.~c'-o_,_·_--_-.·.·.·-,) . .Q_0;07:-,_> .. o3:.; JB - Tot al Re cu rsos Próprios 

!C usto:; Para ernl!isi1o de NF (18,6%) 

!.;.F.:;.B_•...,F..:•;..;Iu:...r.::.am.:...:.en;..;l;:.o..:B:...'.::."'.:..o...:I;..;To.:;.l;:.•;..;l •;..•:.;•:...'..::c;:.o.:;.b'..::•.:;.d.:;.ol;..•_C;;_•_;D;_ __________________ _:::~~ô. 8 7~;J 

No;a Os preços acima sao apenas oricntalivos, podendo haver 
varwt;ao de até 20%. Quando exceder a esse limite, o cliente sera 
con.::.ul!aclo previamente. 

Co·H1i·;ões de Pagamento : 20 dias após o evento. 

Espaço re se rvado para o Clie nte 

Aprovado 

Data : __ ___ _ 

Pro n1 aHer Markctlno Pro rr tJd-;n.ll Ltda 

~------~~~- ~ 
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Cor~etus 

-· ·-- .. -·-- --- -··- ··--·--- · ···---------~ 

(~-- I 

f=-=-~::::----·.~'"'"'"-=-.,..,.......,,...,......-.:=,..--=-=-.......,,...,.,,....,.--,..-;:--F-u_t_s_a_I _F_o_rt_a_l_e_z_a ________ -:~ :: -~~ ::~ ::~~~ 
------------------------------L---'0'-'E'-'S';;;,::c;~;o;-~·:w.~;;o'~ =r~:·~~~=~~~~ -:=:=-~ 
--------------------------- ------'"=---·--·'-·------- - -- ---- --- -- -----. 

-- --- ---------- -· --·-·--- -~ ·- --- --- -----! 
===--------------r-------------------R-~~~~~: ª-~t!,..f ·!! _ __ ·-----· -. ..-------- __ ··-·· - -- - -----~ 

__ __ _ _____ j 

3:0?i-ÇA$oEQJMUtii~Q:Q._____________ ·-------------------'-'R"-~-=a~:~i:Jí~-===::::::= : :=::_-_-~ :. ::~ --·- --i 
h; OHINCAOEIItAS DlNTR"'Oo-=D"A-.,.U'"'A7D=RA.,.-----------------------------;R"'~:-.~)6Õ~[9== ==~~ : =: ~ =:~:==~~~~ =~ .:~=: =--=i 
~~;DMIN i~;ATIVAS R~ 2.: 'Q9:Q:•;--- =----_·:::::::==-··-::_-::_-::._-_::::= : :::::=::::::::::_:-_-~ 

1.0 

TOTAL DAS DESPESAS R$ 148.204, 00 
Cri ação, Pla neja me nto e Coordenação (15%) R$ U.:t31l,l i0 , 

____________ _:I:.:.m::t;p_::o~st!:o::;S:.._ ________________ ~R::'$'-:':2~9.:~~!~- - - -· ·-· -- ·-··--·· ·- - ·· ··-···---J 
, _________ __:_T_:::O~T_:::A;.::L _______________ ....:.;R,~c.;l:o;9=9.643,'~----- · ·----------------i 

t:ti o de Ja. r. ei ro , 01 de :I unho de 2005 

i'!.~ O DE OBI :A 

Df'SCRJÇÃO 

Pr-'Xlulor E> ec Jl!V0 

Assrs~:!n tt! 1je ai Ce P·o<hJC;tio 

t.~UIJ:-= Arwna JJrt·s + Ad"!rr~1;oo.; 

Rece::x:Lonr~ta, entr-=~a Or.nCô 

Supervi!;c-r ~e :ep<Jon.sta:; 
(G I I c-Çl.3JI)( 

VALOR UNIT. 

~~~ 4.000,00 

R$ 500,00 

R$ 6 200,00 

R$ 130,00 

R$ 230,00 
R$ 80,00 

QUANTIDADE 

PAX 

PAX 

l UNID 

10 PAX 
PAX 
PAX 

PER IODO 

l MES 

MÉS 

VERI3A 

DIA 

DIA 
DIA 

UTIL. 

R$ 

R$ 

R$ 
R$ 

Ar m1acJor Ct! "orCIC3 Dtutagrafl R$ 12.000,00 PAX DIA R$ 

SU_B_·_TO_ T_t :!:_ _ _ ·- ------------------------------- ·-'R-"$'---

i 
I 

-.. ------- - ·---···· - ··--·-··--- - ... _ _j 
----------- - - ---· - ---- ·-··----·-·----· - · ~- - --·--, 

I 
~1é MO RT.õ. Lj 

I 
4.0C i,OC li 
2 00 i,OO 

~: Cl T l:c,.j . .'Jre; (s~ · JJ • ; e;._ ris ) + / 
6.20 ),OC p.: 111 cn1 ~~ pint1r ~ rJ!. : I 
1.30 J,OC 

23 l ,OC 
·12 ) OC i1 ' )ill I 

- ., I! Jl' l · J, : .:.:srtag 1:. r : . 1 : ~das c.s ! 
~2 . 0C ),OC 1~: ;. ~~ r r .:lllid~; : 

_ .. _ _ .. __ 26.0~ ,.!?_!! __ , - .. · - ·-··-- __ ....... · ·-·· ---~ 

2.0 oES?ESA.<ic•PERAr':.roN·Aci"s,------------------------------ ---- - --·---- - ------·---·--- -.. - -... ------~ 

DESCRlÇÃO VALOR UNIT. QUANTIDADE PERIODO UTI L. TOTAl. >< <MORIAY 

Passagem ,\é ea 

·:.~ 3na u~ Aurentaç 3r Pn>-:Ju;ão 
L rufc-rmes q_e :epc icn :;ta!i 
~ rufc·rrne F31C 3o 
=re:te ,"-1atena 
Ca fé da M~n~ .3 na Stje Correras 
SUB-TOTAL 

R$ 350,00 l UNl D DIAS R$ 1 •lC J, OC l 
-L!n: rmf:1W, proj.::.!C · 1 

B.SC ), 00 ,:.;)f J: :né·d(Jre5 de : !tl.tTI ' ~;:;c 1 
;L :n:.mf:-1t o, proL r::3c --~ ;~c 1 

1 2
C ),O(I ·~ : ~~: -:~'!: ·~ :~~~~~~~ ~~~ ;~ ,r;knto 2 f 

R$ 1. 700,00 

R$ 200,00 

UNlD VERBA R$ 

UNID DIAS R$ 

R$ 50,00 6 UNlD DIAS R$ 9C J,Oú . ~o ,;IH ,;n 1 !!$ I 
2.0C ),0(1 •: ~ ·11 !J:i :lo~ Corr-~1: .-; ~ .. ,f~~~ esporuv~ 1 

1 ~ ),0(1 :; r uclc u:nc ca r . .:r L • 1r. t one: I 
<t .OC ),1)(1 - ~ ; :i r u lh·il 

11 7C J,OO 

·----~-!S~-· -- -· - -- ------- ~----- -- - ----1 

R$ 200,00 
R$ 120.00 
R$ 4.000,00 
R$ 13 ,00 

lO U~HD 

1 UNlD 
1 UNJO 

900 UNlD 

VERBA RS 
VERBA R$ 
VERBA R$ 
VERBA R$ 

R$ 

J.o r'Eç.s ceM" JNiêA;~~5._c_R_rç_A __ o _________ v_A_L_o_R_ u_N_IT ____ Q_u_A_N_T_I_D_A_D_E __ P_E_R_I_O_D_o __ u_n_L_.------~-c;;:~---- - --· - ·· .. --- ·---···-- .• ·;:;::~\~~ 

4.0 

:Cin·11t~ Funcr mâr to f :lrtale z .~ R$ 2.063 ,00 1 UNJO VERBA RS 2 OE 3,t)0 l lC : ~J i d<:r apitt ! 
1:õrti:: oe d'-151' ao; i'uttercnancs R$ 15.365,00 UNJO VERBA R$ 15 Jt :i , I)() 1. s. ::) cartas i 
O.ecoraçã1:J • 'ntenw GiniJsio I 
=c1xc "fdlf Pli y" tlarc atlr~:.a s R$ 320,00 UNJO VERBA R$ 3L ),00 1 

0 1.1ces q,,e 1u '""'e dpe ·o;:r. ;,ome CORRE IOS R$ 1.365.00 UN ID VERBA RS ! Jé ;,oo I 
~<tlc Gl~ldn · ~ Jarc t::>1 :td~ R$ 420,00 UNI O VERBA R$ 4 ~ ),0(1 

:I.K~ f><Ha Tc ·c1d . .l R$ 280,00 1 UNJO VERBA ns 2t ),00 
lunel C-Jrê iO Jador·~ ~ R$ 3.800,00 1 UNI O VERBA RS 3 8( ),l)(t 

le::iH~IIa para eSCJCa R$ 380,00 10 UNJO VERBA R$ 3 8( :J ,l)(l 

~CIXO::) intern, ,s (plêC.tS) R$ 999,60 10 UNJO VERBA HS 
Oecoracã.-, rxu•ro, , Gio;.bic' 
.: 1 mo oara Gt 1âs1J 
Tcste1ra Entrwa 
~.- c na EntrMa 

R$ 
R$ 
R$ 

3.950,00 
420,00 

3.950,00 

UNID 
UNID 
UNID 

VERBA 
VERBA 
VERBA 

R$ 

R$ 
R$ 

9 9~ ),r)(l 

) 9: J,Ú(I 

8' J,OO 
3 9ó J,OO I 

Odnd~ F.uncio,u.ir iOS 
Cf1apéu oal'a rorc1ca 
canudo de Te rcioa 
e<Ji sa Carttirc 

?~~~--·----

R$ 
R$ 
R$ 

11,00 
2,45 

27.75 

1000 
1000 
900 

UNlD 
UNlD 
UNlD 

VERBA 
VERBA 
VERBA 

RS 
R$ 
R$ 
R$ 

11.0( ),00 J 
· -- --8~~~~1.. ... _ .. .. --·--···----.. ----

ãiuN-CA-DEr~-s lii~mii:õ<;•:::-!UA:-:::D::-:RA-an7tes-d-:-o -=-Ja-go __________ _ - ---------·- - ·- ------··"-·-··- -·---·--.. -·---, 
. c<u~or 

.c na G\JI 

.c-na r-.-1~10 :a npo 

. ona Jogo 

511nC!~S 

SUB·TOTIIL 

DES CRI ÇÃO 

-----------~-

VA LOR UNIT. 

R$ 2.000,00 

R$ 650,00 
R$ 685,00 

R$ 1.625,00 

QUANTIDADE 

I VB 

VB 

VB 

VB 

PERIDDO 

l DIA 

VERBA 

VERBA 

VERBA 

UTIL. 

l RS 
RS 

Rs 
R$ 

R$ 

2.cc J.-Jo 
é~ J,t)lJ 

óf 5, ·)0 

1.6 ~ 5 . ~0 

por Cl)nta df.'S CC.1ft:io~; 

--- --- -· -~~~ ~-- ·-- ···-·-· 

1-' EMOR IAt.Í 

5.0 ~>ESPESA3 nD~IIN .. ~: S:-T:-fL-:~:-T:-IY-:A-5----------------------------------- ··-·----···-· · .. - ·-

DESCRIÇÃO VALOR UNIT. QUANTIDADE PERIDDO UTIL. TO TA .• 
·,;le<·ooe R$ 800,00 VB MÉS l R$ 51 0,00 

·:an!:.pane · ãx1, ça olu a R$ 500,00 VB MÊS R$ 5( 0,00 

:uslJS esc Lt! nos 1~$ 1 000,00 VB t•lÊS R:~ l.Q( :),00 
:(!101:, Corre1•1, Mola !OY, !n ~ 1;; e ss6e~ R$ 500,00 VB MES R$ se J,OO 

:!_U_B_-_T_O!!~ --- - -- - ·- ------------------------- - . ..;.;R.::.$ _ ___ .. -· -- · ··- -2:_~ 'JlJ_ .. _. --···· 

RQS n° 03/20 5 - CN -
p:Mr:~REIOS 

I 
'FJs: I _I': EM~A4 7 

__ jQ_l51 
2016120051 o 051 ·:::._:_:.· 
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CORREIO< 
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FORTALEZA - CE 

__,. 
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RQS n° 03/4005 - CN -
CPMI. ~ CORREIOS 

Fls: . -~5 ·4 9 
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RQS no 03/2005 -CN -
CPMI = CORREIOS 

' FÍs: . -50 

3 6 25 
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RQS no 03/2005 - CN -
CPMI "' CORREIOS 

I : Fls: .S:$ 1 

3 6 L 5 



o 
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