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Brassconp

Investimentos em tecnologia nos proximos 4 anos
(em R$ bilhées)

R$ 413,5 bilhdes | 22,7% a.a.

Servicos de
8,4% Telecom

30,9%

......... Hardware
Servicos ............

Software

36,6%

Taxa de cambio: R$/US$ 3,95 (2019)

3 Fontes: Brasscom, IDC (Black Book 32 Plataforma, 2020 H1), Frost & Sullivan (Brazil's Total Telecommunications Services Market, Forecast to 2025 | Latin America ICT Growth Opportunities, Forecast to 2025)



Brasscorrp

Geragdo de empregos no setor de techologia
2021-2025

797 mil empregos

Administrativo
138.282 | 17,4%

Tecnologias
Nivel .. ........ 563.558 | 70,7%
Técnico

95.166 | 11,9%

4 Fontes: Brasscom, Word Economic Férum (Future of Jobs - 2021), ABES (Mercado Brasileiro de software — Panorama e Tendéncias — 2021), Bacen, IDC, Relatérios Financeiros das Estatais, RAIS, Caged e Novo Caged.



Brasscon)
A Creator Economy

“No Brasil,
conhecida
como Economia
dos Criadores,
reline empresas
e criadores de
conteldo.”




Estamos mais do que nunca, conectados

Usudrios de redes sociais na Usudrios de redes sociais
Ameérica Latina na América Latina
NUmeros de usudrios Porcentagem de usudrios
(em milhées)
142
— Brazil Latina °
= MeXxico Europa Central o
Poonema T :::

fone I -
do Norte 73%
Ocidental 68%
2009 2011 2013 2015 2017 2019 2021 e Africa °

Brasscon)

60%
da populacgéo
mundial j& est&
conectada

>6 bilhoes

de smartphones

~7 horas
Tempo médio
diario gasto online




As pessoas estdo dispostas a pagar por contelido Brassconp‘
com qualidade e experiéncias

Pagando em . Dispostas a pagar Em um mar de conteiidos
2019 no futuro online gratuitos, as pessoas
estdo cada vez mais dispostas
a pagar por:
718%
("o ) Qualidade, originalidade e
. curadoria
dos jovens
(entre16 e 34
anos) estavam Nichos explorados no detalhe
pagando por
44% algum contetGdo
16% em 2019 Conexdo mais intima e
¢ casual com criadores
Noticias Entretenimento

Nenhum ou poucos andncios

Fonte: Forum Econémico Mundial, 2020




. e ege Brasscom )
Carreira tem um novo significado g

g i m

Desejo por Ser o seu proprio chefe Foco digital
independéncia
o o
90M 63% 30%
NUmero esperado de As geragdes mais jovens Criangas entre 8 e 12
freelancers nos Estados querem ser “donas de si” anos desejam ser
Unidos para 2028 e comegar negbcios YouTubers

vs. 65M em 2020

Fonte: Bessemer, MBO Partners — State of Independence 2020 Report (refers to US workforce), Harris Polls; Globo; Think with Google



Brassconpi
A Creator Economy

50M+

Milhoes de criadores

Grande e de conteldo
crescente ho mundo
oportunidade
de mercado
® 6 06 O Somente 12M deles se
0 00 consideram
profissionais
o 6 0 O
iogé?‘:n;;voesoto’?epc:)crhc/rll i peM Zk ot qub/Sgtao, anon rzand além de p ublicidade brand ing: 4,6% que iniciaram marca prépria, 2,9%

de links de promotor 2 7% de gorjetas de fas, 1,9% de e 0,5% de servigco de assinatur



A Creator Economy

o U$ 104,2
tendncia bilhdes

NUimero
estimado
do mercado

Fonte: NeoReach/Influencer Marketing Hub/Signal Fire
1. Composto por criadores pesquisados que estdo monetizando além de publicidade e branding: 4,6% que iniciaram marca prépria, 2,9%

de links de promotores, 2,7% de gorjetas de fds, 1,9% de cursos e 0,5% de servigo de assinatura.

Brassconp



Os criadores
ainda estdo
comecando a
entender como
eles podem
chegar ja

Brasscon)

Renda dos criadores: fonte de receita mais alta

n= 2,000 criadores

77,3%
~12%
j@ monetiza além de patrocinios ou antincios
5.4% 4.8% 9
46%  29% 27% 19% o5y
Acgdes de Anlncios Semreceita Comegou Promocgdo Dicas de Cursos Servigo de
marcas ainda a propria de links negocios via assinaturas

marca fas

Fonte: NeoReach/Influencer Marketing Hub



As oportunidades do
empreendedorismo
online

Brassconpf

Baixo investimento quando comparado com
ao mercado offline.

Oportunidade de conciliar com outra profiss@o
ou obrigagdes pessoais.

Ndo é necessario ter infraestrutura ou custos
fixos inicialmente.

Produtos e vendas digitais sdo muito bem
aceitos pelo publico.

Flexibilidade na rotina.



Brasscon)
Canais do E-Commerces

YouTube
Blogs

Formas de
negocios digitais

Solugoes
tecnolégicas

Cursosonline



Empoderar
criadores
para que
vivam de -
suas paixe



Brassconpf

A . . .
& AndersonRey & FlaviaCalina & Mairo Vergara
Assisténcia técnica de lavadoras Maternidade Idiomas
0 438K Q7.9m Q2.5m

Exemplos de
grandes
criadores

de contelido




A Economia dos
criadores

cria um novo
ecossistema

Brassconpi

Lara Rogedo

Criadora, descobriu sua
paixdo no FIRE Festival, depois
foi chamada para palestrar

Roziane Faria
Aluno do curso da Lara de
costura

Roziane comegou seu
proprio atelier.

atelierozianedepaula_  Ewiarmensagem 2 v e

o









http://www.youtube.com/watch?v=mCReM8GvaMg

Brasscom
&


http://www.youtube.com/watch?v=eMhQCeEi6i8

Brasscom 9

Obrigado! Leandro Conti

www.brasscom .0rg. br leandro.conti@hotmart.com

Siga-nos nas redes sociais

DODOO


http://www.brasscom.org.br/
https://www.facebook.com/brasscom/
https://twitter.com/Brasscom
https://www.linkedin.com/company/719348/admin/
https://www.youtube.com/c/brasscomoficial
https://www.instagram.com/brasscomoficial/
http://www.brasscom.org.br/

