SENADO FEDERAL

Secretaria-Geral da Mesa
Secretaria de Comissdes
Coordenacdo de Comissdes Especiais, Temporarias ¢ Parlamentares de Inquérito

Oficio n° 1890/2021 - CPIPANDEMIA
Brasilia, 15 de julho de 2021

A Sua Exceléncia o Senhor
Marcelo Queiroga
Ministro da Saude

Assunto: Solicitacdo de informacgoes — Requerimento n° 1045/2021-CPIPANDEMIA

Senhor Ministro,

No intuito de instruir os trabalhos da Comissao Parlamentar de Inquérito,
criada pelos Requerimentos do Senado Federal n® 1371 e 1372, de 2021, para “apurar as
agoes ¢ omissoes do Governo Federal no enfrentamento da Pandemia da Covid-19 no
Brasil; as possiveis irregularidades, bem como outras agdes ou omissdes cometidas por
administradores publicos federais, estaduais e municipais, no trato com a coisa publica,
limitado apenas quanto a fiscalizagdo dos recursos da Unido repassados aos demais entes
federados para as a¢des de prevencao e combate a Pandemia da Covid-19”, e com fulcro
no art. 148 do Regimento Interno do Senado Federal, e no art. 2° da Lei n® 1.579, de 1952,
encaminho a V.Ex.a o Requerimento aprovado n° 1045/2021 — CPIPANDEMIA, em

anexo, para atendimento.

Solicito que a documentagdo seja encaminhada no prazo de 10 (dez) dias,

em meio magnético, para o endereco eletronico sec.cpipandemia@senado.leg.br. Caso

haja algum problema no envio em virtude do tamanho dos arquivos, favor contatar a
Secretaria da CPI no telefone do rodapé deste oficio para que seja disponibilizado /ink
para envio da documentagao.

Ainda, tendo em vista o principio da publicidade da administra¢do publica

consagrado pelo art. 37 da Constitui¢ao Federal, solicito que, no caso de a documentagao
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envolver informagdes resguardadas por sigilo legal, seja informado expressamente no
encaminhamento da resposta ao presente expediente, indicando a fundamentagao legal do

alegado sigilo.

Atenciosamente,

Senador Omar Aziz
Presidente da CPI Pandemia
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CPIPANDEMIA

01045/2021
SENADO FEDERAL
Gabinete do Senador Humberto Costa
REQUERIMENTO N° DE 2021- CPIPANDEMIA

Excelentissimo Senhor Presidente,

Requeiro, nos termos do art. 58, § 3°, da Constituigdao Federal, do art. 2° da
Lei n° 1.579/1952 e do art. 148 do Regimento Interno do Senado Federal, que sejam
prestadas, no prazo de dez dias, pela Secretaria Especial de Comunicagdo Social
(SECOM) do Governo Federal e o Ministério da Saude, as seguintes informagdes sobre
administracao das redes sociais oficiais nos ultimos 18 meses.

a) Quem sdo os responsaveis pela publicagdo e interacao nas redes sociais
oficiais do Ministério da Saude e da Secom?

b) Qual o regime de contratacio e processo de escolha dos administradores
destas redes sociais?

¢) Qual apolitica de publicagdo e interacao nas redes sociais? Quem define
o contetdo a ser postado? Ha uma politica de checagem da veracidade
das informacdes divulgadas nas redes sociais?

d) O Ministério da Saude, com divulgagdo da SecomVe, disponibilizava
um site para combater as Fake News. Qual o motivo de ndo ser
atualizado? Por que o nimero de WhatsApp para tirar duvidas foi

desativado?

JUSTIFICACAO

A presente Comissdo Parlamentar de Inquérito, batizada como CPI DA
PANDEMIA, foi criada pelos Requerimentos 1371 e 1372, ambos de 2021, com a
finalidade de apurar, no prazo de 90 dias, as acdes e omissdes do Governo Federal no
enfrentamento da Pandemia da Covid-19 no Brasil e, em especial, no agravamento da
crise sanitaria no Amazonas com a auséncia de oxigénio para os pacientes internados; e

as possiveis irregularidades em contratos, fraudes em licitagdes, superfaturamentos,
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SENADO FEDERAL

Gabinete do Senador Humberto Costa

desvio de recursos publicos, assinatura de contratos com empresas de fachada para
prestacao de servigos genéricos ou ficticios, entre outros ilicitos, se valendo para isso de
recursos originados da Unido Federal, bem como outras acdes ou omissdes cometidas
por administradores publicos federais, estaduais e municipais, no trato com a coisa
publica, durante a vigéncia da calamidade originada pela Pandemia do Coronavirus
"SARS-CoV-2", limitado apenas quanto a fiscalizagdo dos recursos da Unido
repassados aos demais entes federados para as acdes de prevencdo e combate a
Pandemia da Covid-19, e excluindo as matérias de competéncia constitucional
atribuidas aos Estados, Distrito Federal e Municipios.

Os canais oficiais do Ministério da Saude funcionam como um instrumento
de informacio a populagio, comunicando as a¢des de enfrentamento a Covid-19. E
sabido que o Governo Federal utiliza as redes sociais para promover suas politicas
voltadas a pandemia, como tratamento precoce, prevengdo e riscos do virus. Tais
informacodes sdo fundamentais a compreensao da estratégia de comunicagdo por parte
desta CPI. Por essas razdes, solicito o apoio dos colegas senadores para a aprovacao

deste requerimento.

Sala da Comissdo, em de 2021.

Senador HUMBERTO COSTA
PT/PE
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Ministério da Saude
Gabinete do Ministro
Assessoria Parlamentar

DESPACHO

ASPAR/GM/MS
Brasilia, 21 de julho de 2021.

Ao Gabinete do Ministro

Assunto: Requerimento do Senado Federal n® 1045/2021 - CPIPANDEMIA -
Requer informacoes sobre administracao das redes sociais oficiais nos Gltimos
18 meses, nos termos do requerimento.

1. Trata-se do Oficio n.°© 1890/2021 (0021726489), da Comissao
Parlamentar de Inquérito da Pandemia - CPIPANDEMIA, do Senado
Federal, que encaminha o0 Requerimento do Senado Federal n.°
1045/2021 (0021726565), de autoria do Senador Humberto Costa, por meio do
qual requer que o Ministério da Saude, forneca informacdoes sobre
administracao das redes sociais oficiais nos Ultimos 18 meses, nos termos do
requerimento.

2. Em resposta, encaminho por meio de endereco eletronico de
servico de armazenamento de arquivos disponibilizado por essa Comissao,
para ciéncia e atendimento a solicitacdo do referido Requerimento,
os Despachos SE/GAB/SE/MS (0021815147), DATASUS/SE/MS
(0021801256), elaborados pela Secretaria Executiva -
SE/MS; SESAI/NUJUR/SESAI/MS (0021825046), elaborados pela Secretaria
Especial de Saude Indigena; e Nota Informativa n° 9 (0021933254),
elaborada pela Assessoria de Comunicacao Social- ASCOM/MS, acompanhado
dos anexos Plano anual de comunicacao 2020 (0021959480) e Plano anual de
comunicacao 2021 (0021959531).

PAULO TIAGO ALMEIDA MIRANDA
Chefe da Assessoria Parlamentar, substituto

... Documento assinado eletronicamente por Paulo Tiago Almeida Miranda,
eil ]Chefe da Assessoria Parlamentar substituto(a), em 05/08/2021, as
~S=ls 57 112:34, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 19,
do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015; e art. 89, da Portaria n® 900

assinatura *
eletrbnica
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Ministério da Saude
Gabinete do Ministro
Assessoria Parlamentar

OFICIO N° 4822/2021/ASPAR/GM/MS
Brasilia, 29 de julho de 2021.

A Sua Exceléncia o Senhor

Senador OMAR AZ1Z

Presidente da Comissdo Parlamentar de Inquérito da Pandemia - CPIPANDEMIA
Senado Federal

Praca dos Trés Poderes, Anexo II, Ala Alexandre Costa, sala 15 - Subsolo

CEP 70.165-900 - Brasilia/DF

Assunto: Requerimento do Senado Federal n® 1045/2021 - CPIPANDEMIA -
Requer informacoes sobre administracao das redes sociais oficiais nos
ultimos 18 meses, nos termos do requerimento.

Senhor Presidente,

Em resposta ao Oficio n.°
1890/2021 (0021726489), dessa Comissdao Parlamentar de Inquérito da
Pandemia - CPIPANDEMIA, de 15 de julho de 2021, referente

ao Requerimento do Senado Federal n.© 1045/2021 (0021726565), de autoria
do Senador Humberto Costa, encaminho por meio de endereco eletronico de
servico de armazenamento de arquivos disponibilizado por essa
Comissao, para ciéncia e atendimento a solicitacdo do referido Requerimento,
as informacgdes prestadas pelo corpo técnico deste Ministério.

Atenciosamente,

MARCELO QUEIROGA
Ministro de Estado da Saude

— Documento assinado eletronicamente por Marcelo Antonio Cartaxo
eil ]Queiroga Lopes, Ministro de Estado da Saude, em 05/08/2021, as
%8s 51 119:57, conforme hordrio oficial de Brasilia, com fundamento no art. 69, § 19,
do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015; e art. 89, da Portaria n® 900
de 31 de Marco de 2017.

assinatura
eletrbnica
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Ministério da Saude
Secretaria Executiva
Gabinete da Secretaria Executiva

DESPACHO

SE/GAB/SE/MS
Brasilia, 23 de julho de 2021.

CPI PANDEMIA (COVID-19)
Ref.: Despacho ASPAR (0021726664), de 19 de julho de 2021.

Assunto: Resposta ao Requerimento do Senado Federal n°
1045/2021/CPIPANDEMIA. Prazo: 30/07/2021.

1. Ciente.

2. Reporto-me ao Oficio n° 1890/2021 -
CPIPANDEMIA (0021726489), de autoria do Presidente da CPI da Pandemia,
Senador Omar Aziz, o qual faz referéncia ao Requerimento do Senado
Federal n°® 1045/2021/CPIPANDEMIA (0021726565), de autoria do Senador
Humberto Costa, por meio do qual requer
que seja encaminhada pelo Ministério da Saude informacodes sobre
administracao das redes sociais oficiais nos (ltimos 18 meses, nos seguintes
termos:

a) Quem sao os responsaveis pela publicacdo e interacdo nas redes sociais
oficiais do Ministério da Saude e da Secom?

b) Qual o regime de contratacdao e processo de escolha dos administradores
destas redes sociais?

c) Qual a politica de publicacdo e interagdo nas redes sociais? Quem define o
conteldo a ser postado? Ha uma politica de checagem da veracidade das
informagdes divulgadas nas redes sociais?

d) O Ministério da Saude, com divulgacdo da SecomVc, disponibilizava um site
para combater as Fake News. Qual o motivo de ndo ser atualizado? Por que o
nimero de WhatsApp para tirar duvidas foi desativado?

3. Consultado, o Departamento de Informatica do Sistema Unico de
Saude, por meio do Despacho DATASUS (0021801256), esclarece que ndo é
responsavel pela publicacdo e interacao nas redes sociais oficiais desta Pasta.

4. Diante disso, restituo os autos ao Chefe da Assessoria
Parlamentar - ASPAR/GM/MS, com sugestao de redirecionamento da demanda
a Assessoria de Comunicacao Social - ASCOM/GM/MS, tendo em vista que a
natureza das informacdes ora requeridas fogem ao escopo de atuacao das areas
técnicas desta Secretaria-Executiva.



ALESSANDRO GLAUCO DOS ANJOS DE VASCONCELOS
Secretario-Executivo Adjunto

. Documento assinado eletronicamente por Alessandro Glauco dos Anjos de
ei| _. | Vasconcelos, Secretario-Executivo Adjunto, em 23/07/2021, as 19:47,
=l 11'1 conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do

eletrénica
L

Decreto n© 8.539, de 8 de outubro de 2015; e art. 8°, da Portaria n® 900 de
31 de Marco de 2017.

-" » A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
) http://sei.saude.gov.br/sei/controlador externo.php?

i I-T""'E[‘ acao=documento conferir&id orgao acesso externo=0, informando o
LA codigo verificador 0021815147 e o codigo CRC CEOCAE79.

Referéncia: Processo n® 25000.109021/2021-53 SEI n© 0021815147
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Ministério da Saude
Secretaria Executiva )
Departamento de Informatica do Sistema Unico de Saude

DESPACHO

DATASUS/SE/MS
Brasilia, 22 de julho de 2021.

Ao Gabinete da Secretaria Executiva - GAB/SE

Assunto: Solicitacao de informacdées - Requerimento do Senado Federal n°
1045/2021/CPIPANDEMIA.

Senhor Chefe de Gabinete,

1. Trata-se do Oficio n° 1890/2021 -
CPIPANDEMIA (0021726489), de autoria do Presidente da CPI da Pandemia,
Senador Omar Aziz, o qual faz referéncia ao Requerimento do Senado
Federal n° 1045/2021/CPIPANDEMIA (0021726565), de autoria do Senador
Humberto Costa, por meio do qual requer
que seja encaminhada pelo Ministério da Saude informacodes sobre
administracao das redes sociais oficiais nos ltimos 18 meses, nos seguintes
termos:

a) Quem sdo os responsaveis pela publicacdo e interacdo nas
redes sociais oficiais do Ministério da Saude e da Secom?

b) Qual o regime de contratacdao e processo de escolha dos
administradores destas redes sociais?

c) Qual a politica de publicacdo e interacdo nas redes sociais?
Quem define o conteddo a ser postado? Ha uma politica de
checagem da veracidade das informagdes divulgadas nas redes
sociais?

d) O Ministério da Saude, com divulgacao da SecomVc,
disponibilizava um site para combater as Fake News. Qual o
motivo de nao ser atualizado? Por que o numero de WhatsApp
para tirar duvidas foi desativado?

2. Em resposta ao Despacho GAB/SE (0021771700), esclarecemos que
este Departamento ndo é responsavel pela publicacdo e interacdao nas redes
sociais oficiais do Ministério da Saude e da Secom, ndo dispondo, portanto, das
informacg0Oes solicitadas.

3. Acreditamos que as decisdes relativas a publicacdo e interacdo nas
redes sociais oficiais do Ministério da Saude sejam de responsabilidade da



Assessoria de Comunicacao Social desta Pasta.

4., Posto isso, restituimos os autos, sugerindo, salvo melhor juizo, o
redirecionamento da demanda a ASCOM.

5. Nos colocamos a disposicdo para maiores esclarecimentos.

Respeitosamente,

FRANK JAMES DA SILVA PIRES
Diretor do Departamento de Informatica do SUS - Substituto
DATASUS/SE/MS

Documento assinado eletronicamente por Frank James da Silva Pires,
Diretor(a) do Departamento de Informatica do SUS substituto(a), em
22/07/2021, as 18:26, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento
no art. 69, § 19, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de 2015; e art. 89, da
Portaria n® 900 de 31 de Marco de 2017.

1
Sel o
assinatlura L‘?

1 eletréonica

f: acao=documento conferir&id orgao acesso externo=0, informando o
ALY codigo verificador 0021801256 e o codigo CRC 51DD955C.
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Ministério da Saude
Secretaria Especial de Saude Indigena
Nucleo Juridico da Secretaria Especial de Saude Indigena

DESPACHO

SESAI/NUJUR/SESAI/MS
Brasilia, 23 de julho de 2021.

A Assessoria Parlamentar do Ministério da Satide (ASPAR/MS),

Assunto: Encaminhamento de manifestaciao acerca do Requerimento n°
1045/2021 - CPIPANDEMIA

Trata-se do Despacho ASPAR (0021726664), oriundo da Assessoria
Parlamentar, em referéncia ao Oficio n® 1890/2021 - CPIPANDEMIA
(0021726489), bem como ao Requerimento n© 1045/2021 - CPIPANDEMIA
(0021726565), da CPI da Pandemia, em tramite no Senado Federal.

No Requerimento supramencionado, o Senado Federal requer sejam
fornecidas informagdes acerca da administragcao das redes sociais oficiais nos
ultimos 18 meses:

a) Quem sao os responsaveis pela publicacdo e interacdo nas redes sociais
oficiais do Ministério da Saude e da Secom?

b) Qual o regime de contratacdao e processo de escolha dos administradores
destas redes sociais?

c) Qual a politica de publicacdo e interagdo nas redes sociais? Quem define o
conteldo a ser postado? Ha uma politica de checagem da veracidade das
informagdes divulgadas nas redes sociais?

d) O Ministério da Saude, com divulgacdo da SecomVc, disponibilizava um site
para combater as Fake News. Qual o motivo de ndo ser atualizado? Por que o
nimero de WhatsApp para tirar duvidas foi desativado?

A justificativa do requerimento encontra-se fundamentada no
sentido de que os canais oficiais do Ministério da Saude funcionam como um
meio de instrumento de informacao a populagao, comunicando as acgoes de
enfrentamento a covid-19. Por conseguinte, assevera que tais informacoes sao
fundamentais a compreensdao da estratégia de comunicacdo da Comissao
Parlamentar de Inquérito.

Ante a isso, informa-se que a Secretaria Especial de Saude Indigena
(SESAI) criou o hotsite https://saudeindigena.saude.gov.br para dar visibilidade
e agilidade nas acdes executadas durante o periodo de pandemia de Covid-19.

A Secretaria decidiu criar o espaco para publicar diariamente os
boletins epidemioldgicos, relatdrios de acdes, documentos com casos de covid-
19 nas comunidades indigenas, informes técnicos, notas oficiais, noticias e
outros documentos relacionados. Atualmente, na pagina da SESAI -


https://saudeindigena.saude.gov.br/corona

https://www.gov.br/saude/sesai, ha um banner informativo que direciona o
usuario para hotsite sobre a Covid-19.

O Nucleo de Comunicacdao (NUCOM) da SESAI é composto por
jornalistas, relacdes publicas, fotografo e revisor/tradutor. Sendo que
dois profissionais sao servidores publicos e os demais sao bolsistas,
selecionados por meio de analise curricular e entrevista. Abaixo seguem os
responsaveis pela publicacdo e administracao dos canais de comunicacao:

- _Profissionais do Nucleo de Comunicagdo:
Luis Carlos Nunes Oliveira (servidor - fotdgrafo)
Murilo Araljo Caldas (servidor - jornalista)

Kenia Dias de Sousa Picoli (bolsista - coordenadora/relagdes publicas)
Patricia dos Santos Rodrigues (bolsista - jornalista)
Renata Arruda Vieira (bolsista - revisora/tradutora)

- Atribuicdes:
Hotsite Covid-19 http://saudeindigena.gov.br - Renata Arruda
YouTube: Patricia dos Santos Rodrigues

Instagram: Patricia Rodrigues e Renata Arruda

Ante o exposto, encaminha-se os autos para conhecimento e adogao
das providéncias cabiveis.

Colocamo-nos a disposicdo para prestar demais informacgoes
relacionadas ao objeto em apuracao, caso necessario.

Atenciosamente,

ROBSON SANTOS DA SILVA
Secretario Especial de Saude Indigena

Documento assinado eletronicamente por Robson Santos da Silva,
e“ Secretario(a) Especial de Saude Indigena, em 28/07/2021, as 12:02,
=l Lj conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 19, do

| eletronica Decreto n® 8.539, de 8 de outubro de 2015; e art. 8°, da Portaria n® 900 de
31 de Marco de 2017.

% http://sei.saude.qgov.br/sei/controlador externo.php?
1 acao=documento conferir&id orgao acesso externo=0, informando o
codigo verificador 0021825046 e o codigo CRC AO1E863D.

Referéncia: Processo n® 25000.109021/2021-53 SEI n© 0021825046
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Ministério da Saude
Gabinete do Ministro
Assessoria de Comunicacao Social

NOTA INFORMATIVA N°© 9/2021-ASCOM/GM/MS

Em referéncia ao Oficio 189/2021 (0021726489) e ao Requerimento n©°
1045/2021 (0021726565), ambos da CPIPANDEMIA, bem como ao Despacho
Aspar 0021726664, esta Assessoria de Comunicagcao tem a informar sobre
administracdo das redes sociais oficiais nos ultimos 18 meses:

a) Quem sdo os responsaveis pela publicacao e interacao nas redes sociais
oficiais do Ministério da Salde e da Secom?

A execucao dos servicos de publicacao e interacao em redes sociais do
Ministério da Saude, nos Uultimos 18 meses, foi feita por profissionais
devidamente qualificados, contratados por duas empresas de comunicacao
corporativa que, no periodo, serviram a pasta.

b) Qual o regime de contratacao e processo de escolha dos administradores
destas redes sociais?

Os administradores das redes sociais do Ministério da Saude foram contratados
pelas empresas de comunicacao corporativa e o processo de escolha dos
profissionais seguiu critérios de competéncia e experiéncia profissional
estabelecidos em edital.

c) Qual a politica de publicacdo e interacao nas redes sociais?

A publicacdo e interacdao nas redes sociais obedece ao Plano Anual de
Comunicagdo - PAC, instrumento de planejamento da area de comunicagdao do
Ministério da Saude, e também responde ao contexto da salde publica
brasileira, marcado, nos ultimos 17 meses, pela pandemia de covid-19. Uma
nocao norteadora das acdes é a de que a comunicacdo do ministério é
servico de utilidade publica e busca atender ao inalienavel direito do cidaddo a
informacdo, a transparéncia publica e a informacao qualificada.

Quem define o contelido a ser postado?

O Plano Anual de Comunicacao é a peca de referéncia basica e as demandas do
dia a dia sdo pactuadas com as areas técnicas finalisticas deste Ministério.

Ha uma politica de checagem da veracidade das informacoes divulgadas nas
redes sociais?

Todas as informacoes divulgadas nas redes sociais do Ministério da Saude sao



previamente validadas pelas areas técnicas finalisticas da pasta.

d) O Ministério da Saude, com divulgacao da SecomVc, disponibilizava um
site para combater as Fake News. Qual o motivo de nao ser atualizado? Por
que o numero de WhatsApp para tirar diavidas foi desativado?

O Ministério da Saude nao divulgou a "SecomVc". Com relagdo ao canal de
WhatsApp do drgao, é oportuno salientar que esta funcionando normalmente.

.. Documento assinado eletronicamente por Patrick Leal Costa, Chefe da
eil Assessoria de Comunicacao Social, em 30/07/2021, as 15:43, conforme
e L‘;;—_'y horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 6°, § 1°, do Decreto n°

| cletrbnica 8.539, de 8 de outubro de 2015; e art. 89, da Portaria n® 900 de 31 de
Marco de 2017.

p A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
http://sei.saude.gov.br/sei/controlador externo.php?

* acao=documento_conferir&id orgao acesso externo=0, informando o

; codigo verificador 0021933254 e o0 cddigo CRC 9538DAF2.

Brasilia, 30 de julho de 2021.

Referéncia: Processo n® 25000.109021/2021-53 SEI n© 0021933254

Assessoria de Comunicacao Social - ASCOM
Esplanada dos Ministérios, Bloco G - Bairro Zona Civico-Administrativa, Brasilia/DF, CEP 70058-900
Site - saude.gov.br
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Orgéo:
MINISTERIO DA SAUDE

Itens de planejamento

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
2 - promocgéao da saude Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

Promover o acesso a qualidade de vida, reduzindo a vulnerabilidade e os riscos a saude relacionados aos seus determinantes e condicionantes
modos de viver, condi¢des de trabalho, habitagéo, ambiente, educacgéo, lazer, cultura e servigos essenciais.

Justificativa:

Historicamente, a atencédo a saude no Brasil tem investido na formulagdo, implementacao e concretizacdo de politicas de promogédo, protecédo e
recuperacdo da salde. Ha, pois, um grande esforgo na construgdo de um modelo de atencdo a saude que priorize a¢des de melhoria da qualidade
de vida dos sujeitos e coletivos.

Publico Alvo:
Populacédo em geral.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
3 - programas/servicos saude Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

Divulgar as politicas e a¢des do ministério para promover a salde dos diversos segmentos da populagéo brasileira.

Justificativa:

Oferecer acesso integral, universal e gratuito ao sistema de saude publica a todos os brasileiros, seja uma crianga, uma pessoa com deficiéncia ou
um trabalhador, entre outros perfis.

Publico Alvo:
Populacéo em geral.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
4 - hanseniase Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

Estimular a populacéo a reconhecer os sinais e sintomas;
Estimular a populacéo a procurar o servigo de saude;
Estimular a busca ativa de casos pelos profissionais de salde;
Extinguir o estigma da doenga,;

Justificativa:

A Hanseniase é uma doenca crdnica, infecto-contagiosa, de notificagdo compulsoéria e investigacédo obrigatéria. Caracteriza-se pelo alto poder de
causar incapacidades e deformidades fisicas, principais responsaveis pelo estigma e preconceito que permeia a doenga.

Publico Alvo:

- Prioritéario:

Populacéo de baixa renda residente nos bolsdes do Brasil
- Secundarios:

Profissionais e Agentes de Saude

Lideres religiosos.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
5 - politica de equidade Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

Informar e conscientizar os profissionais de salde, trabalhadores e gestores do SUS e toda a sociedade sobre o direito que populagdes especificas
e/ou vulneraveis tém ao atendimento integral, humanizado e livre de discriminacgéo, respeitando suas especificidades e necessidades de saude.

Justificativa:

O preconceito atinge as populagfes vulneraveis de diversas formas, muitas vezes impedindo de exercerem seus direitos mais basicos, como o
acesso a Saude. Nessa populagéo séo recorrentes os relatos de preconceito, discriminagéo e falta de conhecimento no atendimento dessa
populacao no Sistema Unico de Saude (SUS).

Alguns (mas) trabalhadores (as) de salde, ao atenderem esses usuarios, imaginam que os cuidados de salde dessa populacéo se resumem apenas
a prevencdo e tratamento de DSTs, hepatites virais e HIV/aids. Esse pensamento, além de carregado de estigma e preconceito, ndo da conta de um
atendimento integral a saide do usuério. As questdes relacionadas a saide sexual podem ser abordadas, mas atencdo a salude dessa populagao
néo deve se resumir a isso.

Publico Alvo:
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Populacéo indigena, pessoas com deficiéncia, pessoas com pessoas raras, populacdo de rua, gays, lésbicas, bissexuais, transexuais, travestis e
populacao negra.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
6 - combate ao mosquito Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

Alertar a populagdo, que o mosquito Aedes aegypti transmite dengue, chikungunya e zika. Doengas graves que matam. Para isso é preciso
intensificar as a¢Ges de controle ao mosquito, por meio do esforgo de mobilizacdo da populagdo, gestores e profissionais de salde na adogédo de
medidas que mantenham o ambiente livre do mosquito Aedes aegypti, buscando garantir a redugdo do nimero de casos. Importante deixar claro que
mosquito estd em todo lugar, por isso € necessario apresentar os diferentes cenarios de risco a proliferacdo do mosquito (casas, apartamentos,
condominios, pragas, outros espagos privados ou publicos), indicando as atitudes e os cuidados que precisam ser adotados como parte da rotina
(combater o mosquito é todo dia). Por fim, estimular a populagdo a buscar imediatamente um servico de salde caso apresente algum sintoma da
doenga.

Justificativa:

A campanha de combate a Dengue é realizada no pais desde 1986. Ao longo deste periodo a evolucédo do conceito e da informacédo perante a
populacao é notério. Hoje a populagao tem consciéncia de como deve evitar a proliferacdo do mosquito, e consequentemente, o nimero de casos da
doenca. Além da situagdo de dengue, o pais obteve importantes registros de aumento de casos de zika e de febre de chikungunya com
consequéncias graves para a populagdo. Estas doencas tém em comum a transmissédo vetorial pelo mosquito Aedes aegypti.

Desta forma, a comunicagdo deve se voltar para o combate ao mosquito, uma vez que ele é o transmissor das trés doengas. Deve também inovar no
discurso de prevencgdo para despertar a atencdo da populagdo para algo novo, para um novo comando de comunicagdo. O principal desafio de
comunicagdo desta nova campanha € revigorar o chamado para o combate ao mosquito, sem deixar de informar sobre as atitudes e cuidados que
precisam ser realizados.

Publico Alvo:

- Populagéo Geral

Este é um dos principais atores no processo de controle da doenca. E um publico que sabe como prevenir 0 mosquito e que agora precisa ser
sensibilizado para continuar com as medidas de prevengao ja adotadas.

- Gestantes e familiares

As gestantes devem receber as informagdes de prevengdo especificas como o uso de repelentes, telas, roupas longas, uso de preservativo e evitar
locais com criadouros. Os familiares devem ser mobilizados a ajudarem com o reforco das medidas de prevencgéo ja conhecidas. Todos devem estar
mobilizados para a prevengao da gestante e do bebe.

- Agentes de Saude

Os agentes de saude sé@o atores fundamentais no processo de combate ao mosquito. S&o eles que tém permissdo para a entrada na casa das
pessoas e que ajudam com as medidas de prevencéo. Eles devem fazer parte da campanha em algum momento.

Secundaérios:

- Gestor

Tornéa-los principais atores para envolver a todos em suas responsabilidades.Compete ao gestor direcionar as agdes de comunicacéo e mobilizagado
para a populagdo em geral, os profissionais de saude, conselheiros, liderangas comunitarias, movimentos sociais, entre outros, incentivando a
corresponsabilidade da sociedade no controle da doenca, além do planejamento e execucéo de estratégias de organizacédo da rede de assisténcia a
saude nos diversos niveis de atengdo. Cabe reforcar que havera eleicdo municipal e que os novos prefeitos devem ser contemplados com
mensagem especifica.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
7 - hiv e ists permanente/ datas Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

Alertar sobre a importancia do uso do preservativo para se proteger das Infecgdes sexualmente transmissiveis: HIV, sifilis, gonorreia, HPV, hepatites
A, B e C, herpes, clamidia, além de proteger contra uma gravidez indesejada. E preciso informar sobre a prevencéo, diagnostico, suas
consequéncias e todos os tratamentos disponiveis no SUS.

Justificativa:

Desde 2013, o Departamento de Vigilancia, Prevencéo e Controle das DST, Aids e Hepatites Virais vem investindo fortemente em a¢des de incentivo
ao teste em todo o pais, com excelentes resultados. Hoje estdo disponiveis diferentes formas de prevencdo contra as ISTs, todavia, ainda é
extremamente importante que toda a populacédo, em especial os jovens tenham a consciéncia de que o uso da camisinha em todas as relagbes
sexuais previne o HIV, assim como outras infec¢des sexuais.

Com este norte, o Departamento de DST, Aids e Hepatites Virais definiu pela énfase a importancia do uso da camisinha em todas as relagdes
sexuais, com destaque para o uso da camisinha masculina ou feminina como a forma mais simples e facil de se prevenir tanto do HIV quanto de
outras IST e que podem ser adequadas a rotina de vida das pessoas.

Mais do que isso, deve-se priorizar a informacéo de que o tratamento para HIV e as ISTs estdo disponiveis para todos, apés o diagnéstico positivo,
como ferramenta de cuidado e qualidade de vida, garantindo a longevidade das pessoas que vivem com HIV ou uma IST.

A comunicacao deve ser perene. O discurso de prevencao, diagnostico e tratamento deve se manter durante todo e ndo apenas em datas festivas.
Afirmar a importancia e valorizar uso do preservativo como um gesto que precisa ser levado a sério por homens e mulheres.

Publico Alvo:

-Primario:

Populacédo sexualmente ativa, de 15 a 24 anos,
Em especial das classes C, D, E.

- Secundarios:

Homens que fazem sexo com outros homens (HSH);
Travestis ;

Profissionais do Sexo;

Usuério de Drogas;

Gestores;

Profissionais de saude.

Pendéncias:
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Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
8 - tuberculose Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

Alertar a populagédo para os sintomas da Tuberculose para a importancia do diagnostico precoce e para o teste rapido, disponivel nas Unidades de
Saude publico do pais.

Justificativa:

No ano de 2018, a Secretaria de Vigilancia em Saude, registrou mais de 75 mil novos casos de tuberculose. No mesmo ano foram registrados 4.577
6bitos em decorréncia da doenga. Uma taxa de 2,3 6bitos/100 mil habitantes. Controlar a tuberculose é uma prioridade dos programas de saude
publica no Brasil.

Publico Alvo:

Primario:

Populacdes Vulneraveis (Classes D e E):

1. Populag&o em geral

2. Homens das classes CDE entre 30 e 40 anos

3. Populacédo em situacdo de pobreza

4. Populagé&o carceraria

5. Populagéo de rua

Secundario:

1.Profissionais de Saude e Secretéarios, ACS, ESF, Gestor, Médicos, Enfermeiras, entre outros
2.Formadores de Opinido: Grande Midia

3.Formadores de Opinido: Midia Alternativa
4.Parlamentares: Frente Parlamentar de Luta contra a TB

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
9 - cancer/tabagismo - datas Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

Oferecer informagdes de utilidade publica para facilitar o acesso a prevencéo, as agdes de detecgéo precoce e ao tratamento do cancer.

Estimular o debate sobre as estratégias de salde publica para o controle da doenca.

Divulgar a prevencao e a detecgdo precoce como formas de reduzir a mortalidade por cancer e outras doencas nédo transmissiveis.

Informar a populacéo sobre agdes de controle, pesquisa, ensino, prevencéo e acesso ao tratamento previstas na Politica Nacional para a Prevencgéo
e Controle do Cancer na Rede de Atencéo a Salde das Pessoas com Doengas Crdnicas no Sistema Unico de Saude (SUS).

Informar & populagéo que qualquer pessoa pode buscar tratamento gratuito e integral do cancer no SUS.

Justificativa:

As datas relacionadas ao tabagismo sao oportunidades de dizer que muito pode ser feito quando pessoas, comunidades e governos se mobilizam em
torno de solucdes para o problema. A data cria oportunidade para disseminar informacéo e estimular o debate através dos meios de comunicagéo de
todo o mundo.

Publico Alvo:
Populacdo em geral.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
10 - malaria Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

Informar a populagdo que o diagndstico e tratamento para malaria estéo disponiveis de forma gratuita no SUS.
Incentivar a populagéo a procurar o servico de satde para realizar diagnéstico e tratamento.

Justificativa:

Apesar dos avangos significativos, a malaria ainda representa um desafio, uma vez que a interrupcdo nas agdes, a falta de investimento e de
comprometimento politico levam rapidamente ao aumento no nimero de casos.

Para manter a reducdo e alcangar a eliminagdo de malaria é necesséaria a mobilizagdo e o envolvimento continuo dos gestores e profissionais de
saude do pais, de outros setores externos, empresas privadas, ONGs e da comunidade em geral na luta contra a doenga.

Publico Alvo:

-Prioritéario:

Populacao geral

-Secundarios:

Gestores estaduais e municipais
Profissionais e Agentes de Salde

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
11 - doacgéo de leite Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:
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Sensibilizar e mobilizar as mées sobre a importancia do ato de doar seu leite materno. Refor¢ar o Banco de Leite Humano como espaco para auxilio
e orientagBes nas questdes referentes & amamentacao e também a doacgéo de leite materno.

Mobilizar a populagéo sobre a importancia de aumentar as taxas de doacgao de leite humano no Brasil. Esclarecer de forma direta a importancia do
leite humano para os recém nascidos.

Justificativa:

A mortalidade infantil € uma grande preocupagao da Saude Publica, e combaté-la parte de uma série de compromissos assumidos pelo Brasil, como
os Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM), Pacto de Reducéo da Mortalidade Materna e Neonatal, e Pacto pela Redugdo da Mortalidade
Infantil no Nordeste e Amazénia Legal.

De 1990 a 2007, a taxa de mortalidade infantil no Brasil apresentou tendéncia de queda, passando de 47,1/1000 nascidos vivos, em 1990, para
18,97/1000 em 2008 (valor estimado). Apesar do declinio, os niveis atuais sdo considerados elevados e incompativeis com o desenvolvimento do
Pais, pois a taxa atual € semelhante a dos paises desenvolvidos no final da década de 60, e cerca de trés a seis vezes maior do que a de paises
como o Japdo, Canada, Cuba, Chile e Costa Rica, que apresentam taxas entre 3 e 10/1.000 nascidos vivos, segundo dados do Fundo das Nagdes
Unidas para a Infancia (UNICEF).

Publico Alvo:

- Prioritario: Mulheres que amamentam e gestantes.

- Secundario:

Familias de mulheres lactantes, gestantes e seus companheiros (as)

Profissionais de salude (enfermeiros, médicos, fisioterapeutas, doulas, parteiras, nutricionistas, etc.)

Formadores de opinido, jornalistas e midia

Empresas publicas e privadas que possuem sala de apoio a amamentacéo e que empregam acima de 30 mulheres em idade fértil.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
12 - vacinacao Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

Mobilizar a populacéo para atualizar a caderneta de acordo com o calendario basico de vacinagéo.
Objetivos Especificos

Oportunizar o acesso as vacinas oferecidas pelo PNI;

Melhorar as coberturas vacinais e homogeneidade, para alcangar as metas;

Produzir campanhas de comunicagao e mobiliza¢éo social;

Contribuir na redugéo da incidéncia das doengas imunopreveniveis.

Justificativa:

O Programa Nacional de Imunizacdes (PNI) ao longo de sua histéria vem adotando estratégias diferenciadas para alcangar adequadas coberturas
vacinais com homogeneidade, visando contribuir para erradicag&o, eliminacéo e controle das doengas imunopreveniveis.

Com o intuito de manter a pauta de vacinagdo em discussdo durante todo o ano, devera ser elaborado uma estratégia de comunicagdo com uma
campanha de vacinagdo geral pontuando a importancia de manter a caderneta de vacinagao atualizada. Além disso, teremos as demais campanhas
do Calendario Nacional de Imunizagdo: poliomielite, sarampo, influenza, febre amarela, multivacinacdo, hepatite, HPV, rubéola, caxumba,
coqueluche.

Além disso, as fake News e a resisténcia de pessoas em acreditar na eficacia das vacinas, sdo uma das principais causas para a queda das
coberturas vacinais. O discurso anti-vacina ainda se mante em alta, com textos sensacionalistas, baseados em artigos cientificos e com apelo para
emocéao. As baixas coberturas vacinais no Brasil, tem sido motivo de comemoragao para 0s grupos antivacinas. Por isso € preciso alertar e combater
sobre as fakes News na area da vacinagdo, sob pena de milhares de brasileiros sofrerem graves riscos a satde e até mesmo a morte.

Publico Alvo:
Populacdo em Geral

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
13 - doacéo de sangue Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

Captar novos doadores;
Agradecer e valorizar o doador fidelizado;

Justificativa:

Nos ultimos anos, observou-se a manutengdo das taxas de doacédo de sangue: 1,9% em 2011, 1,8% em 2012; 1,9% em 2013 de acordo com o0s
dados consolidados por esta coordenacgdo. Paralelamente, as informacgdes que vém dos estados apontam para a necessidade de fortalecer os
estoques locais de sangue, o que significa que a demanda pelo sangue ndo vem diminuindo. A baixa dos estoques locais pode ser regular ou mais
intensa nos meses de julho, dezembro, janeiro e fevereiro.

O sangue doado é processado e utilizado em situacdes de anemia, doengas hematoldgicas, para pacientes que realizam tratamento de cancer,
procedimentos cirdrgicos de médio e grande porte (incluindo cirurgias cardiacas, neurolégicas, transplantes). Nesse sentido, a sensibilizagéo para a
doacéo é premente considerando que a diminuigdo da oferta de sangue pode impactar fortemente em diversos tratamentos que visam a recuperagao
da saude da populagéo. Identifica-se, portanto, que a educagdo permanente da populacdo para a doagdo de sangue € imprescindivel para que as
doacdes se tornem espontaneas, e para que os servicos de hemoterapia trabalhem com estoques regulares ao longo de todo o ano para suprir as
demandas transfusionais locais.

Diante desse contexto, a manutencéo do lancamento de uma campanha de promocao da doacédo de sangue de abrangéncia nacional tem grande
importancia para a sensibilizacdo e educacéo da populacéo. A utilizagdo dos meios de comunicacgao variados promove divulgagdo ampla por meio de
videos para a televisdo e mensagens para radios. A elaboracdo de cartazes e folhetos é essencial para que os servicos de hemoterapia realizem
suas campanhas locais de captacgéo e fidelizagdo de doadores.

Publico Alvo:

Prioritario:

Homens e Mulheres;

Faixa etaria de 16 & 69 anos;

Secundario

Publico influenciador: Profissionais de saude, profissionais de comunicacéo, profissionais de educacéo, blogueiros, gestores.
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Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:

14 - hepatites virais Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

Hepatites C

Na comunicagdo em geral, apresentar a hepatite C como um agravo que tem alta taxa de cura, cujo tratamento esta disponivel gratuitamente no
SUS, independentemente do tipo de lesdo hepética. A ideia € promover o diagndstico precoce e o tratamento, com informacdes sobre as
consequéncias da hepatite C (cirrose,cancer e morte).

Hepatites B

A mensagem da campanha sobre a hepatite B é chamar a atengéo para a promocgéo da vacinacéo (imuniza¢do) como a melhor forma de prevencgéao,
assim como disseminar informag8es sobre as consequéncias da hepatite B (cirrose, cancer e morte). Informar também que a vacina esté disponivel
para todos os que a procurarem. Fundamental valorizar a importancia das trés doses da vacina.

Justificativa:

A Assembleia Mundial de Saude aprovou, em 2010, resolugdo proposta pelo Ministério da Salde do Brasil que reconhece o impacto das hepatites
virais como um problema de saude global. Em 2016. O Brasil propds & Assembleia uma nova resolucéo para os Estados-membros: a promogao do
acesso universal ao tratamento de hepatite C, a partir da consideracédo de que, 1 milhdo de pessoas morrem anualmente em todo globo em
decorréncia das hepatites virais.

As hepatites virais (B e C) sdo doengas silenciosas que podem causar danos graves a salde. Milhdes de pessoas no Brasil sdo portadoras dos virus
B ou C e ndo o sabem. Elas correm o risco de as doengas evoluirem (tornarem-se cronicas) e causarem danos mais graves ao figado, como cirrose e
cancer. As hepatites B e C podem ser transmitidas pelo contato com sangue contaminado.

Publico Alvo:

- Hepatite C

Pessoas a partir de 40 anos (o uso de drogas injetaveis caiu no pais, mas era mais comum nos anos 90 e 80 e a chance de uma transfuséo de risco,
sem os controles de qualidade existentes desde os anos 90 é quase nula.

- Hepatite B

Pessoas a partir de 15 anos

Pendéncias:
N&o ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
15 - aleitamento materno Utilidade Publica 01/03/2020 a 31/12/2020
Objetivo:

- Incentivar a amamentagéo até os dois anos ou mais e de forma exclusiva nos primeiros seis meses.

- Informar sobre a importancia do aleitamento materno e incentivar mais mulheres a adotar este habito e ter conhecimento que é o melhor para o
bebé e para ela também.

Mobilizar familiares, gestores e empregadores a apoiarem as mées em fase de amamentacao.

- Informar as pessoas sobre os Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM) e como elas se relacionam com Aleitamento Materno e Alimentagdo
de Lactentes e Criangas Pequenas;

- Mostrar o progresso feito até 0 momento e as lacunas importantes em Aleitamento Materno e Alimentacéo de Lactentes e Criancas Pequenas;

- Chamar a atencéo para a importancia de intensificar as ag6es para proteger, promover e apoiar o aleitamento materno como uma intervengao
fundamental na contagem regressiva dos Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM), e ap6s 2015;

- Estimular o interesse entre os jovens de ambos 0s sexos para ver a relevancia do aleitamento materno no mundo de hoje.

- Reducgéo da mortalidade infantil pelo aleitamento materno.

Justificativa:

Aproximadamente 10,5 milh8es de criangas menores de 5 anos morrem a cada ano em todo o mundo. A maioria absoluta dessas mortes é evitavel e
ocorre em paises em desenvolvimento, como é o caso do Brasil. Mas como resultado de uma série de medidas tomadas pelo governo federal nos
Gltimos anos, e mais fortemente a partir de 2011, com a criagdo da Rede Cegonha, o Brasil foi um dos primeiros paises a atingir a meta 4 dos
Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM). De 1990 até 2012, a mortalidade de criangas menores de 5 anos foi reduzida em 77%. Apesar do
avanco, a mortalidade infantil no Brasil esta ainda muito aquém do desejado, pois o pais tem o desafio de superar a morte de criangas no periodo
neonatal (de 0 a 2 meses), responsavel por 70% das mortes até 5 anos.

Publico Alvo:

Prioritario:

- Gestantes e mulheres com bebés até 2,5 anos de idade

- Mulheres de 12 a 49 anos

- Populagéo em geral.

Secundario:

- Profissionais de saude (enfermeiros, médicos, fisioterapeutas, parteiras, nutricionistas etc)
- Familias de mulheres gravidas e seus companheiros (as)

- Formadores de opinido, jornalistas e midia

- Pessoas que vivem proximas as gestantes e as lactantes no trabalho e na vida social.

- Empresas publicas e privadas que possuem sala de apoio & amamentagéo e que empregam acima de 30 mulheres em idade fértil.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
16 - doagéo de 6rgéos Utilidade Publica 01/01/2020 a 31/12/2020
Objetivo:
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Ano de Referéncia Numero Situacéo

Conforme

Plano anual de comunicagao

- Sensibilizar o publico alvo sobre a importancia da doagéo de 6rgéos e tecidos, buscando torna-lo um possivel doador.

- Sensibilizar a familia do doador esclarecendo que é ela quem autoriza a doacéo, cabendo a cada possivel doador conversar sobre o assunto e
esclarecer a sua familia sobre seu desejo de doar. (Hoje, no Brasil, ndo é necessario deixar nenhum documento por escrito, nem ter o desejo de doar
expresso em documentos de identificagéo).

- Sensibilizar os profissionais de saude da importancia do papel deles na hora de abordar e convencer a familia do doador.

Justificativa:

O Brasil permanece como o maior programa publico de transplantes de 6rgéos tecidos e células do mundo, que € garantido a todos os brasileiros por
meio do Sistema Unico de Saude - SUS.

Desde a criacdo do Sistema Nacional de Transplante, até os dias de hoje, o crescimento do nimero de transplantes realizados reflete o
amadurecimento do Sistema como resultado do investimento constante de recursos por parte do Ministério da Salde e a agédo direta de estados e
municipios nas agdes e campanhas de conscientizacéo.

Publico Alvo:

- Doadores
- Familias dos doadores
- Profissionais de Saude

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

Data Situacéao
04/12/2019

Descricéo

Plano Anual de Comunicagéo - PAC em conformidade com as orientacdes
de envio expedidas por esta Secretaria Especial de Comunicagéo Social -
Casa Civil - Presidéncia da Republica, em oficio circular. Posteriormente,
as propostas de agdes de publicidade (PADs), relacionadas aos itens
deste PAC, deverdo ser submetidas a andlise da SPP, previamente & sua
realizagado, conforme orienta a Instrucdo Normativa Secom-PR N° 07 de
19/12/2014.

O PAC foi submetido.

Foi removido o item de planejamento 1 - pesquisa de imagem - ministério
da saude.

Responsavel
Sonia Damasco do Vale

Conforme

04/12/2019
04/12/2019

Submetido
Em construcéo

Juliana Costa Vieira
Juliana Costa Vieira

04/12/2019 Devolvido O PAC foi devolvido S6nia Damasco do Vale

04/12/2019 Submetido Foi adicionada a pendéncia 235 no item de planejamento 1 - pesquisa de Sonia Damasco do Vale
imagem - ministério da saude.

28/11/2019 Submetido O PAC foi submetido. Juliana Costa Vieira

28/11/2019 Em construgéo O item de planejamento 1 - pesquisa de imagem - ministério da saude foi Juliana Costa Vieira
alterado.

28/11/2019 Em construgéo O item de planejamento 1 - pesquisa de imagem - ministério da saude foi Juliana Costa Vieira
alterado.

28/11/2019 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 16 - doagéo de 6rgéos. Juliana Costa Vieira

28/11/2019 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 15 - aleitamento materno. Juliana Costa Vieira

28/11/2019 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 14 - hepatites virais. Juliana Costa Vieira

28/11/2019 Em construcéo Foi removido o item de planejamento 14 - doagéo de leite utilidade publica. Juliana Costa Vieira

28/11/2019 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 14 - doagédo de leite utilidade publica. Juliana Costa Vieira

27/11/2019 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 13 - doagéo de sangue. Juliana Costa Vieira

27/11/2019 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 12 - vacinagéo. Juliana Costa Vieira

27/11/2019 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 11 - doagédo de leite. Juliana Costa Vieira

27/11/2019 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 10 - maléaria. Juliana Costa Vieira

27/11/2019 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 9 - cAncer/tabagismo - datas. Juliana Costa Vieira

27/11/2019 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 8 - tuberculose. Juliana Costa Vieira

27/11/2019 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 7 - hiv e ists permanente/ datas. Juliana Costa Vieira

27/11/2019 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 6 - combate ao mosquito. Juliana Costa Vieira

27/11/2019 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 5 - politica de equidade. Juliana Costa Vieira

27/11/2019 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 4 - hanseniase. Juliana Costa Vieira

27/11/2019 Em construgéo O item de planejamento 3 - programas/servigos saude utilidade publica foi Juliana Costa Vieira
alterado.

27/11/2019 Em construgéo O item de planejamento 2 - promocao da salde utilidade publica foi Juliana Costa Vieira
alterado.

27/11/2019 Em construcéo O item de planejamento 1 - pesquisa de imagem - ministério da saude Juliana Costa Vieira
utilidade publica foi alterado.

27/11/2019 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 3 - programas/servigos saude utilidade Juliana Costa Vieira
publica.

27/11/2019 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 2 - promoc&o da saide utilidade Juliana Costa Vieira
publica.

27/11/2019 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 1 - pesquisa de imagem - ministério da Juliana Costa Vieira
saude utilidade publica.

22/11/2019 Em construcéo Plano Anual de Comunicacéo incluido. Juliana Costa Vieira
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Ano de Referéncia Numero Situacao
PA C Plano anual de comunicagéo 2021 1 Submetido

Orgéo:
MINISTERIO DA SAUDE

Itens de planejamento

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
1 - promocéo da saude Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Promover o acesso a qualidade de vida, reduzindo a vulnerabilidade e os riscos a saude relacionados aos seus determinantes e condicionantes
modos de viver, condi¢des de trabalho, habitagéo, ambiente, educacgéo, lazer, cultura e servigos essenciais.

Justificativa:

Historicamente, a atencédo a saude no Brasil tem investido na formulagdo, implementacao e concretizacdo de politicas de promogédo, protecédo e
recuperacdo da salde. Ha, pois, um grande esforgo na construgdo de um modelo de atencdo a saude que priorize a¢des de melhoria da qualidade
de vida dos sujeitos e coletivos.

Publico Alvo:
Populacédo em geral

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
2 - programas/servigos salde Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Divulgar as politicas e a¢des do ministério para promover a salde dos diversos segmentos da populagéo brasileira.

Justificativa:

Oferecer acesso integral, universal e gratuito ao sistema de saude publica a todos os brasileiros, seja uma crianga, uma pessoa com deficiéncia ou
um trabalhador, entre outros perfis.

Publico Alvo:
Populacdo em geral

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
3 - hanseniase Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Estimular a populacéo a reconhecer os sinais e sintomas;
Estimular a populacéo a procurar o servigo de saude;
Estimular a busca ativa de casos pelos profissionais de salde;
Extinguir o estigma da doenga,;

Justificativa:

A Hanseniase é uma doenca crdnica, infecto-contagiosa, de notificagdo compulsoéria e investigacédo obrigatéria. Caracteriza-se pelo alto poder de
causar incapacidades e deformidades fisicas, principais responsaveis pelo estigma e preconceito que permeia a doenga.

Publico Alvo:

- Prioritéario:

Populacéo de baixa renda residente nos bolsdes do Brasil
- Secundarios:

Profissionais e Agentes de Saude

Lideres religiosos.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
4 - politica de equidade Utilidade Publica 01/12/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Informar e conscientizar os profissionais de salde, trabalhadores e gestores do SUS e toda a sociedade sobre o direito que populagdes especificas
e/ou vulneraveis tém ao atendimento integral, humanizado e livre de discriminacgéo, respeitando suas especificidades e necessidades de saude.

Justificativa:

O preconceito atinge as populagfes vulneraveis de diversas formas, muitas vezes impedindo de exercerem seus direitos mais basicos, como o
acesso a Saude. Nessa populagéo séo recorrentes os relatos de preconceito, discriminagéo e falta de conhecimento no atendimento dessa
populacao no Sistema Unico de Saude (SUS).

Alguns (mas) trabalhadores (as) de salde, ao atenderem esses usuarios, imaginam que os cuidados de salde dessa populacéo se resumem apenas
a prevencdo e tratamento de DSTs, hepatites virais e HIV/aids. Esse pensamento, além de carregado de estigma e preconceito, ndo da conta de um
atendimento integral a saide do usuério. As questdes relacionadas a saide sexual podem ser abordadas, mas atencdo a salude dessa populagao
néo deve se resumir a isso.

Publico Alvo:

Pagina 1/6



Ano de Referéncia Numero Situacéo

Plano anual de comunicagao Submetido

Populacéo indigena, pessoas com deficiéncia, pessoas com pessoas raras, populacdo de rua, gays, lésbicas, bissexuais, transexuais, travestis e
populacao negra.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
5 - combate ao mosquito Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Alertar a populagdo, que o mosquito Aedes aegypti transmite dengue, chikungunya e zika. Doengas graves que matam. Para isso é preciso
intensificar as a¢Ges de controle ao mosquito, por meio do esforgo de mobilizacdo da populagdo, gestores e profissionais de salde na adogédo de
medidas que mantenham o ambiente livre do mosquito Aedes aegypti, buscando garantir a redugdo do nimero de casos. Importante deixar claro que
mosquito estd em todo lugar, por isso € necessario apresentar os diferentes cenérios de risco a proliferacdo do mosquito (casas, apartamentos,
condominios, pragas, outros espagos privados ou publicos), indicando as atitudes e os cuidados que precisam ser adotados como parte da rotina
(combater o mosquito é todo dia). Por fim, estimular a populagdo a buscar imediatamente um servico de salde caso apresente algum sintoma da
doenga.

Justificativa:

A campanha de combate a Dengue é realizada no pais desde 1986. Ao longo deste periodo a evolucédo do conceito e da informacédo perante a
populacao é notério. Hoje a populagao tem consciéncia de como deve evitar a proliferacdo do mosquito, e consequentemente, o nimero de casos da
doenca. Além da situagdo de dengue, o pais obteve importantes registros de aumento de casos de zika e de febre de chikungunya com
consequéncias graves para a populagdo. Estas doencas tém em comum a transmissédo vetorial pelo mosquito Aedes aegypti.

Desta forma, a comunicagdo deve se voltar para o combate ao mosquito, uma vez que ele é o transmissor das trés doengas. Deve também inovar no
discurso de prevencgdo para despertar a atencdo da populagdo para algo novo, para um novo comando de comunicagdo. O principal desafio de
comunicagdo desta nova campanha € revigorar o chamado para o combate ao mosquito, sem deixar de informar sobre as atitudes e cuidados que
precisam ser realizados.

Publico Alvo:

- Populagéo Geral

Este é um dos principais atores no processo de controle da doenca. E um publico que sabe como prevenir 0 mosquito e que agora precisa ser
sensibilizado para continuar com as medidas de prevengao ja adotadas.

- Gestantes e familiares

As gestantes devem receber as informagdes de prevengdo especificas como o uso de repelentes, telas, roupas longas, uso de preservativo e evitar
locais com criadouros. Os familiares devem ser mobilizados a ajudarem com o reforco das medidas de prevencgéo ja conhecidas. Todos devem estar
mobilizados para a prevengao da gestante e do bebe.

- Agentes de Saude

Os agentes de saude sé@o atores fundamentais no processo de combate ao mosquito. S&o eles que tém permissdo para a entrada na casa das
pessoas e que ajudam com as medidas de prevencéo. Eles devem fazer parte da campanha em algum momento.

Secundaérios:

- Gestor

Tornéa-los principais atores para envolver a todos em suas responsabilidades.Compete ao gestor direcionar as agdes de comunicacéo e mobilizagado
para a populagdo em geral, os profissionais de saude, conselheiros, liderangas comunitarias, movimentos sociais, entre outros, incentivando a
corresponsabilidade da sociedade no controle da doenca, além do planejamento e execucéo de estratégias de organizacédo da rede de assisténcia a
saude nos diversos niveis de atengdo. Cabe reforcar que havera eleicdo municipal e que os novos prefeitos devem ser contemplados com
mensagem especifica.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
6 - ist permanente Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Alertar sobre a importancia do uso do preservativo para se proteger das Infecgdes sexualmente transmissiveis: HIV, sifilis, gonorreia, HPV, hepatites
A, B e C, herpes, clamidia, além de proteger contra uma gravidez indesejada. E preciso informar sobre a prevencéo, diagnostico, suas
consequéncias e todos os tratamentos disponiveis no SUS.

Justificativa:

Desde 2013, o Departamento de Vigilancia, Prevencéo e Controle das DST, Aids e Hepatites Virais vem investindo fortemente em a¢des de incentivo
ao teste em todo o pais, com excelentes resultados. Hoje estdo disponiveis diferentes formas de prevencdo contra as ISTs, todavia, ainda é
extremamente importante que toda a populacédo, em especial os jovens tenham a consciéncia de que o uso da camisinha em todas as relagbes
sexuais previne o HIV, assim como outras infec¢des sexuais.

Com este norte, o Departamento de DST, Aids e Hepatites Virais definiu pela énfase a importancia do uso da camisinha em todas as relagdes
sexuais, com destaque para o uso da camisinha masculina ou feminina como a forma mais simples e facil de se prevenir tanto do HIV quanto de
outras IST e que podem ser adequadas a rotina de vida das pessoas.

Mais do que isso, deve-se priorizar a informacéo de que o tratamento para HIV e as ISTs estdo disponiveis para todos, apés o diagnéstico positivo,
como ferramenta de cuidado e qualidade de vida, garantindo a longevidade das pessoas que vivem com HIV ou uma IST.

A comunicacao deve ser perene. O discurso de prevencao, diagnostico e tratamento deve se manter durante todo e ndo apenas em datas festivas.
Afirmar a importancia e valorizar uso do preservativo como um gesto que precisa ser levado a sério por homens e mulheres.

Publico Alvo:

-Primario:

Populacédo sexualmente ativa, de 15 a 24 anos,
Em especial das classes C, D, E.

- Secundarios:

Homens que fazem sexo com outros homens (HSH);
Travestis ;

Profissionais do Sexo;

Usuério de Drogas;

Gestores;

Profissionais de saude.

Pendéncias:
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Ano de Referéncia Numero Situacao
PA C Plano anual de comunicagao 2021 1 Submetido

Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
7 - tuberculose Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Alertar a populagédo para os sintomas da Tuberculose para a importancia do diagnostico precoce e para o teste rapido, disponivel nas Unidades de
Saude publico do pais.

Justificativa:

No ano de 2020, a Secretaria de Vigilancia em Saude, registrou mais de 75 mil novos casos de tuberculose. No mesmo ano foram registrados 4.577
6bitos em decorréncia da doenga. Uma taxa de 2,3 6bitos/100 mil habitantes. Controlar a tuberculose é uma prioridade dos programas de saude
publica no Brasil.

Publico Alvo:

Primario:

Populacdes Vulneraveis (Classes D e E):

1. Populag&o em geral

2. Homens das classes CDE entre 30 e 40 anos

3. Populacédo em situacdo de pobreza

4. Populagé&o carceraria

5. Populagéo de rua

Secundario:

1.Profissionais de Saude e Secretéarios, ACS, ESF, Gestor, Médicos, Enfermeiras, entre outros
2.Formadores de Opinido: Grande Midia

3.Formadores de Opinido: Midia Alternativa
4.Parlamentares: Frente Parlamentar de Luta contra a TB

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
8 - cancer Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Oferecer informagdes de utilidade publica para facilitar o acesso a prevencéo, as agdes de detecgéo precoce e ao tratamento do cancer.

Estimular o debate sobre as estratégias de salde publica para o controle da doenca.

Divulgar a prevencao e a detecgdo precoce como formas de reduzir a mortalidade por cancer e outras doencas nédo transmissiveis.

Informar a populacéo sobre agdes de controle, pesquisa, ensino, prevencéo e acesso ao tratamento previstas na Politica Nacional para a Prevencgéo
e Controle do Cancer na Rede de Atencéo a Salde das Pessoas com Doengas Crdnicas no Sistema Unico de Saude (SUS).

Informar & populagéo que qualquer pessoa pode buscar tratamento gratuito e integral do cancer no SUS.

Justificativa:

As datas relacionadas ao tabagismo sao oportunidades de dizer que muito pode ser feito quando pessoas, comunidades e governos se mobilizam em
torno de solucdes para o problema. A data cria oportunidade para disseminar informacéo e estimular o debate através dos meios de comunicagéo de
todo o mundo.

Publico Alvo:
Populacdo em geral.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
9 - malaria Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Informar a populagdo que o diagndstico e tratamento para malaria estéo disponiveis de forma gratuita no SUS.
Incentivar a populagéo a procurar o servico de satde para realizar diagnéstico e tratamento.

Justificativa:

Apesar dos avangos significativos, a malaria ainda representa um desafio, uma vez que a interrupcdo nas agdes, a falta de investimento e de
comprometimento politico levam rapidamente ao aumento no nimero de casos.

Para manter a reducdo e alcangar a eliminagdo de malaria é necesséaria a mobilizagdo e o envolvimento continuo dos gestores e profissionais de
saude do pais, de outros setores externos, empresas privadas, ONGs e da comunidade em geral na luta contra a doenga.

Publico Alvo:

-Prioritéario:

Populacao geral

-Secundarios:

Gestores estaduais e municipais
Profissionais e Agentes de Salde

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
10 - doacgéo de leite Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:
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Ano de Referéncia Numero Situacéo

Plano anual de comunicagao Submetido

Sensibilizar e mobilizar as mées sobre a importancia do ato de doar seu leite materno. Refor¢ar o Banco de Leite Humano como espaco para auxilio
e orientagBes nas questdes referentes & amamentacao e também a doacgéo de leite materno.

Mobilizar a populagéo sobre a importancia de aumentar as taxas de doacgao de leite humano no Brasil. Esclarecer de forma direta a importancia do
leite humano para os recém nascidos.

Justificativa:

A mortalidade infantil € uma grande preocupagao da Saude Publica, e combaté-la parte de uma série de compromissos assumidos pelo Brasil, como
os Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM), Pacto de Reducéo da Mortalidade Materna e Neonatal, e Pacto pela Redugdo da Mortalidade
Infantil no Nordeste e Amazénia Legal.

De 1990 a 2007, a taxa de mortalidade infantil no Brasil apresentou tendéncia de queda, passando de 47,1/1000 nascidos vivos, em 1990, para
18,97/1000 em 2008 (valor estimado). Apesar do declinio, os niveis atuais sdo considerados elevados e incompativeis com o desenvolvimento do
Pais, pois a taxa atual € semelhante a dos paises desenvolvidos no final da década de 60, e cerca de trés a seis vezes maior do que a de paises
como o Japdo, Canada, Cuba, Chile e Costa Rica, que apresentam taxas entre 3 e 10/1.000 nascidos vivos, segundo dados do Fundo das Nagdes
Unidas para a Infancia (UNICEF).

Publico Alvo:

- Prioritario: Mulheres que amamentam e gestantes.

- Secundario:

Familias de mulheres lactantes, gestantes e seus companheiros (as)

Profissionais de salude (enfermeiros, médicos, fisioterapeutas, doulas, parteiras, nutricionistas, etc.)

Formadores de opinido, jornalistas e midia

Empresas publicas e privadas que possuem sala de apoio a amamentacéo e que empregam acima de 30 mulheres em idade fértil.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
11 - vacinacao Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Mobilizar a populacéo para atualizar a caderneta de acordo com o calendario basico de vacinacéo e nova vacina da COVID.
Objetivos Especificos

Oportunizar o acesso as vacinas oferecidas pelo PNI;

Melhorar as coberturas vacinais e homogeneidade, para alcangar as metas;

Produzir campanhas de comunicagao e mobiliza¢éo social;

Contribuir na redugéo da incidéncia das doengas imunopreveniveis.

Justificativa:

O Programa Nacional de Imunizacdes (PNI) ao longo de sua histéria vem adotando estratégias diferenciadas para alcangar adequadas coberturas
vacinais com homogeneidade, visando contribuir para erradicag&o, eliminacéo e controle das doengas imunopreveniveis.

Com o intuito de manter a pauta de vacinagdo em discussdo durante todo o ano, devera ser elaborado uma estratégia de comunicagdo com uma
campanha de vacinagdo geral pontuando a importancia de manter a caderneta de vacinagao atualizada. Além disso, teremos as demais campanhas
do Calendario Nacional de Imunizagdo: poliomielite, sarampo, influenza, febre amarela, multivacinacdo, hepatite, HPV, rubéola, caxumba,
coqueluche.

Além disso, as fake News e a resisténcia de pessoas em acreditar na eficacia das vacinas, sdo uma das principais causas para a queda das
coberturas vacinais. O discurso anti-vacina ainda se mante em alta, com textos sensacionalistas, baseados em artigos cientificos e com apelo para
emocéao. As baixas coberturas vacinais no Brasil, tem sido motivo de comemoragao para 0s grupos antivacinas. Por isso € preciso alertar e combater
sobre as fakes News na area da vacinagdo, sob pena de milhares de brasileiros sofrerem graves riscos a satde e até mesmo a morte.

Publico Alvo:
Populacdo em Geral

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
12 - doacéo de sangue Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Captar novos doadores;
Agradecer e valorizar o doador fidelizado;

Justificativa:

Nos ultimos anos, observou-se a manutengdo das taxas de doacédo de sangue: 1,9% em 2011, 1,8% em 2012; 1,9% em 2013 de acordo com o0s
dados consolidados por esta coordenacgdo. Paralelamente, as informacgdes que vém dos estados apontam para a necessidade de fortalecer os
estoques locais de sangue, o que significa que a demanda pelo sangue ndo vem diminuindo. A baixa dos estoques locais pode ser regular ou mais
intensa nos meses de julho, dezembro, janeiro e fevereiro.

O sangue doado é processado e utilizado em situacdes de anemia, doengas hematoldgicas, para pacientes que realizam tratamento de cancer,
procedimentos cirdrgicos de médio e grande porte (incluindo cirurgias cardiacas, neurolégicas, transplantes). Nesse sentido, a sensibilizagéo para a
doacéo é premente considerando que a diminuigdo da oferta de sangue pode impactar fortemente em diversos tratamentos que visam a recuperagao
da saude da populagéo. Identifica-se, portanto, que a educagdo permanente da populacdo para a doagdo de sangue € imprescindivel para que as
doacdes se tornem espontaneas, e para que os servicos de hemoterapia trabalhem com estoques regulares ao longo de todo o ano para suprir as
demandas transfusionais locais.

Diante desse contexto, a manutencéo do lancamento de uma campanha de promocao da doacédo de sangue de abrangéncia nacional tem grande
importancia para a sensibilizacdo e educacéo da populacéo. A utilizagdo dos meios de comunicacgao variados promove divulgagdo ampla por meio de
videos para a televisdo e mensagens para radios. A elaboracdo de cartazes e folhetos é essencial para que os servicos de hemoterapia realizem
suas campanhas locais de captacgéo e fidelizagdo de doadores.

Publico Alvo:

Prioritario:

Homens e Mulheres;

Faixa etaria de 16 & 69 anos;

Secundario

Publico influenciador: Profissionais de saude, profissionais de comunicacéo, profissionais de educacéo, blogueiros, gestores.

Pagina 4/6



Ano de Referéncia Numero Situacao
PA C Plano anual de comunicagao 2021 1 Submetido

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:

13 - hepatites virais Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Hepatites C

Na comunicagdo em geral, apresentar a hepatite C como um agravo que tem alta taxa de cura, cujo tratamento esta disponivel gratuitamente no
SUS, independentemente do tipo de lesdo hepética. A ideia € promover o diagndstico precoce e o tratamento, com informacdes sobre as
consequéncias da hepatite C (cirrose,cancer e morte).

Hepatites B

A mensagem da campanha sobre a hepatite B é chamar a atengéo para a promocgéo da vacinacéo (imuniza¢do) como a melhor forma de prevencgéao,
assim como disseminar informag8es sobre as consequéncias da hepatite B (cirrose, cancer e morte). Informar também que a vacina esté disponivel
para todos os que a procurarem. Fundamental valorizar a importancia das trés doses da vacina.

Justificativa:

A Assembleia Mundial de Saude aprovou, em 2010, resolugdo proposta pelo Ministério da Salde do Brasil que reconhece o impacto das hepatites
virais como um problema de saude global. Em 2016. O Brasil propds & Assembleia uma nova resolucéo para os Estados-membros: a promogao do
acesso universal ao tratamento de hepatite C, a partir da consideracédo de que, 1 milhdo de pessoas morrem anualmente em todo globo em
decorréncia das hepatites virais.

As hepatites virais (B e C) sdo doengas silenciosas que podem causar danos graves a salde. Milhdes de pessoas no Brasil sdo portadoras dos virus
B ou C e ndo o sabem. Elas correm o risco de as doengas evoluirem (tornarem-se cronicas) e causarem danos mais graves ao figado, como cirrose e
cancer. As hepatites B e C podem ser transmitidas pelo contato com sangue contaminado.

Publico Alvo:

- Hepatite C

Pessoas a partir de 40 anos (o uso de drogas injetaveis caiu no pais, mas era mais comum nos anos 90 e 80 e a chance de uma transfuséo de risco,
sem os controles de qualidade existentes desde os anos 90 é quase nula.

- Hepatite B

Pessoas a partir de 15 anos

Pendéncias:
N&o ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
14 - aleitamento materno Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:

Incentivar a amamentacé&o até os dois anos ou mais e de forma exclusiva nos primeiros seis meses.

- Informar sobre a importancia do aleitamento materno e incentivar mais mulheres a adotar este habito e ter conhecimento que é o melhor para o
bebé e para ela também.

Mobilizar familiares, gestores e empregadores a apoiarem as mées em fase de amamentacao.

- Informar as pessoas sobre os Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM) e como elas se relacionam com Aleitamento Materno e Alimentagdo
de Lactentes e Criangas Pequenas;

- Mostrar o progresso feito até 0 momento e as lacunas importantes em Aleitamento Materno e Alimentacéo de Lactentes e Criancas Pequenas;

- Chamar a atencéo para a importancia de intensificar as ag6es para proteger, promover e apoiar o aleitamento materno como uma intervengao
fundamental na contagem regressiva dos Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM), e ap6s 2015;

- Estimular o interesse entre os jovens de ambos 0s sexos para ver a relevancia do aleitamento materno no mundo de hoje.

- Reducgéo da mortalidade infantil pelo aleitamento materno.

Justificativa:

Aproximadamente 10,5 milh8es de criangas menores de 5 anos morrem a cada ano em todo o mundo. A maioria absoluta dessas mortes é evitavel e
ocorre em paises em desenvolvimento, como é o caso do Brasil. Mas como resultado de uma série de medidas tomadas pelo governo federal nos
Gltimos anos, e mais fortemente a partir de 2011, com a criagdo da Rede Cegonha, o Brasil foi um dos primeiros paises a atingir a meta 4 dos
Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM). De 1990 até 2012, a mortalidade de criangas menores de 5 anos foi reduzida em 77%. Apesar do
avanco, a mortalidade infantil no Brasil esta ainda muito aquém do desejado, pois o pais tem o desafio de superar a morte de criangas no periodo
neonatal (de 0 a 2 meses), responsavel por 70% das mortes até 5 anos.

Publico Alvo:

Prioritario:

- Gestantes e mulheres com bebés até 2,5 anos de idade

- Mulheres de 12 a 49 anos

- Populagéo em geral.

Secundario:

- Profissionais de saude (enfermeiros, médicos, fisioterapeutas, parteiras, nutricionistas etc)
- Familias de mulheres gravidas e seus companheiros (as)

- Formadores de opinido, jornalistas e midia

- Pessoas que vivem proximas as gestantes e as lactantes no trabalho e na vida social.

- Empresas publicas e privadas que possuem sala de apoio & amamentagéo e que empregam acima de 30 mulheres em idade fértil.

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

N° — Titulo: Tipo de Publicidade: Periodo:
15 - doagéo de 6rgéos Utilidade Publica 01/01/2021 a 31/12/2021
Objetivo:
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- Sensibilizar o publico alvo sobre a importancia da doagéo de 6rgéos e tecidos, buscando torna-lo um possivel doador.

- Sensibilizar a familia do doador esclarecendo que é ela quem autoriza a doacéo, cabendo a cada possivel doador conversar sobre o assunto e
esclarecer a sua familia sobre seu desejo de doar. (Hoje, no Brasil, ndo é necessario deixar nenhum documento por escrito, nem ter o desejo de doar
expresso em documentos de identificagéo).

- Sensibilizar os profissionais de saude da importancia do papel deles na hora de abordar e convencer a familia do doador.

Justificativa:

O Brasil permanece como o maior programa publico de transplantes de 6rgéos tecidos e células do mundo, que € garantido a todos os brasileiros por
meio do Sistema Unico de Saude - SUS.

Desde a criacdo do Sistema Nacional de Transplante, até os dias de hoje, o crescimento do nimero de transplantes realizados reflete o
amadurecimento do Sistema como resultado do investimento constante de recursos por parte do Ministério da Salde e a agédo direta de estados e
municipios nas agdes e campanhas de conscientizacéo.

Publico Alvo:

- Doadores
- Familias dos doadores
- Profissionais de Saude

Pendéncias:
Nao ha pendéncias ativas para esse item de planejamento.

Data Situacéao Descricéo Responsavel
08/12/2020 Submetido O PAC foi submetido. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 15 - doagéo de 6rgéos. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 14 - aleitamento materno. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 13 - hepatites virais. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 12 - doagé&o de sangue. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 11 - vacinagao. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 10 - doagé&o de leite. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 9 - maléaria. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 8 - cancer. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 7 - tuberculose. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construcéo O item de planejamento 6 - ist permamente foi alterado. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 6 - ist permamente. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 5 - combate ao mosquito. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 4 - politica de equidade. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construcéo Incluséo do item de planejamento 3 - hanseniase. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 2 - programas/servigos saude. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construgéo Incluséo do item de planejamento 1 - promocéo da saude. Juliana Costa Vieira
08/12/2020 Em construcéo Plano Anual de Comunicacéo incluido. Juliana Costa Vieira
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