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Desafios do Retorno Pds-Pandemia

" PATRIA AMADA
wnisterono | 2 BRASIL

TURISMO ' <5\ crno reperAL

AR L

BRI

ol

s
, J)




Viagem com a
familia ou
entre amigos

(grupos
pequenos)

PRINCIPAIS
TENDENCIAS

2021

Nomades
digitais e
trabalho
remoto

Tours virtuais,
experiéncias
digitais e
tecnologias
aliadas ao
turismo

Testes e
vacinas para o
Viagens de coronavirus
ultima hora como preé-
requisito para
viajar




CENARIO DO TURISMO 2021

MITIGAR

os efeitos negativos da pandemia

CONSIDERAR

os protocolos de seguranca

INCENTIVAR

o turismo domeéstico e de
proximidade

FORTALECER o
o diferencial competitivo do Brasil do u r I S m o
(ativos naturais e culturais)




RANKING DE COMPETIVIDADE TURISTICA

Como esta o posicionamento do Brasil?

no Ranking de em Recursos em Recursos
COMPETITIVIDADE NATURAIS CULTURAIS

Fonte: The Travel & Tourism Competitiveness Report 2019



DIFERENCIAL COMPETITIVO
Culbural

9° pais em atrativos culturais no ranking de competitividade

14 Patrimonios Culturais Mundiais no Brasil
12 Cidades Criativas UNESCO

()
12° posicao no ranking de paises com maior numero de bens
inscritos na UNESCO

HESS

13,4% dos turistas internacionais tém como motivacao das
viagens a lazer a Cultura




Turismo

CULTURAL

Compreende as atividades turisticas
relacionadas a vivéncia do conjunto de
elementos significativos do patrimoénio
historico e cultural e dos eventos culturais,
valorizando e promovendo os bens materiais
e imateriais da cultura, de modo a favorecer a
percepcao de seus sentidos e contribuir para
sua preservacao.

Fonte: Turismo Cultural: orienta¢des basicas. (MTur, 2010)




Tipos de

TURISMO CULTURAL

Turismo Civico

Turismo Religioso

Turismo Mistico e Esotérico
Turismo Etnico

Turismo Cinematografico
Turismo Arqueoldgico
Turismo Gastronomico

Enoturismo

Turismo Ferroviario

Turismo Criativo™



IMPORTANCIA

do Turismo Cultural

Instrumento de promocao do patrimonio
cultural brasileiro

Papel educativo do turismo

Atividade legitimadora das politicas
publicas de patrimonio

Visibilidade da histdria e da diversidade

Contribuicao como atividade econémica
nos destinos
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#PRODUTOS TURISTICOS COMPETITIVOS

Parques Nacionais Trilhas de Longo Curso Cicloturismo Turismo em Aguas Geoparques do Brasil
(Nautico, Mergulho e Pesca)

Cidades Criativas Patrimdnios Mundiais Turismo Rural Turismo Gastrondmico Turismo de Experiéncia



CAMINHO DOS
JESUITAS

Promover a integracao regional entre 5 paises sul-
americanos (Argentina, Bolivia, Brasil, Paraguai e
Uruguai), por meio do fortalecimento do
desenvolvimento turistico do Caminho Jesuita.

Em 2021, o MTur autorizou repasse para
estruturar a integracao viaria entre os atrativos
da regiao, apoiou a presenca do projeto na ABAV
2021 e promoveu o Smart Challenge, junto a
autoridades dos outros paises e ao BID, com

apoio da OMT, para aceleracao da integracao
turistica.



EXPLORE O MAPA DO CAMINHO DOS JESUITAS

CAMINHO
FESUITAS

A HISTORIA SEU CAMINHO ~ PAISES » PLANEJE A SUA VIAGEM ~

O CA'MIN,HO V "u¥ p o . Itinerdrio pelas sete cidades missiondrias
DOS ]ESUITAS % ¢ X - redugdes jesuitas guaranis

Rio Grande do Sul

O principal corredor turistico da America do Sul

www.caminodelosjesuitas.com
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TURISMO CiVICO

ACT MTur-SETUR/DF

Consolidar o turismo civico na Capital
Federal e promover a Educacao Patrimonial,
por meio da preservacao do contexto
historico, cultural, ambiental e turistico de
Brasilia, posicionando a cidade como modelo
de destino de Turismo Civico de exceléncia
no Brasil e estimulando a economia local
pelo setor de turismo.
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#Programa Nacional
de TURISMO
GASTRONOMICO

Programa constituido por um conjunto de
acoes para a estruturacao e promoc¢ao do
turismo gastrondmico, de modo a
posicionar o Brasil como destino de
exceléncia em gastronomia.




Turismo Cultural em Acao

#REDE BRASILEIRADE .-~ --..
CIDADES CRIATIVAS

Criacao de rede nacional de cidades criativas
para estimular o turismo criativo e fortalecer a
producao criativa das cidades brasileiras como
estratégia de posicionamento competitivo do
Brasil no ranking de destinos mais criativos do
mundo.

Criacao da websérie "Rotas Criativas do
Brasil"”, com o objetivo de posicionar o Brasil no
segmento do turismo criativo, além de divulgar
a oferta de experiéncias das Cidades Criativas
do Brasil.




Secretaria Nacional de Desenvolvimento e Competitividade do Turismo —
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